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1.1 LA MÚSICA 

Debemos entender  la comunicación como un asunto prioritario. La sociedad actual educa 

a los seres humanos para relacionarse entre ellos, de tal manera que, cualquier lenguaje 

que contribuya a esto resultará importante. Naturalmente entre ellos está el lenguaje 

musical.  

La música es tal vez el fenómeno cultural más difundido en el mundo actual, por detrás  

de la televisión. De este modo, siendo la música tan importante para la sociedad actual y 

con el lenguaje musical contribuyendo en el desarrollo de la relación entre los seres 

humanos, se puede ver como algo natural la evolución y el crecimiento que están 

teniendo  los festivales de música que congregan a masas de gente. 

El término “música” viene del griego: μουσική [τέχνη] - mousikē [téchnē], "el arte de las 

musas". La Real Academia Española lo define como: 

1. Melodía, ritmo y armonía, combinados. 

2. Sucesión de sonidos modulados para recrear el oído. 

3. Concierto de instrumentos o voces, o de ambas cosas a la vez. 

4. Arte de combinar los sonidos de la voz humana o de los instrumentos, o de unos y 

otros a la vez, de suerte que produzcan deleite, conmoviendo la sensibilidad, ya sea 

alegre, ya tristemente. 

Según la definición tradicional del término, es el arte de organizar sensible y lógicamente 

una combinación coherente de sonidos y silencios utilizando los principios fundamentales 

de la melodía, la armonía y el ritmo, mediante la intervención de complejos procesos 

psico-anímicos. 

Si bien es cierto que el concepto de música ha ido evolucionando a lo largo de la historia 

desde su origen en la antigua Grecia, donde no se hacía distinción entre música, poesía y 

danza, viéndolo como un arte unitario. Desde hace varias décadas se ha vuelto más 

compleja la definición de qué es y qué no es la música, ya que cada vez aparecen más 

obras de destacados compositores, que si bien podrían considerarse musicales, expanden 

los límites de la definición de este arte. 
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La música es una manifestación cultural cuyo fin es expresar unos sentimientos, 

pensamientos o ideas y suscitar una experiencia estética en el oyente. Es un estímulo que 

afecta el campo perceptivo del individuo. 

Ninguna definición puede ser considerada perfecta o absoluta ya que éstas parten desde el 

seno de las culturas, y así, el sentido de las expresiones musicales se ve afectado por 

cuestiones psicológicas, sociales, culturales e históricas, surgiendo múltiples y diversas 

definiciones. 

Hoy en día es frecuente trabajar con un concepto de música basado en tres atributos 

esenciales: que utiliza sonidos, que es un producto humano (y en este sentido, artificial) y 

que predomina la función estética. Si tomáramos en cuenta solo los dos primeros 

elementos de la definición, nada diferenciaría a la música del lenguaje. En cuanto a la 

función "estética", se trata de un punto bastante discutible; así, por ejemplo, un "jingle" 

publicitario no deja de ser música por cumplir una función no estética (tratar de vender 

una mercancía). Por otra parte, hablar de una función "estética" presupone una idea de la 

música (y del arte en general) que funciona en forma autónoma, ajena al funcionamiento 

de la sociedad, tal como la vemos en la teoría del arte del filósofo Immanuel Kant. 

Una definición bastante habitual en los manuales de música es: "la música es el arte de 

combinar bien los sonidos en el tiempo", (Torres, 1972:13). Esta definición presupone 

que hay combinaciones “bien hechas” o “mal hechas”, lo cual sería discutible. 

El autor de las voces musicales en L'Encyclopédie de Diderot, después recogidas en su 

Dictionnaire de la Musique
1
, Jean-Jacques Rousseau, define la música como: “el arte de 

combinar los sonidos de una manera agradable al oído”
2
. 

Según el compositor Claude Debussy (2003), la música es "un total de fuerzas dispersas 

expresadas en un proceso sonoro que incluye: el instrumento, el instrumentista, el creador 

y su obra, un medio propagador y un sistema receptor". 

En el caso de la música académica occidental se ha desarrollado un método de escritura 

basado en un eje horizontal, la melodía, que representa el transcurso del tiempo, y un eje 

                                                 
1
 Dictionnaire de la Musique. Paris: Duchesne, (1768) 

 
2
 Rousseau, Jean-Jacques. (2007).  Diccionario de Música. Madrid: Akal. 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

5 

 

vertical, la armonía, que representa la altura del sonido y la duración de ésta dada por la 

forma de las figuras musicales. 

El filósofo Alemán Goethe comparaba la música con la arquitectura, definiendo 

metafóricamente a la arquitectura como "música congelada". La mayoría de los 

estudiosos coincide en el aspecto de la estructura, es decir, en el hecho de que la música 

implica una organización; pero algunos teóricos modernos difieren en que el resultado 

deba ser placentero o agradable. 

Según los parámetros del sonido la música está compuesta de dos elementos básicos: los 

sonidos y los silencios. Siendo el sonido la sensación percibida por el oído, que recibe 

variaciones de presión debido al movimiento vibratorio de los cuerpos sonoros 

transmitidos generalmente por el aire, mientras que la ausencia perceptible del sonido es 

el silencio, que es relativo, ya que el silencio absoluto no se da en la naturaleza. 

Todo esto tiene mucho que ver con la arquitectura, ya que podemos traducir en cierta 

manera, los sonidos y silencios por llenos y vacíos, teniendo las composiciones 

arquitectónicas y musicales unos parámetros similares. 

Desde un punto de vista más acercado a la filosofía podemos comprender la música como 

el arte que expresa el espíritu humano con la armonía de sus notas, que revela su lugar en 

la historia, la personalidad de los compositores, y las atribuladas experiencias de sus 

vidas.  

Cada melodía, acorde o percusión que ejecuta un instrumento equivale a un estado de 

ánimo, una realidad, un fenómeno natural, una estación, una celebración, un ritual 

religioso o una circunstancia de la vida. 

Los compositores perciben sus obras antes de componerlas como una totalidad, 

sintiéndose  canales que tienen la capacidad de percibir la verdadera belleza de la armonía 

sonora. 
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"Pero escucho en la niebla alguna música que cabalga despacio. Y considero que el 

cielo solamente es tapadera de esta caja de música, y nosotros no somos sino meras 

figuritas que danzan al abrir su mecanismo. Vuelvo a mi casa y pienso en esa música 

que partirá del cielo, en esa música, en esa espesa y enclaustrada música que romperá 

a sonar cuando él se abra".
3
 

La historia de la música puede dividirse en grandes periodos que contemplan diferentes 

características en cuanto a composición, estilos, contexto histórico y usos musicales. En 

la siguiente tabla se muestra una división por etapas de la historia de la música que 

muestran las características de los diferentes periodos musicales: 

 

Tabla 1: Etapas de la historia de la música: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 

3
 Leo García, David. (2006). Urbi et orbi. Hiperion. 

 

Ritmo y melodía: simple por falta de métricas e instrumentos 

Instrumentos de percusión 

Uso ceremonial, ritual y festivo 

Comienzo de la polifonía. 

Música religiosa: cantos gregorianos y neumas. 

Música profana: trovadores y juglares. 

Uso del pentagrama. 

Egipto: Asignación a la música características místicas y la 

capacidad de motivar en el hombre una sensación (de gozo, 

alegría). Canto monódico.  

Grecia: Sistema Musical: principios de Pitágoras. Alto valor 

estético y cultural. 

Establecimiento de un orden de alturas y escalas.  

 

PRIMITIVA 

EDAD MEDIA 

ANTIGUA 

ETÁPAS CARACTERÍSTICAS 

http://www.monografias.com/trabajos6/etic/etic.shtml
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Elaboración propia a partir de García Fragoso. N. (2014:12) 

Refiriéndonos al ámbito de este estudio que trata sobre los festivales de música, tratamos 

en su gran mayoría con música popular contemporánea, estilos pop, rock la mayor parte 

de las veces. Desde un punto de vista académico, este tipo de música ha sido dejado de 

lado, no habiendo casi estudios sobre la misma. Esto se debe a varias causas, por un lado 

la música no se ve como una práctica nueva, a pesar de las innovaciones tecnológicas que 

ha sufrido, en cambio el cine o la radio si son vistos así, ya que la música ha existido 

desde siempre. De esta manera, su estudio es delimitado a los conservatorios y a los 

No se pretende destacar un objeto, sino la impresión o impacto que 

produce. Desaparecen las líneas melódicas y se hacen imprecisas. 

Trata de evitar que la melodía se pueda definir claramente como 

mayor o menor. 

Se eliminan restricciones en cuanto a duración, voces e 

instrumentos. 

Búsqueda de la libertad expresiva. 

Música y poesía se unen. 

Surgen las composiciones nacionales que identifican a los países.  

Destacan Schubert, Tchaikovsky, Strauss, Chopin y Antonin 

Dvorak.  

 

Comienzo del uso de salas de conciertos públicas. 

Principal forma: sonata. 

Destacan Haydn, Mozart, Bethoveen.  

 

Nacen un gran número de estilos musicales cuyas características, 

influencias y evolución se definen en el capítulo cuarto de este 

estudio. 

Predominio de la homofonía. 

Nacimiento de la ópera. 

Uso destacado del órgano y el violín. 

Principales compositores Bach, Vivaldi, Haendel. 

Comienza el desarrollo de la música para instrumentos. 

Polifonía, homofonía y contrapunto. RENACIMIENTO 

ROMANTICISMO 

CLASICISMO 

BARROCO 

EDAD MODERNA 

IMPRESIONISMO 
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musicólogos, mientras que hay asignaturas sobre los análisis y teorización de la 

televisión, la radio y el cine en licenciaturas como Comunicación Audiovisual. 

Por otra parte, la música popular contemporánea es vista con una especie de falta de 

prestigio frente a la música clásica. 

Las herramientas metodológicas y la ideología dominante en la musicología tradicional 

resultan ineficaces y son inadecuadas a la hora de hacer análisis críticos de la música 

popular contemporánea, que es una clase de música que no se puede reducir con facilidad 

a una descripción estructural, es por esto que pueda dar problemas al que tenga por objeto 

estudiarla. 

También se debe tener en cuenta que la música popular contemporánea es una práctica 

social y aun no hay estudios que contengan una reflexión teórica sobre la relación entre 

las formas del imaginario social y la producción, la recepción y la estructura de la 

música popular contemporánea. Esto es debido a que los musicólogos no han ido más 

allá de las estructuras musicales, siendo necesario el estudio tanto a nivel simbólico 

como social de la música popular contemporánea. 

Esta dentro del ámbito de estudio de un musicólogo las estructuras musicales mientras 

que el estudio de la sociedad es el de un sociólogo, más ha sido la sociología quien ha 

entrado al campo de estudio de la música y la sociedad de masas con autores como 

Adorno y Schoenberg que se verán más adelante en la segunda parte de este trabajo, en 

el apartado: “Análisis Sociológico de los Festivales Musicales”. 
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1.2 EL TÉRMINO FESTIVAL 

Por otro lado nos encontramos con el término festival. Éste es definido por la Real 

Academia Española, (2010) como “Fiesta, especialmente musical. Conjunto de 

representaciones dedicadas a un artista o a un arte”. 

 

Vox, marca registrada por Larousse Editorial, lo define de la siguiente manera: 

 

1. Conjunto de actuaciones o representaciones dedicadas a un arte o a un artista que 

tienen lugar en un período determinado, a veces con carácter de 

competición: festival de cine de Mar del Plata. 

2.  Fiesta en la que hay actuaciones, especialmente musicales: festival de fin de 

curso.  

3.  Mientras que de su etimología se sabe que la palabra fiesta viene del latín festa y 

ésta de Festus, (festivo) que nos dio la palabra festivo, festín, feria, festejar, 

festival  o manifestar, entre otras. 

 

En la mitología, un festival es también un conjunto de celebraciones, en el honor de los 

dioses. Los festivales son un fenómeno complejo con un valor o identidad cultural propia 

respecto de otros productos culturales. Los festivales no son el resultado de una simple 

suma de manifestaciones artísticas, sino que son un proceso cultural activo, en constante 

evolución y lejos de encontrar una estructura institucional definitiva. (Devesa, 2006). 

El diccionario Espasa Calpe (2005), define el festival como: concurso o exhibición de 

manifestaciones artísticas o deportivas. 

Podemos definir un festival de música como un evento social que durante varios días 

ofrece varios conciertos de música, generalmente del mismo género musical, de este 

modo los asistentes al festival pueden pasar varios días disfrutando de música en directo. 

Alrededor de estos festivales se suelen realizar otras actividades alternativas relacionadas 

con la música. 
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1.3 TIPOS Y TIPOLOGÍAS DE LOS FESTIVALES DE MÚSICA 

 

Existe una gran variedad entre los tipos de festivales de música, lo cual hace que sea 

difícil realizar una categorización. 

 

Entre las diferentes clasificaciones propongo la taxonomía de los festivales de música 

propuesta por Orosa Paleo y Wijnberj, (2006: tabla 14.1). 

 

1. El carácter distingue entre los festivales competitivos y no 

competitivos. En el caso de los festivales competitivos, las bandas 

compiten entre sí para ser escogidos ganadores por un jurado o por el 

propio público. En el segundo caso las bandas no compiten. 

2. El propósito distingue entre si el festival es concebido para obtener un 

beneficio o no. 

3. El rango se refiere a la composición de la audiencia que asiste al 

evento. Un festival con un rango ancho sería más popular, mientras que 

un festival de rango estrecho iría dirigido a un mercado más pequeño. 

4. Formato; puede darse el caso de que el festival presente solo 

actividades musicales o que sea multidisciplinar, abarcando otro tipo de 

productos o actividades culturales como teatro, cabaret, baile, 

comedia… 

5. El grado de institucionalización relaciona las conexiones entre el 

festival y los proveedores tales como sellos discográficos, agentes, 

artistas y patrocinadores, incluyendo televisión, radio, revistas y sitios 

Web. 

6. Grado de innovación; Algunos festivales optan por nuevas formas 

artísticas, proporcionando un producto experimental. 

7. El alcance se refiere al área espacial que abarcan los participantes, si es 

local, regional, nacional o internacional. Ciertos festivales presentan 

talentos únicamente locales o regionales, mientras que en otros se 

presentan artistas de todo el mundo.  
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Tabla 2: Taxonomía de los festivales de musicales 

 

Carácter Competitivo No competitivo 

Propósito Para obtener un 

beneficio 

Sin obtener un 

beneficio 

Rango Ancho Enfocado 

Formato Únicamente 

musical 

Multidisciplinar 

Grado de 

institucionalización 

 

Alto Depresión 

Grado de 

innovación 

Alto No innovador 

Alcance Local- Regional- 

Nacional 

Internacional 

 

 Elaboración propia, a partir de Orosa Paleo y Wijnberg (2006) 
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2.1 ACONTECIMIENTOS CULTURALES COMO OFERTA 

TURÍSTICA 

 

Antes de entrar en la materia de estudio debemos situarnos en el contexto en el que vamos 

a analizarlo. Los festivales se enmarcan como eventos culturales que generan algún tipo 

de actividad turística, puesto que dan lugar a desplazamientos, pernoctaciones y consumo. 

Así pues se hace necesario comenzar este estudio con una breve introducción sobre el 

turismo, viendo los festivales como un tipo de acontecimiento cultural que genera un tipo 

de oferta turística. 

Arthur Bormann (1930), define el Turismo como el conjunto de los viajes cuyo objeto es 

el placer o por motivos comerciales o profesionales y otros análogos, y durante los cuales 

la ausencia de la residencia habitual es temporal, no comprendiendo el turismo como los 

viajes realizados para trasladarse al lugar de trabajo. 

Walter Hunziker - Kurt Krapf (1942), acuñan la definición: "El Turismo es el conjunto de 

relaciones y fenómenos producidos por el desplazamiento y permanencia de personas 

fuera de su domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no están 

motivados por una actividad lucrativa". 

Según GlucksMann, (1935), Turismo es el vencimiento del espacio por personas que 

afluyen a un sitio donde no poseen lugar fijo de residencia. 

En definitiva, podemos ver el turismo como una actividad de ocio que implica un 

movimiento o desplazamiento y además conlleva un descubrimiento, también trae una 

interacción entre el sujeto y el medio ambiente, además del contacto entre los visitantes y 

los residentes del país visitado, aunque esto se produzca solo de una manera temporal. 

Bormann, (1931) incluye un nuevo elemento planteando el origen del viaje como una 

situación especial, acuñando la definición del movimiento de forasteros como los viajes 

emprendidos por motivos de reposo, diversión, comerciales o profesionales iniciados en 

muchos casos por acontecimientos o situaciones especiales, donde la ausencia de su 

vivienda es transitoria y que excluye a los desplazamientos a lugares de trabajo. 

Glucksmann (1935), formularía una de las primeras definiciones sociológicas del turismo 

aludiendo a que el movimiento de forasteros es la suma de las relaciones entre las 
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personas que realizan su estancia circunstancialmente en un lugar y los habitantes 

habituales del mismo.  

En una segunda corriente denominada cinética, se define al turismo como un hecho de 

movimientos. En esta escuela, autores como (Schwink, 1929), definen al turismo como un 

movimiento de personas que abandonan temporalmente su residencia habitual por 

motivos relacionados con su espíritu, cuerpo o profesión. Jiménez Guzmán (1990)
 
 

 

A mediados del s. XX comienzan a aparecer estudios y análisis del turismo desde un 

punto de vista sociológico, defendiendo la idea de que el turismo no es solo un hecho 

humano sino una relación de índole social o una relación de grupos de personas o grupos 

sociales. 

Alberto Sessa, (1975), define el turismo como un fenómeno vivo, cuyo epicentro es el 

sujeto humano, ya que se da una relación entre seres humanos antes que una relación 

entre mercancías. Kurt Krapf (1954) sostiene que el turismo es una actividad que nace 

como hecho social  y a través de mecanismos económicos, aunque en la actualidad no 

deba ser considerado como un hecho estrictamente lucrativo.  

En una corriente más negativa Turner y Ash (1976), afirman que el turismo es un 

producto elitista propio de la sociedad burguesa y como tal tendrá efectos catastróficos  

sobre las sociedades receptoras, destrozando la naturaleza y apropiándose de los bienes 

culturales.  

Existen innumerables definiciones del turismo, de las cuales se recoge en este apartado 

una pequeña selección que ayude a ponerse en situación y a comprender el “fenómeno 

festival” que se ha venido dando sobre todo en las últimas décadas. 

 

La incidencia de los acontecimientos en las ciudades y en los destinos turísticos va en 

aumento, sea por su adopción como estrategia de marketing urbano, mejora de la imagen 

o regeneración urbana (Getz, 1997). Por una parte las políticas urbanas tienen que 

responder a la nueva situación en la que se encuentran las ciudades. Al no ser la 

producción industrial un motor de desarrollo económico en algunas ciudades, actividades 

como el ocio y la organización de grandes eventos que atraigan turismo empiezan a 

cobrar relevancia.  



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

17 

 

  
Según Francesc González existen principalmente dos factores detrás de esta tendencia: la 

transformación de la base económica urbana de las ciudades postindustriales y la 

tercerización de la sociedad. Cada ciudad pretende aumentar su competitividad como 

destino turístico ofreciendo un mayor número de opciones de ocio y así atraer un mayor 

número de visitantes. 

 

“La música como elemento recreativo sugiere una manera de hacer “audible” la ciudad, 

y de incorporar un nuevo sentido a la mirada convencional (visual) del turismo que, 

además, condiciona un uso diferente del espacio público. El vínculo que los 

festivales mantienen con el desarrollo local urbano se manifiesta también en el 

enriquecimiento y la continuidad de la programación cultural y el estímulo al sector 

cultural local, en la formación de una atmósfera urbana competitiva”. (González, s. 

f.:1) 

 

González sostiene que los festivales forman parte de las estrategias de desarrollo local y 

urbano tomando la cultura como un argumento en un contexto de reorganización 

productiva de las ciudades contemporáneas. Se consideran así los festivales como un 

factor de atracción que modifica la imagen turística del destino donde se realiza. La 

cultura tiene un papel esencial como recurso proveedor de temáticas y precursor de 

acontecimientos turísticos. 

 

En esta misma línea apunta Devesa (2012) quien afirma que en los últimos años se ha 

producido un uso creciente de los factores culturales como elementos determinantes en 

las políticas de desarrollo local y las estrategias de regeneración urbana, situando los 

festivales culturales como uno de los prototipos más representativos del patrimonio 

cultural. 

 
“En efecto, parece confiarse en las actividades culturales como fuente de riqueza y 

empleo, eminentemente por la atracción de flujos de gastos y rentas ligados al 

turismo cultural, pero también mediante la transformación y desarrollo del tejido 

productivo que, en conjunto, procuran nuevas ventajas comparativas para las 

ciudades y las regiones. A su vez, y derivado de este fenómeno, la cultura se está 

convirtiendo en un factor de ordenación urbana, no solo por lo que implica la 

dotación de nuevas infraestructuras culturales y la regeneración de espacios urbanos, 
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sino también por la diversificación de la oferta cultural y los reclamos turísticos que, 

en suma, tratan de configurar una imagen más atractiva y representativa de la calidad 

de vida, capaz de competir con otros enclaves o territorios mediante esa estrategia de 

diferenciación”. (Devesa et. al. 2012:96)  

 

Según Harvey (1989), el estilo empresarial se centra mucho más en la política económica 

del lugar que en la de territorio. De esta manera los proyectos destinados a revitalizar los 

territorios se diseñan sobre puntos concretos en lugar de englobar a toda una población en 

sus diseños políticos.  

 

En las sociedades occidentales se dispone de un mayor tiempo de ocio, aunque repartido 

en periodos breves, lo cual va a favorecer la participación en los acontecimientos de corta 

duración, como puede ser un festival de música. Estos  acontecimientos, no necesitaran de 

recursos específicos, pudiendo aprovechar los ya existentes. Con la celebración de "mega-

eventos" en los territorios, se utilizan el ocio y la cultura como forma de  promoción. 

Según apunta Zukin, (1995:268) “La cultura es un eufemismo para referirse a la 

representación de la nueva ciudad como una fuerza creativa en la economía emergente de 

servicios”.  

 

Richards (2001) apunta algunos motivos: 

 

1) La preservación del patrimonio cala profundo en las sociedades modernas formando 

una idea de nostalgia que ha acelerado la desaparición de tradiciones culturales y 

formas de vida tradicionales. 

2) Actualmente la cultura contemporánea es tan apreciada como forma de consumo 

turístico como lo era anteriormente la alta cultura (museos, ópera, teatro...). Teniendo 

en cuenta que los acontecimientos son atracciones culturales basadas en la cultura 

como proceso (manifestaciones de la cultura popular, las formas de vida, las ideas, 

etc.), encajan perfectamente dentro de las pautas de consumo de hoy en día. 

3) Las sociedades actuales buscan satisfacer nuevas experiencias como formas de 

recreación y ocio, siendo la cultura una materia prima muy potente para la creación 

experiencias.  

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

19 

 

Generalmente este tipo de acontecimientos tienen un efecto positivo para el destino de 

realización, aportando efectos promociónales y de imagen a un largo plazo, como 

podemos observar en el caso de míticos festivales como Woodstoock, Newport, 

Monterrey, Isla de Wight, y un largo etcétera. En el terreno nacional podemos nombrar 

como ejemplo de los efectos promocionales que puede generar un acontecimiento de estas 

características el caso del Festival Internacional de Benicasim.  

 

Durante el periodo de realización del acontecimiento se producirán ingresos directos e 

indirectos, estimularan negocios adicionales, desarrollaran el comercio e incrementaran el 

valor de la propiedad. (Ryan, 1998; Tohmo, 2005). 

 

Desde el punto de vista social y político, los acontecimientos refuerzan la cohesión social 

de la comunidad, los lazos internos y su orgullo cívico, y generan estructuras capaces de 

involucrar a los residentes en las actividades de su comunidad (Gursoy et al., 2004). 

Según Gezt  este tipo de acontecimientos pueden obtener notables beneficios para la 

comunidad con un presupuesto relativamente reducido. En este sentido, Getz (1993) 

apunta algunas ventajas de los acontecimientos especiales:  

 

1) Señala que son atracciones únicas y excepcionales que no necesitaran 

infraestructuras excesivamente caras. 

2) La inversión de capital que requieren es relativamente reducida en comparación 

con los ingresos que potencialmente pueden llegar a obtener. 

3) El éxito es más debido al entusiasmo de la comunidad local que de las atracciones 

e infraestructuras existentes. 

 

Sin duda, también se deberá tener en cuenta la problemática que conlleva la realización 

de este tipo de acontecimientos, como lo es el riesgo de fracaso y la compleja 

organización que requieren. La inadecuada gestión de los acontecimientos puede llegar a 

ser contraproducente para el producto turístico global de un destino. (Litvin et al., 2006). 

 

Por otro lado, al igual que la realización de un festival de éxito en una determinada zona 

supone una contribución para la zona desde un punto de vista turístico, comercial y de 

proyección al exterior, nos podemos encontrar con el caso de tener efectos sociales y 

económicos negativos como pueden ser los mencionados por Wood (2005), tales como 
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las aglomeraciones, congestión y ruidos, molestias para los residentes de la zona, 

vandalismo, daños a la propiedad, éxodo de residentes, interrupción de los negocios 

habituales e infrautilización de los equipamientos construidos. 

 

También se debe tener en cuenta que el uso de estas estrategias de uso de eventos como 

medio de distinción para las ciudades puede llevar a la lucha entre paisajes urbanos y 

culturales similares. Harvey (1989) 

 

Richards (2001) alude a las dificultades existentes a la hora medir los impactos que 

generan este tipo de estrategias como otro de los problemas a tener en cuenta.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

21 

 

2.2 TURISMO DE EVENTOS Y FESTIVALES 

 

2.2.1 Roles, significados e impactos de Fiestas y Eventos Culturales en la 

Sociedad 

 

Revisando la literatura en la que aparece la palabra festival, se puede observar que los 

estudios sobre fiestas se encuentran implantados dentro de los estudios antropológicos y 

sociológicos, mientras que el termino festival y el turismo de festivales forman parte de 

estudios mucho más recientes. Las fiestas y su relación con la sociedad y la cultura 

cuentan con estudios más desarrollados. 

  

Hay obras históricas como Les rites de passage (Los ritos de pasaje) de 1909, escrita por 

Van Gennep, donde afirmaba que los rituales clasificados como ritos de paso (rites of 

passage) se dividían en tres fases: preliminar, liminar y postliminar. Este planteamiento 

sería retomado por Victor Turner que lo desarrolló en su obra: The Ritual Process (El 

proceso ritual) de 1969. Este estudio se extendió en los conceptos de liminalidad y 

communitas, posteriormente analizados en los estudios de antropología, sociología y 

psicología. 

 

Turner (1969:4) define los ritos de paso como cambios en los ciclos vitales de los 

individuos y los divide en tres fases: 

 

 Separación: desvinculación individual. 

 Liminalidad (o marginalidad): paso a una esfera donde se poseen muy pocos o 

ningún atributo del estatus pasado o futuro. 

 Agregación: vuelta a la estabilidad. 

 

El estado liminal, se caracteriza por la apertura y la ambigüedad, provocando 

desorientación en un proceso de transición donde los límites normales de conducta se 

relajan pudiendo generar nuevas perspectivas. 

 

Comunitas, designa a una comunidad estructurada, en la que las personas son iguales, o 

de igual modo alude al mismo espíritu de la comunidad. Los autores Paul Goodman y su 
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hermano Percival Goodman, escribieron un libro titulado “Comunitas”, publicado en 

1947 y en el cual se consideran tres posibles sociedades: una sociedad centrada en el 

consumo, otra centrada en torno a las actividades artísticas y creativas, y una sociedad 

que maximiza la libertad humana. 

 

La fiesta es definida por Mauss (1979) con el concepto de “Hecho Social Total” como, 

una celebración cíclica y repetitiva, ritual y vehículo simbólico. En esta definición caben 

todos aquellos elementos de la estructura social que expresaban, a la vez  todo tipo de 

instituciones: religiosa, jurídica, moral, política, familiar y económica. Es decir, se trata 

de un concepto holístico, comprendiéndolo como un todo que no puede ser comprendido 

separando sus partes. Se sitúa en oposición a la vida cotidiana y establece una relación 

entre lo sagrado y lo profano, la celebración y la rutina, la transgresión y el orden y las 

dimensiones de lo público y lo individual. A través de la fiesta, el individuo entra en 

contacto con la experiencia de la comunidad imaginada, mediante la actuación de grupos 

específicos como agentes del ritual festivo. 

 

La fiesta está dotada de un poder configurador de la realidad y contribuye a la toma de 

conciencia de una identidad colectiva. Desde la etapa más primigenia de las 

investigaciones en ciencias sociales, la fiesta y su dimensión social han sido estudiadas 

por diversos autores, como Émile Durkheim (1912) en su obra Las formas elementales de 

la vida religiosa, en la cual expone que las divisiones en días, semanas, meses y años 

concuerdan con la periodicidad de los ritos, fiestas y ceremonias públicas. Hace 

referencia de este modo a que el calendario de una sociedad expresa el ritmo de la 

actividad colectiva de la misma. 

 
“Lo que es interesante acerca de la liminalidad es esa mezcla entre lo sacro y lo 

mundano, entre la homogeneidad y la camaradería. Esos ritos son representados 

como un momento fuera y la vez dentro del tiempo, fuera y dentro de la estructura 

social que revela sin embargo de forma fugaz un reconocimiento de un vínculo social 

generalizado que ha cesado (que ha dejado de existir) y que simultáneamente se 

fragmenta en una multiplicidad de lazos sociales”. Turner (1969:5). 

 

En la antropología anglosajona Radcliffe-Brown (1952), en su obra El concepto de 

función en la ciencia social, expone el concepto de unidad grupal. Además de identificar 
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las relaciones abstractas entre estructuras sociales, Radcliffe-Brown defendió la 

importancia de la noción de “estructura social total“, que es la suma total de las relaciones 

sociales en una determinada unidad social de análisis durante un período determinado. La 

identificación de las "funciones" de las prácticas sociales debía ser relativa a esta 

estructura social total. 

 

R. Brown compara las sociedades con los organismos. Las unidades básicas de las 

sociedades son los seres humanos que están conectados por una serie de relaciones 

sociales, formando un todo integrado. De este modo las actividades realizadas por 

individuos y grupos hacen que se mantenga la estructura social, con independencia de lo 

que les ocurra a estas unidades.  

 

“La continuidad de la estructura se mantiene por un proceso de vida social, que 

consiste en las actividades e interacciones de los seres humanos individuales y de los 

grupos organizados, en los cuales están unificados. La vida social de la comunidad se 

define aquí como el funcionamiento de la estructura social. (…) 

El concepto de función, tal como se define aquí, incluye, por tanto, la noción de una 

estructura, que consiste en una serie de relaciones entre entidades unificadas, la 

continuidad de cuya estructura se mantiene por un proceso vital compuesto por las 

actividades de las unidades constitutivas". Radcliffe-Brown, (1952:205). 

 

Desde un punto de vista antropológico, el rito es definido como lo in-util. J. Cazeneuve 

(1972:36), lo define como “una acción que se repite según unas reglas invariables, y cuya 

ejecución no parece producir efectos útiles”. Según Cazeneuve los ritos contienen tres 

funciones antropológicas: la purificación, la magia y la religión. Desde un punto de vista 

sociológico, los ritos son una serie de prácticas sociales, ya sean colectivas o individuales, 

fundadas en una actividad psicológica, lúdica o religiosa. 

 

En otra definición J. Maisonneuve (1991:18), en la obra Ritos religiosos y civiles,  explica 

que “el ritual es un sistema codificado de prácticas, con ciertas condiciones de lugar y 

tiempo, poseedor de un sentido vivido y un valor simbólico para sus actores y testigos, 

que implica la colaboración del cuerpo y una cierta relación con lo sagrado”.  

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

24 

 

Desde sus orígenes, las celebraciones y fiestas han estado fuertemente ligadas a la 

religión y a los acontecimientos de la vida cotidiana en las diversas culturas y más tarde 

fueron incorporando elementos lúdicos, sociales y culturales. De esta forma empezaron a 

tomar un carácter de ociosidad y esparcimiento. El festival aparece como elemento de 

contacto entre los grupos sociales y de intercambios culturales. La festividad es asumida 

entonces como la organización de una serie de actos donde la cultura es puesta en escena 

en un espacio de interacción social. V. Turner (1969) mantiene que los ritos socializan e 

integran socialmente, afirmando que son medios de intercomunicación social. 

 

 

Desde el punto de vista de sociólogos y antropólogos, encontramos en sus estudios y 

definiciones que la fiesta es una especie de metamorfosis de lo cotidiano, ya que en las 

actividades cotidianas se separan los roles de los distintos actores de la sociedad, mientras 

que en la fiesta, se trata de representar una condición común. Se determina así la fiesta 

como una oposición a lo cotidiano, actuando como la representación de un sujeto 

colectivo. 

 

 

E. Goffman, en su obra Rituales de Interacción, “Interaction Ritual” (1967), observó la 

interacción social a partir de conceptos, tales como el teatro, el rito, el juego y el cine. En 

su tesis de doctoral, “Communication conduct in an island community” (1953), Goffman 

se planteó como objetivo “aislar y fijar las prácticas regulares de lo que se llama la 

interacción cara a cara” (Winkin, 1988:54). Para Goffman, el término ritual, más que un 

suceso aislado o extraordinario, formaba parte de la vida cotidiana del ser humano, el cual 

en su día a día realiza una serie de rituales. 

 

Eric Hobsbawn analiza el desarrollo de las tradiciones, argumentando que muchas de 

ellas son inventadas por elites para justificar la existencia de sus naciones y la 

importancia de las mismas. En su obra Invención de la tradición, (1983), desarrolla la 

invención de una serie de tradiciones durante el periodo que abarca desde 1870 hasta 

1914, como el culto a banderas e himnos, la celebración de festividades de carácter social 

y actividades deportivas como el Tour de Francia o los Juegos Olímpicos. El autor 

expone que estas tradiciones inventadas cumplen una importante función social y política 

y que son concebidas para que se arraiguen en el cuerpo social.  
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Según explica C. Riviere (1997.25): “en las sociedades contemporáneas existe una 

ritualidad profana y política que funcionaría como mecanismo de compensación por la 

pérdida de lo religioso en los procesos de secularización, comenzando en Occidente con 

el Iluminismo”  

 

La sociología, desde la primera mitad del siglo XX está comprometida con el estudio de 

la modernidad y de las sociedades complejas, tomando en cuenta la importancia de los 

factores macroeconómicos y sociales. Arquetípicamente las fiestas se han relacionado con 

la religión y el concepto de sagrado, pasando a partir de la década de los cincuenta por un 

proceso de modernización. 

 

Tanto los ritos, celebraciones, fiestas o festivales son ejemplos de expresión cultural y 

actúan como fuerza de cohesión de los elementos propios de la comunidad, dentro de la 

cual cada individuo cumple un rol determinado. 

 

En las fiestas y su consecuente interacción social, los individuos se influyen unos a otros. 

En su origen, el hombre utilizaba las festividades como un método de expresión de su 

propia identidad frente a los demás. 

 

“La música entra a hacer parte esencial de la fiesta, desde el momento en que el 

hombre concibe el cielo como una gran bóveda, en la cual los sonidos resuenan en 

todo su territorio, como una forma de comunicación con realidades trascendentes y la 

música entra a ser elemento fundamental de rituales festivos.” Martínez Ubárnez, 

(2009: 2) 
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2.2.2  Festivales e identidad cultural: 

 
 

"… cargada de hechos y personajes simbólicos, mediante los cuales cada pueblo en 

particular reactualiza la visión que tiene de sí mismo y del mundo que le rodea, la 

fiesta reordena y orienta cíclicamente las relaciones al interior del grupo, redistribuye 

instancias de poder y prestigio y, sobre todo se reproduce a sí mismo, comunicándole 

a sus miembros los símbolos portadores de su identidad. Se dice además que toda 

acción teológica, política, social o cultural, no se piensa hoy como verdaderamente 

lograda si no termina en una fiesta‟. En tal sentido, ésta es una promesa política, 

cultural, social” Pereira Valarezo, (2009:168) 

 

 

En todos los estudios, se encuentra el origen religioso de las fiestas como algo 

indubitable. Según Coulanges (1864:183): "en todo tiempo y en todas las sociedades, el 

hombre ha querido honrar a sus dioses con fiestas, y ha establecido que habría días 

durante los cuales el sentimiento religioso reinaría sólo en su alma, sin ser distraído por 

los pensamientos y labores terrestres. En el número de días que ha de vivir ha reservado 

una parte a los dioses”.  

 

En todas las ciudades existían fiestas dedicadas a diversas divinidades, y poco a poco se 

fue  introduciendo la prohibición de trabajar durante estas festividades con el fin de 

dedicar tiempo libre al culto a estos dioses. A la fiesta primigenia se le va sumando las 

actividades lúdicas, cantos, bailes y juegos, proporcionando elementos culturales y 

recreacionales que le dan a la fiesta un carácter social, combinando elementos profanos 

con los religiosos. 

 

A partir de la fiesta profana aparece la figura del festival, mediante el cual se exaltan 

determinados elementos de identidad cultural, ya se trate de un festival de cine, danza, 

música o cualquier otro arte. El festival se va introduciendo en la cultura contemporánea 

como un espacio de proyección y consolidación de esta identidad cultural con el fin de 

compartirla fortaleciendo las relaciones interculturales. 
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Los festivales están estrechamente conectados a los lugares y las culturas, actúan como 

una expresión de identidad cultural. Del mismo modo, ciertos eventos y festivales ayudan 

a reforzar y fomentar la identidad de la comunidad. 

 

Según Turner (1982), todas las culturas reconocen la necesidad de disponer de 

determinados momentos y espacios para la creatividad y la celebración comunitaria, y los 

festivales constituyen un vehículo de expresión de la estrecha relación entre la identidad y 

lugar. Ekman (1999), describe como los festivales son ocasiones para expresar la 

pertenencia colectiva a un grupo o a un lugar y son oportunidades para la elaboración de 

historias compartidas, prácticas culturales e ideales, así como la creación de valores para 

las interacciones sociales. 

 

Estos eventos especiales juegan un papel importante dentro de la administración y 

comercialización de los lugares, pero para obtener el máximo rendimiento de tales 

festividades, ya sea en términos económicos o sociales, se debe tener en cuenta en su 

gestión, el conocimiento de sus efectos.  

 

Se han realizado investigaciones desde un campo interdisciplinario, sobre la contribución 

de las fiestas y festivales al desarrollo de la identidad local del municipio donde se 

realizan. Los estudios referidos a este caso se dividen mayoritariamente en dos categorías: 

los que estudian la percepción del impacto del festival, como Delamere (2001), quien 

realizó una  investigación cuyo propósito fue desarrollar una escala que mide las actitudes 

y percepciones de los residente, y los impactos sociales en la comunidad donde se realiza 

el festival. Con esta escala Delamere realiza una categorización de las actitudes reflejando 

el valor y la importancia que le dan los residentes a los impactos sociales, separando 

beneficios sociales y costes sociales. Desde el punto de vista de entender los festivales 

como atracciones turísticas que proporcionan beneficios personales a los individuos y a 

las comunidades (Allen et al, 1993). El estudio de Gursoy, Kim y Uysal, (2004), 

igualmente proporciona una escala para medir los impactos en la comunidad  de los 

festivales. Definen los festivales como atracciones turísticas únicas que proporcionan 

beneficios personales, tales como nuevas oportunidades de recreación. El propósito de 

este estudio era desarrollar un instrumento para medir las percepciones de los impactos de 

festivales y eventos especiales en las comunidades locales donde se organizan. Mediante  

un análisis factorial confirmatorio, los resultados mostraron que las percepciones de los 
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impactos socio-económicos de los festivales y eventos especiales poseen cuatro 

dimensiones: cohesión de la comunidad; beneficios económicos; incentivos sociales; y 

costos sociales.  

 

Continuando con la bibliografía escrita acerca de estos eventos se encuentran varios 

estudios y artículos que muestran los beneficios que generan. Estudios sobre los 

beneficios de los festivales (Besculides, Lee y McCormic 2002; Crompton y McKay, 

1994; Esman, 1984; Gartner y Holecek, 1983; King, Pizam y Milman, 1993; Milman y 

Pizam, 1988; Thrane, 2002; Uysal y Gitelson, 1994). Los festivales proporcionan 

entretenimiento cultural, diversión y atracciones para la comunidad y son una oportunidad 

de involucrar a la gente en las actividades comunitaria. "Los festivales están a menudo 

íntimamente relacionados con el mantenimiento y la celebración de los valores 

comunitarios y, en última instancia, con su supervivencia", (O'Sullivan y Jackson, 

2002:327).  

Alice O‟Grady (2013) en su artículo Exploring festival performance as a state of 

encounter, recoge los estudios de diferentes eventos a lo largo de los años 2008-2013 

explorando el concepto de transformación de los festival de música popular como lugares 

de encuentro. El artículo examina la idea de encuentro y la co-creación, no sólo como un 

método de práctica en el desempeño del festival, sino también como una metodología 

para facilitar la cooperación y la interacción entre las partes interesadas con un interés 

común en la comprensión del  impacto del festival. 

En cuanto a la investigación sobre los impactos sociales que tienen los festivales en las 

comunidades se encuentra diversa bibliografía (King, Pizam y Milman, 1993). El turismo 

puede ser una influencia positiva pare el desarrollo económico de un territorio, pero 

también conlleva ciertos cambios sociales que pueden ser positivos o negativos. Milman 

y Pizam (1988) sostienen que el turismo también genera daños tanto al medio ambiente 

como sociales, tales como problemas de acogida por parte de la sociedad residente, 

cambios en los estilos de vida, sistemas de valores, comportamientos de los individuos o 

colectivos, etc. 

 

Gezt (2010), afirma que los festivales y la gestión de eventos en general se han convertido 

en un creciente campo de estudios en las Universidades de todo el mundo, porque fiestas, 
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grandes eventos y festivales ocupan un lugar especial en casi todas las culturas y por tanto 

han de ser investigados dentro de  las disciplinas de la antropología y la sociología. El 

autor apunta que la celebración implica experiencias intelectuales, emocionales y 

conductuales que pueden conducir a resultados inesperados y en ocasiones no deseados. 

Los festivales son fenómenos complejos planificados que implican cambios sociales, 

personales, culturales y económicos, lo que hace que los organizadores y los territorios se 

interesen cada vez más en el estudio de su estructura, organización, implantación e 

impactos para conseguir las consecuencias deseadas. (Gezt, 2010:7). 

 

Otros autores, como es el caso de De Bres y Davis, (2001) y Derrett, (2003), realizan una 

investigación empírica mostrando que un festival puede contribuir al desarrollo de la 

identidad local en dos áreas principalmente: 

 

 En el primer caso, puede funcionar como un "identificador distintivo del lugar y la 

gente" (Derrett, 2003:57) y por lo tanto ser una manifestación externa de la 

identidad de la comunidad hacia el exterior. 

 

 En el segundo caso, el festival pude actuar como refuerzo social y cultural y de la 

identidad de la comunidad. Ekman (1999), describe como los festivales son 

ocasiones de expresar la pertenencia colectiva a un grupo o un lugar. 

  

 

Jepson y Clarke (2012) afirman que los festivales contienen ciertos elementos únicos y 

pueden ser considerados como una nueva ola alternativa de turismo. Crean prestigio y 

mejora de la imagen y potencian el orgullo legal.  

 

Las investigaciones contemplan los festivales como atracciones turísticas de rápido 

crecimiento, incluso en poblaciones pequeñas. Getz (1991) clasificó las fiestas y eventos 

especiales como festivales como una de las tres grandes categorías dentro de las 

atracciones turísticas, contemplando dentro de las otras dos; atracciones de tipo 

ambiental, como el clima o el paisaje y las atracciones de tipo permanente como lugares 

sagrados, sitios de interés histórico u otro tipo de instalaciones. 
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El éxito de este tipo de eventos, dependerá en gran parte de las relaciones con la 

comunidad, tanto a nivel intra-comunitario como a nivel extra-comunitario. Será 

totalmente necesaria la colaboración y coordinación entre los líderes locales, 

organizadores y organismos para el éxito del evento. El éxito de muchos de estos  

proyectos se basa en la capacidad de coordinación de los líderes locales entre los 

residentes de la localidad, los organismos y las agencias involucradas en el evento 

(Borich y Fleming, 1993). 

 

Mayfield y Crompton, (1995), aseguran la necesidad de responder a los deseos tanto de 

los visitantes al evento, como los de la comunidad, para conseguir el éxito a largo plazo 

del proyecto y desarrollaron un estudio que contemplaba ocho razones para la realización 

de un festival en una comunidad, entre las cuales  se encontraban las tres más relevantes: 

El sentimiento de orgullo de la comunidad, la diversión y entretenimiento para las 

familias de la localidad y una mejora a nivel turístico.   

 

Ciertamente el alcance y magnitud de este tipo de eventos se presenta como una 

experiencia única de ocio, (Gorney y Busser, 1996). Los festivales poseen la capacidad de 

dar forma a la imagen de una comunidad, por lo que la relación entre el festival y su 

comunidad de acogida, la lleva más cerca del escrutinio, (Getz, 1991). Es de gran 

importancia dar voz a la comunidad y centrar la atención en el espíritu del lugar de 

realización del evento, (Engler, 1994). 

 

Para que el esfuerzo de la creación del evento resulte exitoso, se necesita creatividad y un 

fuerte espíritu de comunidad (Bradbury y Becker, 1994). Se trata de una empresa crucial, 

para conseguir el éxito a largo plazo, la creación y comercialización de una imagen 

pública y la identidad del evento. 

 

La publicidad favorable del evento también será una parte fundamental para su éxito a 

largo plazo, ayudando a crear una imagen, tanto para los residentes como para los 

visitantes, (Rolley y Clements, 1994). La publicidad y las herramientas de marketing que 

ayuden a formar una imagen positiva del evento, ayudaran a su conservación y éxito a lo 

largo del tiempo. 
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Algunos autores, como es el caso de Simmons (1994), apuntaban que los habitantes de la 

localidad son un ingrediente esencial para la atmosfera de hospitalidad que se verá 

reflejada en los visitantes. 

 

La proliferación de festivales en las últimas dos décadas ha sido realmente cuantiosa. Esto 

es debido a la cambiante gestión urbana, los cambios estructurales en la producción 

económica, el uso de la cultura como un medio de riqueza y creación de empleo y los 

efectos de la globalización, (Quinn, 2005). Todo esto ha llevado a los eventos y festivales 

a posicionarse como estrategias útiles de inversión en las ciudades y localidades, para 

lograr diferenciarse de las demás y obtener una posición competitiva.  De esta manera, las 

nuevas formas culturales de consumo pueden mejorar y animar a las comunidades 

locales.  

 

Paddison (1993) explica que en una ciudad  la búsqueda de la inversión interna va a ser 

competir con otras ciudades a través de pantallas urbanas empresariales. Los festivales y 

eventos, vistos como formas de pantalla empresarial, han llegado a considerarse como 

elementos vitales en la adquisición de la inversión necesaria para la reestructuración y 

regeneración (Robertson y Wardrop 2004).  

 

 

Los estudios que han ido apareciendo acerca de los festivales abordan temas como el 

papel que juega el establecimiento del lugar, sus impactos en la sociedad y la cultura y los 

impactos en el turismo. Dentro de estas investigaciones encontramos pareceres como el 

caso de Quinn (2006), que sugiere una excesiva mercantilización de los festivales por 

parte de los promotores de turismo. Argumenta que si bien los festivales funcionan como 

atracción turística, su importancia social se amplía mucho más allá del turismo. Expone 

que los festivales además de contribuir al desarrollo de las artes, también crean la 

demanda de esas artes, aludiendo a que independientemente de los objetivos iniciales de 

los festivales, desarrollan inevitablemente perfiles turísticos. 

 

A partir de esto, surge el trato a los festivales como materias primas cuyos estudios van 

orientados al marketing, comportamiento y motivaciones de los consumidores, impactos 

económicos, la planificación y su comercialización. 
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2.3 EVOLUCION HISTÓRICA EN EL ESTUDIO SOBRE EVENTOS 

Y FESTIVALES 

 

2.3.1 Eventos, revisión bibliográfica:  

 

Los eventos son estudiados como importantes factores de motivación turística y se 

integran en los planes de desarrollo y marketing de la mayor parte de los destinos 

turísticos. 

 

Las investigaciones turísticas que estudian los eventos y sus impactos en los destinos son 

relativamente recientes. En la década de los sesenta aparecen los primeros estudios que 

contemplan el turismo de eventos, comenzando a tomar relevancia en los años setenta.  

 

Los festivales han ocupado un lugar importante en la literatura relacionada con los 

eventos, pero sin evaluarse de manera separada. La revista de investigación Dirección del 

Festival y Turismo Eventos, que más tarde fue rebautizada como (Gestión de Eventos), 

publicó esporádicas investigaciones sobre el turismo de eventos y fiestas o la 

investigación de su gestión. Según lo confirmado por Formica (1998), encontró un total 

de cuatro artículos relacionados con la gestión de eventos y turismo de eventos 

publicados en la década de los setenta, en Annals of Tourism Research y Journal of 

Travel Research. En una investigación posterior Formica cuantificó los temas explorados 

sobre festivales y eventos especiales en  artículos de investigación desde 1970 hasta 1996, 

y concluyó que las principales áreas estudiadas fueron: en primer lugar los impactos 

económicos y financieros, continuado por el marketing, los perfiles de los festivales y 

eventos, el patrocinio, la gestión, y por ultimo las tendencias y pronósticos. 

  

Getz (1989) empezó a considerar la planificación de eventos y turismo de eventos, y en 

2008 establece un marco para la creación de conocimiento y el desarrollo de teoría. Como 

señala Formica (1998), la literatura sobre el turismo de eventos carece de teoría avanzada 

y del uso de múltiples métodos de investigación, lo cual según Gezt, et al (2008), es algo 

propio de cualquier campo relativamente nuevo en la investigación. 

 

Ahora los eventos juegan un papel importante en la industria turística, la renovación 

urbana, el desarrollo cultural y la adopción de identidad turística. 
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Según Donald Gezt (1991) los eventos son un fenómeno espacial y temporal y cada uno 

debido a las interacciones entre la organización, la dirección, el programa, los asistentes y 

los elementos de diseño. Cada evento o festival es único y está creado con un objetivo. 

Gezt (1991) establece una tipología, basada en dos tipos de eventos: 

 

 Eventos de celebración pública, que incluyen festivales para la comunidad con 

gran variedad de programaciones que pretenden cohesión u orgullo cívico. 

 

 Festivales cuyo objetivo es un concurso, diversión, negocio, entretenimiento o 

socializar. 

 

Haciendo una revisión bibliográfica sobre los artículos o estudios relacionados con el 

turismo de eventos, el historiador Boorstin (1961), llamó la atención hacia el fenómeno 

de los acontecimientos creados para publicidad y objetivos políticos. En su libro, The 

Image: A Guide to Pseudo-events in America, Boorstin afirma que Estados Unidos estaba 

viviendo en una "era de artificio", en la que las situaciones creadas, las ilusiones y las 

mentiras se habían convertido en una fuerza dominante en la sociedad. Alude también a 

una vulgarización de la alta cultura para la sociedad de masas y a la creación de productos 

artificiales para la industria del turismo. El autor señala que alimentados por la publicidad 

y los medios de comunicación, crecen nuestras expectativas, provocando una demanda 

cada vez mayor de ilusiones. De este modo la creación de ilusiones comienza a 

convertirse en un negocio. Según Boorstin, Estados Unidos se estaba alejando así de la 

realidad viviendo cada vez más experiencias generadas y superficiales. 

 

El “turismo de eventos" ha sido revisado histórica y ontológicamente por Getz (2008). 

Ritchie y Beliveau publicaron el primer artículo expresamente sobre el turismo de eventos 

en 1974, cuyo tema se basaba en como los eventos podían combatir la estacionalidad del 

turismo, para ello examinaron el Carnaval de Invierno de Quebec. Publicaron el estudio 

en el Journal of Travel Research en 1974, incluyendo un estudio no publicado de los 

impactos económicos del Carnaval de 1962, tomándose este estudio como probablemente 

el primero registrado de este tipo en la literatura de investigación.  
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En la década de los 80 la investigación acerca del turismo de eventos se amplía, en 1982 

Gunn y Wicks realizan un informe sobre los visitantes a un festival en Galveston. Los 

destinos, para animar a venir a los visitantes fuera de temporada de turismo  han 

desarrollado y promovido eventos especiales, con el fin de evitar esta estacionalidad, 

siendo ejemplos de ello en las primeras investigaciones sobre el tema, el Carnaval de 

Invierno de Quebec o el Oktoberfest de Munich. Gartner y Holecek realizan un estudio en 

1983 sobre el impacto económico de una exposición de industria de turismo anual, y 

estimaron que los impactos económicos totales en un espectáculo de barcos en 1980 en 

Detroit, fueron de 3,8 millones de dólares.  

 

A partir esta década, son varios los estudios que proporcionan un marco teórico para el 

estudio de los impactos de eventos. Ritchie (1984), elabora un estudio sobre  la naturaleza 

de impactos de los eventos. En él estudia los Juegos Olímpicos de Invierno en Calgary, 

siendo uno de los escasos estudios longitudinales sobre el campo de los eventos. A este 

estudio le siguen “Olympulse VI: Una evaluación posterior a la reacción de los residentes 

al evento para los XV Juegos Olímpicos de Invierno” (Ritchie, JRB y Lyons, M. 1990) y 

“El impacto de un mega-evento en la conciencia de la región anfitriona: un estudio 

longitudinal”  (Ritchie, JRB y Smith, B., 1991). 

Dentro del campo de estudio del turismo, el término “turismo de eventos” no  comienza a 

usarse hasta finales de la década de los ochenta. Un artículo realizado por Getz en 1989 

denominado: “Eventos Especiales: la Definición del Producto” desarrolló un marco para 

planear el “Turismo de Eventos”. 

Coopers y Lybrand Consulting Group (1989), realizan un estudio sobre los visitantes y 

los impactos económicos de los festivales en Canada. Mill y Morrison (1985) publican un 

texto donde el Sistema de Turismo reconoce explícitamente el poder de los eventos. 

Apoyan la idea de que la motivación tiene un papel fundamental en la elección de viajes y 

vacaciones. 

Podemos encontrar diversos estudios en Australia, Soutar y McLeod (1993), investigaron 

sobre las percepciones que tenían los residentes de un gran evento. Examinaron las 

diferencias que había en las percepciones de los residentes antes, durante y después de la 

America‟s Cup, finalizada en 1987 en Australia y comprobaron que las percepciones 

tanto de impacto económico como de congestión física en la ciudad pasaron de un nivel 
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muy bajo antes del evento a un nivel máximo un año después de su finalización. Syme, et 

al (1989), publicaron un libro titulado “La Planificación y Evaluación de 

Acontecimientos”. También en el mismo año, Hall (1989) escribió un artículo con la 

definición y análisis del turista de estos acontecimientos, denotando la necesidad de una 

mayor atención a los impactos sociales y culturales.  

Dentro del campo de la gestión de eventos, uno de los primeros libros con una notable 

investigación sobre el tema es: “Eventos Especiales: El Arte y la Ciencia de la 

Celebración" escrito por Goldblatt y publicado en 1990. 

Autores como Getz (1990) y Goldblatt (1990) comenzaron a definir los eventos como 

acontecimientos especiales de carácter efímero que solo se pueden producir una única 

vez, convirtiéndose en eventos únicos. Arnaldi (1968), utilizó la expresión 

“acontecimientos especiales” para referirse a las iniciativas, sucesos y/o hechos de 

distinta índole y naturaleza, de presencia pública, promovidos y/o realizados por 

organizaciones fuera de su dinámica habitual para conseguir distintos objetivos.  

Getz en 1991 publica el libro “Festivales, Acontecimientos Especiales y Turismo” y en 

1995 Hawkins y Goldblatt publican un artículo denotando la necesidad de incluir en 

educación la dirección y planificación de eventos, debiendo ser incluidos en el plan de 

estudios de turismo.  

Festival Management and Event Tourism, más tarde llamada Event Management, 

comenzaron a publicar en 1993 numerosos artículos que han contribuido a avanzar en la 

investigación acerca del Turismo de Eventos. Uysal, Gahan, y Martin (1993), plantearon 

la cuestión de por qué la gente realiza viajes para asistir a eventos y festivales. Realizaron 

un marco teórico de la dimensiones de motivación de asistencia a eventos evaluando a 

variabilidad o estabilidad de estos motivos. Crompton y McKay (1994) publican un 

artículo sobre los impactos económicos de eventos y en 1997 destacan tres razones por las 

que el estudio de las motivaciones de los asistentes es algo significativo; es una clave para 

para el diseño de nuevos productos; reconocimiento de las necesidades de los visitantes. 

La motivación supone un antecedente a la satisfacción y esta satisfacción conlleva la 

repetición de las visitas; identificar y priorizar las motivaciones facilita la generación de 

mejores y más eficaces herramientas de marketing, (Crompton y McKay, 1997). Bos 
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(1994) examinó la importancia que tienen los mega-eventos a la hora de generar demanda 

de turismo. 

Una gran parte de la literatura relacionada con el turismo de eventos y su gestión es de 

interés directo para los organizadores y promotores de los festivales, proporcionando 

conocimiento sobre la motivación de los consumidores y sobre los impactos que producen 

estos eventos y festivales, estableciendo así unas bases para una planificación estratégica. 

En la década de los 2000, se tiene más en cuenta los estudios sobre turismo de eventos, y 

estos se han equilibrado y asentado en el campo de la investigación. También es cierto 

que la mayoría de estos estudios se basan en los impactos económicos que tienen los 

eventos y festivales para el Turismo. La investigación sobre los impactos sociales y 

culturales de estos acontecimientos son estudios ocasionales como Greenwood (1972), la 

descripción conceptual proporcionada por Ritchie (1984), y la investigación sociológica 

por Cunneen y Lynch (1988), Delamere, Wankel, e Hinch (2001) estudiaron la actitud de 

los residentes como indicadores de impacto sociales. Xiao y Smith (2004), estudiaron los 

impactos del evento con las percepciones de los residentes. Fredline, Jago, y Deery 

(2003) y Fredline (2006) estudian el desarrollo de una escala de impacto social para 

eventos. 

Festivales y carnavales normalmente han sido incluidos en la literatura del turismo 

cultural, Richards, (1996, 2007) y los estudios de festivales en particular están dentro del 

contexto de la mercadotecnia del lugar, turismo, desarrollo urbano y recientemente 

cambio social, como por ejemplo Picard y Robinson, (2006). 

Pine y Gilmore (1999), estudiaron la naturaleza del turismo motivado por eventos en 

particular, las experiencias y las motivaciones de la asistencia. El siguiente cuadro 

proporciona un marco para estudiar, comprender y conocer  el turismo de eventos. 
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 2.3.2 Un marco para comprender el turismo de eventos: 

 

Figura 1: UN MARCO PARA COMPRENDER Y CONOCER EL TURISMO DE EVENTOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura. Un marco para entender y crear conocimiento sobre el turismo de eventos  (Fuente: 

adaptado de Getz, 2007).  

 

 

 

ANTECEDENTES PERSONALES Y 
OPONIONES: 

Necesidades, motivaciones, preferencias 

Ocio y contextos de trabajo 
Barreras y coacciones 

Influencias culturales y de la comunidad 

DIRECCION Y 

PLANIFICACION DEL 

TURISMO DE 
EVENTOS: 

Organizaciones 

Objetivos y estrategias 

Recursos 

Profesionalidad 

 
MODELOS Y PROCESOS: 

Procesos temporales y espaciales 

Política 
Creación de conocimiento 

 

RESULTADOS E 

IMPACTOS: 

Personal 
Social y político 

Cultural 

Económico 

Ambiental 

 

NATURALEZA Y SIGNIFICADO 
DE LA EXPERIENCIAS DEL 

TURISMO DE EVENTOS: 

Experiencia del viaje y del 
acontecimiento (para los visitantes, 

organizadores y participantes) 

Significados conectados al turismo 

de eventos 
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Sobre las atracciones culturales (Richards, 1996: 262), advierte la importancia de conocer 

a quien las consume y de cómo este consumo afectará a la producción forma y 

localización de éstas. Mayfield y Crompton, 1995; Mehmetoglu y Ellingsen, 2005; 

Tomljenovic y Weber, 2004), son algunos de los investigadores que han hecho estudios 

sobre la orientación de la mercadotecnia de los festivales. Stokes (2004) señala que el 

turismo de eventos y festivales se concibe como un sector impulsado principalmente por 

el objetivo de beneficios económicos, aumentando la relevancia de los estudios sobre 

gestión estratégica. 

La literatura antropológica de las celebraciones culturales es amplia y el turismo es en 

muchas ocasiones visto como un agente de cambio. El  turismo de festivales se ha 

incluido en estudios culturales, (Quinn, 2006; Prentice y Andersen, 2003) teniendo en 

cuenta el  papel que juega la creación de imagen y la generación de turismo. 

El turismo que se genera con la concurrencia a un festival, puede ser visto como una 

“peregrinación”, que generalmente implica una visita a un sitio sagrado o a un 

acontecimiento especial. Las experiencias vividas al asistir a un acontecimiento especial 

son conceptuadas por Donald Gezt (2007) y estudiadas en términos de tres dimensiones 

interrelacionadas: lo que la gente hace y su comportamiento como (la dimensión 

'conativa'), sus emociones o actitudes (la dimensión 'afectiva'), y la cognición (conciencia, 

percepción y entendimiento). Y se puede entender que el turismo que se genera con la 

asistencia a un festival tiene una experiencia holística, basada en la integración total de 

los individuos frente a un concepto o situación. Con unas necesidades, motivaciones, 

actitudes y expectativas frente al acontecimiento. 

La celebración de festivales ha ocupado un lugar importante en las sociedades y sus 

implicaciones culturales y sociales de ritual y fiesta, siempre han atraído el interés de los 

sociólogos y antropólogos. 

 

Este tipo de celebraciones, encarnan a la vez una experiencia intelectual, conductual y 

emocional. Los festivales son construcciones sociales que varían de unas zonas a otras y 

son eventos complejos que deben ser planificados ya que tendrán impactos en la sociedad, 

la economía y la cultura. 
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Citados anteriormente, Van Gennep (1909) y Turner (1969, 1974, 1982) avanzaron el 

concepto de liminalidad, concepto que más tarde, Ryan (2002), introdujo como parte 

relevante a la hora de analizar las experiencias vividas al viajar a acontecimientos 

especiales y festivales. 

En antropología, la liminalidad, (del latín limen, "umbral") es definida como la 

ambigüedad o la desorientación que se produce en la etapa media de “los rituales”, 

cuando los participantes ya no tienen su “pre-estado” al ritual, pero todavía no ha 

comenzado la transición al estado que se llevará a cabo cuando el ritual esté completado. 

Durante la etapa liminal de un ritual, los participantes "en el umbral" están, entre su 

anterior forma de estructurar su identidad, el tiempo, o la comunidad, y una nueva forma, 

que el ritual establece. El concepto de liminalidad es tomado por Arnold Van Gennep y 

secuenciado en un “tiempo-espacio tripartito” (una fase preliminal o previa, una fase 

intermedia o liminal y otra fase posliminal o posterior). La liminalidad se relaciona 

directamente con la communitas puesto que se trata de una manifestación anti-estructura y 

anti-jerarquía de la sociedad. 

Las posturas defendidas por Van Gennep o Turner asumen que durante la fase liminal, las 

diferencias normalmente resaltables entre los participantes, tales como la clase social, a 

menudo no se destacan o se ignoran. Una estructura social de communitas está basada en 

una humanidad común con igualdad jerárquica reconocida. Por ejemplo, durante una 

peregrinación, los miembros de la clase alta y los miembros de una clase baja puede 

mezclar y conversar de igual a igual, cuando en la vida normal rara vez conversarían o su 

conversación podría limitarse a dar o recibir órdenes, (Turner, Victor and Edith, 1978). 

Según Turner, esta sensación de Communitas se crea en los peregrinos al "alejarse de las 

estructuras mundanas y de sus identidades sociales, lo que lleva a una homogeneización 

de la situación". (Thomassen, 2009:15). 

Falassi (1987) describe la festividad como un tiempo que está fuera de ordinario. La gente 

viaja un periodo determinado de tiempo, hacia un lugar específico, para asistir a un 

acontecimiento especial o festival para realizar actividades que se salen de lo normal y 

poder vivir experiencias únicas, que solo las personas que acudan a ese acontecimiento 

podrán vivir.  
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Hay muchos factores a tener en cuenta en el estudio del turismo de eventos, el personal, 

los factores sociales y culturales afectarán el comportamiento en el turismo de eventos, y 

si bien existe una literatura abundante dentro de los campos del ocio y de los viajes en 

general, varios factores que afectan directamente al turismo de eventos aún no han sido 

suficientemente explorados. Hede, Jago, y Deery (2004) realizaron un estudio sobre los 

valores personales y el turismo de eventos y Kay (2004) condujo uno de los pocos 

estudios culturales de eventos y turismo. 

Mackellar‟s (2006) realizó una investigación sobre las diferencias entre el interés especial 

y las motivaciones generales que atraían a la gente para viajar a determinados eventos. 

Jackson, (2008) estudió las percepciones de los residentes en el turismo de eventos 

especiales. Examinó las percepciones en cuanto a impactos sociales, económicos y 

ambientales. 
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2.4 EL TURISMO CULTURAL 

 

“La opinión pública sostiene dos puntos de vista distintos y francamente 

incoherentes acerca de la relación entre el arte y el dinero. Se supone que la 

negociación comercial destruye el arte y que el mercado sólo produce obras de mala 

calidad para complacer a las masas. Al mismo tiempo y con frecuencia las mismas 

personas defienden una opinión opuesta sobre la relación entre arte y dinero”. Bruno 

S. Frey, (1997:1) 

 

Podemos enmarcar el turismo provocado por los festivales como un tipo de turismo 

cultural, el cual es concebido como una forma de turismo alternativo que conlleva la 

comercialización de la cultura. 

 

Una definición de turismo alternativo la encontramos en los autores Smith y Eadington, 

(1994:3) que lo comprenden como: “las formas de turismo que son consecuentes con los 

valores naturales, sociales y comunitarios, que permiten disfrutar positivamente tanto a 

anfitriones como a invitados y hace que merezca la pena compartir experiencias”.  

 

El modelo del turismo español ha estado basado fundamentalmente en una oferta de sol y 

playa, pero de unos años hacia aquí todo esto ha ido cambiando, intentando ofrecer al 

turista lo que las nuevas demandas venían exigiendo. 

 

Es a partir de la década de los ochenta cuando empiezan a aparecer “nuevos turismos” 

encaminados a satisfacer las demandas del mercado. Estos productos se presentan como 

nuevas maneras de hacer turismo, empezando una estrategia de diversificación del 

turismo, mejorando así la competitividad del destino turístico y ofreciendo otro tipo de 

actividades o eventos que atraigan a otros sectores del mercado. 

 

La existencia de atractivos culturales podrá ser un factor para la elección del destino 

vacacional. Según Fraile (2002) parece estar demostrado que la diversificación a través de 

atractivos culturales ejerce un efecto positivo al turista tradicional. 

 

Estas nuevas maneras de hacer turismo surgen de las nuevas exigencias del mercado, para 

hacer más competitivos los destinos turísticos, eliminar la estacionalidad y hacerlos más 
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flexibles. Desde la década de los ochenta han ido creciendo estos tipos de turismos 

alternativos, creciendo las políticas de desarrollo económico y regeneración urbana y 

cobrando especial importancia el marketing para “vender las ciudades”. Harvey (1989) 

apunta que en las ciudades europeas estos cambios han llevado a los “mercados de 

festivales”, creciendo el turismo de eventos y festivales como forma eficaz de atraer a los 

turistas en busca de un producto innovador, generador de experiencias. 

Son muchos los textos en el que se desarrollan y analizan estas formas de turismo. Entre 

ellos encontramos la tipología de las distintas formas de turismo que propone Smith, V. 

L. (1977:2-3), conformando una lista de cinco, definidas en términos de la clase de 

movilidad de tiempo libre que prefiera el turista. 

 

a. Dentro de la primera categoría se encontraría el Turismo étnico: visto como la 

comercialización de costumbres “típicas” y exóticas de pueblos indígenas. 

Actualmente entendido como “el viaje con el propósito de observar las expresiones 

culturales y los estilos de vida de pueblos realmente exóticos. 

 

b. Turismo medioambiental: en muchas ocasiones está asociado al turismo étnico y, de 

igual forma que éste, representa un atractivo para las élites. El  equivalente actual 

correspondería al ecoturismo que atrae a visitantes hacia “zonas naturales, poco 

alteradas o contaminadas para disfrutar del paisaje, flora, fauna y manifestaciones 

culturales características de estas áreas” (Williams, 1992:143). 

 

c. Turismo recreativo: en el cual se puede enmarcar el turismo de sol playa y  destinos 

de relax. El conocido hoy en día como Turismo de masas  combinado con aspectos 

culturales y ocio nocturno, como pueden ser, discotecas y otros locales de restauración. 

d. El turismo histórico: caracterizados por una revisión de las glorias del pasado, 

representadas en los museos, catedrales, monumentos y ruinas. Para este tipo de 

turismo abundan las excursiones guiadas. 

e. Turismo cultural: comprendiendo las visitas a lugares pintorescos, circuitos, 

monumentos y museos o ciudades donde se desarrollan acontecimientos o eventos 

culturales a resaltar. (Smith, 1992, p. 20-23) 
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“La economía del arte tal como existe hoy no se halla limitada a la relación entre 

cultura y economía. De forma más general, es una parte del análisis económico del 

comportamiento humano, que aplica el pensamiento económico a todo el ámbito 

social, incluidos el medio ambiente natural, la política (elección pública), el delito, la 

familia, la historia, el derecho y también el arte”. Bruno S. Frey, (1997:2) 

 

El ICOMOS (Internacional Council of Sites and Monuments) define el turismo cultural 

como “un movimiento de personas esencialmente por una motivación cultural, tal como 

el viaje de estudios, representaciones artísticas, festivales u otros eventos culturales, 

visitas a lugares y monumentos, folklore, arte o peregrinación”
4
. Puede verse también 

como algo complementario al turismo recreativo. 

 

Enmarcando los festivales musicales según esta tipología dentro del turismo cultural, y 

siguiendo en la línea de este, podemos ver que aunque las formas más primigenias del 

turismo cultural las encontramos en los orígenes del turismo, no se ve impulsado hasta el 

desarrollo del turismo masas y el estado de bienestar. 

 

El turismo cultural está relacionado actualmente con la atracción que ejerce “lo que las 

personas hacen” (Singh, 1994: 18) sobre los turistas potenciales, incluyendo, la cultura 

popular, el arte, la arquitectura, los eventos festivos, los museos y los lugares 

patrimoniales e históricos, con el propósito de experimentar  la “cultura” en el sentido de 

una forma distintiva de vida (Hughes, 1996: 707) y participar en nuevas y profundas 

experiencias culturales, tanto en lo estético como en lo intelectual, emocional o 

psicológico (Stebbins, 1996: 948). 

 

Dentro del turismo cultural, enmarcamos el turismo de festivales, el cual puede 

desarrollar productos con un gran atractivo para el mercado, pudiendo posicionar el 

destino de realización como oferta turística nacional e internacional. 

 

                                                 

4
 ICOMOS. (1999). Carta Internacional sobre el Turismo Cultural  de 1999 http://www.icomos.org 
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A continuación veremos  las peculiaridades que según Gonzalo, P. (2005: 27) distinguen 

el turismo cultural del resto y al mismo tiempo las estrategias para la concepción del 

producto “festival” como producto turístico. 

 

Los productos culturales satisfacen una necesidad de tipo «espiritual» de las personas y 

configuran un marco que ofrece cohesión, identidad y sentido de pertenencia a través de 

su fuerte significado simbólico. Las ofertas turísticas basadas en estos productos, por 

tanto, presentan determinadas ventajas derivadas de lo anterior: 

 

 El turismo cultural puede actuar no solo como un factor estratégico en el 

desarrollo económico local, sino también influyendo positivamente en factores 

más intangibles como el desarrollo social y la calidad de vida en las ciudades o 

regiones en las que se promueve. 

 

 Puede ser utilizado por localidades remotas, apartadas de las grandes áreas y rutas 

turísticas, o que no cuentan con otro tipo de recursos naturales que sean 

explotables desde el punto de vista turístico. 

 

 Por su propia esencia, aporta unos valores que son únicos, y no son 

intercambiables con ningún otro destino competidor. Permite diferenciar el 

destino claramente de la competencia, y además le aporta determinados valores de 

autenticidad y prestigio. 

 

Según Throsby (2001) existe un carácter multifacético en los productos culturales que va 

más allá de lo económico y contiene los siguientes aspectos: 

 

 Valor estético: hace referencia a los valores relacionados con la belleza y la 

armonía, incluyendo factores como el entorno de consumo del producto cultural, 

que en ocasiones resultan determinantes en la experiencia. 

 

 Valor espiritual: que desarrolla el sentido de pertenencia a un colectivo o 

comunidad (religiosa, de valores, etc.), permitiendo satisfacer necesidades de 

reconocimiento social. 
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 Valor social: que permite vincular a colectivos que comparten un entorno social a 

través de la vinculación con valores que comparten y a la vez los diferencian. 

 Valor histórico: que permite la conexión con el pasado y mejora la comprensión 

del contexto actual. 

 Valor simbólico: que hace referencia a la imagen que transmite el consumo de 

productos culturales. 

 Valor de autenticidad: que hace referencia al carácter creativo y genuino del 

propio bien, que hace del producto cultural una experiencia única y personal en la 

que participan tanto el creador como el cliente que interpreta y hace suya la 

experiencia de consumo desde su perspectiva. 

 

En este punto, se pueden resaltar las características que diferencian a los productos 

culturales de los demás: 

 

 Son el resultado de un acto creativo: representando el papel del proveedor o 

creador algo activo e inseparable del producto. 

 Hace referencia a la generación y comunicación de un significado simbólico. 

 Incorpora, al menos potencialmente, alguna forma de propiedad intelectual. 

 Es intangible, con frecuencia hace referencia a experiencias (personales o de 

grupo), y por lo tanto requieren del uso de técnicas especializadas de gestión y 

comunicación. 

 Es efímero, caduca con gran rapidez. 

 Es heterogéneo, y por lo tanto su percepción podrá diferir entre segmentos de 

consumidores. 

 Es inseparable: nivel de implicación por parte del receptor. 

 

Si bien todas estas características se dan en la práctica totalidad de los productos 

culturales, se debe tener en cuenta que no se dan con la misma intensidad. No todos los 

productos culturales serán igual de intangibles y efímeros, en el caso de un festival de 

música o asistencia a un concierto, es un producto que no se puede almacenar y vender 

posteriormente al consumidor, las entradas se venden en un determinado periodo de 

tiempo. Por este motivo existe una distinción entre el sector de las artes, cuando estos 

productos son efímeros e intangibles, recibiendo el nombre de “industria cultural”. 
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El Modelo de los Círculos Concéntricos de Throsby, (2010), identifica cuatro niveles de 

productos culturales siendo el primer nivel el que cuenta con una mayor concentración 

cultural, y progresivamente este valor va disminuyendo hasta llegar al último nivel: 

 

 

 

a) Nivel 1. El núcleo de artes creativas: 

 

 

 

b) Nivel 2. Otras industrias creativas:  

 

 

 

 

c) Nivel 3. Industrias culturales generalistas:  

 

 

 

 

 

d) Nivel 4. Industrias relacionadas: 

 

 

 

 

En el caso de los festivales y macro festivales de música, se ha demostrado que tienen una 

considerable capacidad de atraer al público promocionando la industria musical y a los 

artistas. Algunos se han convertido en citas anuales de gran concentración de público que 

generan una gran atención de los medios de comunicación, convirtiéndose en signos de 

identidad dentro de la industria musical. 

 

– Literatura. 

– Música. 

– Artes escénicas. 

– Artes visuales. 

 

– Servicios de patrimonio. 

– Medios, edición y publicación. 

– Grabación. 

– Televisión y radio. 

– Video y juegos de ordenador. 

 

- Publicidad. 

– Arquitectura. 

– Diseño. 

– Moda. 

 

– Cine. 

– Museos, galerías y librerías. 

– Fotografía. 
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Dentro de la categoría de los grandes festivales de música, la Sociedad General de 

Autores (SGAE)
5
, considera tres tipos de eventos: 

 

1) Macro festivales 

2) Festivales de asistencia masiva 

3) Festivales de larga duración 

 

Macro festivales: 

 

Los criterios que debe cumplir un evento de tipo musical para ser considerado un macro 

festival son los siguientes: 

- La duración varía entre dos o tres días, salvo en alguna excepción 

- Programación continuada, sucediéndose en uno o varios escenarios. 

- La celebración se produce en un recinto acotado, accediendo con entrada o abono. 

- Posibilita zona de acampada. 

- En la gran mayoría de las veces este tipo de eventos estará especializado en un 

género musical o temática común, atrayendo a públicos especiales y operando 

como elemento de identidad. 

- Por lo general serán una organización estable que lleva años organizando el 

evento, capaces de llevar a cabo la organización de un evento de tales 

características. 

 

Como ejemplos de este tipo de eventos en España proponen el Festival Internacional de 

Benicasim, Azkena Rock Festival, Mediatic Festival o Viñarock entre otros. 

 

 

 

 

                                                 
5
 SGAE (2006) Macro-Festivales y Grandes Festivales. Disponible en. 

http://www.anuariossgae.com/anuario2006/anuariopdfs/03%20POPULAR/03%20CapPOPU02.pdf 
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Festivales de asistencia masiva: 

 

- No disponen de zona de acampada ni de una infraestructura adecuada que permita 

la permanencia continuada del público en el recinto. 

- Su duración varía entre uno y tres días, salvo excepciones. 

- En un principio ofrecían diversidad de géneros musicales en sus programaciones, 

pero en la actualidad suelen obedecer a una temática común. 

- Se pone a disposición del público varios formatos de entrada, pudiendo escoger 

entre abonos que permitirán la entrada a la totalidad del festival o entradas diarias, 

para una sola jornada. 

 

Entre ellos en España encontramos dentro de esta categoría Primavera Sound, Sonar, 

Monegros Desert Festival, Womadrid, Derrame Rock, etc… 

 

Festivales de larga duración: 

 

- Su eje principal son las actuaciones musicales, pero contienen actividades 

paralelas vinculadas a la temática del festival, como conferencias, talleres o 

mercadillos. 

- Los conciertos están distribuidos en varios días, pudiendo abarcar hasta un mes de 

duración. 

- Generalmente adoptan un tema como eje central según el cual se estructuran todas 

las actuaciones y actividades 

- Las entradas pueden ser compradas individualmente por concierto o abonos. 

 

En España encontramos dos festivales de larga duración, el Pirineos Sur, en el Valle de 

Tena y la Mar de Músicas en Cartagena. 
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2. 5 CONTEXTO SOCIOLÓGICO 

 
2.5.1 Introducción: 
 

“Con el fin de hacer sociología de verdad, tenemos que empezar por admitir nuestra 

ignorancia: no sabemos prácticamente nada de los hechos sociales, y el obstáculo 

principal al que nos enfrentamos para saber algo de ellos es precisamente la 

pretensión que tenemos de que sabemos mucho de los mismos, incluso antes de 

empezar a estudiarlos”. (Estradé i Salto, 2003:139). 

 

La sociología, según el tenor literal de la misma palabra, es la ciencia de los hechos 

sociales, pudiendo interpretarse estos hechos sociales de manera diversa. Podemos 

traducir lo social por convivencia y poner a ésta en relación con lo humano. De esta 

manera podemos decir que la sociología es la ciencia de la convivencia humana. 

 

En un evento como es un festival musical se produce una convivencia por unos días, tanto 

de las personas que acuden a dicho festival, como de éstas con la población de la zona. 

De esta manera, se hace relevante aportar un análisis sociológico de este tipo de eventos. 

 

El análisis sociológico del turismo, los viajes o asistencia a cualquier tipo de evento es un 

hecho bastante reciente. Se puede decir que el turismo no ha sido analizado como turismo 

social hasta la aparición del turismo de masas, cuando la clase trabajadora empezó a tener 

vacaciones pagadas. Los primeros trabajos científicos específicos sobre sociología 

turística datan de 1935. Robert Glucksmann, (1935) define el turismo, no como una 

corriente de personas, expedición o viaje, sino como un fenómeno social ligado a las 

relaciones interpersonales, transpersonales y a la comunicación humana. Según 

Glucksmann “quien interpreta el turismo como un problema de transporte, lo confunde 

con el tráfico de turistas. El turismo comienza allí donde el tráfico termina, en el puerto 

del turismo, en el lugar de hospedaje”, (citado en Montaner, 1996a:69). En este caso en 

un festival de música. 

 

A la definición de Gluckmann podemos añadir la definición hecha por los investigadores 

Kurt Krapf y Walter Hunziker, (1942) “turismo es el conjunto de relaciones y fenómenos 

sociales producidos por el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su lugar de 
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domicilio por motivos no laborales, sino culturales, recreativos, de descanso, de 

esparcimiento y de placer, y en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no estén 

motivados por una actividad lucrativa”. (Citado en Montaner, 1996b:20) 
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2.5.2 Concepto de ocio: antecedentes históricos:  

 

“La contemplación es amada por sí misma, porque de ella ningún otro provecho procede 

fuera del mismo contemplar, pero en los negocios parece que algo más o menos 

alcanzamos fuera de la misma obra. También parece que la felicidad consiste en el reposo, 

porque si tratamos negocios es por después descansar, y si hacemos guerra es por después 

vivir en paz”. (Aristóteles, Ética a Nicomaco, X, Capítulo VII De la felicidad 

contemplativa: 304). 

Los orígenes del ocio se remontan hasta la prehistoria, Argyle (1996) nos habla del ocio 

en la edad de piedra, donde las comunidades nómadas de cazadores y recolectores ya 

disponían de tiempo libre que usaban para la vida social en comunidad, la celebración de 

actos religiosos y actividades como la música o la pintura. 

Skholé griego 

En Grecia encontramos el vocablo skholé, cuyo significado etimológico es cesar, estar 

desocupado y poder gozar así de tiempo libre para uno mismo. La disposición de tiempo 

libre era posible gracias a la estratificación social y la esclavitud.  

La concepción de ocio no estaba ligada a la idea de no hacer nada, sino que formaba parte 

de una esencial de la vida, entendiendo el ocio como una actividad, cuya finalidad es la 

propia actividad en sí misma. 

"Se ha afirmado reiteradamente que la civilización occidental es hija del ocio. La razón es 

que no es fácilmente entendible el nacimiento y apogeo de la filosofía y de las ciencias, 

en la civilización grecorromana, sin la existencia de un numeroso grupo de ciudadanos, 

denominados libres, que se vieron excluidos de los trabajos embrutecedores y pudieron 

dedicarse a la teoría y la contemplación."  (Segura  y  Cuenca, 2007;  Citado en El ocio en 

la Grecia clásica, 2007). 

Tomás Mazón explica en su libro Sociología del Turismo (2001), el concepto de Scholé 

griega, aludiendo a que solo los hombres que eran libres podían disponer de ese tiempo de 

ocio, que constituían el fin que se buscaba de una vida digna y elevada, viéndose las 

actividades remuneradas como algo degradante. Mazón indica que “en estas coordenadas 

de pensamiento el trabajo y el ocio se excluían el uno al otro, formaban parte de dos 
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órdenes distintos de entender la vida que no guardaban relación alguna entre sí” (Mazón, 

2001:55) 

De esta forma la sociedad de la antigua Grecia y el ocio del que disponían y podían 

disfrutar, se hacía posible gracias a la existencia de la esclavitud, obligando a gran parte 

de la población a trabajar para que otra parte pudiera dedicarse a la contemplación. Como 

cita Mazón “esta práctica de la vida ociosa griega fue posible gracias a una distribución 

social muy elitista y por la existencia de la esclavitud. La civilización griega concebía el 

ocio como una actividad exclusiva de aquellos que pertenecían a una determinada casta 

(...). Con esta forma de entender la vida, los griegos podían permitirse afirmar que <sólo 

el hombre que posee el ocio es libre>” (Mazón, 2001:56) 

Según Jiménez (1986:24), para los griegos, el ocio o scholé, consistía en la contemplación 

teórica de la vida y la especulación filosófica.  

Otium romano 

“Séneca y Cicerón fueron quienes más elaboraron el concepto de otium entre los 

romanos. Séneca intentó trasladar a Roma el ideal griego del ocio, pero no logró superar 

la aceptación que ya tenía la idea de Cicerón (106-43 AC) de alternar el otium con el nec-

otium, principio que dejaba de lado la presencia del ocio para relegarlo a una alternativa 

de la ocupación, un tiempo disponible para la recreación que era utilizado de acuerdo con 

las posibilidades económicas, capacidades y aspiraciones de cada ciudadano” 

(Khatchikian, 2000:35) 

El ocio, u otium romano, es entendido como un tiempo libre de trabajo, de descanso y 

recreo. Según Tomás Mazón (2001), es en Roma donde se instala el ocio de masas. Se 

establecen comedias, circos, combates de gladiadores, espectáculos con animales y 

diferentes actividades lúdicas dirigidas al entretenimiento de la masa. "La ociosidad no 

consiste en no hacer nada, sino en hacer muchas de la cosas que no resultan aceptadas en 

los formularios dogmáticos de la clase dominante" (Stevenson, 1989:23)  

Mazón alude también a un elevado grado de sofisticación en cuanto al tratamiento del 

ocio y los periodos vacaciones en Roma, ya que con una masificada capital, los habitantes 

con más recursos que vivían en ella escapaban en sus periodos vacacionales a segundas 
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residencias situadas en los alrededores de Roma, en lujosas zonas residenciales, 

empezando a producirse un fenómeno ahora conocido como turismo residencial. También 

en Roma se puede observar la realización de viajes culturales, considerándose una parte 

fundamental en la educación para los hijos de las familias adineradas. 

 

Ocio en la actualidad 

 

"El tiempo libre es esencial para la civilización, y, en épocas pasadas, sólo el trabajo 

de los más hacia posible el tiempo libre de los menos. Y con la técnica moderna sería 

posible distribuir el ocio sin menoscabo para la civilización... En un mundo sensato, 

todos los implicados en la fabricación de alfileres pasarían a trabajar cuatro horas en 

lugar de ocho, y todo lo demás continuaría como antes. Pero en el mundo real esto se 

juzgaría desmoralizador. Los hombres aún trabajan ocho horas; hay demasiados 

alfileres; algunos patronos quiebran y, la mitad de los hombres anteriormente 

empleados son despedidos. Al final hay tanto tiempo libre como en el otro plan, pero 

la mitad de los hombres están absolutamente ociosos, mientras la otra mitad sigue 

trabajando demasiado. De este modo queda asegurado que el inevitable tiempo libre 

produzca miseria por todas partes, en lugar de ser una fuente de felicidad universal. 

¿Puede imaginarse algo más insensato?" (Russell, 1935: 14-15) 

 

Para Dumazedier (1968), el ocio se compone de las operaciones a las que el individuo 

puede dedicarse voluntariamente, ya sea el descanso o la diversión, una vez liberado de 

sus obligaciones. Lanfant señala ocho propuestas para lo que él denomina la actual "teoría 

del ocio"(Lafant, 1972; citado en Hernández y Morales, 2008): 

 

 El tiempo libre se da separado del resto del tiempo, especialmente del tiempo 

del trabajo. 

 El tiempo libre es aprehendido como una totalidad abstracta. 

 El tiempo libre aumenta al incrementarse la productividad. 

 El tiempo libre evoluciona con autonomía del sistema social. 

 Las actividades propias del tiempo libre son actividades libres. 

 El individuo se determina libremente, en función de sus necesidades 

personales. 
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 Las actividades y los valores del tiempo libre están ligados entre sí por las 

elecciones individuales, las cuales se ordenan libremente. 

 El ocio es un sistema permutable de valores y elecciones. 
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2.5.3 Fenómeno sociológico de masas 

 

El surgimiento del turismo como un fenómeno social de masas entre las décadas de los 

cincuenta y los sesenta del siglo XX, confiere importancia al estudio de esta disciplina 

dentro de la investigación en las ciencias sociales. 

 

El psicólogo estadounidense Abrham Maslow, propone en su obra; A theory of human 

motivation (1943), una jerarquía de necesidades humanas. Maslow establece los 

siguientes postulados para su teoría: 

 

1. El individuo tiene numerosas necesidades de importancia diferente que pueden ser 

jerarquizadas. 

2. El individuo busca satisfacer primero las necesidades que le parecen más 

importantes. 

3. Una necesidad deja de existir (temporalmente) al ser satisfecha y el individuo 

busca satisfacer otra. 

 

Maslow representó las necesidades humanas en una pirámide, estableciendo cinco 

niveles. En la base se sitúan las necesidades básicas para el ser humano, tales como 

(respirar, alimentación, descanso o sexo). En el segundo nivel se encuentran las 

necesidades de seguridad (empleo, familia, salud, propiedad privada). Cubiertas las 

necesidades que establecen los dos primeros niveles, el ser humano buscará satisfacer las 

necesidades sociales del tercer nivel, la necesidad de autoestima y reconocimiento del 

cuarto nivel y por ultimo las necesidades de autorrealización del quinto. 

Con el nacimiento de las vacaciones remuneradas y el incremento de la economía de las 

sociedades occidentales, teniendo cubiertas las necesidades más básicas, comienza a 

cobrar importancia la ocupación del tiempo libre, la búsqueda personal y las actividades 

de ocio. 

 

Es a finales de la década de los cincuenta cuando empieza a desarrollarse un modelo de 

turismo cuyos protagonistas son las clases populares, se incrementa en número de turistas 

y la principal atracción buscada por los mismos es el sol y la playa. 
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“El ocio no es sólo un componente de la calidad de vida, sino la esencia de ella. El ocio 

no es un estado neutral de la mente, es un estado positivo, muy deseable y un importante 

valor. El ocio, en mi opinión, es la línea guía necesaria para cualquier decisión 

relacionada con la calidad de vida”. (Neulinger, 1981:66)  

 

La vida psíquica de un grupo, en tanto que la de un individuo condiciona la vida, puede 

ser considerada como vida psíquica común, por una parte muchos individuos sienten, 

experimentan, imaginan y piensan de un modo homogéneo y además piensan, sienten, 

experimentan e imaginan, en relación de reciprocidad, estando referidos unos a otros. 

Surge un sentimiento global que nos hace formar parte de algo. La vida social debe 

derivarse de un querer común, de una afirmación positiva y recíproca de la existencia de 

todos. Basándonos en los conceptos de la sociología pura mediante un querer común, se 

darán determinadas entidades de conciencia de las personas que forman parte de ese 

querer común, las cuales serán establecidas para las personas que quieran unirse a ese 

querer común. 

 

La ciencia basada en el estudio de la sociología del turismo ha ido evolucionando a la vez 

que el propio turismo. Su estudio ha pasado por varias etapas, especialmente después de 

la segunda guerra mundial a partir de la cual se empieza a apreciar lo que terminaría 

denominándose como el “boom turístico”, su estudio se amplió y se hizo multidisciplinar. 

 

Los comienzos del estudio de la sociología del turismo como disciplina, se basan en los 

ámbitos socioculturales y de la economía, con el propósito de proporcionar un marco 

científico para la planificación del desarrollo social y económico de los países a nivel 

europeo e internacional. Mendez, refiriéndose a los estudios basados en turismo alude a 

que: “Todos ellos se han centrado en el crecimiento del turismo como un fenómeno 

económico y cultural y por su profundo impacto tanto en los países desarrollados como en 

vías de desarrollo” (Méndez, 2003:44). 

 

Según Pedreño, (1996), el turismo es un factor de desarrollo económico y social, siendo 

en algunos países el único elemento que posibilita salida del subdesarrollo. En la década 

de los sesenta, aparece la idea de un crecimiento ilimitado del turismo, convirtiéndose en 

un elemento clave de desarrollo económico. 
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La Organización para la Cooperación y Desarrollo Económico (OCDE) mantuvo la idea 

de que “en el turismo se hallaba un potencial de crecimiento ilimitado, llevando en aquel 

momento al Banco Mundial y a Naciones Unidas a promoverlo en los países en vías de 

desarrollo y a proclamarlo en 1967 como Año Internacional del Turismo por parte de 

Naciones Unidas”. (Crick, 1985; citado en García Ernest, 2006) 

 

“El turismo, para la población residente, implica una adaptación que no siempre va 

asociada  al desarrollo y al crecimiento, provocando inestabilidad y dependencia”. (Nieto, 

J. A., 1975, 14: 10). 

 

Según Greenwood, el turismo de masas, se limita a "empaquetar las realidades culturales 

de un pueblo, para ponerlas en venta junto con el resto de sus recursos (...) la pérdida de 

significación mediante la mercantilización de la cultura es un problema cuando menos tan 

grave como la desigual distribución de la riqueza que resulta del desarrollo turístico" (D. 

J. Greenwood 1992: 271).  

 

Fueron muchos los países en vías de desarrollo que apostaron por potenciar el turismo, 

sin la planificación previa que analizara su viabilidad. Jurdao (1992), estudió las primaras 

etapas del turismo de masas, situando los “mitos del turismo” en cuatro vertientes: como 

generador de empleo y riqueza; como vía de comunicación cultural; como vía positiva 

para la conservación; y como generador de cambio. El autor determinó que estos mitos 

falsifican la realidad, y es en la década de los setenta, cuando la sociología se interna en el 

estudio de las consecuencias del turismo. 

   

Young (1973), proponía la existencia de un nivel de saturación para el turismo, en el cual 

empezaría a considerarse como poco deseable. Doxey (1975), tomando esta idea, propone 

un índice de irritación, medida en grados de las interrelaciones sociales entre turistas y la 

población residente. El modelo Doxey, propone fases secuenciadas en estados de ánimo 

de los residentes y su actitud frente a los turistas: 

 

 Fase inicial: Euforia; los turistas y los inversores son bienvenidos por la 

población residente. 

 Fase dos: Apatía; contactos formales y relaciones comerciales, basadas en el 

marketing y la comunicación. 
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 Fase tres: Molestia; fase de saturación, recelo frente a los turistas. 

 Fase cuatro: Antagonismo; deterioro de los destinos. 

 Fase cinco: Aceptación; el lugar ha cambiado de manera permanente y es 

aceptado por los residentes. 

 

Tomás Mazón (2001: 98-104) destaca de entre los motivos que originaron el turismo de 

masas: 

 

 El nuevo orden internacional y la paz después de la guerra. 

 El incremento del nivel de vida en los países de Europa occidental y la 

prosperidad económica. 

 Cansancio de la vida en la ciudad. 

 La revolución de las comunicaciones. 

 Aparición de los tour operadores y el desarrollo de las agencias de viajes. 

 Aparición de la filosofía del consumismo. 

 Incremento de la oferta de alojamiento turístico. 

 Las inversiones públicas en infraestructuras. 

 Menor inclinación por el ahorro. 

 Simplificación de los trámites aduaneros. 

 La emancipación de la mujer. 

 Tendencias hacia actitudes y modas. 

 Anticipación de la jubilación y rejuvenecimiento de los más mayores. 
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2.5.4 Antecedentes en Sociología del Turismo 

 

Los inicios de esta disciplina se encuentran en el continente europeo, debido al fenómeno 

de turismo masivo que experimentó el continente. Los primeros artículos y estudios que 

se puedan considerar un acercamiento a esta disciplina aparecen en Alemania, de la mano 

de los autores como Von Wiese (1930), que efectuó análisis sobre los viajeros 

extranjeros. A partir de aquí comienzan a salir los primeros libros sobre el turismo y su 

estudio, como: The tourist movement, de F. W. Ogilvie (1933),  primer libro que trataría 

el turismo desde una perspectiva sociológica. En él se trata la investigación científica 

sobre el turismo social, y más tarde; The tourist industry: a nacional and internacional 

survey, de A. J. Noval (1936). 

 

Es después de la Segunda Guerra Mundial, cuando empiezan a aparecer los primeros 

estudios sobre el tema. El primer estudio específicamente sociológico que trataría sobre el 

tema, es realizado por H.J. Knebel (1960), en Alemania. A este se le sumarán autores 

estadounidenses como Mitford (1959), Núñez (1963), Froster  (1964) y Boorstin (1964). 

A partir de este momento surgen sistemáticamente estudios que tratan sobre el tema, 

considerando el turismo internacional como un fenómeno en expansión, tratando de medir 

sus efectos e impactos. 

 

MacCannell (1973) llega a equiparar el turismo con la función religiosa, en el sentido de 

que ambos cuentan con sus propios rituales y lugares de culto. Establecería así un 

paralelismo en lo que más tarde numerosos autores coincidirían, entre las peregrinaciones 

y el turismo. En la década de los setenta, se comienza el estudio del turismo como  una 

especialidad sociológica. Cohen (1972), sugirió una clasificación de los turistas basada en 

una combinación de grados en sus experiencias. Mathieson y Wall, (1986:19), 

desarrollaron una clasificación de las experiencias turísticas y los efectos de las mismas 

sobre los  destinos. 

 

Tras la Segunda Guerra Mundial empieza a cobrar importancia el estudio de los impactos 

que pueden tener lugar al establecer contacto social dos grupos culturales diferentes. 

 

"El contacto intergrupal conducirá a un cambio en las actitudes mutuas y las relaciones de 

los miembros que interactúan. Subyacente a esta creencia es la suposición de que el 
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contacto entre individuos de diferentes grupos crea una oportunidad para el conocimiento 

mutuo, aumenta la comprensión y la aceptación entre los miembros del grupo que 

interactúa, y consecuentemente reduce el prejuicio intergrupal, conflictos, tensión..." 

(Milman, Reichel y Pizam, 1990:45) 

 

MacCannell (1976), estudia los distintos tipos de turistas en la sociedad y las razones por 

las cuales un turista elige determinado tipo de turismo. Cohen (1979), distingue entre dos 

tipos de turista; el tipo "hedonístico", que viaja en busca de placer, diversión y romper 

con la rutina del día a día realizando actividades de recreo, y el tipo "peregrinación", 

propio de turistas que buscan en su viaje experiencias y respuestas a sus inquietudes 

existenciales.  

 

Hasta más o menos la década de los ochenta, los estudios sociales sobre turismo 

estuvieron principalmente orientados hacia cuatro líneas de investigación: 

 

 El estudio de los turistas 

 Las relaciones entre turistas y residentes. 

 La estructura y funcionamiento del sistema turístico 

 Por último, los impactos económicos y socioculturales del turismo en las 

sociedades receptoras (Cohen 1984).  

 

Partiendo desde los supuestos de la modernización y la diferenciación social de las 

sociedades occidentales, se produce un incremento en la diversidad turística, tanto en los 

productos turísticos, como en los turistas, surgiendo así nuevas formas de turismo (Nash, 

1994:219). 

Mazón (2001:20), apunta; “fue en la Declaración de Manila de 1980, de la Organización 

Mundial del Turismo, cuando se dijo que era oportuno y necesario analizar el hecho 

turístico en función fundamental de la envergadura adquirida tras la concesión a los 

trabajadores del derecho de vacaciones pagadas. Aún más, por tratarse de una de las 

actividades humanas que viene registrando el más rápido desarrollo, por encima de las 

transacciones petrolíferas o del sector automovilístico (Huéscar, 1996)”. 
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Douglas G. Pearce, (1994), realiza una revisión de las diferentes clasificaciones hechas de 

turismo hasta la fecha. Pearce identificó las variables consideradas como más relevantes 

para el diseño de tipologías del turismo. El autor distingue entre: 

 Instalaciones: calidades, servicios y precios. 

 Localización.  

 Promotores y propietarios. 

 Proceso de desarrollo: requisitos, tiempo, planificación, proceso y forma. 

 Mercado y promoción: origen y otras características relevantes  de los turistas, 

promoción y viaje organizado. 

 Impactos.  

 

De Kadt (1991) estableció tres escenarios de interacción turista-residente: 

 

 Escenarios en los que los turistas adquieren bienes o servicios ofrecidos por 

los residentes. 

 Aquellos en los que ambas partes coinciden, playas, bares, etc. 

 Escenarios en los que turistas y residentes entran en contacto con objeto de 

intercambiar ideas. 

 

 

En palabras de Jafar Jafari el turismo es: "el estudio del hombre lejos de su hábitat usual, 

de la industria que responde a sus necesidades habituales, y del impacto que tanto él como 

la industria tienen sobre el ambiente físico, económico y sociocultural de los residentes". 

(Jafari, 1977:6). Aportando una visión desde una perspectiva sociológica, Amat y Ramón 

(2004), definen la Sociología del Turismo como una disciplina científica que tiene por 

objeto el estudio del comportamiento humano, en relación con su conducta durante su 

tiempo libre, orientada a satisfacer las necesidades relacionadas con viajes y actividades 

turísticas. 

 

Méndez de la Muela, advierte que: “no existe una teoría central del turismo que sirva de 

marco común para estudiar todos los problemas concretos de la actividad. El turismo hay 

que entenderlo como una teoría de sistemas que se alimenta de las diferentes disciplinas 

de las ciencias sociales”. (Pulido Fernández, 2006:109) 
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Méndez (2003), establece las siguientes etapas para la Sociología del Turismo: 

 

 Desde el “Grand Tour” hasta el turismo de masas: etapa que comprende los viajes 

de la aristocracia desde el siglo XVII, la burguesía industrial del siglo XIX, hasta 

llegar al turismo de masas de la clase media en el siglo XX. 

 

 Décadas de los sesenta y setenta: las tendencias de la Sociología del Turismo: 

aparecen las primeras aportaciones sociológicas y definiciones de Turismo. 

 

 Décadas de los setenta y ochenta: análisis del comportamiento del turista, 

diferentes roles de los turistas, estudio de los eventos, áreas temáticas, etc. 

 

 Década de los noventa: transformación de la sociedad industrial: estudio de las 

nuevas tendencias y características de turismo, propensión hacia el consumo 

individualizado. 

 

 En la actualidad: estudio de la dimensión del viaje, sociología del ocio y la 

migración. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

63 

 

“Lo extraordinario del turismo es su capacidad para hacer que la gente revierta a su vida 

ordinaria con renovada energía”, (Aramberri, 2010:211). Jafar Jafari propone un modelo 

que sirva para entender la totalidad del proceso turístico:  

 

Figura 2: Modelo trampolín de Jafar Jafari 

 
 

Elaboración propia a partir del modelo de Jafar Jafari, (1987). 

 

 

En él se advierten una serie de fases por las que pasa el turista: 

 

 Corporación: Jafari establece una comparación entre las sociedades tradicionales y 

traslada esta dicotomía a las sociedades contemporáneas. El autor interpreta el 

tiempo profano de las sociedades tradicionales, como el tiempo de trabajo de las 

sociedades contemporáneas en nuestras sociedades es el tiempo del trabajo. A esto 

lo denomina “tiempo de la corporación”, durante el cual se van generando las 

motivaciones que llevan al turista a viajar. 

 

 Emancipación: fase que Jafari divide en dos subfases; separación y declaración. 

En la separación, el turista atraviesa umbrales espaciales que van marcando una 
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trayectoria hacia un destino. Según el autor, el turismo es un estado mental, en el 

cual el turista según va cruzando estos umbrales experimenta un proceso de 

autoconciencia, atravesando a su vez umbrales en su mente. Con el viaje, el turista 

abandona su lugar de origen, dejando atrás su conciencia cotidiana. 

 

 Animación: cuando el turista llega a su destino, concluye la etapa de 

emancipación, apareciendo un estado de animación en el cual aparecen dos 

elementos cruciales; la libertad y el juego. Ésta comienza con un periodo de 

orientación, donde el turista se ubica en su nueva situación. La etapa de animación 

se entiende como tiempo de turismo durante el cual se permiten una serie de 

libertades que  no se dan durante el tiempo de corporación, adquiriendo según 

Jafari una especie de nueva identidad. Esta etapa concluye con el momento 

despedida o valedición, donde el turista es consciente de que se va y se prepara 

para su regreso. 

 

 Repatriación: paralela a la etapa de emancipación, en sentido invertido. En esta 

etapa, el turista se prepara para el regreso a su vida cotidiana. 

 

 Incorporación: la etapa comienza con una fase denominada de emulsión, en la que 

el turista revierte a la corporación, asumiendo la realidad y por último la 

reincorporación. 

 

 Omisión: Jafari señala que durante el tiempo de animación, la corporación sigue 

evolucionando sin el turista, denominando a esta fase como omisión, la cual según 

el autor influirá de manera notable a la etapa de incorporación. 

 

Dean MacCannell, formula estudios sobre la motivación turística, como factor 

determinante de la demanda turística. MacCannell analiza el turismo en la modernidad 

desde varios puntos de vista. Julio Aramberri, (2010) en su obra: Turismo de masas y 

modernidad. Un enfoque sociológico, analiza la obra de MacCannell, centrada en el 

concepto de autenticidad, en la cual se critica el proceso de modernización de la actividad 

turística, aludiendo a que la  sociedad moderna, mercantiliza las actividades turísticas, 

pervirtiendo la experiencia turística. En el caso de Turner, “la modernidad y el turismo 
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abren ventanas a la libertad individual”, (Aramberri, 2010:181). Turner entiende el 

turismo como una liberación de la vida cotidiana, basada en el trabajo.  

 

Según Amberri, Eric Cohen realiza una mirada de la actividad turística desde el mismo 

enfoque “weberiano”, condenando el turismo de masas y dando valor a lo auténtico frente 

a lo creado. 

 

Sánchez de Puerta, llevó a un plano práctico los conceptos de la obra de Weber, en la cual 

se habla del “idealtypus”, instrumento metodológico destinado a explicar los hechos 

sociales. Según Weber, un tipo ideal se obtendría: ”mediante el realce unilateral de uno o 

de varios puntos de vista y la reunión de una multitud de fenómenos singulares, difusos y 

discretos, que se presentan en mayor o menor medida en unas partes que en otras o que 

aparecen de manera esporádica, fenómenos que encajan en aquellos puntos de vista, 

escogidos unilateralmente, en un cuadro conceptual en sí unitario. Este en su pureza 

conceptual, es inhallable empíricamente en la realidad: es una utopía que plantea a la 

labor historiográfica la tarea de comprobar en qué medida la realidad se acerca o se aleja 

de ese cuadro ideal...” (Weber, 1982: 79-80, citado en Sánchez Puerta, 2006:15) 

 

Cohen (1972: 167-168) diferencia entre el "turismo no institucionalizado"  y el 

"institucionalizado": 

  

 En el "turismo no institucionalizado", incluye el turismo de mochila y el de 

exploración, en el que el turista programa su propio viaje e interactúa con la 

población residente, sin ir en busca de lugares masificados.  

 

 El “turismo institucionalizado” incluiría el turismo de masa, bien, contratando 

viaje y estancia o paquete organizado, incluyendo actividades a realizar en 

destino. 

 

Cohen (1984: 374-376) reúne una serie de aproximaciones conceptuales de la práctica 

turística. En la Tabla 3 se muestran una serie de estas aproximaciones conceptuales. 
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Tabla 3: Aproximaciones conceptuales de la práctica turística: 

Hospitalidad comercializada (Cohen 1972: 545-546), modo de ofrecer 

servicios pagados. 

Agente democratizador (Turner y Ash 1976), posible para todos y en 

consecuencia transformador de la dinámica 

social. 

Moderna actividad de ocio (Dumazedier 1967: 123-138), útil para el 

descanso, la diversión y el desarrollo de la 

persona. 

Moderna variedad de peregrinaje tradicional (MacCannell (1976: 589) y Graburn (1977), 

revelador y transformador para las personas. 

Expresión cultural (De Kadt 1979: 12), impulsora de valores que 

se globalizan. 

Proceso acultural (Núñez 1963: 347-378), inductor de cambios 

en la cultura local o anfitriona. 

Tipo de relaciones étnicas (Pi-Sunyer 1977), nueva forma de encuentro e 

interacción entre pueblos y personas 

culturalmente distintas. 

Forma de colonialismo (Nash 1977), creador de dependencias entre 

áreas geográficas y sectores sociales. 

Elaboración propia a partir de Santana (1997: 49-50). 

 J. A. Nieto (1975, 14: 4-5), resalta a autores como Enzensberger (1962), Boorstin (1962), 

Morin (1973) y Burgelin (1967) que, de desde un punto de vista ideológico niegan las 

repercusiones positivas que el viaje pueda ejercer sobre los turistas. Sin embargo, 

observan efectos negativos, como el poco interés mostrado por los turistas en las 

actividades programadas, la cosificación de las experiencias, desvinculación con el lugar 

y escasa interrelación, no llegando a contactar realmente con el lugar visitado. 
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San Martín Garcia J.E., (1997:51). Recoge determinados autores (Crandall, 1980; 

Kabanoff, 1982) que plantearon los motivadores para el ocio que se muestran en la Figura 

3:  

 

Figura 3: Motivadores del ocio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia a partir de San Martín, (1997:51) 

 

La actividad turística, puede dividirse de manera más selectiva, como apunta la noción de 

“flujo”, basada en el ocio (Csikszentmihalyi, 1975). Csikszentmihalyi, elaboró un estudio, 

tomando a personas propensas a la realización de determinadas actividades, como 

jugadores de ajedrez o alpinistas y en el caso del estudio que estamos realizando, 

podríamos incluir, asistentes a festivales. En estas personas, encontró: 

 

 Obtenían una experiencia subjetiva contentiva de un alto grado de 

satisfacción.  

 Se sentían intensamente absortos.  

 Una pérdida de la autoconciencia.  

 Un tipo de experiencia cumbre.  

 

Motivadores para el ocio 

Autonomía  

Relajación  

Actividad familiar  

Escapar de la rutina  

Interacción  

Estimulación  

Utilización de 

habilidades  

Salud  

Estima  

Desafío, competición  

Liderazgo, poder 
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Csikszentmihalyi, argumenta que la realización de ciertas prácticas de ocio,  se pueden 

generan momentos de pérdida de la autoconciencia. 
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2.6 SOCIOLOGÍA DE LA MÚSICA 

 

2.6.1. Introducción 
 

 
“La música que atesoramos, que nos habita y secuestra, provoca un ahondamiento, 

una receptividad hacia emociones que de otro modo nos serían desconocidas. Los 

intentos de desarrollar una psicología, una neurología y una fisiología de la 

influencia de la música sobre el cuerpo y la mente se remontan a Pitágoras y la magia 

terapéutica, pasando por Schopenhauer y Nietzsche, hasta llegar a Sloterdijk, quien 

plantea como basamento de este interrogar, como pregunta estrictamente filosófica, 

exploratoria de la experiencia musical: ¿dónde estamos, cuando escuchamos música? 

A la que podríamos añadir ¿a dónde nos dirigimos cuando escuchamos música? O, 

mejor aún, ¿hacia dónde somos conducidos?”(Vásquez 2006:2) 

La sociología de la música es la rama de la sociología dedicada al estudio de las 

relaciones entre la música y la sociedad. Analiza la influencia de la música, entendida en 

su forma más amplia, en la sociedad. 

Kurt Blaukopf, considera que “la sociología de la música intenta comprender la 

producción y reproducción de la música en relación con el proceso del desarrollo 

histórico de la sociedad humana.” (Blaukopf, 1988:5). Según Walter Serauky “la 

sociología de la música (...) debe intentar que un estilo musical pueda comprenderse a 

partir de la estructura social y cultural de una época y definir sus presupuestos sociales y 

su significación social” (Serauky, 1934:232). 

 

La música siempre ha acompañado al ser humano desde los rituales en la antigüedad 

hasta nuestros días y constituye sin lugar a dudas un hecho social. En palabras de 

Hormigos: “presenta mil engranajes de carácter social, se inserta profundamente en la 

colectividad humana, (…) desde el análisis sociológico podemos afirmar que la 

experiencia musical genera campos de actividad cultural, desempeñando un papel activo 

y social. Todas las funciones de la música son determinadas por la sociedad, por tanto, 

podemos decir que únicamente conoceremos la música y los movimientos sociales que 

hay en torno a ella, si conocemos el trasfondo cultural en el que se crea”. (Hormigos 

2012:76). 
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Las primeras reflexiones acerca de las relaciones existentes entre la música y la sociedad, 

empiezan a aparecer a mediados del siglo XIX, aunque aún no son consideradas como 

sociología de la música. Las primeras apreciaciones aparecen de la mano de autores como 

Kiesewetter (1834) con el título: Historia de la actual música europeo-occidental: 

Descripción de su origen, su nacimiento y su desarrollo paso a paso, marcando el 

comienzo de la musicología en Alemania, en la que todavía no se hablaba de la música 

como ciencia sino de la historia de la misma. Schmitt, (2007:3) 

Simmel realizaría un estudio desde el punto de vista social en su obra Estudios 

psicológicos y etnológicos sobre música (1882), donde nos habla de la necesidad de 

entender porque los individuos utilizan la música y en que contextos y situaciones. Alude 

a la importancia de la música como práctica social y de la importancia que tiene la 

relación de la sociedad con la música, ya que es ahí donde la muisca coge toda su fuerza. 

(Hormigos 2012:77). Herbert Spencer, en El origen y la función de la música (1857), 

propone un vínculo entre la expresión musical y el progreso de humanidad civilizada.  

El estudio formal data de principios del siglo XX, con estudiosos de la sociología como 

Theodor Adorno, Alfred Schütz y Max Weber, ligando la sociología de la música con las 

disciplinas de musicología y la etnomusicología. 

Entre las décadas de los años 30 y 40, Theodor Adorno dedicó varios estudios a la música 

como mercancía de consumo, especialmente a la música clásica y el jazz. Adorno escribe 

en su obra La sociología de la música: “Cuanto más ciertas son las observaciones 

sociológicas sobre la música, tanto más lejanas y ajenas son a ésta. Pero cuanto más 

profundamente se hunden en los nexos específicamente musicales, tanto más amenazan 

con convertirse en pobres y abstractas desde el punto de vista sociológico” (Adorno, 

citado en Serravezza, 1988:67-68) 

En su “Teoría estética”, Adorno relata: ninguna obra es comprensible como procedente 

puramente de su interior. Todas ellas son tanto una construcción en sí plenamente 

formada, con una lógica propia y unas consecuencias propias, como momentos del nexo 

entre espíritu y sociedad (...) Si bien el modelo de la comprensión estética es la expresión 

que aparece en la obra; si bien la comprensión se pone en peligro en cuanto la conciencia 

se desvía de aquella zona; por otra parte, no obstante, debe mantenerse en movimiento 

pese a la resistencia a que se ve expuesta tal movilidad del pensamiento. A quien está 
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solamente dentro, el arte no le abre los ojos; quien está solamente fuera, distorsiona las 

obras de arte con su falta de afinidad”. (Adorno, citado en Serravezza, 1988:69-70). 

 

La sociología de la música estuvo presente también en las obras de Weber. El sociólogo 

en su obra Los fundamentos racionales y sociológicos de la música (1921), propone un 

entendimiento de la música a partir de factores externos y factores derivados de la lógica 

social que racionalizan los procesos de producción musical. (Hormigos 2012:78-79). Es 

sobradamente conocida la contribución de Max Weber en los campos de Las Clases 

sociales, El Poder, La Religión o El Estado. En general, el campo de la Sociología de la 

Música ha sido la rama investigada por el autor, menos estudiada por los sociólogos. El 

trabajo de Max Weber fue una de las primeras aportaciones al campo de la sociología de 

la música, contribuyendo a los futuros estudios de esta disciplina que establece las 

relaciones entre la música y la sociología. En sus estudios, Max Weber, analiza la 

evolución histórica del sistema tonal estableciendo una relación entre la sociedad y la 

música. Weber estudia los fundamentos racionales y sociológicos de la música, 

analizando los aspectos técnicos de la misma, los materiales sonoros y la diversificación 

teórica de diversas culturas europeas. 

Alphons Silbermann, realizó un estudio sentando las bases de algunos supuestos 

epistemológicos sobre el campo disciplinar de la sociología de la música, partiendo de la 

base de que la disciplina se compone de comprenderla como un fenómeno que proviene 

de la interacción de individuos en grupos para satisfacer sus necesidades; Las conexiones 

entre la organización socio-musical y las modificaciones socio-culturales; El análisis 

estructural de grupos socio-musicales bajo el aspecto de la interdependencia funcional de 

sus miembros; Una tipología de grupos basada en funciones; El planeamiento práctico de 

transformaciones fundamentales con respecto a la música, su vida y sus esferas de acción, 

Silbermann (1963:92).  

Silbermann considera, que la música puede ser “aprehendida solo en el momento de 

contacto entre el artista y el oyente, en el momento en que, por así decirlo, la obra musical 

se exterioriza, contribuye no solo a la evolución de la vida o a crear nuevos valores, sino 

que produce un momento sensible: un momento que constituye una experiencia para la 

sociedad”. (Silbermann, 1963:74). 
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El musicólogo alemán Tibor Kneif (1971), sostiene que relaciones entre la música y la 

sociedad pueden interpretarse de tres maneras: (citado en Ivo, S. 1988:82). Que la música 

está simplemente condicionada por la sociedad; que la música es la expresión de la 

sociedad, que la música refleja las condiciones sociales en las que nace. De esta manera, 

el objetivo de estudio la sociología de música es descubrir los usos y las funciones de la 

música en la sociedad con el fin de comprender por qué y para quién se crea. (Ivo S. 

1988:83) 

Teniendo en cuenta este objetivo, diversos autores indagan sobre cuál es el verdadero 

significado de la música. L. Meyer (1956) alude a dos perspectivas complementarias en el 

significado de la música: 

Tabla 4: Perspectivas complementarias en el significado de la música 

La perspectiva absolutista El significado de la música se encuentra en los propios 

elementos musicales, (armonía, estructura y melodía). 

Apreciación emocional e intelectual de los elementos 

musicales. 

La perspectiva referencialista El significado de la música está en los elementos 

extra-musicales asociados con la música, (conceptos y 

estados emocionales que la música provoca).  

 

P. Martín (1995) apunta a  tres perspectivas sobre el significado de la música: la 

empirista, la racionalista y la sociológica. 

 

Tabla 5: Perspectivas empirista, la racionalista y la sociológica 

 

La perspectiva empirista El significado es inherente a la música, captado por los 

sentidos y comunicado a través de la percepción.  

La perspectiva racionalista El significado de la música se alcanza mediante el 

análisis de los elementos musicales considerando que la 

razón impone tal significado. 

La perspectiva sociológica El significado de la música surge en el proceso de 

interacción entre personas en un determinado contexto 

social.  
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P. Martín sostiene que el significado de la música aparece y es establecido por las 

actividades de un grupo social en un contexto social determinado, pudiendo únicamente 

entender el significado de la música si entendemos el contexto social.   

 

Stanley  Sadie (2000:942), realiza  una  división  de  la  sociología  musical  en 3  

escuelas  principales: 

 

Tabla 6: Principales escuelas de la sociología de la música 

 

 

 

Escuela Empirista o positivista 

Centrada en el contexto y función de la 

música en la sociedad.  Analiza  la vida y el 

mercado de la música y la relación de los 

diferentes grupos sociales con los diferentes 

tipos de música. 

 

Escuela del idealismo histórico hegeliano 

Representada por la obra de Theodor W. 

Adorno. La música más avanzada de una 

cultura representa a la sociedad de la misma. 

El tipo de música describe a la sociedad. 

 

 

 

Escuela Marxista o del materialismo 

histórico 

Representada por la obra de Hans Eisler. 

Considera los cambios en la música como un 

resultado de los cambios de ésta en su papel 

económico y social, atribuyendo que cada 

nuevo estilo musical no surge desde un punto 

de vista meramente estético, sino que viene 

determinado por la alteración histórica 

necesaria de la función de la música en la 

sociedad en general. 

 

En los escritos de Arnold  Hauser, se defiende la idea de que las obras de arte tienen una 

perfecta correspondencia con los procesos sociales y las ideologías de las clases 

dominantes de la época y profesa una crítica al formalismo porque por perfecta que sea 

una forma, carece de sentido si no tiene propia entidad y cuenta con un mensaje 

determinado. Según expone: “todo arte está condicionado socialmente, pero no todo el 

arte es definible socialmente. No lo es sobre todo, la calidad artística, porque ésta no 

posee ningún equivalente sociológico, (...) lo más que puede hacer la sociología es referir 

a su origen real los elementos ideológicos contenidos en una obra de arte, de la calidad de 

una realización artística, lo decisivo es la conformación y la relación reciproca de estos 

elementos” (Hauser, 1991; citado en Porta, 2007:54). 
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Mientras que Hans Heinz Stuckenschmidt afirmó “la música no obedece a un fin más allá 

de su propia existencia, bella y gratuita” (Silbermann, 1963:9). Hauser se opone a la 

teoría de “l´art pour l´art”, entendiendo que el arte sirve en el contexto social en el que se 

creó, no justificándose por sí mismo. En su teoría, hereda del marxismo, la idea de que las 

manifestaciones culturales han de ser relacionadas con la infraestructura social y 

económica, aludiendo a un fin práctico del arte, incluso utilizado como elemento 

propagandístico. 

 

Según anunciaba Theodor Adorno: “La historia del espíritu y por tanto también de la 

música es un contexto motivacional autárquico en la medida en que la ley social produce 

la formación de esferas, cada una de ellas tapada frente a la otra y, por otra parte, en 

cuanto a cualquier esfera, la ley de la totalidad aparece de nuevo como la ley misma; su 

desciframiento concreto en la música es una tarea esencial de la sociología de ésta”. 

(Adorno, 1993: 46). 
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2.6.2 La música como instrumento de comunicación y expresión 

 

Los intérpretes de música de todo el mundo han desarrollado a lo largo de toda la historia 

una función de comunicadores de emociones y sentimientos que proyectan en los 

oyentes. En pleno siglo XXI, donde la comunicación a través de los medios de 

comunicación, televisión, radio o Internet, nos hace tener la información en cuestión de 

segundos, la música y el arte quedan como los únicos medios de comunicación 

transcendentes y personales. 

 

El arte y la música permiten a los intérpretes y creadores expresarse libremente y 

comunicar a los demás sus emociones. A lo largo de los tiempos la música ha intentado 

transmitirnos mensajes, de amor, de tristeza, soledad, alegría, mensajes políticos, ideales, 

movimientos sociales, etc. Compartir la música es un mecanismo social y cultural, 

ofrecer nuestra música o compartirla en escenarios como puede ser en un concierto o en 

un festival de música entra dentro del deseo del ser humano de difundir su gusto personal 

y comunicar parte de su identidad. 

 

Los “fans” de un determinado tipo de música, entablan relaciones sociales, hablando de 

ella, compartiéndola y acudiendo a actos musicales haciendo una especie de presentación 

social de tus gustos más individuales. 

 

Es cierto que con las nuevas tecnologías, cada vez es más fácil llegar a la música y 

disponer de ella y se da el caso de que en plataformas como facebook o myspace se 

produzca un constante intercambio de canciones y videos musicales, queriendo explicar 

con esto como el intercambio de nuestros gustos musicales produce una sensación de 

placer en las personas que exponen al público una parte de su identidad. 

 

Todas estas mediaciones sociales se pueden ver como una forma de expresión de la 

propia identidad, siendo una manera más de estar en el mundo como seres sociales y de 

relacionarnos. De esta forma se da una relación entre consumo musical e identidad. 

Hesmondhalgh (2008) plantea que la importancia de música en la vida diaria se basaría 

en la negociación constante entre la expresión de privacidad del individuo y la de 

identidad colectiva, siendo considerada la música como la suma de prácticas culturales, 
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proporcionando una base para las experiencias publicas colectivas. Se puede decir que la 

música presenta un punto de encuentro entre lo público y lo privado. 

 

Como escribe Frith (1996:275): “Parece ser posible una nueva clase de auto-

reconocimiento, liberarnos de las rutinas cotidianas, de las expectativas sociales que nos 

están estorbando (...) La música construye nuestro sentido de identidad a través de las 

experiencias que ofrece sobre el cuerpo, el tiempo y la sociabilidad”. 

 

En la década de los cincuenta, el reclamo de la música, se fue ampliando, gracias al 

incremento de los sectores culturales y comerciales y medios de comunicación, llegando 

cada vez a más jóvenes y provocando una transformación de la sociedad. Por primera vez 

se produce una búsqueda masiva de identidad de la juventud, reflejándola con aspectos 

estéticos, ideológicos, culturales y de consumo. Como apunta Isabela de Aranzadi, 

(2011). 

 

“Las propias instituciones políticas y educativas, absorben y “reciclan” las 

manifestaciones musicales como productos de la cultura de masas y como 

característica relevante en la población juvenil. Conceptos como la ecología, el anti-

puritanismo, el acercamiento a la filosofía oriental, la lucha por libertades (sexual, de 

género), tienen sus causas en un contexto socio-histórico determinado y se han 

elaborado en el seno de subculturas juveniles en las que la música ha ejercido una 

función aglutinadora determinante. Existe la tendencia a recuperar el rito en la era 

global, con un deslizamiento del “nosotros” y en este contexto estaría vinculado a 

una herencia desde las raíces vitales africanas, presentes en las músicas que los 

jóvenes escuchan hoy”
6
.  

 

En el caso de los festivales de música, suelen durar varios días, ofreciendo conciertos de 

manera continuada y en ellos los asistentes pueden sumergirse realmente en el contexto 

del festival y su ambiente que suele incluir otras actividades de tipo lúdico y artístico, 

                                                 

6
 DE ARANZADI, I. (8 de febrero de 2011). La música en los jóvenes y en la sociedad actual. Universidad  

Complutense de Madrid,  [biblioteca.ucm.es]. En: 
http://biblioteca.ucm.es/revcul/tribunacomplutense/25/art445.php 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

77 

 

como teatro, exposiciones, talleres, mercadillos y diferentes instalaciones para el ocio 

además de los conciertos. 

 

Los eventos basados en la música son una forma de diversión popular. La música, dentro 

de un contexto festivo, según Gibson y Connell, (2005), contribuye a la creación de un 

sentimiento de comunidad, participando en actividades sociales y a su vez desarrollando 

nuevas expresiones de su propia identidad. Pitts (2005), habla sobre los conciertos de 

música como una experiencia ideal para escuchar música, que reúne una combinación 

única de características; contexto social, familiaridad o novedad entre ellas. Según Pitts 

(2005:259), en los festivales de música se realzan los efectos psicológicos entre los 

asistentes y surge un sentimiento de conexión entre la audiencia y el músico. De manera 

que en los festivales de música se evocan sentimientos de pertenencia e integración social 

  

Los eventos musicales, han creado lugares de reunión social, dándose una  relación activa 

con la música dentro de un contexto de relaciones interpersonales. Según Laiho, la 

experiencia del festival evoca emociones y se refiere al papel de la música como “medio 

para explorar, definir y celebrar nuestro propio sentido” (Laiho, 2004: 54), así viéndose 

en un nuevo contexto social, apartado de las rutinas diarias, se hace una mejor evaluación 

y comprensión de sí mismo. Durante los festivales, se construye una nueva realidad 

social, unificando y reuniendo a personas de distintas realidades sociales, consiguiendo 

así un sentido de pertenencia a un grupo. (Zillman y Gan, 1997). 
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2.6.3 Efectos de la música en el ser humano: Los festivales como 

elemento de cohesión social  

Victor-M Amela, Ima Sanchís, Lluís Amiguet 

En la actualidad se desarrollan estudios que emplean conocimientos de antropología, 

zoología, arqueología, psicología, psiquiatría, lingüística y neurobiología para mostrar la 

importancia de la música y los sonidos en la evolución humana. 

El hombre siempre ha acompañado sus ritos de música y sonidos, adquiriendo estos una 

importante función en cada cultura, representando lo sagrado, las manifestaciones y 

protestas sociales, la religión, los rituales, las celebraciones y fiestas. Así: “el éxtasis 

musical implica una vuelta a la identidad, a lo originario, a las raíces primarias de la 

existencia. En el que solo queda el ritmo puro de la existencia, la corriente inmanente y 

orgánica de la vida. Oigo la vida. De ahí arrancan todas las revelaciones”. (Ciorán, 

2001:12) 

Stefan Koelsch (2011), doctor en neurociencia, músico, psicólogo, neurobiólogo y 

sociólogo, en la entrevista: "La música puede variar profundamente el cerebro",  habla 

sobre los efectos que tiene la música en el ser humano, “Cuando los humanos están en 

armonía, cuando cooperan, emerge la cohesión social, entonces aparece un sentimiento de 

unidad, de comunión, y esto es lo que yo entiendo como un momento espiritual (...) eso es 

lo que tiene de especial la música, nos une.” 

La música y los sonidos resaltan los momentos importantes de la existencia, nos 

acompaña en el baile, expresa nuestra identidad y nos reafirma en la pertenencia a una 

comunidad. El doctor Koelsch (2011) afirma que la música; “Es capaz de llegar a 

cualquier función cognitiva y afectiva del proceso mental, y por tanto a su 

correspondiente estructura en el cerebro. Puedes investigar distintas memorias, como la 

auditiva-sensitiva, la memoria a largo plazo, el aprendizaje, la integración visual y 

auditiva, el proceso de los errores (...) Conozco a mucha gente, yo incluido, que no 

hubiera sobrevivido sin la música. Yo casi muero, y la música me ayudó a sobrevivir. Es 

increíblemente poderosa y debemos tener cuidado de que no sea utilizada de mala 

manera.” 
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Arthur Schopenhauer apuntaba que “En la música todos los sentimientos vuelven a su 

estado puro y el mundo no es sino música hecha realidad”. (Schopenhauer, citado en 

Aguirre, s.f.). La música ha estado siempre representada en todas las sociedades 

utilizándola como método de cohesión social. Simon Frith (1987) analizó las funciones de 

la música que afectaban al individuo, a la configuración de su identidad y a su ubicación 

dentro de la sociedad. La música como todos los artes es un fenómeno social, cuya misión 

es la transmisión de ideas, sensaciones y emociones persiguiendo la trascendencia del ser 

humano como último fin. (Soto Villaseñor, 2002) 

Koelsch alude a este poder de cohesión social que conlleva la música. 

 ”Lo realmente fascinante es esa cuestión social de la música. Une a unas personas con 

otras, es algo tremendamente social (...) No solo es cierto, sino que creo que es una de las 

cosas especiales que tiene la música, uno de sus grandes poderes. La música despierta en 

nosotros todas esas funciones cuando la hacemos juntos. Como humanos somos una 

especie social y no podríamos haber sobrevivido a lo largo de la evolución sin cooperar y 

comunicarnos. Mientras hacemos música volvemos a vivir todas esas experiencias y 

ponemos en marcha todas esas funciones sociales. Es decir, averiguamos que es lo que 

quiere el otro o que intenta o que desea o que cree, sin que nos lo diga explícitamente. Hay 

experiencias emocionales en las que después de hacer música todos nos sentimos felices 

mientras que antes estábamos enfadados. Y el resultado de todo ello es esa especie de 

cohesión social… nos gustamos más que antes, estamos más unidos que antes, confiamos 

más los unos en los otros, pensamos que los otros nos ayudarán cuando nos sintamos solos 

o cuando tengamos un problema.” (Koelsch, 2012) 
7
 

Entre las funciones que tiene la música del en el ser humano, además de la experiencia 

individual y colectiva que nos proporciona se encuentra la expresión de sentimientos y 

emociones. Susan Langer (1942) considera que el arte que mejor expresa los sentimientos 

es la música por tratarse de un lenguaje simbólico de mayor abstracción que otras artes, 

facilitando la expresión de emociones. Segun Langer la música permite proyectar los 

estados de ánimo, permite expresar con mayor congruencia los sentimientos que cualquier 

otro lenguaje y permite la expresión simultanea de cosas opuestas, consiguiendo llegar 

                                                 
7 KOELSCH, S. (25.07.2012). Entrevista de Eduardo Punset a Stefan Koelsch “Programa redes 105, Música, 
emociones y neurociencia”. Disponible en: http://www.rtve.es/television/20111009/musica-emociones-
neurociencia/465379.shtml 
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más lejos que otras artes. El artista Kandinsky haciendo una reflexión sobre las diferentes 

artes, califica la muisca como: 

 

 “arte que ha utilizado sus propios medios para expresar la vida interior del artista y 

crear una vida propia, y no para  representar o reproducir fenómenos naturales. El 

artista, cuya meta no es la imitación de la naturaleza, aunque sea artística, y que 

quiere y tiene que expresar su mundo interior, ve con envidia cómo hoy se alcanzan 

estos objetivos en la música, la más inmaterial de las artes.” (Kandinsky, 1989: 37-

38). 

 

( Be r ge r ,  19 69 ;  Luckmann, 1967; y Geertz, 1973), entre otros muchos estudiosos, 

defienden la idea de que la cultura representa una especie de maniobra colectiva que la 

humanidad utiliza para dar sentido a vida. El empleo de diversas formas de arte como 

símbolos y lenguaje para comunicar sentimientos ha sido utilizado por la humanidad a lo 

largo de la historia. Clifford Geertz (1973: 140-141). Según Leonard Bernstein la música 

puede dar nombre a lo innombrable y comunicar lo desconocido. 

 

Darwin (1871) admitió su desconocimiento acerca de las funciones biológicas que tiene la 

música sobre el ser humano, sin embargo aludía a su condición transcultural, al igual que 

las emociones o el lenguaje existiendo un impulso básico en el ser humano que le empuja 

a producir o a escuchar música. En su libro El origen del hombre y de la selección en 

relación al sexo (1871), Darwin consideraba los elementos que separan al ser humano de 

otras especies, situando a la música como uno de los dones más misteriosos que tiene el 

hombre. Eduard Punset, (2009), explicaba; “Darwin creó la música de las especies, el hilo 

conductor que nos ha llevado hasta lo que somos hoy. La música, el secreto de la 

evolución de la vida, está en la diversidad que lleva de una especie a otra”. 

 

Steven Mithen (2006),  indica que la música, al igual que el lenguaje posee un precursor 

común, un uso casi musical del sonido, con el que las personas se comunicaban y alude a 

que los grupos que desarrollaban este uso de la música tenían un mayor éxito 

reproductivo. 

 

El psiquiatra y autor del libro La música y la mente (1993), Anthony Storr, defiende la 

idea en su libro de que la música en la actualidad constituye una experiencia mucho más 

significativa que en cualquier otro momento de la historia, para un mayor número de 
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personas. El autor alude a que la música da coherencia a nuestros sentimientos y 

emociones y ayuda a la realización personal en un mundo que cada vez tiende más al 

pensamiento racional. Storr afirma que los orígenes de la música se pierden, sin poder 

situar su nacimiento o si es anterior o posterior al lenguaje. Sin embargo la música 

siempre ha tenido un papel extensamente relevante en las interacciones sociales.  

 

La música ha formado parte de la humanidad en todas sus etapas, acompañando sus 

rituales y fiestas, formando parte de una manifestación cultural colectiva, al igual que 

ahora es la parte central y el corazón de festivales que provocan el movimiento de 

millones de personas por todo el mundo acudiendo a su cita con la música y con todos los 

elementos que en relación con ésta encontraran, buscando sentir las emociones que ésta le 

provocaran, la cohesión social o la indagación personal. De esta manera los festivales 

ocurridos en esta etapa moderna de la humanidad no difieren tanto de los rituales más 

primitivos de la humanidad, en los que la música generaban muy parecidos sentimientos y 

emociones como una entidad transcultural que nunca se ha perdido y que forma parte de 

la condición del ser humano.  

 

Arthur Shopenhauer presentaba la música como algo más allá del lenguaje, “la música 

puede ser comparada con una lengua universal, cuya cualidad y elocuencia supera con 

mucho a todos los idiomas de la tierra.”(Shopenhauer, 1998:203). Así pues Nietzsche 

declaraba que “sin la música la vida sería un error”. (Nietzsche 2002:44) 

 

Los efectos que generan la música en la mente humana siempre han sido susceptibles de 

interés y en la actualidad se pueden encontrar investigaciones en este campo que 

coinciden en que ésta produce cambios en el ser humano, biológicos, psicológicos y 

sociales, también refiriéndose al campo formativo de la música. A este respecto Confucio 

proclamó: "El carácter de un hombre debe ser despertado por los cantos, establecido por 

las formas y completado con la música. La música debe ser considerada como uno de los 

elementos básicos de la educación, y su pérdida o su corrupción es el signo más evidente 

de la decadencia de los imperios. ¿Queremos saber si un reino está bien gobernado, si las 
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costumbres de sus habitantes son buenas o malas? Examinemos la música 

vigente". 
8
(Willems, 1981) 

 

Los festivales de música favorecen la creación de un espacio para la interacción social:  

 

”Los festivales culturales pueden contribuir al desarrollo social, tanto desde un 

punto de vista personal (autoestima, confianza, creatividad) como desde una 

perspectiva general (creación de una atmósfera social agradable). En ese sentido, las 

posibilidades culturales que ofrecen los festivales, junto con la atmósfera de 

celebración que caracteriza a este tipo de eventos (Getz & Cheyne, 1997; 

Waterman, 1998), pueden generar beneficios sociales que están relacionados, en 

términos generales, con la mejora del bienestar de los ciudadanos, la cohesión 

social y el desarrollo de valores cívicos”. (Devesa, et al, 2012:98-99) 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
8
 Edgar Willems. El valor humano de la educación musical.  (1981), texto extraído de: Soto Villaseñor, 

Gabriela (2002). Incidencias de la música en los procesos cerebrales. Instituto de Investigación sobre la 
Evolución Humana, A. En. Chttp://www.redcientifica.com/doc/doc200209150300.html 
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3.1 ESTADO ACTUAL Y JUSTIFICACIÓN 

Vivimos en una época donde se da lo que muchos han convenido en denominar “El 

fenómeno festival”. Estamos rodeados de fiestas y festivales celebrados normalmente 

durante la época estival en numerosas localidades de España. La incidencia de los 

acontecimientos en las ciudades y en los destinos turísticos va en aumento, sea por su 

adopción como estrategia de marketing urbano, mejora de la imagen o regeneración 

urbana (Getz, 1997). Actualmente, son muchos los asistentes que con diferentes 

motivaciones acude a los festivales de música, convirtiéndolos según Herrerra-Usagre 

(2012) en una manifestación del consumo cultural de masas característico de la sociedad 

en que vivimos. 

 

Según Francesc González (2007) existen principalmente dos factores detrás de esta 

tendencia: la transformación de la base económica urbana de las ciudades postindustriales 

y la tercerización de la sociedad. Cada ciudad pretende aumentar su competitividad como 

destino turístico ofreciendo un mayor número de opciones de ocio y así atraer un mayor 

número de visitantes. En las sociedades occidentales se dispone de un mayor tiempo de 

ocio, aunque repartido en periodos breves, lo cual va a favorecer la participación en los 

acontecimientos de corta duración, como puede ser un festival de música. Estos  

acontecimientos, no necesitaran de recursos específicos, pudiendo aprovechar los ya 

existentes. En este sentido “la cultura tiene un papel primordial como recurso proveedor 

de temáticas y «excusas» para la preparación de acontecimientos”. (González, F. 2007: 

24). 

 

En la actualidad la cultura contemporánea es tan apreciada como forma de consumo 

turístico como en épocas pretéritas lo eran los museos, la ópera o el teatro. Teniendo en 

cuenta que los acontecimientos son atracciones culturales basadas en la cultura como 

proceso (manifestaciones de la cultura popular, las formas de vida, las ideas, etc.), 

encajan perfectamente dentro de las pautas de consumo de hoy en día. “Las sociedades 

actuales buscan satisfacer nuevas experiencias como formas de recreación y ocio, y 

precisamente la cultura es la materia prima más potente para crear dichas experiencias”. 

(Richards, 2001). 
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Generalmente este tipo de acontecimientos tienen un efecto positivo para el destino de 

realización, aportando efectos promocionales y de imagen a un largo plazo, como 

podemos observar en el caso de anteriores festivales como Woodstoock, Newport, 

Monterrey, Isla de Wight y un largo etcétera. En el terreno nacional podemos nombrar 

como ejemplo el caso del Festival Internacional de Benicàssim.  

 

En esta tesis se estudian estos efectos, que pueden ser positivos o negativos, ya que una 

inadecuada gestión de estos acontecimientos puede llegar a ser contraproducente para el 

producto turístico global del destino. Durante el periodo de realización del acontecimiento 

se producirán ingresos directos e indirectos, estimularan negocios adicionales, 

desarrollaran el comercio e incrementaran el valor de la propiedad. (Ryan, 1998; Tohmo, 

2005). 

 

Desde el punto de vista social y político, los acontecimientos refuerzan la cohesión social 

de la comunidad, los lazos internos y su orgullo cívico, además de generar estructuras 

capaces de involucrar a los residentes en las actividades de su comunidad (Gursoy et al., 

2004). 

 

La Asociación Europea de Festivales (1957) propone que un festival es ante todo un 

evento festivo, un programa completo de representaciones artísticas que trasciende en 

calidad a otros programas con el objeto de obtener un nivel excepcional en un lugar 

determinado. Por lo tanto, el festival ofrece una experiencia estética especifica que solo se 

puede obtener durante un periodo de tiempo limitado (Sasatelli, 2008) 

 

El “fenómeno festival” es algo que cobra cada vez más importancia en las ciudades 

europeas. En esta tesis se hace un repaso al contexto histórico de este tipo de eventos, su 

naturaleza, características y evolución de los mismos a lo largo del tiempo. 

 

Los análisis sobre los impactos económicos en políticas culturales son relativamente 

recientes, utilizándose normalmente herramientas que han sido desarrolladas para otros 

sectores, como es el caso del turismo. El denominado método de los efectos distingue tres 

tipos de impactos: impactos directos, impactos indirectos e impactos inducidos. 
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También hay que tener en cuenta que más allá de los números y el impacto económico, se 

empiezan a valorar los festivales como un sello de calidad de la ciudad donde son 

realizados, haciendo con ellos y su difusión una campaña turística del destino. Esta 

fórmula desarrollada hoy en día en numerosas ciudades españolas, empezó a cobrar forma 

con el Festival Internacional de Benicàssim celebrado anualmente en la ciudad de mismo 

nombre. 

 

Es a partir de los años 80 del pasado s. XX cuando empezamos a encontrar un mayor 

número de investigaciones acerca de los festivales y de sus efectos en la economía o en la 

sociedad, intentando dar respuesta a la pregunta; ¿por qué es positivo invertir dinero 

público en los festivales? Así se empieza con una serie de investigaciones que aportan luz 

sobre el alcance de los festivales. Un ejemplo de las investigaciones realizadas hasta 

ahora sobre este tipo de eventos la encontramos en estudios sobre los festivales como 

herramienta para  el desarrollo rural (Wright, 1992), la regeneración urbana que provocan 

(Bianchini y Parkinson, 1993), el estudio de impacto económico y perfil de visitantes del 

30th Waterfowl Festival, (2001) o el Informe Palmer (Palmer, 2005) cuyas observaciones 

ayudaron a las capitales europeas a la planificación de programas culturales. En el 

informe de Negrier y Jorda sobre festivales de música y danza (2006), encontramos 

métodos para agrupar los festivales. 

 

Pasanen, Taskinen y Mikkonen (2009), analizan la evaluación del evento considerando 

tres partes en el estudio: los perfiles de los consumidores, los impactos económicos y los 

impactos socio-culturales, permitiendo investigar puntos de vista diferentes al mismo 

tiempo. 

 

Encontramos también estudios sobre las motivaciones  que tienen los visitantes a la hora 

de asistir a un festival (Getz, 1993; Crompton y Mckay, 1997; y Lee, et al 2004). Formica 

y Uysal (1996) compararon las motivaciones de los residentes y los no residentes en un 

festival de jazz en Italia. Emmanuel Negrier et al (2010) hace un estudio sobre la 

tipología de los visitantes a un festival. 

En España y más concreto en Benicàssim, encontramos la ya extinta Sociedad de 

Desarrollo Turístico de (DTB) y la Concejalía de Turismo que en un futuro conformaran 
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el Observatorio Turístico de Benicàssim y realizarán estudios sobre el Festival 

Internacional de Benicàssim (FIB) y el Festival Europeo de Reggea Rototom Sunsplash. 
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3. 2 INTRODUCCIÓN METODOLÓGICA 

 
 

“El hombre cuando comenzó a preguntarse sobre su naturaleza u origen, o el de las 

cosas que observaba, estaba iniciando el proceso de construir mediante ese 

pensamiento reflexivo, el pensamiento filosófico, que daría origen al pensamiento 

científico”. (Vargas, 2007:1) 

 

 

Esta tesis se basa en el estudio de los festivales más importantes realizados dentro de la 

Comunidad Valenciana, comprendiendo el Low Festival de Benidorm, el Festival 

Internacional de Benicàssim (FIB), el Festival Europeo de Reggea Rototom Sunsplash, 

ambos realizados en el mismo recinto en Benicàssim (Castellón) y el Festival Arenal 

Sound de Burriana, (Castellón). Por lo general son festivales dirigidos al público más 

joven, centrados principalmente en la música indie, a excepción del Festival Rototom 

Sunsplash, dedicado a la música reggea. 

 

Tomando como referencia “Aprender a investigar” de Jose Alcina Franch (1994:27), en 

su esquema de trabajo propone en primer lugar la formulación de la hipótesis, búsqueda 

de las fuentes adecuadas y relevantes para el tema a investigar, selección bibliográfica, 

extracción de datos para la resolución del problema en términos planteados en la hipótesis 

de trabajo, ordenación critica de los materiales y redacción del trabajo de acuerdo con las 

normas internacionales. También propone desde el punto de vista del método científico 

“el enriquecimiento mutuo que desarticula el principal inconveniente de la 

especialización: el aislamiento de los contextos más amplios en el campo teórico-

metodológico”. Alcina (1994:34). Estos planteamientos serán empleados en las diferentes 

técnicas de trabajo: búsqueda bibliográfica, análisis de los contenidos, grupos de 

discusión, entrevistas, etc. 
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Acogiéndonos al esquema de trabajo de Gaitán y Piñuel (1998: 7-10), la propuesta sería 

la siguiente: 

 

1. Introducción: Marco Metodológico. Elaboración, registro y tratamiento de datos 

como procedimiento científico; situaciones espontáneas y/o artificiales de las que 

se pueden recabar datos, fases y etapas de la investigación. 

2. Observaciones directas. Auto-observación; auto informes, documentos personales, 

historias de vida. Observación sistemática, (niveles de análisis, codificación, 

categorización, etc) y observación  participante. 

3. Conversaciones. Entrevistas abiertas, discusiones de grupo, etc. 

4. Experimentos. Experimentos objetivos, subjetivos y proyectivos, experimentos 

grupales. 

5. Documentación. Describir el concepto de análisis de contenido, significado del 

texto, en su contexto y sentido, análisis de los componentes léxicos, temáticos, 

simbólicos y evaluativos, unidades de análisis, etc. 

6. Técnicas de evaluación de las técnicas. Validez, fiabilidad” 

 

En otro método, (Morín, 1983:24-29) se nos habla de las “unidades de información”, que 

pueden ser frases, palabras, temas, acontecimientos, etc. En este caso la diferenciación de 

artículos, vendrá determinada por la frecuencia de uso de unidades de información. 

 

En el esquema de trabajo de Pérez Serrano (1984: 75-76) se propone que habiendo 

precisado el objetivo, determinado la unidad de contenido a analizar y elaborado la 

hipótesis de trabajo, se deben formular las preguntas categoriales: quién (análisis de 

control), dice qué (análisis de contenido), en qué canal (análisis del medio), a quién 

(análisis de audiencia), y con qué efecto (análisis de efecto). A continuación prever una 

guía objetiva, decidir las unidades de registro o unidades de información y las unidades 

de numeración (índice de cuantificación), cuantificar y expresar matemáticamente las 

categorías y por ultimo realizar la interpretación de datos y elaboración de conclusiones. 

 

Para la realización de esta tesis utilizaremos una triangulación metodológica, teniendo 

como base una metodología cualitativa. 
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Figura 4: Triangulación metodológica 

 

 

Elaboración propia 

 

 

Según Robert  Nisbet (1966:61), “Los obreros Europeos de Frederic Le Play es una obra 

estrictamente sociológica, el primer trabajo sociológico genuinamente científico del siglo 

XIX…”. LE Play es el primero en formular el método denominado “Estudio de casos”, 

basado en observación participada y comparación sistemática. “Le Play protagonizó uno 

de los primeros intentos por construir una ciencia empírica de la sociedad, instrumentada 

metodológicamente en la observación inductiva y en la clasificación, y sustentada 

teóricamente en la defensa del patronazgo y de la familia troncal”. (Garayo,  2001:31) 

 

Son muchos los sociólogos que en sus investigaciones emplearon las técnicas cualitativas, 

como es el caso de Ferdinand Tönnies, Th. Veblen o M. Weber en otros. Es el caso de la 

Heidelberg en Alemania o la Escuela de Chicago en Estados Unidos que se constituyeron 

auténticos pioneros en el uso de la metodología cualitativa. En la investigación cualitativa 

se procesan datos que son difícilmente cuantificables, diarios, videos, entrevistas…, 

recurriendo a métodos flexibles e inductivos inspirados en el sentido común y la 

experiencia (Douglas, 1976:15).  
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3.2.1 Planteamiento metodológico 

 

El debate entre las metodologías cuantitativa y cualitativa ha sido una constante en el 

mundo de la investigación en ciencias sociales. Conde, (1994) selecciona momentos clave 

en las perspectivas cualitativa y cuantitativa en la historia de la investigación y señala la 

evolución de la experiencia cualitativa: 

 

 Las figuras de Platón y Aristóteles en la Grecia clásica representando diferentes 

posturas. Platón defiende una aproximación más “matematizable” denominada 

como “pre-cuantitativista” y Aristóteles, “precualitativista”, (Conde, 1994: 54). 

 

 La “matematización” del mundo en la Baja Edad Media, (s. XII a XIV). Las 

transformaciones socioculturales, económicas e ideológicas abren paso a la 

“ciencia moderna” y  al paradigma "científico-positivo", predominando lo 

cuantitativo frente a lo cualitativo  (Conde, 1994: 55-58).  

 

 La Edad Moderna (hasta el siglo XIX).  Newton propone “la matematización de la 

naturaleza”, basado en técnicas cuantitativas y aproximaciones matemáticas.  

 

 Los desarrollos científicos a partir del siglo XIX generan una transformación del 

paradigma cuantitativista anterior. En el caso de la sociología como ciencia, 

Weber propuso una aproximación científica diferente al utilizado en las ciencias 

naturales. 

 

Otra revolución científica llegaría con la obra publicada en 1962: The Structure of 

Scientific Revolutions (La estructura de las revoluciones científicas) de Thomas Kuhn, 

incorporada sobre todo en el campo de las ciencias sociales. Kuhn introduce la noción de 

“paradigma” para designar el consenso de la comunidad científica ante los avances 

conseguidos en una época anterior y la manera de utilizarlos para los problemas actuales, 

surgiendo así soluciones universales. Según la definición de Ruiz: “un paradigma es una 

manera de hacer ciencia que supone una forma de interpretar la realidad, una metodología 

para abordarla y problemas típicos de investigación”. (Ruiz Bolívar, 1997:11).  
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Rivas califica el termino paradigma como “una red de creencias teóricas y metodológicas 

entrelazadas que permiten la selección, evaluación y crítica de temas, problemas y 

métodos, y establece una red de compromisos entre los miembros de una comunidad. 

(Rivas Balboa, 1996:17)  

 
Khun considera que la ciencia ha de estar delimitada por los paradigmas que demarcan la 

clasificación de dicha especialidad científica y explica los paradigmas como realizaciones 

científicas que son universalmente reconocidas  y que durante cierto tiempo proporcionan 

modelos de problemas y soluciones a una comunidad científica. De esta manera, no sería 

posible diferenciar la ciencia del conocimiento común si ésta no tuviera su paradigma. 

 

Guba (1990:17) establece las preguntas que estructurarían un paradigma: 

 

 Ontológica: ¿Cuál es la naturaleza de la realidad?, “El ser como ser”. 

 Epistemológica: ¿Cuál es la naturaleza de la relación entre quien conoce (el 

investigador) y lo conocido?, la construcción del conocimiento. 

 Metodológica: ¿Cómo debe hacer el investigador para encontrar el conocimiento?, los 

modos de producción de conocimiento.  
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3.2.2 El método científico en las ciencias sociales 

El Dr. Joaquim Prats, en el texto; Las ciencias sociales en el contexto del conocimiento 

científico, (2010), plantea la pregunta a la que han intentado dar respuesta pensadores e 

investigadores: ¿pueden los seres humanos conseguir un conocimiento objetivo sobre la 

realidad social que ellos mismos crean y recrean constantemente? El intento de dar 

respuesta a esta pregunta a lo largo de siglos ha tenido como finalidad afirmar la 

identidad propia de las disciplinas que forman parte de las ciencias sociales. 

Prats comienza afirmando que las ciencias sociales se fundamentan en la diversidad, ya 

que las proposiciones de las que se parte forman parte de una realidad que existe 

objetivamente al margen de nuestra voluntad y una parte de esta realidad global posee una 

características derivadas de la presencia y acción humana, denominado como lo social y 

finalmente afirma que lo social es un todo objetivo susceptible de ser analizado desde 

cualquier disciplina. 

Entre las particularidades que se dan en el estudio de las ciencias sociales Prats destaca la 

posición singular del sujeto cognoscente frente al objeto de estudio, y por otro lado la 

propia esencia de las ciencias sociales que viene dada por su propia naturaleza, su 

inmaterialidad, complejidad, variabilidad y diversidad. 

El método científico 

Mario Bunge describía así la ciencia, en su libro: La ciencia. Su método y su filosofía, 

(1960:6);  “Mientras los animales inferiores sólo están en el mundo, el hombre trata de 

entenderlo; y sobre la base de su inteligencia imperfecta pero perfectible, del mundo, el 

hombre intenta enseñorearse de él para hacerlo más confortable. En este proceso, 

construye un mundo artificial: ese creciente cuerpo de ideas llamado "ciencia", que puede 

caracterizarse como conocimiento racional, sistemático, exacto, verificable y por 

consiguiente falible”. 

Kerlinger (1975:11) define el método científico como; “una investigación sistemática, 

controlada, empírica y crítica, de proposiciones hipotéticas sobre las presumidas 

relaciones entre fenómenos naturales”. Sistemática y controlada implican una disciplina 

que no deja los hechos a la casualidad. Empírica alude a que se basa en fenómenos 
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observables de una realidad. Y critica alude a que se juzga de manera objetiva eliminando 

los juicios de valor. (Hernández Samperi, et al, 1991:15). 

En el siguiente esquema, Bunge destaca las características de los diferentes componentes 

del método científico: 

Figura 5: El método científico 

 

 

 
 

Elaboración propia, a partir del esquema de Bunge
9
, (1977:63-64). 

 

                                                 
9
 Bunge, Mario, (1977). La ciencia, su método y su filosofía, Buenos Aires, Siglo Veinte. Citado en ENCISO 

CARVAJAL, B. (1997). La biblioteca: bibliosistemática e información. México: EL COLEGIO DE MÉXICO 

http://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/la-biblioteca-bibliosistematica-e-informacion--

0/html/ff17973c-82b1-11df-acc7-002185ce6064_3.html 
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http://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/la-biblioteca-bibliosistematica-e-informacion--0/html/ff17973c-82b1-11df-acc7-002185ce6064_3.html
http://www.cervantesvirtual.com/obra-visor/la-biblioteca-bibliosistematica-e-informacion--0/html/ff17973c-82b1-11df-acc7-002185ce6064_3.html
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Tamayo y Tamayo, en su publicación; El Proceso de la Investigación Científica 

(2003:32), se refiere a cinco etapas dentro del método científico: 

 

1. Percepción de una dificultad en la que el individuo encuentra algún problema. 

2. El individuo efectúa observaciones que le permitan identificar y definir la dificultad. 

3. Formulación de hipótesis que dan posibles soluciones al problema. 

4. Deducción de las consecuencias que provocaran las hipótesis que resultan verdaderas. 

5. Verificación de las hipótesis sometiéndolas a prueba y confirmando las 

consecuencias. 

El método científico sirve para resolver problemas y adquirir o comprobar los 

conocimientos de  la ciencia, tiene por objeto averiguar la verdad de proposiciones, 

adquiriendo máxima relevancia el camino que nos lleva a un resultado, es decir, la 

aplicación de un método científico. 

Bunge (1960) propone un denominador común en el proceso para el tratamiento científico 

de los problemas. En el siguiente esquema se expone una versión resumida del mismo:  
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Figura 6: Proceso para el tratamiento científico de los problemas 

Elaboración propia a partir del esquema de Bunge, (1960: 41-42).  

Planteamiento 
del 

Problema 

Construcción 
de un modelo 

teórico 

Deducción de 
consecuencias 
particulares 

Prueba de las 
hipótesis 

-Descubrimiento del problema. 

-Formulación del problema, reduciéndolo a un 
núcleo significativo de probable solución. 

 

 
-Selección de los factores pertinentes; invención 
de las suposiciones relativas a las variables. 
-Invención de hipótesis. 
-Traducción matemática. 

-Diseño de la prueba. 
-Ejecución de la prueba: operaciones de la prueba 
y recolección de datos. 
-Elaboración de datos; (clasificación, análisis, 
evaluación). 
-Interpretación de los datos. 

 
-Búsqueda de soportes racionales: deducción de 
resultados. 
-Búsqueda de soportes empíricos: predecir sobre 
el modelo y los datos con las técnicas 
disponibles. 

-Comprobación de las conclusiones con las 
predicciones. 
-Reajuste del modelo: corrección o reemplazo. 
-Sugerencias acerca del trabajo ulterior: buscar 
errores si se descarta modelo o examen de 
resultados si se confirma. 

Introducción de 
las conclusiones 

en la teoría 
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Prats, (2010), afirma que la aplicación del método científico es el criterio de demarcación 

fundamental del conocimiento científico y  todo objeto al que se pueda aplicar dicho 

método podrá ser calificado de científico. De esta manera, en los problemas del campo de 

las ciencias sociales se podrán contrastar o falsear las hipótesis planteadas con la propia 

realidad existente y sus resultados prácticos. Sin embargo el profesor alude a la existencia 

de particularidades específicas a la hora de abordar el estudio de disciplinas sociales,  que 

obligan a usar metodologías concretas. Dicho de otra manera, las ciencias sociales siguen 

la estrategia general de la ciencia para conseguir conocimiento (el método científico), 

pero aplican metodologías específicas según cada caso de estudio. 

Figura 7: Secuencia lógica del método científico y de la relación entre sus etapas: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia a partir de: Montserrat Montenegro M. (2008) 
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Según el esquema, las etapas para la aplicación del método científico son: 

 

 La Observación, planteada como una actividad planificada y rigurosa.  

 Planteamiento de problemas, mediante la observación surgen preguntas que plantean 

los problemas de investigación. 

 Recogida de datos e información: búsqueda bibliográfica sobre el tema científico 

planteado que servirá tanto para adquirir conocimiento, como para plantear nuevas 

preguntas. 

 Formulación de una hipótesis explicativa: propuesta de solución a un problema 

científico, que sea susceptible de refutación. 

 Verificación de una hipótesis: mediante experimentos. 

 Tratamiento de los datos extraídos de los experimentos. 

 Interpretación de resultados: conclusiones que vienen dadas del tratamiento de los 

datos en los experimentos. 
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3.2.3 Planteamiento del Problema y formulación del Problema 

 

Planteamiento del Problema 

Las actividades relacionadas con el ocio, la cultura, la diversión y el tiempo libre juegan 

un papel cada vez más importante en la sociedad actual. Este hecho ha ido haciendo cada 

vez más prolifero el mercado de este sector. En esta tesis se estudia los festivales 

musicales partiendo de la base de que la música es uno de los fenómenos culturales más 

difundidos del mundo en la sociedad actual y el lenguaje musical contribuye al desarrollo 

de las relaciones entre los seres humanos. De esta manera, se hace cada vez más relevante 

el estudio de estos eventos que cada vez crecen más en número, diversidad y 

congregación de gente. 

Este estudio se plantea principalmente en el ámbito de la música popular contemporánea, 

estilos pop, rock la mayor parte de las veces. Se debe tener en cuenta que la música 

popular contemporánea es una práctica social y aun no son muchos los estudios que 

contengan una reflexión teórica sobre la relación entre las formas del imaginario social y 

la producción, la recepción y la estructura de la música popular contemporánea. Esto es 

debido a que los musicólogos no han ido más allá de las estructuras musicales, siendo 

necesario el estudio tanto a nivel simbólico como social de la música popular 

contemporánea.  

Adorno (1962) ahondó en el estudio de la música y la sociedad de masas. Con los 

festivales tratamos con fenómenos con una identidad cultural propia y en constante 

evolución, además de ser eventos que favorecen la actividad turística, propiciando 

desplazamientos y consumo. Getz (1997), señala el aumento de los mismos en los 

destinos turísticos. 

La Comunidad Valenciana es un ejemplo de esto, reproduciendo de manera anual los 

festivales que son objeto de este estudio. Durante el periodo estival, aprovechando el 

clima y la situación geográfica de esta Comunidad se dan cita los tres festivales musicales 

más importantes en la provincia de Castellón: el Festival Internacional de Benicàssim 

(FIB); el Arenal Sound de Burriana; el Rototom Sunsplash; y el Low Festival en 

Benidorm. Este estudio tiene como finalidad ahondar en los impactos que estos festivales 

generan en la Comunidad Valenciana. 
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Formulación del problema 

 

El problema de esta tesis es: 

 

¿Cuáles son los principales impactos turísticos-económicos y socio-culturales que 

generan los Festivales de Música en la Comunidad Valenciana? 

 

De manera más específica se busca dar respuesta a estas dos cuestiones generales 

estudiando el caso de cuatro festivales: 

 

 Festival Internacional de Benicàssim (FIB) 

 Arenal Sound   

 Rototom Sunsplash   

 Low Festival   

El problema se ha planteado desde dos ópticas: por un lado los impactos que estos cuatro 

festivales generan en la economía y el turismo de esta Comunidad y por otro los impactos 

sociales y culturales: 
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Figura 8: planteamiento del problema desde dos ópticas  
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3.3 CONTEXTUALIZACIÓN DEL OBJETO DE ESTUDIO 
 

  

3.3.1 El tema de la investigación: 
  
 

La expansión del número de festivales culturales en los últimos años convierte a este 

fenómeno en un tema de interés para la investigación. En concreto, en el ámbito de este 

estudio, en la Comunidad Valenciana han ido en aumento tanto el número de festivales 

como la asistencia a los mismos, repercutiendo social y económicamente. 

  

Devesa, et al, (2012:97-98), distingue entre cinco tipos de impactos o repercusiones que  

los festivales y eventos culturales puedan generar en el lugar donde se celebran. 

Diferencia entre repercusiones económicas, turísticas, culturales, sociales y físicas, 

tratándose de impactos con una delimitación imprecisa, ya que se interrelacionan entre sí. 

De entre estas repercusiones, hacemos referencia a los impactos que son objeto de estudio 

de esta tesis: 

 

 Repercusiones económicas: Los efectos económicos que estos festivales musicales 

tienen sobre el desarrollo económico local y regional. Teniendo en cuenta por una 

parte, los efectos a corto plazo; gastos generados por los asistentes al festival 

directos o indirectos, en bienes o servicios relacionados. Por otra parte los efectos 

a largo plazo; modificaciones en las estructuras urbanas, culturales, productivas y 

sociales del territorio. 

 

 Repercusiones turísticas: Los festivales de música son en la actualidad un factor 

decisivo a la hora de elegir un destino de viaje. Según Weiler & Hall, (1992), 

constituyen un recurso importante para las localidades y regiones donde tienen 

lugar. Así pues, actúan como un importante recurso turístico. 

 

 Repercusiones sociales: Los festivales musicales traen consigo repercusiones 

sociales, tanto desde un punto de vista individual, en cuestiones de confianza, 

autoestima o creatividad, contribuyendo a un desarrollo personal o desde un punto 

de vista general, creando una atmósfera festiva que pueda contribuir a la cohesión 

social, fomento cultural, interactividad entre las personas y bienestar. 
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Heinz (1996:59), distingue entre el tema de investigación y el objeto de investigación. 

Según cita Heinz, el tema de investigación es un interés de saber que se expresa en un 

enunciado, en el caso de esta tesis “Impactos turístico-económicos y socio-culturales de 

los Festivales de Música en la Comunidad Valenciana”, mientras que el objeto de 

investigación, sin embargo, se refiere al fenómeno real al que se hace referencia en el 

enunciado: 

 

 Impactos turístico-económicos 

 Impactos socio-culturales 
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3.3.2 Objetivos de investigación 

 

Objetivos generales 

 

Analizar los impactos turístico-económicos y socio-culturales de los festivales musicales 

más multitudinarios que se realizan en la Comunidad Valenciana.  

 

Desarrollar conocimiento teórico-empírico sobre los impactos generados por los 

festivales. 

 

Analizar las repercusiones económico-turísticas de estos eventos en la Comunidad 

Valenciana. 

 

Analizar los impactos sociales que tienen estos eventos en la actualidad desde el punto de 

vista de cambio social en comparación con los primeros festivales de música. 

 

Objetivos específicos 

 

1. Revisar la bibliografía disponible para establecer un marco teórico sobre la 

historia y evolución de los festivales musicales. 

2. Concretar la definición de festival musical. 

3. Concretar las diferentes tipologías de festivales musicales. 

4. Establecer un marco histórico del contexto musical y los festivales musicales. 

5. Analizar los diferentes impactos económicos y turísticos de los festivales en la 

Comunidad Valenciana. 

6. Analizar los impactos sociales y culturales que provocan estos eventos en sus 

localidades y en la Comunidad Valenciana. 

7. Aportar una perspectiva general de las repercusiones sociales y culturales que 

conllevan y que generan. 

8. Analizar el cambio social representado en estos eventos y el cambio en las 

motivaciones de los asistentes con respecto a los festivales de décadas anteriores. 
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3.4 METODOLOGÍA CUANTITATIVA VS METODOLOGÍA 

CUALITATIVA 

 

3.4.1 Metodología cuantitativa 

 

Briones (2002:17), propone la investigación cuantitativa como método cuantificable, 

deductivo y lógico basado en la medición numérica y los análisis estadísticos como 

métodos para explicar el fenómeno a estudiar. Hurtado y Toro (1998), hablan de la 

investigación Cuantitativa como poseedora de una concepción lineal, con claridad entre 

los elementos que conforman el problema y definición.  

 

La investigación cuantitativa examina datos de manera numérica y estadística, 

necesitando una relación de naturaleza lineal entre los elementos a investigar. Sumner y 

Tribe (2008) rechazan la dicotomía entre metodología cualitativa y cuantitativa y 

distinguen cuatro dimensiones  que caracterizarían las investigaciones de una forma 

menos simplista. Las investigaciones se diferenciarían según las técnicas utilizadas: 

técnicas de muestreo aleatorias o intencionales; técnicas de recolección de datos 

estructuradas o interactivas; información cuantitativa o de percepción; y técnicas de 

análisis estadísticas o sociológicas. 

 

3.4.2 Metodología cualitativa 
 
 

La Organización Mundial del Turismo, (OMT) propone la definición: “La 

investigación cualitativa es una estrategia usada para responder preguntas sobre 

grupos, comunidades e interacciones humanas y tiene una finalidad descriptiva de los 

fenómenos de interés o predicativa de los fenómenos turísticos, o de los 

comportamientos humanos y su relación con el turismo. Las características 

intrínsecas de la investigación cualitativa suponen un análisis intuitivo de los datos, 

emergiendo los datos desde la propia observación de la realidad.” Sancho (2008:12) 
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Las principales características de la investigación cualitativa se muestran en la siguiente 

figura: 

 

Figura 9: Principales características de la investigación cualitativa. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Elaboración propia a partir de (Sancho, 2008:12) 

 

La metodología de investigación cualitativa no se basa en la medición de algunos 

elementos sino que trata de conocer los hechos en su totalidad mediante la interacción. En 

esta estrategia de investigación, el investigador es un elemento imprescindible en el 

sentido de que ha de involucrarse en el proceso. No se trata de medir, sino más bien de 

describir las cualidades de un fenómeno, en este caso los Festivales Musicales. Así, la 

figura del investigador juega un papel fundamental como constructor de la realidad para 

el propio diseño así como en el desarrollo de la investigación, teniendo que valerse de un 

modelo de investigación flexible que le ayude a introducirse en la realidad del fenómeno 

a estudiar. 

 

Hernández (2006), alude a una búsqueda de entender el comportamiento humano a través 

de los métodos de investigación cualitativos. Fielding y Fielding (1986) defienden el uso 

de métodos cualitativos en el estudio de las ciencias sociales apuntando que “los 

fenómenos sociales son distintos de los naturales y no pueden ser comprendidos en 

términos de sus relaciones causales mediante la subsunción de los hechos sociales a leyes 

universales porque las acciones sociales están basadas e imbuidas de significados 

sociales: intenciones, actitudes y creencias” (Fielding y Fielding, 1986; citado en 

Vasilachis de Gialdino 1992:30). 

INVESTIGACIÓN CUALITATIVA 

 
Su base es la propia 

naturaleza de la 
información 

El proceso de 
investigación es 

inductivo o 
deductivo, marcado 
por las necesidades 
de la investigación 

El interés de la 
investigación se va 
marcando con la 

interacción entre el 
investigador y el 

individuo 

 
La recolección de la 
información es por 

parte del propio 
investigador 
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La metodología cualitativa tiene como objetivo la descripción de las cualidades de un 

fenómeno mediante el entendimiento en profundidad. Vasilachis de Gialdino (1992) 

defienden las metodologías hipotético-deductivas con técnicas cuantitativas para el 

estudio de las ciencias naturales, considerando más apropiado el uso de metodologías 

inductivas de paradigma interpretativo con técnicas cualitativas para el estudio de las 

ciencias sociales aunque sí permitiendo la combinación de ambas en una “estrategia de 

triangulacion”. 

 

Según definen Marshall y Rossman (1999) “la investigación cualitativa es pragmática, 

interpretativa y está asentada en la experiencia de las personas. Es una amplia 

aproximación al estudio de los fenómenos sociales, sus varios géneros son naturalistas e 

interpretativos y recurre a múltiples métodos de investigación”. (Marshall y Rossman, 

1999; citado en Vasilachis de Gialdino 2006:2) 

 

Vasilachis de Gialdino (2006:2), refleja lo que supone un proceso de investigación 

cualitativa:  

 La inmersión en la vida cotidiana de la situación seleccionada para el estudio.  

 La valoración y el intento por descubrir la perspectiva de los participantes sobre 

sus propios mundos. 

 La consideración de la investigación como un proceso interactivo entre el 

investigador y esos participantes, como descriptiva y analítica y que privilegia las 

palabras de las personas y su comportamiento observable como datos primarios. 

 

Magaña Carrillo (2012), alude a una legitimización cada vez mayor de la metodología 

cualitativa, cuyo rigor metodológico sustituye las perspectivas de estudio cuantitativas. La 

profesora hace referencia a que la complejidad del Turismo como ciencia crea un área de 

oportunidad para una metodología alternativa a lo cuantitativo, favoreciendo un diseño de 

investigación basado en un modelo flexible como el de Maxwell (2004) que permita la 

modificación y adaptación a las circunstancias del estudio de campo. 
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Figura 10: Modelo de investigación cualitativo de Joseph A. Maxwell (1996, 3:4): 

Elaboración propia a partir de Maxwell (1996, 3:4) 

 

En el diagrama se ven presentados los componentes de un diseño cualitativo y la relación 

entre ellos. Maxwell apunta a una unión bidireccional entre los componentes, 

representada por las líneas que los unen. Las preguntas de investigación deben tener una 

clara relación con los propósitos de estudio y conocer los fenómenos que se están 

estudiando y las herramientas teóricas que se puedan aplicar al estudio de los mismos, tal 

y como se ve reflejado en el triángulo superior del diagrama. Mientras que en el triángulo 

inferior las preguntas de investigación se unen a los métodos que deberían hacer posible 

dar respuesta a las mismas y a su validez. De esta manera, según J. A. Maxwell (1996:3), 

a la hora de elaborar un diseño de investigación debemos dar respuesta a las siguientes 

preguntas: 
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Tabla 7: Preguntas para elaborar un diseño de investigación  

 

 

PROPÓSITOS 

¿Cuáles son las metas del estudio? 

¿Qué cuestiones se quieren esclarecer? 

¿Hacia dónde conducimos el estudio? 

¿Por qué tiene valor? 

 

 

CONTEXTO CONCEPTUAL 

¿Qué se piensa que va a ocurrir con el fenómeno que planea 

estudiar?  

¿Qué teorías, hallazgos, y estructuras conceptuales relacionadas a 

estos fenómenos guiarán o participarán en el estudio? 

¿A qué literatura, investigaciones preliminares, y experiencia 

personal se recurrirá? 

 

 

PREGUNTAS DE INVESTIGACIÓN 

¿Específicamente, qué se quiere comprender al hacer este estudio?  

¿Qué no se conoce acerca de los fenómenos que está estudiando y 

quiere aprender?  

¿Qué preguntas pretenden responder, y cómo se relacionan unas a 

otras? 

 

MÉTODOS 

¿Qué cosas se harán para guiar el estudio?  

¿Qué técnicas se utilizarán para recolectar y analizar sus datos?  

 

 

VALIDEZ 

¿Cómo puede equivocarse?  

¿Cuáles son las explicaciones alternativas posibles y las amenazas 

de validez a las conclusiones potenciales de su estudio, y cómo las 

tratará?  

¿Cómo los datos pueden cambian sus ideas sobre lo que sucede? 

¿Por qué deberíamos creer en los resultados? 

 

Elaboración propia a partir de Maxwell (1996:3) 
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3.4.3 Estructura del desarrollo metodológico 

 

En la metodología incluiremos: 

 

1. Documentación y búsqueda bibliográfica y hemerográfica. 

2. Selección del material y elaboración de un marco teórico. 

3. Diseño de la investigación. 

4. Descripción de variables. 

5. Análisis del contenido y determinación de las unidades de registro o información. 

6. Entrevistas 

7. Grupos de discusión. 

8. Asistencia a los eventos incluidos en el estudio. 

 

La asistencia a los festivales se realizará con el principal motivo de conocer los eventos a 

estudiar y los escenarios en los que son realizados de primera mano. Al mismo tiempo la 

asistencia posibilitará la obtención de material como programas, carteles y publicaciones 

internas de los festivales. 

 

Las entrevistas serán realizadas a los diferentes agentes de actuación en el evento, 

separando empresas de realización, organización y gestión de los festivales, participantes, 

entidades públicas, medios de comunicación, asistentes y entorno del festival, con el fin 

de recabar información de todos los puntos de vista de un mismo evento y así poder 

buscar elementos comunes que nos ayuden a sacar conclusiones. 
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3.5 HIPÓTESIS 

 

La hipótesis sobre la que se sustenta este trabajo de investigación es que la realización de 

Festivales Musicales genera unos impactos económicos, turísticos y sociales demostrables 

para las ciudades de destino. La tesis sostiene que es una labor de estos eventos la de 

actuar como un producto turístico. 

 

De manera específica: 

 H1- La realización de estos festivales aportan beneficios económicos y puestos de 

trabajo favoreciendo el desarrollo socioeconómico de las regiones donde se realizan. 

 H2- Durante la realización de los mismos se produce un incremento turístico. 

 H3- La realización de un festival musical facilita la construcción de una marca de 

identidad para la localidad donde tiene lugar.  

 H4- Los festivales de música favorecen el proceso de construcción e interiorización 

de una imagen turística. 

 H5- Los festivales musicales en la actualidad actúan como un producto turístico 

dejando en un segundo plano el valor cultural que tenían en décadas anteriores. 

 H6-  Los festivales musicales conllevan repercusiones sociales como generación de 

identidad cultural, cohesión e interacción social. 

 H7- Las motivaciones que llevan en la actualidad a asistir a un festival musical 

atienden en menor medida a inquietudes culturales que en décadas anteriores. 
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3.6 DISEÑO DE LA METODOLOGÍA 

 

En este apartado el objetivo principal es diseñar una metodología que evalúe el impacto 

turístico-económico y socio-cultural de los festivales más importantes que tienen lugar en 

la Comunidad Valenciana. Con este estudio se busca dar respuesta a cuestiones sociales, 

culturales, económicas y turísticas. Se han de tener en cuenta los procesos sociales 

existentes en los festivales de música, los diferentes elementos que rodean a este 

fenómeno tales como empresarios, organizadores, prensa, administraciones públicas, 

organizaciones turísticas y público. 

 

Para encontrar las respuestas a las hipótesis planteadas, se han utilizado métodos 

cualitativos, que según Jiménez-Domínguez (2000), (citado en Salgado, 2007), parten del 

supuesto de que el mundo social está construido a base de significados y símbolos, 

haciendo que la intersubjetividad sea una pieza clave de la investigación cualitativa y 

sirva como punto de partida para captar reflexivamente los significados sociales. De esta 

manera, desde la investigación cualitativa se busca obtener una comprensión profunda de 

la realidad social que es objeto de estudio, en este caso analizando cuatro festivales de 

música.   

 

Más específicamente, J. I. Ruiz Olabuénaga (1989:13) hace referencia al estudio de 

Evelin Jacob (1987:1-50) en el que se enumeran los postulados básicos de la metodología 

cualitativa: 

 Énfasis en estudiar los fenómenos sociales en el propio entorno natural en el que 

ocurren. 

 Primacía de los aspectos subjetivos de la conducta humana sobre las 

características objetivas. 

 La exploración del significado del actor. 

 La predilección por la observación y la entrevista abierta (enfocada, 

en profundidad...) como herramientas de exploración.  

 El uso del lenguaje simbólico (las "descripciones espesas" de Geerth) más bien 

que el de los signos numéricos (la estadística). 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

114 

 

De esta manera, el investigador entra dentro del proceso de construcción social y es 

consciente de que el estudio está ligado a un contexto. Para ello se recurre a descripciones 

en profundidad, reduciendo el análisis a ámbitos limitados de la experiencia, usando la 

inmersión en los contextos en los que ocurre. 

 

Esta tesis se ha proyectado desde un planteamiento constructivista en la que el 

investigador adquiere un papel protagonista como colector de la información. De esta 

manera, según exponen Hernández, Fernández & Baptista, (2006), este planteamiento 

constructivista aportará a la investigación lo planteado en la figura 11: 

 

Figura 11: Planteamiento constructivista  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia, Fuente: Hernández, Fernández & Baptista, (2006) 

 

Por consiguiente, usando un método de investigación cualitativa, buscamos abordar 

profundamente en la realidad de estos cuatro eventos y sus repercusiones mediante el uso 

de métodos como la entrevista y los grupos de discusión, de un modo que permita 

flexibilidad con un diseño que puede ir ajustándose a las condiciones y escenarios.  

 

 

 

 

 

 
PLANTEAMIENTO 

CONSTRUCTIVISTA 

Encuadrar los puntos de vista de 
los  participantes en el estudio. 

Recolección de datos en el lugar 
donde tiene lugar el contexto 
cultural que se estudia. 

 

Inquirir cuestiones 
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Información útil que 
mejore la vida de los 
individuos. 

 

Estudio de conceptos, cuya 
esencia no puede captarse solo 
a través de mediciones. 
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Figura 12: Investigación cualitativa  

 

Elaboración propia. Fuente: Rojano, J. (2010) 

 

Se ha pretendido la obtención de un entendimiento profundo de esta realidad social, 

mediante el estudio de estos cuatro eventos. Descripciones detalladas de este fenómeno 

social y de las interacciones entre los agentes que lo conforman. 

 

Así pues, la elección en el diseño de esta investigación se escoge de forma que permita 

entender la globalidad del fenómeno social de manera profunda, que no sería posible con 

métodos cuantitativos, los cuales fragmentarían esa realidad social con mediciones dando 

una visión parcial (Rodríguez, G. 1996). 

 

El estudio de los efectos sociales y turístico-económicos de estos festivales se basa en 

observaciones, elaboración de un marco teórico que recopila la historia de estos eventos y 

el contexto social y musical a lo largo de las diferentes etapas, entrevistas y grupos de 

debate que componen un informe descriptivo, acompañado de la recolección de datos 

obtenidas de los diferentes agentes participantes en los eventos, tales como organizadores, 

administraciones o asistentes. 

 

INVESTIGACION 
CUALITATIVA 

 Es el resultado de una interacción 
comunicativa 

 Construye teorías en base a los hechos 
estudiados 

 Describe los hechos como son y explica la 
causa 

 Pluralidad de métodos para interpretar la 
realidad 

 Postura epistemológica de carácter 
fenomenológico 

 Elementos de estudio: categorías 

 Las hipótesis surgen del estudio 

 Recolección de datos durante todo el 
proceso 

 Relación sujeto objeto: subjetiva, el sujeto 
interpreta el objeto 
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A continuación, en la Figura 13, se presenta una recopilación de  los campos de 

investigación, metodologías y enfoques en cuanto a la investigación sobre festivales, 

situando en él los concernientes a esta investigación: 

 

Figura 13: Ámbito, métodos y enfoques de la investigación. 

 

 

 

        Á   Ámbito, métodos y enfoques de esta investigación. 

 

 

Elaboración propia, Fuente: J. Zoltán Szabó, (2010:5) 

 

El objetivo de elaborar un diseño de investigación, es proporcionar un modelo de 

verificación que permita contrastar las teorías con los hechos. De esta manera, con la 

elaboración de un diseño de investigación, se encuentran la visión teórica del problema 

con los datos de la realidad afirmando o negando las hipótesis planteadas. Para ello se 

necesita definir además de qué se va a investigar, cómo se va a investigar. En la Figura 14 

se muestra el diseño de esta investigación. 
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Figura 14: Diseño de ésta investigación: 

 

 

 

Elaboración propia 

 

 

 

Investigación aplicada: considerada así porque se busca dar respuesta a preguntas 

específicas. Esta investigación busca generar conocimientos para que puedan ser 

aplicados permitiendo el conocimiento de la realidad. 

 

Alcance temporal: Transversal, porque la recogida de datos se ha realizado durante una 

cantidad de tiempo limitada. 

 

Objetivo: El objetivo de esta investigación es descriptivo, fundamentado en el 

conocimiento de las situaciones, costumbres y actitudes predominantes a través de la 

descripción exacta de las actividades, objetos, procesos y personas. De esta forma, se 
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busca definir como es y cómo se manifiesta un determinado fenómeno especificando las 

propiedades del objeto de investigación (Dankhe, 1986). En este estudio se miden y 

evalúan diversos aspectos, dimensiones e impactos de los Festivales Musicales, con el fin 

de extraer generalizaciones significativas que contribuyan al desarrollo de los mismos. 

 

Carácter: cualitativo, aplicando métodos de investigación cualitativa por medio de 

documentación, entrevistas y grupos de discusión. 

 

De campo: investigación realizada en el terreno donde suceden los acontecimientos que 

se estudian, proyectando así la realidad. La investigación se centra en los agentes que 

forman parte en estos eventos. 

 

 

Dimensión temporal: descriptiva, puesto que describe una serie de características en un 

período determinado. Se estudia el fenómeno en el presente. 

 

Orientación: de comprobación. Esta investigación busca contrastar teorías y explicar 

fenómenos comprobando las hipótesis planteadas. 

 

Macrosociológica: ya que estudia los festivales de mayor importancia en la Comunidad 

Valenciana. 

 

Estudios: los instrumentos que se utilizan en esta investigación, son la entrevista y los 

grupos de discusión de los que posteriormente se analizarán los datos que desprenden. 

 

De este modo, una vez analizado el “¿qué?” se va a investigar y el “¿cómo?” se va a 

investigar, en el siguiente esquema (Figura 15), se muestra el procedimiento: 
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Figura 15: Procedimiento de investigación 
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3.7 FUENTES DE INFORMACION 

 

Fuentes primarias  

 

Conocemos las fuentes primarias en investigación como las recogidas dentro del trabajo 

de campo. Para Bernal (2006) una fuente primaria “es conocida como información de 

primera mano o desde el lugar de los hechos”. Bernal A. (2006:175). Buonocore 

(1980:229) las define como “las que contienen información original no abreviada ni 

traducida”. 

 

Esta información se obtiene a través de entrevistas realizadas a los agentes involucrados 

en la realización de los cuatro festivales que son el objeto de este estudio, entre 

organizadores, prensa, expertos, administraciones públicas, asistentes, empresas 

proveedoras y empresas del sector turístico y servicios. Para afianzar toda esta 

información y como ayuda a la obtención de conclusiones también se han realizado dos 

grupos de discusión a fin de ampliar el estudio de la realidad de estos cuatro eventos. De 

esta manera, se trata de dar un testimonio y evidencia directa del tema de investigación, 

ofreciendo un punto de vista desde el interior de estos eventos. 

 

Fuentes secundarias 

 
 

Buonocore (1980:229) las define como” aquellas que contienen datos o informaciones 

reelaborados o sintetizados”. Interpretan y analizan fuentes primarias y se centran en la 

recopilación de datos existentes de forma documental. 

 

En la categoría de fuentes secundarias, para este estudio se han utilizado: 

 Libros 

 Tesis e investigaciones 

 Revistas especializadas 

 Diccionarios y enciclopedias 

 Artículos de investigación 

 Artículos de prensa 

 Páginas Web oficiales de los eventos 

 Documentales 
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El estudio de casos como método 

 
 

Según Stake (1998:125), el estudio de casos es “el estudio de la particularidad y la 

complejidad de un caso singular para llegar a comprender su actividad en circunstancias 

importantes”.  

 

En esta tesis se pretende realizar un análisis en profundidad de los festivales musicales y 

sus efectos, a través del estudio de cuatro casos concretos. De tal manera que el estudio 

pueda ser útil para otras localizaciones. 

 

Guazmayán (2004:141) sostiene que el hecho de que se describa un caso o casos, 

concretos y contextualizados, facilita su comprensión y reconoce la complejidad de la 

realidad social, pudiendo llegar a ofrecer alternativas interpretativas. 

 

En investigación, llamamos casos a aquellas situaciones, eventos o entidades sociales 

únicas que merecen interés investigativo. En este caso son cuatro festivales, escogidos por 

su relevancia. Yin (1994: 13), sostiene que el estudio de casos se trata de: 

 

 “una investigación empírica que estudia un fenómeno contemporáneo dentro de su 

contexto de la vida real, especialmente cuando los límites entre el fenómeno y su 

contexto no son claramente evidentes. (...) Una investigación de estudio de caso trata 

exitosamente con una situación técnicamente distintiva en la cual hay muchas más 

variables de interés que datos observacionales; y, como resultado, se basa en 

múltiples fuentes de evidencia, con datos que deben converger en un estilo de 

triangulación; y, también como resultado, se beneficia del desarrollo previo de 

proposiciones teóricas que guían la recolección y el análisis de datos.” 

 

 

 

 

 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

122 

 

3.8 TÉCNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACIÓN 
 

 

El método es el camino teórico de la investigación, mientras que  las técnicas constituyen 

los procedimientos concretos que el investigador utiliza para lograr recopilar información. 

Las técnicas son específicas y tienen un carácter práctico y operativo. De esta manera, las 

técnicas son procedimientos o recursos fundamentales de recolección de información. En 

este trabajo las técnicas utilizadas han sido la observación, la entrevista, técnicas grupales 

y técnicas de investigación bibliográficas, destinadas estas últimas a la obtención de 

información a través de fuentes secundarias de información. 

 

Tabla 8: Técnicas de recolección de información  

 

 
  
 Elaboración propia, Fuente: Folgueiras (2009) 

 

 

Observación 

 

Será un elemento fundamental durante todo el proceso investigativo, con el fin de obtener 

el mayor número de datos posible. 

 

 Observación directa y de campo: entrando en contacto con el fenómeno a 

investigar, asistiendo a los festivales. Observación descriptiva realizada en el lugar 

donde ocurren los hechos, propia de la investigación social. 

 

 
Técnicas directas o 

interactivas 

 
Técnicas indirectas o no 

interactivas 

 Documentación oficial  

 Documentación 

personal 

 Observación 

participante 

 Entrevistas y 

cuestionarios  

 Técnicas grupales 
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 Observación indirecta.: mediante libros, revistas, documentales, artículos y 

documentación oficial ya existente acerca de los festivales musicales. 

 

Entrevista 

 

La entrevista es uno de los instrumentos más utilizados para las investigaciones de 

carácter cualitativo, supone una estrategia útil y necesaria en las investigaciones de tipo 

social, manteniendo un dialogo intencional entre entrevistador y sujeto investigado, con el 

fin de recabar información respondiendo a preguntas que respondan a las cuestiones 

fundamentales de la investigación.  

 

Para la realización de este estudio se utilizarán entrevistas semi-estructuradas, con una 

estructura y unas preguntas planificadas previamente para recoger ciertas informaciones, 

pero con libertad de acción ante los temas que puedan surgir. 

 

Aplicación de la entrevista  

 
 

La selección de las personas entrevistadas para este trabajo, se determina en función de la 

posición jerárquica e involucración en las organizaciones del sector, y como un requisito 

indispensable, la disposición para colaborar con la misma. Como resultado se aplicaron 

las entrevistas a 34 personas vinculadas con el sector de los festivales desde cinco frentes 

expuestos en la Tabla 9: 
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Tabla 9: Agentes vinculados al sector festivales entrevistados 

 

 

Prensa 

Instituciones públicas 

Personas involucradas en la 

organización 

Asociaciones, organizaciones y 

empresas 

Expertos 

 

 

En la Tablas 10, 11, 12, 13 y 14  se muestran la relación de todos los entrevistados 

dividido en cinco sectores. 

 

Tabla 10: 

ENTREVISTADOS DEL SECTOR PRENSA 

D. Juanma Játiva Sevilla Entregada por escrito, 

Madrid, 16 de Mayo de 

2014. 

Redactor colaborador de El País. 

D. Carlos G. Arcaya 

D. Juan Francisco 

Corredera 

Alicante a 25 de Abril de 

2014, 18:00. 

(Jefe de contenidos) y (Locutor 

profesional y Coordinador Emisoras 

Musicales); Cadena SER en 

Alicante. 

Dña. Eva Bellido Benicasim 19 de Febrero 

de 2014.  

Directora del diario digital 

Todobenicassim. com y periodista 

del diario Mediterráneo. 

D. Víctor Lenore Entregada por escrito, 

Madrid, 16 de Mayo de 

2014. 

Periodista y crítico musical.  

Escritor para medios como 

Rockdelux, Elle, La Razón, 

Ladinamo o Rolling Stone 

Dña. Gisela Plasencia Entregada por escrito, 

Valencia, 30 de Abril de 

2014. 

Directora de contenidos Comunidad 

Valenciana  ElClubExpress.com. 

 

 

 

 

Agentes vinculados al 

sector festivales musicales 
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Tabla 11: 

ENTREVISTADOS DEL SECTOR ORGANIZACIÓN 

D. Ernesto González 12 de Marzo de 2014.  Director de Comunicación del 

Festival Internacional de Benicasim. 

D. Filippo Giunta 16 de Abril de 2014.  Director del festival Rototom 

Sunsplash. 

D. Tomás Abril Entregada por escrito el 8 

de Mayo de 2014. 

Prensa y Community manager del 

Festival Arenal Sound. 

D. Pedro Jiménez 28 de Mayo de 2014. Miembro del Equipo de 

Coordinación de ZEMOS98. 

Organizador el festival audiovisual 

ZEMOS98 desde el año 1999. 

 

Tabla 12:  

ENTREVISTADOS DEL SECTOR ADMINISTRACIONES PÚBLICAS 

D. Sebastián Fernández 12 de mayo de 2014. Director General de Turismo de la 

Comunidad Valenciana. 

Dña. Carolina San Miguel 19 de Febrero de 2014.  Concejala de Fiestas del 

Ayuntamiento de Benicasim. 

Dña. Mercedes Lozano 

Esteban 

19 de Febrero de 2014.  Técnico de Turismo Ayuntamiento 

De Benicasim. 

Dña. Belén Sierra 9 de Abril de 2014.  Concejala de Turismo en el 

Ayuntamiento de Burriana. 

D. Conrado Hernández 14 de Enero de 2014.  Concejal de Comercio. Portavoz, 

Presidencia, Festivales y Eventos, 

Comercio, Industria, Consumo, 

Muestras y Mercados. 

D. Llorenç Cervera 

Almintana 

10 de Enero de 2014.  Director de Servicios Culturales del 

Ayuntamiento de Benidorm. 

D. Francisco Ruiz Muñoz 10 de Enero de 2014.  

 

Secretario General de Relaciones 

Institucionales Sindicato Comarcal 

La Marina. Comercio, Hosteleria, 

Turismo y Juego (CHTJ). 

D. Antonio Pérez Pérez 14 de Enero de 2014.  Portavoz del Grupo Municipal del 

Partido Popular. 

Dña. Eva Segarra 14 de Enero de 2014.  Técnico de Turismo en el 

Ayuntamiento de Benidorm, 

Concejalía de Turismo. 

D. Salvador Andrés Stüble 7 de mayo de  2014. Departamento de promoción, 

Patronato Provincial de Turismo de 

Castellón. 
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Tabla 13: 

ENTREVISTADOS DEL SECTOR ASOCIACIONES, ORGANIZACIONES Y EMPRESAS 

D. Joaquín Muñoz Orenga 19 de Febrero de 2014. Responsable de Agencia de Empleo 

y Desarrollo local de Benicasim 

(ADEL). 

D. Luis Bas 11 de Marzo de 2014. Presidente de la Asociación de 

Empresarios Hosteleros de 

Benicasim (EHOSBE). 

D. José María López 20 de Marzo de 2014. Presidente de la Asociación de 

Empresarios de Campings de 

Castellón (APECCS) y de la 

Federación de Campings de la 

Comunidad Valenciana. 

D. Rafael Pallares 27 de Febrero de 2014. Presidente Asociación Empresarios 

Turísticos Benicassim y dueño del 

Hotel Voramar. 

D. Manuel Usó 16 de Abril de 2014. Presidente de la Asociación de 

Comerciantes de Burriana. 

D. Rafael Gasent Vallalta 10 de Enero de 2014. Presidente de la Asociación 

Independiente de Comerciantes De 

Benidorm y Provincia (AICO). 

Dña. Nuria Montes de 

Diego 

14 de Enero de 2014. Secretaria General de Asociación 

Empresarial Hostelera de Benidorm 

Costa Blanca y Comunidad 

Valenciana (HOSBEC). 

Dña. Yolanda Pickett 14 de Enero de 2014. Directora Gerente Fundación 

Turismo Benidorm 
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Tabla 14: 

ENTREVISTAS DEL SECTOR EXPERTOS 

D. David Hernández 

Beltran 

18 de Marzo de 2014. Responsable de comunicación, 

contenidos y social media en 

cuatroochenta.com. ; Profesor 

Universitat Jaume I de Castellón. 

Asesor de comunicación en 

Rototom Sunsplash European 

Reggae Festival.  

D. Santiago Gimeno 27 de Marzo de 2014. Director en comunicación, CEO y 

Cofundador en Sanahuja&Gimeno. 

Director del Curso de Experto en 

Comunicación y Marketing online 

en Cámara de Comercio de 

Castellón. 

D. Manuel Herrera-Usagre Entrevista entregada por 

escrito el 29 de Abril de 

2014 y parte telefónica 

Técnico de Investigación en 

Agencia de Calidad Sanitaria de 

Andalucía. Profesor sustituto 

interino en Universidad de Sevilla. 

Investigador en Fundación Centro 

de Estudios Andaluces. Director 

contrato I+D en Universidad 

Internacional de Andalucía (UNIA) 

Univ. Pablo Olavide (UPO) 

Especialista en consumo y prácticas 

culturales. 

D. Emmanuel Négrier Entregada por escrito y 

telefónica , el 12 de mayo 

de 2014 

 

Doctor en Ciencias Políticas, 

Universidad de Montpellier. Autor: 

Los públicos de los festivales 

¿paradigma de un cambio de 

comportamiento en Europa? 

Investigador del CEPEL / CNRS. 

D. Tino Carreño Morales 10 de Abril de 2014 Profesor, investigador y tutor de 

proyectos del Programa de Gestión 

Cultural de la Universidad de 

Barcelona. Autor de la tesis: “Los 

modelos de gestión y producción de 

los festivales de artes escénicas en 

España: Un análisis centrado en la 

gestión económica, gestión de 

recursos humanos y estrategias de 

comunicación y difusión”. 

Dña. María Devesa 

Fernández 

9 de mayo de 2014, Doctora en Ciencias Económicas 

Departamento de Economía 

Aplicada, Universidad de 

Valladolid. 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

128 

 

 

El grupo de discusión 

 

Se ha utilizado esta técnica de investigación cualitativa como complemento a las 

entrevistas, por ser especialmente conveniente para recabar datos relativos a las 

percepciones, opiniones, creencia, intereses y actitudes de un grupo de personas  

implicadas en un determinado objeto de estudio. Krueger (1991:24), lo define como una 

conversación cuidadosamente planeada, diseñada para obtener información de un área de 

interés. 

 

Los grupos de discusión, también denominados como entrevistas grupales, cuentan con 

una larga tradición dentro de la investigación sociológica. Según Suárez (2005:51-53), la 

utilización de este instrumento de investigación ofrece información de primera mano, 

promueve la interacción grupal, tiene un carácter abierto y flexible, estimula la 

participación y agiliza la obtención de información con un coste relativamente reducido. 

Además, el uso de los grupos de discusión permiten el acceso a aspectos internos de la 

persona, como sentimientos y actitudes, Callejo (2001:173-174) destaca, la posibilidad de 

observar los comportamientos no verbales así como la generación de una gran cantidad de 

datos y de hipótesis de investigación. 

 

Para esta investigación se han realizado dos grupos de discusión con dos perspectivas 

diferenciadas para analizar un mismo fenómeno: 

 

Grupo de discusión 1: Formado por organizadores de festivales, empresarios del sector 

servicios de ocio y asistentes continuados a festivales mayores de 30 años. 

 

Grupo de discusión 2: Formado por asistentes a festivales con edades comprendidas entre 

19 y 20 años, cuya experiencia ante el fenómeno de estudio es relativamente corta, 

(asisten a festivales desde hace unos cuatro años como máximo). Conocen el fenómeno 

festival tal y como es en la actualidad. 
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Una vez definidos los instrumentos que se han utilizado en esta investigación, se 

delimitan las dos principales etapas de la misma, mostradas en la Figura 16: 

 

Figura 16: Etapas de la investigación  

 

 

 

 
Elaboración propia en base al esquema de Marcelino Zabala Espejo (2009) 

 

 

 

 

 

 

 

ETAPA 
DESCRIPTIVA 

Realización mediante los instrumentos de 
investigación de la observación, entrevistas, 
cuestionarios y discusión de grupo. (Ver todo lo 
dado, observar la gran variedad, repetir las 
observaciones) 

Elaboración de la descripción protocolar (que 
refleje la realidad tal como se presentó, que sea lo 
más completa posible, que no tenga prejuicios 
del observador, que describa el fenómeno en su 
contexto natural) 

ETAPA 
ESTRUCTURAL 

Lectura general de la descripción de cada 
protocolo. 
Delimitación de las unidades temáticas naturales. 
Determinación del tema central que domina cada 
unidad temática. 
Expresión del tema central en lenguaje científico. 
Integración de todos los temas centrales en una 
estructura particular Descriptiva. 
Integración de todas las estructuras particulares 

en una estructura General. 

Entrevista final con los sujetos estudiados 

Elección de la técnica o procedimientos 
apropiados: 
-Observación 
-Entrevistas y cuestionarios 

-Técnicas de grupo  
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3.9 ANÁLISIS DE DATOS 

 

En este apartado se procede a explicar cuál será el tratamiento de los datos obtenidos con 

los diferentes instrumentos de recogida. Según el esquema que se puede observar a 

continuación, formaría parte de la tercera fase de la investigación. 

 

Tabla 15: Fases de investigación  

 

FASES CARACTERÍSTICAS 

PREPARATORIA -Experiencia previa del investigador 

-Lectura de trabajos 

-Experiencias significativas 

 

TRABAJO DE CAMPO -Acceso al campo 

-Muestreo y selección de sujetos 

-Recogida y registro de la información 

ANALITICA -Reducción y análisis de datos 

-Obtención de resultados 

-Verificación de conclusiones 

INFORMATIVA -Resumen de los hallazgos obtenidos 

-Presentación y difusión de resultados 

 

Elaboración propia, Fuente: Rodríguez (1996) 

La investigación cualitativa tiene como característica que aunque muchas veces estudie a 

un número no muy grande de personas, la cantidad de información obtenida es muy 

grande (Álvarez-Gayou, 2005) y hay una gran variedad de fuentes y formas de datos. 

 

En este trabajo de investigación se obtiene información a través de entrevistas abiertas y 

estructuradas, documentos, registros, videos y grupos de discusión. Una vez recogidos los 

datos se necesita un plan de análisis que nos ayude a manejar tal cantidad de datos. Para 

una comprensión en profundidad del escenario que se estudia, Taylor & Bogdan (1990) 

proponen un enfoque de análisis basado en tres etapas; Descubrimiento, Codificación y 

Relativización.  
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 La fase de Descubrimiento se basa en la búsqueda de temas examinando todos los 

datos posibles. 

 La fase de Codificación se fundamenta en la reunión y análisis de todos los datos 

referidos a temas, ideas, conceptos, interpretaciones y proposiciones,  

 La fase de Relativización de los datos es la interpretación de los datos dentro del 

contexto en el que fueron recogidos. 
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Las acciones que los autores proponen para estas tres etapas, están representadas en el 

siguiente esquema: 

 

Figura 17: Etapas propuestas de investigación  

 

 

Elaboración propia. Fuente: Taylor & Bogdan (1990) 

 

 

 

Fase de 

Descubrimiento 

Fase de 

Codificación 

Fase de 

Relativización 

-Leer repetidamente los datos. 

-Seguir la pista de temas, intuiciones, 

interpretaciones e ideas. 

-Buscar los temas emergentes 

-.Elaborar las tipologías 

- Desarrollar conceptos y proposiciones teóricas. 

-Leer el material bibliográfico. 

-Desarrollar una guía de la historia. 

-Desarrollar categorías de codificación. 

-Codificar todos los datos. 

-Separar los datos pertenecientes a las diversas 

categorías de codificación. 

-Examinar los datos que no se han considerado. 

-Refinar el análisis. 

 

-Datos solicitados o no solicitados. 

-Influencia del observador sobre el escenario. 

-¿Quién estaba allí? (Diferencias entre lo que la 

gente dice y hace cuando está sola y cuando hay 

otros en el lugar). 

-Datos directos e indirectos. 

-Fuentes (Distinguir entre la perspectiva de una 

sola persona y las de un grupo más amplio). 

-Los propios supuestos (autorreflexión crítica). 
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La extracción de los datos significativos para los objetivos del estudio, la organización y 

el procesamiento de los mismos, será una tarea esencial para la generación de conceptos, 

proposiciones, modelos, y teorías. (Coffey  y Atkinson 2005). Marcelo (1995:42) expone 

que “dar sentido a los datos cualitativos significa reducir notas de campo, descripciones, 

explicaciones, justificaciones, etc., más o menos prolijas hasta llegar a una cantidad de 

unidades significativas y manejables”. De esta manera, una vez recolectados los datos y 

transcritos, se empezará un proceso de codificación que permitirá la condensación de los 

mismos en unidades analizables. 

 

Una vez recogidos los datos Huberman & Miles (2000) sugieren: 

 

 La reducción de datos, mediante la selección y condensación. 

 La presentación de datos, facilitando una mirada reflexiva mediante diagramas, 

resúmenes, croquis... 

 La elaboración y verificación de conclusiones. 
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CAPITULO IV 

HISTÓRIA Y 

EVOLUCIÓN 

MUSICAL: 

FESTIVALES 

MUSICALES 
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4.1 LOS FESTIVALES Y SU CICLO DE VIDA 

 

Un modelo para determinar el ciclo de vida de un festival fue propuesto por Beverland et, 

al. (2001), en una investigación sobre el enfoque que tomaban las regiones productoras de 

vino para atraer turistas. Este modelo sirve para describir las fases en el ciclo de vida de 

los eventos, describiendo y explicando su desarrollo con el transcurso del tiempo y 

también la evolución en el área turística. 

 

El modelo postula el ciclo vital del evento en seis fases
10

: 

 

1º. La concepción; en la cual las organizaciones desarrollan el concepto y los objetivos de 

evento. 

2º. Fase de lanzamiento; que supone el hecho de crear la conciencia del evento, 

ganándose a los consumidores y atrayendo así a los medios de comunicación. 

3º. Fase de crecimiento; cuando el evento ha ganado masas críticas de consumidores, la 

tarea de los organizadores es la de retener a estos consumidores a la vez que gana otros 

nuevos. 

4º. Fase de consolidación; enfocar el evento teniendo en cuenta los objetivos principales 

del mismo, aplicando los cambios convenientes sin realizar un cambio radical. 

5º. Fase de declinación; la falta de consolidación puede llevar a la declinación. La 

percepción de los consumidores en cuanto al evento se va deteriorando y es necesario 

intervenir. 

6º. Fase de renacimiento; creando una nueva imagen y apostando por ella para atraer 

nuevos consumidores. 

Los festivales más grandes y conocidos suelen mantener su posición en la fase de 

consolidación, pero la mayoría de los festivales no son tan exitosos y llegan a la fase de 

declinación. 

 

                                                 

10 Beverland. (2001), citado en Jane Ali-Knight et al (2009) International Perspectives of Festivals and 

Events: Paradigms of Analysis. Oxford: Elsevier Science, p.208 
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4.1.1 Los festivales a lo largo de la historia 

Según la historia, los festivales empezaron siendo un conjunto de celebraciones en honor 

a los Dioses. Ya en el 4.500 a.C, los egipcios realizaban estos festivales acompañados de 

música y danza. Les siguieron los griegos y romanos. En la Edad Media, se hacían 

competiciones de música que eran patrocinadas por los gremios. Mucho más tarde, en 

1897 se celebró el festival de música irlandesa en Dublín. A partir de ahí, empezaron a 

celebrarse los festivales de música primero en EE.UU y luego en Europa. 

La celebración de fiestas siempre ha estado unida a acontecimientos trascendentales de la 

vida cotidiana. En un inicio mediante ritos y ceremonias conmemorando eventos de 

carácter religioso y con el paso del tiempo incorporando elementos de carácter cultural, 

social, lúdico y recreativo. 

El origen de los rituales en las fiestas primitivas, está asociado normalmente con la 

religión y la necesidad del hombre de expresar su identificación con el medio y lo 

trascendente. De este modo, cuando el hombre consiguió imitar los sonidos de la 

naturaleza, distinguiéndolos de los que formaban parte de la estructura de su lenguaje se 

originaron los cimientos de la música. 

"comenzaron a perfilarse las primeras expresiones musicales asociadas a un 

hecho colectivo: rituales funerarios, cacerías y ceremonias vinculadas a la 

fertilidad formaban parte de una cotidianidad de la que la música había 

entrado a formar parte por derecho propio, (J. Navarro et. al.1998: 6) 

En el periodo predinástico, 4500 antes a.C., encontramos los festivales egipcios, que 

básicamente eran ritos y ceremonias religiosas o políticas en los que aparecían la música 

y el baile como celebración. Desde 1539 hasta 1069 a.C, el festival de Opet  fue 

considerado como uno de los más importantes en todo Egipto. Se trataba de una fiesta 

ritual para honrar al dios Amón en el que se realizaba una ceremonia que incluía una 

procesión, música y bailes. 

En la antigua Grecia, las fiestas en honor a los dioses imponían un ritmo en la vida 

política y cotidiana de la ciudad. Las fiestas se sucedían según los calendarios sagrados y 

durante su celebración se veía temporalmente suspendido el orden social y servían para 
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reforzar el cohesión social y mostrar poder frente a los extranjeros. También empezaron 

varias fiestas panhelénicas con las celebraciones de juegos atléticos: los Juegos Píticos; 

los Juegos Ístmicos; los Juegos Nemeos; y los Juegos Olímpicos. Estas fiestas no se 

trataban solo de celebraciones deportivas, sino que también suponían algo cultural, social 

y religioso. En ellas se congregaba a masas de gente, gobernantes, literarios, eruditos, y 

daban cabida a hacer acuerdos políticos, reuniones literarias y de muchas índoles, dándole 

un carácter social y de esparcimiento a las fiestas. 

 

Con la llegada del cristianismo, se establecen los calendarios festivos alrededor de las 

celebraciones religiosas revitalizando el carácter social de las mismas y la representación 

de las culturas locales. De esta manera, en su evolución en el tiempo, la fiesta ha 

contribuido a las reuniones de grupos de personas, la cohesión e interacción social, 

representaciones culturales, definición de los patrones de identidad en las localidades y 

regiones, socialización e intercambios culturales y aprendizaje social.  

“Como toda forma y convención de interacción social, las fiestas están 

marcadas por la cultura y la historia, y en consecuencia, sujetas a un cambio 

permanente. Son básicamente la expresión del grado de diferenciación del 

statu quo social, pero también una ocasión para su modificación.” (Martínez 

Ubárnez, 2009) 

De esta manera, las fiestas fueron evolucionando a lo largo de la historia, siendo vistas 

cada vez más ya en la era moderna como una oportunidad lucrativa. Desde sus orígenes, 

las fiestas han ido unidas a las interacciones sociales, el ocio y las actividades culturales, 

como las representaciones musicales. Ya en la era moderna se ven los primeros festivales 

cuya actividad principal son los conciertos musicales.  

Este estudio se centra en el estudio de los festivales y eventos musicales a partir de la 

década de los cincuenta, donde aparece una mayor concentración de este tipo de eventos 

tal y como los conocemos hoy en día. En los años veinte se encuentran ejemplos como el  

Festival de Salzburgo (Mozart Fest), en 1920 (Salzburgo), o el Ole Time Fiddler's and 

Bluegrass Festival, en 1924 (Carolina del Norte).  

Los años treinta dan comienzo con una gran crisis mundial tras la caída de la bolsa de 

Nueva York de 1929. A causa de la situación económica se produjo el traslado de muchos 
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músicos norteamericanos al continente europeo en busca de trabajo. Una nueva corriente 

musical inundó así Europa, el jazz comenzó a escucharse en salas de actuaciones dando 

origen a los hot clubs
11

. Como ejemplo de festivales en la primera etapa de esta década, el 

Festival de Berkshire (Massachusetts) o el Festival de ópera de Glyndebourne  

(Inglaterra), ambos con su comienzo en 1934.  

En la segunda mitad de la década comienza lo que popularmente se llamó la era del 

swing, originario del jazz y con el uso de los mismos instrumentos, se empezó a 

popularizar este estilo musical venido del continente americano y caracterizado  por la 

improvisación, los ritmos y los silencios. En el proceso de comercialización de este estilo 

musical nacen las Big Bands, orquestas formadas por un gran número de instrumentistas. 

En la década de los cuarenta dan comienzo el Llangollen International Musical 

Eisteddfod, en 1947 (Gales); el Aldeburgh Festival, en 1948 (Inglaterra); o el Aspen 

Music Festival, en 1949, Aspen (Colorado). En la década de los cincuenta el Festival de 

Jazz de Newport, en 1954 (Newport); Festival de Música y Teatro, en 1958, Osaka 

(Japón); Spoleto Festival, en 1958 (Italia). 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
11

 Salas de actuaciones para músicos de jazz que tuvieron su apogeo en la década de los años treinta en 

Estados Unidos y en Europa. 
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4.2 ORIGENES Y CONTEXTO SOCIAL: LA MUSICA ROCK 

 

Soñé que estaba en un cielo de adolescentes, 

Vi a todas sus estrellas allí, 

había una puerta dorada, 

con una estrella dorada; 

y la atravesé. 

Y allí estaban todas las 

estrellas de los 

adolescentes que 

conocíamos. 

(Leen-age Heaven, 

Compuesta por 

Jack Gale y Johnny Cymbal) 

 

Comprendemos la música como un medio de comunicación que ha servido a lo largo de 

la historia para transmitir mensajes al público hacia el que iba dirigida. 

 

Dentro de las pocas décadas que conforman la historia de la música rock, ésta ha servido 

de vehículo de transmisión de ideas, sentimientos, épocas, modos de vida e ideologías. 

Dentro de la música rock ha habido siempre cierto simbolismo con el caos, la 

transgresión de los límites y la ruptura con los moldes vigentes. El rock supuso un cambio 

en los modelos musicales, así como Wagner ya rompiera con las formas de tradición 

musical europeas desarrollando un nuevo concepto musical. También sucedería lo mismo 

con otras corrientes artísticas, suponiendo cambios drásticos en lo que hasta el momento 

era conocido como arte, como el expresionismo, impresionismo, surrealismo, el dadá, etc. 

 

La música ha tenido siempre un importante papel en la socialización y en la formación de 

la identidad de los más jóvenes. El poder de la música sobre la mente humana es algo 

sobre lo que se ha tenido conciencia siempre. Ya en las culturas más antiguas se dio 

especial importancia a música. Los filósofos griegos le daban un papel importante en la 

educación y formación, Aristóteles incluso advertía que la música podía ayudar en el 

desarrollo del carácter. 

 

En su obra República, libro III, Platón nos habla de la educación y la importancia de 

formarse en tres disciplinas: la música, para formar el alma; la gimnasia, para formar el 

cuerpo; y la filosofía, para formar el carácter. “La música es la parte principal de la 
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educación, porque insinuándose desde muy temprano en el alma, el número y la armonía 

se apoderan de ella, y consiguen que la gracia y lo bello entren como un resultado 

necesario en ella, siempre que se dé esta parte de la educación como conviene darla, 

puesto que sucede todo lo contrario cuando se desatiende” (Platón, 2004:110). 

 

Platón aseguraba que la música es alimento de la virtud. La música era fundamental para 

su idea de república, que sostenía que toda innovación musical estaba llena de peligros 

para toda la ciudad,  que no se pueden tocar las reglas de la música sin alterar las leyes 

fundamentales de la gobernación. Platón insistía en que el poder de la música podía  

destruir o revolucionar a la sociedad, porque era con la música donde se podía insinuar la 

ilegalidad, siendo algo a primera vista poco perjudicial. Una forma de ocio que 

desapercibidamente entra en las costumbres de los ciudadanos, pudiendo llegar a 

transformar la vida pública y privada. (Platón, 2004).  

 

Citando a Koellreutter (1993), quien declaró, en un comentario sobre "Chacone" de Bach, 

en la radio cultura FM de Sao Paulo, en agosto 1993: "La música expresa las 

manifestaciones espirituales. La música es un lenguaje y, como lenguaje, es un medio de 

transmisión. Se transmite algo: un mensaje, una pieza de información y así 

sucesivamente. Yo diría entonces que la música es, entre otras cosas, un lenguaje, y es 

capaz de transmitir manifestaciones espirituales". 

 

La música rock además de suponer un gran cambio en las corrientes musicales del 

momento, en poco tiempo empezó a ser una herramienta de comunicación de masas. En 

la década de los sesenta había llegado a prácticamente todo el espectro social occidental, 

convirtiéndose así en un método de comunicación. 

 

“El hombre para existir tiene la necesidad de crear, de verificar sus intuiciones. El arte, la 

creatividad, la música, le permiten expresarse libremente, comunicar sus emociones, 

guardando el contacto permanente consigo mismo, con la naturaleza, la humanidad y el 

universo.” (Glowacka. D. 2003:58) 

 

Los principales mensajes que llevaban la música rock eran de solidaridad grupal, racial, 

sexual y de clase, asumiendo la función clásica que Durkheim (1975) atribuía a “lo 
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sagrado”: la de ensalzar y reforzar la integración grupal, mediante una búsqueda 

compartida del simbolismo asociado al caos y la ambigüedad. 

El término "rock and roll" era usado en su origen por los marineros, refiriéndose  "rock" 

al movimiento hacia atrás y delante, y "roll" al movimiento hacia los laterales del barco. 

El término empezó a usarse en la música negra el siglo XIX, pero con un significado 

religioso, y fue grabado por primera vez en soporte fonográfico en 1916, en una 

grabación de gospel en el sello Little Wonder llamado The Camp Meeting Jubilee. 

Rock es un vocablo inglés que hace referencia a un género musical de ritmo muy 

marcado, que empezó a popularizarse a partir de la década de los cincuenta y que nace 

con la fusión de varios estilos, entre ellos el blues, el rhythm and blues y el country. En la 

actualidad, el término rock es utilizado para nombrar a los estilos modernos derivados del 

rock and roll. 

Por tanto, el término rock deriva del término rock and roll, y en la actualidad  conserva 

según la Real Academia de la Lengua Española, dos significados: un género musical 

característico y popularizado en los 50
, 
(que correspondería con la definición de rock and 

roll) y cada uno de los diversos géneros musicales derivados del rock and roll, (que sería, 

por tanto, la definición del género contemporáneo música rock). (RAE: Rock; RAE: Rock 

and Roll ). 
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4.3 DECADA DE LOS CINCUENTA 

4.3.1 Contexto internacional  

En Estados Unidos las comunidades negras en años de esclavitud, desarrollaron un 

potencial musical en el que predominaban los cánticos religiosos, que con las influencias 

de los ritmos y sonidos africanos fue dando lugar al estilo musical denominado blues. Por 

otra parte, los blancos influenciaron con el género llamado country, produciéndose el 

nacimiento del rhythm and blues, padre del rock and roll. Uno de sus precursores fue 

Muddy Waters en 1949. 

Las primeras canciones que se pueden ver con el termino rock and roll incluido en las 

letras serian Rock and Rolling (1939) de Bob Robinson y Rock and Rolling Mamma 

(1939) de Buddy Jones y Cherry Red (1939), o llevaban el término en su título (Paul 

Bascomb en 1947, Wild Bill Moore en 1948 y Doles Dickens en 1949). Estas canciones  

se considerarían aún dentro del rythm and blues.  

Se empezó a utilizar el término "rocking" por los afroamericanos para denominar la 

“posesión” que se podía experimentar en eventos religiosos y la música que en ellos se 

escuchaba. En 1951 se empezó a utilizar el término "rock and roll" para denominar a este 

tipo de música. 

El  origen del Rock and Roll, nace de una fusión de distintos géneros de música 

afroamericana. En 1947, Roy Brown hizo una canción de blues llamada "Good Rocking 

Tonight", que era una parodia del gospel, donde, en la canción la gente acudía a una 

iglesia a "rockear", no en el sentido religioso de la palabra sino a bailar de un modo 

sexual. Tras el éxito de "Good Rocking Tonight" muchos otros artistas de rhythm and 

blues usaron títulos similares para sus canciones a finales de la década de los cuarenta, 

como Wild Bill Moore que hizo una canción llamada "Rock and Roll" en 1949.  

Alan Freed fue un disc-jockey estadounidense que pasó a ser reconocido 

internacionalmente por promocionar música rhythm & blues afroamericana en radios de 

los Estados Unidos y de Europa bajo el nombre de rock and roll, refiriéndose a los 

movimientos relacionados con el acto sexual, aunque el estilo ya venía dibujándose con 

anterioridad con artistas como Fast Domino, Lloyd Price, o Billy Halley que se 
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popularizó con el tema Rock Around the Clock, Chuck Berry y el internacionalmente 

conocido Elvis Presley que a los 21 años ya era una estrella de la música, y a lo largo de 

la historia se le sigue considerando como el “rey del rock”. 

La fusión entre estilos blancos y negros, marcarían la distinción en la música creando el 

Rock & Roll. Así empezó una moda de cantar blues con un compás de góspel y Wynonie 

Harris hizo una versión de "Good Rocking Tonight", comenzando así la moda "rocking". 

A partir de 1952 se empieza a ver el rock and roll cada vez más caracterizando en baladas 

de amor de grupos vocales como Crows, Ravens, Orioles, Cardinals, y otros de ese 

mismo estilo. Las caras B de los discos que sacaban estaban destinadas por regla general 

a temas rápidos de baile denominados "rockers".  

El carácter de los músicos que componían rock, su vestuario, las letras provocativas y 

contestatarias de sus canciones, sería atacado duramente por los sectores más 

conservadores de la política y la religión. Asa Carter, secretario del North Alabama White 

Citiziens Council, declaró en mayo de 1956: “A través del rock ´n´ roll el hombre blanco 

queda rebajado al nivel inferior del hombre negro. El rock ´n´ roll es parte integrante de 

un complot para socavar la moral de la juventud de nuestro país. Tiene carácter sexual, 

inmoral, y es el mejor camino para fusionar ambas razas”.
12

 (Salas, 2001:22)  

La década de los cincuenta, fue una época con grandes cambios en el ámbito social, 

económico y cultural, con vastas transformaciones en la música y el cine. El crecimiento 

económico provoca un aumento en el consumo, popularizándose la televisión y la 

promoción del turismo y creándose el “american way of live”, como un nuevo modelo de 

vida americano.  

F. Salas (2001), nos habla de una nueva generación narcisista y ególatra de los años 50,  

que se enfrenta al puritanismo, la intolerancia sexual, el anticomunismo y la segregación 

racial propias de la moral norteamericana de la época. El autor plantea el rock and roll 

como un factor sexualizante, contribuidor a la anarquía de las barreras y favorecedor para 

la fusión entre razas, en el cual la generación más joven se cobija como síntoma de 

rebeldía hacia la sociedad. 

                                                 
12

 Kaiser. Rolf Ulrick, (1974) El mundo de la música pop. Barcelona, Barral,  citado en: Fabio Salas 

Zuñiga, (2001) El grito del amor: una actualizada historia temática del rock. Santiago: Editorial LOM 
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“El Rock and Roll no es un arte políticamente comprometido, la subversión se 

da en sus aspectos extraliterarios, ya sea la misma música, la vestimenta o la 

ceremonia grupal; el mensaje, ya se ha dicho, aun en sus creadores más 

avanzados, no tiende a adoptar una postura crítica frente a la realidad, 

tampoco presenta programas existenciales a seguir, sólo rescata el aspecto 

aglutinador, la eclosión sociológica de una generación que por primera vez 

adopta, aunque vagamente, cánones y posturas propias, principiando lo que 

llegará a ser una verdadera transformación en el estilo de vida de la sociedad 

occidental de la segunda mitad del siglo XX”. (Salas, 2001:25) 

No se puede saber en qué momento preciso fue el nacimiento del rock and roll, pero sí 

que fue en algún momento de la década de los cincuenta, aunque según las palabras de 

Joe Boyd, productor y escritor norteamericano, “el nacimiento del rock” fue en los 

sesenta. 

Nacían con el "rock and roll" nuevos estilos de música, como por ejemplo el caso de los 

cantantes de country de Estados Unidos, que empezaron a añadir "rock and roll"  a su 

"hillbilly boogie" naciendo de su mezcla el "rockabilly", con artistas como Eddie Cochran 

o Gene Vincent. Ambos, grandes influencias para el desarrollo de rockabilly en años 

sucesivos y compositores de algunos de los temas más versionados de todos los tiempos, 

como el “Summertime Blues” de Cochran, o el “Be-Bop-a-Lula” de Vincent. Otro 

ejemplo lo encontramos en el estilo zydeco, nacido de la mezcla de música cajun con el 

"rock and roll". 

El 2 de mayo de 1954 aparece por primera vez el "rock and roll" en la televisión de 

Estados Unidos, en el Colgate Comedy Hour con la aparición de The Treniers. A partir de 

ese momento se produce una gran explosión del "rock and roll" con nombres como Elvis, 

Bill Haley, Chuck Berry o Little Richard. 

El hecho de considerar a Elvis como el creador, principal promotor y “Rey del rock”, 

tiene mucho que ver con su personalidad, con su carisma, sus movimientos y con lo que 

desde un inicio representó no sólo para la música sino para la cultura popular de entonces, 

la rotura de esquemas y la trasgresión de las tradiciones morales y de conducta. El rock 

era la tendencia más popular, y Elvis Presley contribuyó a su repercusión en todo el 

mundo.  
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En esta década de los cincuenta, donde el rock and roll empezaba a desarrollarse, el sello  

Chess Records empezó a apostar y desarrollar aquel nuevo sonido. De la lista de artistas 

grabados por los hermanos Phil y Leonard Chess se podría destacar a Willie Dixon, 

Sonny Boy Williamson II, Muddy Waters, Jimmy Rogers, Buddy Guy, Howlin‟ Wolf, 

Chuck Berry, Bo Diddley, The Flamingos, Gene Ammons y muchos otros.  

Otro sello importante de la época sería Sun Records, donde realizaron sus primeras 

grabaciones Elvis Presley, Johnny Cash, Jerry Lee Lewis, Roy Orbison, James Cotton, 

B.B. King, Ike Turner o Carl Perkins, entre otros.  

Como hecho puntual de la década, cabe destacar el bautizado como: “El día en que murió 

la música”, el día 3 de febrero de 1959. El día en que un accidente de avión acabó con la 

vida de Buddy Holly, Ritchie Valens y The Big Bopper. Don McLean se inspiró en este 

hecho para componer el que sería su mayor éxito: American Pie, o Eddie Cochran que 

compuso Three Stars en recuerdo de sus amigos desaparecidos. 

Durante los años cincuenta, la cultura de masas empezó a hacerse evidente en Estados 

Unidos, dejando paso también al espacio para la diversidad, y así la denominada música 

rock empezó a formar parte de los motores de la cultura de masas, trastornando los 

ideales  americanos y empezándose a considerar mucho más allá que un fenómeno 

musical, sino más bien como un acontecimiento sociológico que provocó la aparición de 

un nuevo grupo social de jóvenes. En el rock, se contempla como un fenómeno donde no 

existen las normas o estructuras, con elementos de nihilismo, vitalismo y de política 

contracultural. El estilo musical se ubica en una era de consumo y postmodernismo. 

Según Lipovetsky (2002), una era conquistadora, futurista, transgresora, tecnológica y 

revolucionaria, “de falta de fe en lo revolucionario, en el futuro; a una sociedad del 

desencanto, es decir, a una sociedad posmoderna (Lipovetsky, 2002:9) 

 

J. Saavedra (1993), del Centro de Estudios de Asia y África de El Colegio de México, 

definía el rock analizándolo como parte integral de una cultura con alcances universales, 

de tal magnitud y con tantas ramificaciones que no debe presuponerse un mismo modo de 

funcionar al constituirse como medio de expresión o como práctica social. De esta 

manera, sostiene que el rock no es algo homogéneo y debe ser estudiado desde el campo 

de las humanidades, donde no se puede hablar de absolutos.  
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A finales de la década de los cincuenta surge del rock un baile peculiar denominado twist, 

que empezó a ponerse de moda a principios de la década de los sesenta, con la versión del 

tema The twist de Hank Ballard, (1959) de Chubby Checker (1960). 

A finales de la década, el mercado musical está copado con los discos de las diferentes 

estrellas de rock, lo que hace que las discográficas busquen un mayor rendimiento 

económico, apareciendo así nuevos estilos musicales, como el “doo wop”, estilo que se 

desarrolló en comunidades afro americanas de los Estados Unidos durante los años 

cuarenta y empezó a popularizarse a finales de los cincuenta y principios de los sesenta. 

Se caracterizaba por su sonido armónico, con voces entrelazadas, con presencia de coros, 

cuyo nombre viene de las sílabas que se suelen hacer en los coros que incorporaban 

elementos de rhythm and blues, jazz, swing y góspel. En un comienzo, la generalidad de 

su audiencia eran mayoritariamente adultos afro americanos, encauzándose 

posteriormente hacia un mercado adolescente y multirracial Los Platters, autores del tema 

Only you es uno de los grupos más representativo. 

Durante la década de los cincuenta surge lo que se conoce como la “generación beat”. 

Tiene sus comienzos durante la década de los cuarenta, gracias a un grupo de escritores, 

que compartían una idea cultural común. El grupo inicial estaba formado por Jack 

Kerouac, Neal Cassady, William Burroughs, Herbert Huncke, John Clellon Holmes, y 

Allen Ginsberg, uniéndose en 1948 Carl Salomon y Philip Lamantia, en 1950 Gregory 

Corso y en 1954 Lawrence Ferlinghetti y Peter Orlovsky. El movimiento se caracterizó 

por una actitud contracultural, la idea de la libertad sexual, la influencia de otras culturas, 

liberación espiritual y el uso de drogas. El movimiento revitalizó la escena cultural 

norteamericana, considerándose más tarde como la escuela precursora del movimiento 

hippie. 

La obra de 1957 On the Road, (En el camino), de Kerouac, se convirtió en el manifiesto 

universal de la juventud, que no estaba de acuerdo con los valores tradicionalistas, 

comerciales y puritanos del mundo anglosajón. El movimiento influyó en las tendencias 

de la época y por supuesto en lo que era un vehículo de transmisión de ideas y mensajes 

dirigidos a la sociedad, la música.  

Entre los músicos influenciados por la generación beat, se encuentra David Bowie, que 

reconoció las influencias de las obras de Burroughs en las letras de sus canciones. Bob 
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Dylan, colaboró con Allen Ginsberg en varios proyectos, como la película "Don´t look 

back". La letra de la famosa canción "Buy me a Mercedes- Benz", de Janis Joplin, está 

compuesta por el poeta Beat Michael McClure.  

En las letras de las canciones de Van Morrison, se encuentran referencias literarias a 

Blake, Rimbaud, Joyce, y Kerouac. La canción "Little Miss Emperor", coescrita por Iggy 

Pop y David Bowie, se encuentran letras del poema de Allen Ginsberg, “Howl”. 

El género Surf, aparece también al término de la década como un estilo muy 

despreocupado, centrado en la vida playera. Comenzó sobre todo en Los Ángeles y  se 

utilizó como banda sonora para películas y documentales de la época, como The Longest 

Wave o Crystal Voyager, en los cuales se defendían el surf y el estilo de vida asociado a 

este deporte. Destacando dentro de estilo musical se encuentran los Beach Boys.  

Son muy destacables los efectos que la música y los movimientos generados en la época 

tienen en sociedad de las generaciones venideras.  
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4.3.2 Antecedentes y principales festivales en España en la década de los 

cincuenta 

 

En primer lugar, con su inicio en el año 1939, se encuentra La Quincena Musical 

Donostiarra, impulsado y fomentado desde su comienzo por hosteleros y comerciantes de 

la ciudad como medida de promoción turística. El Festival continúa con la tradición 

musical que ya existía en la ciudad desde finales del siglo XIX y principios de siglo XX. 

Dedicado a la música clásica, disfrutó de gran fama hasta finales de la década de los 

sesenta, recuperándose años más tarde por el Ayuntamiento de San Sebastián, más 

concretamente en el año 1979 y continuando en la actualidad. Se le considera como uno 

de los festivales de más larga duración y tradición de toda Europa. 

En 1952, hace aparición un nuevo festival, el Festival Internacional de Santander, es 

montado en la plaza Valverde, al aire libre. Conocida como plaza porticada se ha 

convertido en un fenómeno social y cultural y es uno de los acontecimientos artísticos y 

culturales más antiguos de Europa. Igualmente dedicado a la música clásica, en 1956 el 

festival se incorpora a la Asociación Europea de Festivales de Música. Desde 1991, se 

celebra en el Palacio de Festivales. 

Asimismo en el año 1952, tiene su origen la primera edición del Festival Internacional de 

Música y Danza de Granada. Las raíces del denominado como "Primer Festival de 

Música y Danza Españolas", se encuentran en los conciertos que venían celebrándose 

desde 1883 en el Palacio de Carlos V durante las fiestas de Corpus-Christi. El festival 

sigue celebrándose en la actualidad bajo el mismo nombre en el recinto de la Alhambra y 

otros lugares emblemáticos de la ciudad, con una programación basada en la música 

clásica, ballet, opera, flamenco, danza española y música contemporánea. 

A finales de la década de los cincuenta es cuando empiezan a aparecer los primeros 

grupos clasificados dentro del estilo pop rock en España. En 1954, llega un tema pionero 

en los primeros pasos del rock and roll, “rock around the clock” de Bill Haley, tema que 

revolucionaría la escena musical internacional.  

 

Debido a la situación política y social que se vivía en España, esta revolución musical 

tardó en aparecer, asentándose ya comenzada la década de los sesenta. Durante la década 
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de los cincuenta la juventud española, educada dentro de un ámbito católico y familiar, 

aún no tenía noción de los cambios que se vivían en la sociedad americana gracias a esta 

revolución musical. A pesar de la situación de la época, se empieza a vislumbrar el 

comienzo de los primeros grupos a finales de la década que hacían otro tipo de música, 

como sería el caso del Dúo Dinámico o los Pekenikes.  

 

Es a finales de la década de los cincuenta cuando aparecen las primeras figuras de la que 

se denominó como la canción ligera. 

 

El 24 de mayo de 1956, tiene lugar el primer Festival de la Canción de Eurovisión, 

basado en el concepto del festival de San Remo, en Italia. Su primera edición tuvo lugar 

en Suiza. Nació de la idea de Marcel Bezencon, de la Unión Europea de Radiodifusión, y 

su principal compromiso era estrechar lazos entre las naciones europeas y dar a conocer al 

mundo la música europea. En su primera edición, participaron siete países, (Alemania, 

Suiza, Francia, Luxemburgo, Italia, Holanda y Bélgica), aumentándose hasta los cuarenta 

ya en el siglo XXI. El debut español en el festival tendría lugar cinco años después de su 

nacimiento, en el año 1961, en Cannes (Francia), con la canción „Estando Contigo‟ 

interpretada por Conchita Bautista. Desde entonces, España participó en todas las 

ediciones del festival. 
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4.4 DECADA DE LOS SESENTA 

 

“Venid padres y madres 

de toda la tierra 

y no critiquéis 

lo que no podéis comprender 

vuestros hijos e hijas 

están fuera de vuestro control 

vuestro antiguo camino 

está envejeciendo rápidamente 

por favor salid del nuevo rumbo 

si no podéis dar una mano 

porque los tiempos están cambiando.” 

“The Times They´re A-Changin”  

Robert Zimmerman, (Bob Dylan) 

 

 

4.4.1 Contexto internacional: 

Una revolución cultural, en la cual el rock tuvo una gran influencia  entra en occidente en 

la década de los sesenta. El estilo musical ayudó a trasmitir fuera del continente 

americano los nuevos valores de liberación sexual, antirracismo y pacifismo que 

formaban parte de los nuevos ideales norteamericanos. En el cambio se genera una 

sociedad más acercada al individualismo. “No fueron necesarios acuerdos internacionales 

para difundir el rock: las coincidencias entre adolescentes de diferentes latitudes se 

gestaron a través de los armónicos que atravesaron el aire, enhebrando –a la distancia- 

deseos y frustraciones narradas en las letras de sus canciones. Asistimos a la producción 

de una territorialidad internacional en la que encontramos identificaciones entre los 

adolescentes de diversos países” (Cubides et. al, 1998:180). 

Tras la decadencia de los considerados como los primeros ídolos del rock de finales de la 

década de los cincuenta, a principios de los años sesenta la música británica acoge el rock 

and roll, empezando a popularizarse a escala mundial. El estilo empieza a convertirse en 

una música basada en la guitarra mientras que anteriormente había estado basada 

fundamentalmente en el saxofón. 

El rock se convirtió así en un fenómeno musical y cultural que se extendió por toda la 

sociedad. Con el grupo The Beatles comienza una revolución para lo conocido hasta el 

momento en el aspecto musical dirigido a las masas, para la moda y la sociedad del 
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momento. El fenómeno fue denominado “la ola inglesa” o “invasión británica”. En 

palabras de uno de los integrantes de los Beatles “Para la gente de mi edad el rock and 

roll fue una auténtica revolución”
13

. (John Lennon).  

 

En los años sesenta el rock and roll experimentó una notable evolución y desarrollo. 

Surgieron gran cantidad de bandas y estilos que supusieron un fenómeno cultural y 

musical que se extendió alrededor del mundo. Los Beatles actuaron como agente 

revolucionario trastocando todo el imaginario popular, sacaron una docena de discos en 

menos de una década y contribuyeron a marcar las pautas del desarrollo del futuro 

lenguaje pop. 

 

Según Fabio Salas: “las estructuras de poder se derrumbarán ante el empuje de la mayoría 

silenciosa. Se advienen tiempos telúricos, profundos, estelares. Nuevamente es momento 

de profecías bíblicas, sólo que esta vez no se canta a la llegada de un Mesías sino a la 

gesta épica de una multitud que entrará a influir definitivamente sobre el curso de la 

historia”. (Salas, 1998:38). 

 

Por tener unos ritmos considerados en su momento como agresivos y con un alto 

contenido erótico, a la música rock en sus inicios se la catalogó como "música del 

diablo", mientras que en los años sesenta se le calificaba de música rebelde por sus 

mensajes contestatarios frente a las instituciones tradicionales como la familia, la religión, 

el estado o la política. 

 

La música ha sido una especie de  piedra angular en la creación de algunos de los valores 

más destacados de una cultura juvenil y ha servido de vehículo para expresarlo. La 

quimera que despertó el roll and roll en los jóvenes del momento escandalizaba al 

“mundo de los adultos”, que veían la aparición de este género y todo lo que conllevaba 

social y culturalmente para los más jóvenes, no solo como un fenómeno con un gran 

ideograma sexual sino también como un comienzo de representación de capas sociales 

que hasta ese momento no habían tenido cabida.  

                                                 

13
 Frase de John Lenon, recogido de: CHAVEZ, J. (Sin fecha).La música popular 1950 – 1960 

[calameo.com]. Disponible en: http://es.calameo.com/read/0006221690a929055df9b 
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Aparece una nueva forma de ver el mundo, contraria al autoritarismo, simbolizada con la 

vestimenta, la música y las letras de las canciones escuchadas por los jóvenes de la época. 

Se alude a la libertad como un derecho propio fuera de los convencionalismos sociales y 

el rock ayuda a la creación de una ideología literaria que se expande por toda la sociedad 

occidental. Cubides alude a nuevas lógicas psíquicas: “la espectacularidad del fenómeno 

rock incluye la proliferación de productos variados (…) que forman parte de códigos 

propios (…) Estos códigos demandan nuevas lógicas psíquicas, no conocidas en etapas 

previas de crecimiento; se trataría de lógicas derivadas de procesos primarios, con calidad 

de inconsciente, ligados a la satisfacción plena y que por lo tanto se oponen a cualquier 

limitación, particularmente a aquellas que provienen de los ordenamientos sociales” 

(Cubides, 1998:182) 

 

Los jóvenes comienzan a ver al Estado como un obstáculo que coarta las libertades 

individuales y la música rock comienza a lanzar mensajes críticos hacia el poder político. 

Se comienza a transportar a través de las fronteras las ideas de liberación sexual, 

antirracismo y pacifismo de una nueva cultura americana, comenzando  una nueva etapa 

de inconformismo y revolución cultural en la que el mundo empieza a tomar conciencia 

de la defensa de las libertades individuales y surgen movimientos contra la represión 

moral, política y social. 

“La rebelión es ante todo un hecho colectivo, se ha señalado con anterioridad que sólo 

existe una liberación en el hombre: aquella que tiene que ver con su entorno social; una 

liberación en términos individuales sólo lo es en la medida en que es un elemento global 

de un cambio generalizado e irreversible. El ser humano merece la libertad por derecho 

propio”. (Salas, 1998:49-50) 

La década de los sesenta supone un periodo de cambios políticos y culturales y el rock se 

convierte en un vehículo de manifestación libertaria. Son muchos los jóvenes 

desencantados con sus líderes políticos y las represiones de la sociedad que buscan un 

cambio, y ven este cambio por primera vez representado en letras de canciones a modo 

himnos de libertad.  
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Son varios los grupos que hacen alarde del poder que les otorga su posición 

convirtiéndose en líderes de masas. El vocalista de los Rolling Stones, Mick Jagger 

declaró: "Siempre trabajamos para guiar el pensamiento y la voluntad de la gente, y la 

mayoría de las bandas hace lo mismo". (Regimbal, 1983:18). La banda The Beatles 

declararon: "Nuestra música es capaz de causar una inestabilidad emocional, un 

comportamiento patológico, incluso la rebelión y la revolución". Jimmy Hendrix afirmó: 

"Es posible hipnotizar a la gente a través de la música, y cuando llegamos al punto más 

débil de la gente, podemos predicar todo lo que queremos decir a su subconsciente..." 

(Adrian, 1993:.8).  

 

El músico británico Graham Nash, alude a que "La música pop es un medio de 

comunicación que construye el pensamiento de aquellos que la escuchan. También creo 

que los músicos, a través de la música, disfrutan de una ventaja fantástica. Podemos 

gobernar el mundo (...) tenemos el poder necesario a nuestra disposición”. (Regimbal, 

1983:18).  

 

Las tendencias eran marcadas por la gente joven y los adultos iban detrás. “La idea de una 

cultura juvenil unitaria está asociada a los movimientos hippies, la contracultura y el 

underground  americano de los años 60 y ni siquiera entonces representaba a la totalidad 

de los jóvenes occidentales o americanos. Sin embargo quedo cristalizada como una 

imagen referencial: todo un universo vital juvenil girando alrededor de la música”. (Puig, 

2007:113). 
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Durante la primera mitad de la década se diferencian dos vertientes; el beat
14

 de 

Liverpool, representado por los Beatles y el folk norteamericano
15

, con la figura de Bob 

Dylan, ambos grandes iconos de la música en su década y en las posteriores. 

Ya en los años sesenta se deja de usar el término "rock and roll" para pasar al “género 

rock “que marcaría un hito en la música de la década de los sesenta. El rock y la cultura 

que conlleva es un fenómeno complejo que ha generado grupos sociales, ideologías y 

nuevas formas estéticas y aspectos comerciales. 

Se debe puntualizar en este apartado que no existe una clasificación unitaria sobre los 

géneros musicales y que esto comporta cierta indefinición, sobre todo en la actualidad 

donde de manera constante se generan nuevas etiquetas musicales desde los medios o 

discográficas para clasificar nuevos estilos. Del rock nacen varios subgéneros y estilos 

que han ido evolucionando a lo largo del tiempo, creando a su vez nuevos subgéneros. 

Como afirma Castillo Ávila, F. (2011), la  evolución del rock ha dado origen a múltiples 

tendencias musicales, convirtiéndose en una especie de crónica de las sucesivas épocas, 

signo de identidad de las generaciones e indicador de los cambios sociales.  

Nace el “movimiento mod” liderado por grupos como The Beatles, Rolling Stones, The 

Who, The Yardbirds o The Animals. El movimiento mod (del inglés modernism, 

"modernismo") fue un movimiento musical y cultural basado en la moda y la música que 

se desarrolló en Londres (Reino Unido), a finales de la década de 1950, pero que empezó 

a coger fuerza con la aparición de todos estos grupos ya en la década de los sesenta. 

Los primeros “mods” eran de clase media y mostraban interés por las nuevas modas que 

llegaban del continente, tales como los trajes entallados italianos, y estilos musicales 

                                                 
14

 El beat es un género musical nacido en  Liverpool, Reino Unido, a comienzos de la década de los 

sesenta. El beat clásico se compone de guitarras,  bajo eléctrico y la batería. También podían contener coros 

vocales. En sus comienzos, el beat estaba representado por bandas que interpretaban temas de rock and roll 

y R&B, evolucionado hasta convertirse en un estilo propio, precursor del estilo pop. Uno de los templos 

míticos para la generación beat seria el lugar que vio nacer a la banda The Beatles, The  Cavern Club. 

 
15

 Considerada como roots music, (música de raíces), la música folk nace en Estados Unidos como una 

mezcla de varios estilos musicales, tales como el country, el blues, el gospel, la música tejana, la música de 

Sea Islands, el old-time, el jug band, la música folk de los Apalaches, , la música Tex mex, rock y la música 

autóctona de Estados Unidos. En los años 30 y 40, la primera y principal figura del Folk y de la Canción 

Protesta en los EE.UU. fue Woody Guthrie. En los años 50 destacan figuras como Joan Báez, Kingston Trio 

y Peter, Paul & Mary. En los años 60 Bob Dylan se convertiría en la principal figura de nuevo flok 

norteamericano.  

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Country
http://es.wikipedia.org/wiki/Gospel
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_de_Sea_Islands
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_de_Sea_Islands
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Old-time&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Jug_band&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Hillbilly
http://es.wikipedia.org/wiki/Tex-mex_%28m%C3%BAsica%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Americana_%28g%C3%A9nero_musical%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Americana_%28g%C3%A9nero_musical%29
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negros estadounidenses, como el modern jazz y el rhythm and blues.  La historia del rock 

siempre ha ido ligada a la rebeldía y la imagen de transgresión, vinculada tanto a la 

música como a la forma de vestir, los ideales y las formas de pensar. 

En Estados Unidos nace el surf rock
16

, cuyo máximo exponente son los Beach Boys. Bob 

Dylan, The Byrds, Simon and Garfunkel o Crosby, Stills and Nash utilizan la guitarra en 

canciones con base folk, creando así el “folk rock”. Jefferson Airplane, The Doors, Love 

o Iron Butterfly, son grupos del denominado “rock psicodélico”
17

, nacido en California. A 

mediados de la década de los sesenta surgen grupos muy innovadores como Pink Floyd, 

Traffic, Jethro Tull o Soft Machine que más tarde darían lugar al rock progresivo
18

. 

Con Frank Zappa y sus “Mothers Of Invention”, se crea una de las muestras del rock 

progresivo y sinfónico más inclasificable e iconoclasta, encontrando en el influencias de 

Edgar Varese y Stravinsky, la comedia, el rock, y referencias de la contracultura. En 1969 

Led Zeppelin publica sus dos primeros álbumes, albergando un lado más lírico del rock e 

influyendo en la escena futura a movimientos como el punk
19

  

                                                 
16

 Música surf: género musical asociado a la cultura del surf cuyos comienzos tuvieron lugar en las playas 

del sur de California. Genero instrumental con guitarras eléctricas y saxofones. Fue un género musical muy 

popular durante la primera mitad de la década de los sesenta. El considerado como pionero dentro del 

género surf rock fue Dick Dale. Una de las figuras más representativas del género fue la banda The Beach 

Boys.  

 
17

 Rock psicodélico: estilo de música rock influenciado por la cultura psicodélica, (Psicodelia, del 

inglés psychedelia, un neologismo formado a partir de las palabras griegas ψυχή, "alma", y δήλομαι, 

"manifestar". El vocablo  psicodélico fue inventado por el psicólogo británico Humphry Osmond y significa 

"que manifiesta el alma"). De esta forma, se puede considerar psicodélico los intentos de proyectar y 

potenciar el mundo interior. El estilo está asociado a la contracultura  y tuvo su auge durante los sesenta, 

sobre todo en la segunda mitad de la década, en la cual los jóvenes ayudándose de la música y el consumo 

de drogas como LSD, buscaban  vivencias propias de experiencia psicodélica, tales como sinestesia, 

alteración de la percepción del tiempo y del sentido de la identidad o empatía. Popularmente, hablar de  

psicodelia suele estar referido a modalidades artísticas, tales como la pintura o la música. El rock 

psicodélico influenció la creación del pop psicodélico y el soul psicodélico.  

 
18

 Rock progresivo, (conocido como prog rock), es un subgénero de la música rock, desarrollado a partir 

del rock psicodélico y originado en Reino Unido a finales de la década de los sesenta. Se trata de un estilo 

más elaborado que el rock que mezcla principalmente tres elementos: una construcción propia dela  música 

clásica, la libertad e instrumentación de jazz y la experimentación y vanguardismo de la música electrónica. 

 
19

 Punk: también conocido como punk rock, es un género musical dentro del rock que tuvo sus orígenes a 

finales de la década de los sesenta y tuvo su mayor auge durante los setenta. Es un estilo de rock sencillo, 

derivado del garaje rock, con guitarras amplificadas y melodías simples. A finales de la década de los 

sesenta hubo en Estados Unidos y Gran Bretaña una corriente de jóvenes que mostraron su desencanto 

hacia la música rock, considerándola comercial y poco representativa de los ideales que en sus inicios 

prodigaba y esto hizo surgir este estilo musical, acompañado de la cultura punk que se burlaba de lo 

convencionalista. 

http://es.wikipedia.org/wiki/The_Beach_Boys
http://es.wikipedia.org/wiki/The_Beach_Boys
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_rock
http://es.wikipedia.org/wiki/Psicodelia
http://es.wikipedia.org/wiki/Humphry_Osmond
http://es.wikipedia.org/wiki/Experiencia_psicod%C3%A9lica
http://es.wikipedia.org/wiki/Sinestesia
http://es.wikipedia.org/wiki/Empat%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Soul_psicod%C3%A9lico
http://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_musical
http://es.wikipedia.org/wiki/Rock
http://es.wikipedia.org/wiki/Reino_Unido
http://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_musical
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_rock
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o el rock gótico
20

. No es hasta los años setenta cuando combinando con otros géneros 

musicales se sientan las raíces de un nuevo género denominado heavy metal
21

, con grupos 

como Black Sabbath, Led Zeppelin, Deep Purple, Queen. 

En los últimos años de la década de los sesenta comenzó a verse en la sociedad un 

movimiento muy particular que fue conocido como “movimiento hippie”. El movimiento, 

se caracterizaba por las ideas de anarquía no violenta, la preocupación por el medio 

ambiente y por un rechazo general por el materialismo occidental. Se formó una cultura 

antibelicista y contestataria. 

Asociado a las ideas de contracultura y movimiento hippie, estaban el consumo de drogas 

como marihuana y LSD (dietilamida del ácido lisérgico). Defendían las ideas de amor 

libre y pacifismo. “Paz y amor” como eslogan incuestionable de un movimiento 

contracultural que nació en EEUU y se expandió por el mundo occidental.  Algunas de las 

aportaciones de este movimiento serían la liberación sexual, el vegetarianismo, la 

divulgación de las filosofías orientales y el yoga o la liberación femenina. 

Artísticamente, el estilo era la “psicodelia”, con bandas famosas en el género como Pink 

Floyd o Jefferson Airplane. El origen de este movimiento fue una reacción a grandes 

alteraciones que se produjeron después de la segunda guerra mundial en la sociedad y la 

cultura de Estados Unidos, extendiéndose después a Europa y el resto del mundo. 

En 1967 se celebró un festival musical en el Golden Gate Park de San Francisco, el 

evento se llamó Human Be-In y es considerado como el preludio al Summer of Love, 

festival que tuvo lugar también en San Francisco ese mismo año y que representó la 

celebración de ideales contraculturales y una gran concentración hippie.  

                                                 

20
 El rock gótico se desarrolló a partir del post punk británico y el glam rock de finales de los 70. Estilo 

caracterizado por sus letras oscuras e imagen fantasmagórica. En un primer momento, el género era 

conocido como "punk positivo", atribuyéndole el nombre de gótico más adelante. No se conoce 

exactamente cuándo se calificó por primera vez así al estilo musical, pero  en 1974 David Bowie describió 

como gótico su álbum Diamond Dogs y en 1979, un entrevistador se refirió a  Joy Division como gótico. 

21
 Nació en el Reino Unido a finales de los sesenta a partir de las influencias del blues y el rock psicodélico 

y la música clásica. Estilo musical basado en las escalas y los arreglos del blues, con guitarras amplificadas 

y percusión. Bandas normalmente compuestas por instrumentación de bajo, guitarra y batería. 

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Post_punk
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El final de la década de los sesenta marca el apogeo del movimiento hippie, sucediéndose 

varios festivales que congregaron multitudes. Estos festivales a su vez promovían las 

ideas de pacifismo, liberación sexual y cultura juvenil. En junio de 1967 se celebró en 

Estados Unidos, el festival de Monterey, considerado como uno de los primeros grandes 

festivales de música pop-rock al aire libre. 

Los jóvenes que participaron en este movimiento, sintieron que podían revelarse contra 

las estructuras y el modo de vida consumista, y se posicionaban contra la guerra de 

Vietnam. Los músicos tuvieron mucho que ver en la difusión de estos valores. La banda 

The Beatles dejaron como legado uno de los himnos hippies con su música “All You 

Need Is Love”. 

 

Imagina que no hay cielo, 

Es fácil si lo intentas, 

Ningún infierno debajo de nosotros, 

(...)  

Imagina que no hay países, 

No es difícil de hacer, 

Nada para matar o morir, 

Ninguna religión también, 

Imagina a toda la gente 

viviendo la vida en paz ...  

(...)  

Imagina que no hay posesiones, 

Una hermandad del hombre, 

Imagina a toda la gente 

Compartiendo todo el mundo... 

“Imagine” John Lennon.
22

 

 

 

Entrando en el final de la década de los sesenta, se produce en abril de 1968 un hecho 

histórico, la muerte de Martin Luther King, quien desarrolló una labor crucial en Estados 

Unidos al frente del Movimiento por los derechos civiles para los afro americanos, 

participando además como activista en numerosas protestas contra la Guerra de Vietnam 

y la pobreza en general. En casi todo el mundo hubo manifestaciones estudiantiles contra 

la intervención militar en Vietnam, y empezaron a producirse disturbios en algunas 

                                                 
22

 Canción publicada en el año 1971, en el álbum con el mismo nombre, Imagine. En la canción, John 

Lennon predicaba la idea de una utopía comunista en la que no existían propiedades ni religiones. Con los 

versos de la canción, Lennon defendía una imagen utópica en la que daba a ver a las generaciones más 

jóvenes la idea de “imaginar” que otro mundo era posible. 
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ciudades de EEUU liderados por grupos extremistas que luchando a favor de los de los 

derechos civiles abandonaron la postura hasta entonces no violenta del “movimiento 

hippie”.  

 

El final de esta década tan controvertida estuvo marcado por dos importantes festivales de 

rock, ambos celebrados en 1969: el de Woodstock en Nueva York, anunciado como “tres 

días de paz y amor” y el concierto gratuito de Altmont, en California. Estudiantes, 

jóvenes residentes en comunas y defensores del movimiento hippie en general acudieron 

a la cita que se dio en Woodstock, creando una de las leyendas que quedaría viva por 

siempre en la cultura musical y roquera. 

 

Durante toda esta década se viven movimientos juveniles que revindican derechos e 

ideas. Hablando de la juventud, Sergio Balardini apunta: “…la primera cuestión que 

debemos señalar, es que enfrentamos una serie de dificultades conceptuales en su 

tratamiento, que exigen trabajar sobre una faceta de tipo histórico relacionada con su 

surgimiento, porque jóvenes hubo siempre, pero juventud no, aunque parezca extraño; la 

idea de juventud está íntimamente ligada a los roles históricos de los distintos grupos 

sociales y etarios” (Balardini, 2000:11)
23

 

 

La década de los sesenta se presenta como una etapa de revolución juvenil, produciéndose 

un fenómeno disruptivo en las  relaciones sociales y culturales de los jóvenes con relación 

a la generación de sus padres. Se había producido una gran modernización que hacía que 

lo que estos jóvenes estaban viviendo se opusiera a los valores de los padres. Como Bob 

Dylan citaba en una de sus letras “la respuesta estaba en el aire”
24

. Los jóvenes 

empezaban a plantearse un mundo nuevo a través de un movimiento cultural y 

contracultural que desechaba los convencionalismos de épocas pasadas. 

Esta contraposición de valores tiene su origen en varios momentos clave para la sociedad. 

Terminada la Segunda Guerra Mundial, se lanzan las bombas atómicas contra Hiroshima 

y Nagasaki, cayendo sobre población civil; son elementos fuertísimos que producirán 

                                                 

23
 Balardini defiende en este artículo: “De los jóvenes, la juventud y las políticas de juventud”, la idea de 

que la juventud como fenómeno social, es un producto de la sociedad burguesa y capitalista y el proceso 

que surge de individualización de los sujetos.  

24
 DYLAN, Bob (1975): Blowin‟ in the wind. USA 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

161 

 

fuertes alteraciones en el campo de lo ético, lo moral, lo cultural. Todo esto hace 

tambalear una serie de principios y valores que se tenían por buenos. Muchos jóvenes en 

estos momentos empiezan a cuestionar los valores de la generación de sus padres, todo 

ello aderezado con el periodo de “macartismo”
25

 que reprimiría cualquier manifestación 

social y política.  

El “macartismo” tuvo durante la década de los cincuenta un fuerte impacto en Estados 

Unidos, dividiendo al país entre los que apoyaban al senador y la ley anticomunista y los 

artistas y cineastas de Hollywood que no querían ver mermados sus derechos y libertad de 

expresión. 

Denominado este movimiento también como la “caza de brujas”, produjo una gran 

represión a las manifestaciones culturales. “Todo lo que se haga para limitar, no importa 

en qué forma,  los derechos constitucionales del individuo, constituye un peligro para la 

libertad de todos”. (Truman, 1956:16) 

 

La década de los sesenta traería consigo mejoras económicas incrementándose la 

producción industrial. Por primera vez los jóvenes tenían dinero para gastar a su gusto, 

comenzando lo que se denominaría como el Estado de Bienestar. Al mismo tiempo, se 

producía una fuerte crisis en la institución de la “familia” por los cambios producidos en 

la sociedad y una explosión demográfica. 

La década de los sesenta está definida como una época de radicalización social, cultural y 

política. Los jóvenes cambian su manera de ver el mundo al no tener la obligación de 

vivir como adultos que antes estaba de alguna manera impuesta socialmente. Empiezan a 

ver sus propias posibilidades de manera individual, sin estar atados al núcleo familiar 

viéndose a ellos mismos como los protagonistas del cambio que está por venir, tanto 

social, como cultural y político. Los sectores populares avanzan demandando que se 

cubran sus necesidades, se producen grandes movimientos de liberación femenina y lucha 

contra la discriminación étnica.  

                                                 

25
 Periodo que se extendió entre 1947 y 1954 y cuya principal figura fue el senador republicano Joseph 

McCarthy. Durante esta etapa se sucedió una serie de persecuciones a individuos y organizaciones acusadas 

de anticomunismo. Estados unidos protagonizó una era de represión en la que artistas, intelectuales y 

cualquiera que se pronunciara en contra de los ideales comunistas era perseguido. 
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Arce (2008), en su artículo Subcultura, contracultura, tribus urbanas y culturas juveniles: 

¿homogenización o diferenciación? Expone las conclusiones de autores como (Bennett, 

2001 y Clark, 1976), quienes afirman que del descontento general de la sociedad y como 

continuación al denominado movimiento hippie, nace el concepto de “contraculture”, 

traducido al castellano como contracultura, definido como "cultura en oposición" o 

"cultura a la contra", González (2000). 

García Naharro. F. nos habla de los cambios sociales y el movimiento de contracultura 

juvenil, refiriéndose al fenómeno social de “la movida” que tendría lugar en España: 

 “Nacerá así una nueva subcultura juvenil, cuyas señas de identidad serán la 

perdida de importancia del compromiso político, la vivencia hedonista del 

presente y el culto a la apariencia, a lo estético (…) dirigido a los jóvenes 

desencantados, se caracteriza por el rechazo de la ideología y la militancia 

política, en favor de la sexualidad lo, la música, la calle y la sociedad de 

consumo.”  (García Naharro. F. 2012: 306) 

Arce (2008) expone la definición del termino contracultura que hace Villarreal: "La 

contracultura puede entenderse como aquello que se opone a toda forma de convención 

social o de conservadurismo, a todo lo establecido que permanece inmutable o 

incambiable" (Villarreal, 2000:23). Según Bennett, este término define la desilusión 

juvenil del momento frente a la sociedad en la que vivían. J. A. Ramirez la define como 

"una serie de movimientos y expresiones culturales, usualmente juveniles, colectivos, que 

rebasan, rechazan, se marginan, se enfrentan o trascienden la cultura institucional" 

(Ramirez, J. A. 1996:129). De esta forma pueden surgir subculturas en contra de los 

órdenes establecidos en cualquier sociedad.  

 

El poeta Ferlinguetti hacía alusión a que los movimientos contraculturales son cosas del 

pasado, “la contracultura ya no existe porque ha sido incorporada a la clase media y los 

medios masivos la han asimilado”, y la define como “una actitud necesaria de resistencia 

ante el sistema”. (Martínez, 2004). 
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Félix Rodríguez, en su artículo “Medios de comunicación y contracultura juvenil”, 

puntualiza los cambios sociales que se producen entre generaciones:  

 

“Mermados en poder e influencia, los adultos han ido perdiendo el principio 

de autoridad y otros valores que sustentaban el viejo orden tradicional. Se 

produce un fuerte rechazo del pasado y adquiere valor todo lo nuevo, todo lo 

que suena a moderno, a vanguardia. Si hubo un tiempo en que la gente miraba 

a sus mayores como modelo a seguir en su forma de vida, sus modales, su 

lenguaje, a partir de ahora el mimetismo cambia de dirección y son los 

mayores los que imitan y pretenden parecerse a los jóvenes.”   (Rodríguez, 

2006:7) 

 

Ruiz Aja. L. (2008) en su artículo “La Contracultura: ¿Qué fue, qué queda?”, nos habla 

de los movimientos contraculturales de la década de los sesenta y de uno de los slogans 

más simbólicos de mayo del 68, “La imaginación al poder” surgido del “movimiento 

situacionista” que formaron los grupos estudiantiles en el Mayo francés
26

. El slogan 

traspasó fronteras convirtiéndose en estandarte de los movimientos juveniles de finales de 

los sesenta, reflejando la esperanza de un cambio social a partir del cambio individual. 

Revindicaban el cambio de una sociedad obcecada en “tener” por otra más entregada a 

“ser”.  

 

Ruiz señala que los movimientos contraculturales supusieron un esfuerzo por “repensar” 

los valores de las sociedades occidentales, dando pie a la creación de maneras alternativas 

de vida. Estos movimientos juveniles proclamaban la creatividad y la búsqueda interior, 

defendiendo la necesidad del hombre de desarrollar su potencial creativo, sensitivo y 

espiritual. 

 

Estos cambios se ven cada vez más reflejados en una sociedad hasta el momento llena de 

convencionalismos, y la música actúa como un vehículo transmisor de estas ideas de vida 

                                                 
26

 Movimiento político y cultural que se desarrolló durante la primavera de 1968 en Francia. Comenzó 

como un movimiento de protestas estudiantiles y barricadas callejeras que defendían ideas izquierdistas y 

lanzaban protestas hacia los sistemas educativos y laborales, la sociedad de consumo y los valores morales 

tradicionales. 
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alternativa. Como anunciaban la banda The Beatles en su álbum Let it be, de 1970: "habrá 

una respuesta,  deja que ocurra… había un  largo y sinuoso camino que recorrer".  

En palabras del líder de la banda Grateful Dead, Jerry García, considerado como una 

figura emblema del movimiento contracultural de los sesenta "el cambio ha ocurrido ya. 

Estamos viviendo posfacto en una era posrevolucionaria en donde lo que queda por hacer 

es barrer los restos del pasado".
27

 John Sinclair, de la banda White Panthers afirmó: “el 

rock ha sido la fuerza motriz de mi vida, estuvo politizado desde que emergió en el 

espíritu de la América del Plástico" 
28

. 

En este contexto empezaría el movimiento hippie de la década de los sesenta, con el 

rechazo de los jóvenes de lo que consideran el mundo burgués, la búsqueda de una vida 

más espiritual y una gran revolución sexual. Los hippies, como respuesta condenatoria a 

una sociedad “cómoda” y “conservadora”, y en acto de repulsa, empezaron a constituirse 

en comunas libres de jerarquías. 

Los primeros festivales multitudinarios de música que se produjeron durante esta década 

fueron verdaderos centros de concentración hippie, encontrando en el rock, una manera 

extraordinaria de expresar sus valores, intentando llegar al mayor número de personas 

posible. 

La nueva música de la década de los sesenta, llena de mensajes contraculturales, se 

convirtió en un reclamo para reunirse en conciertos y festivales que acercaban a los 

jóvenes a los grupos que idolatraban. En 1967, se tuvieron lugar dos grandes citas del 

movimiento contracultural asociado con la música, el Magic Mountain Music Festival y 

el Festival Pop de Monterey. 

  

El Magic Mountain Festival tuvo lugar los días 10 y 11  de junio de 1967 en la parte sur 

del Monte Tamalpais en el condado de Marin, California. Se estima que acudieron unas 

36.000 personas a los conciertos, proclamándose como el primero de una serie de eventos 

culturales que tuvieron lugar en San Francisco. Se le llamó La Feria de fantasía por la 

                                                 

27
 Historia Del Rock'n'Roll: Los Festivales - La Década De Los 70 [sitio web]. En: 

http://www.azheavymetal.com/especiales/rock_n_roll39.php 

28
 Ibid. 
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influencia de la popular Feria de placer del Renacimiento y se convirtió en un prototipo a 

gran escala de los eventos al aire libre de la música rock que ahora son conocidos como 

festivales de rock.  El verano de 1967 llegó a ser conocido como el verano del amor. 

 

El precio de entrada  al festival era de dos Dólares y todas las ganancias fueron donadas 

al Centro Hunter de Cazadores  de Cuidado Infantil en San Francisco. La denominada 

Feria de Fantasía estaba programada en su origen para el 3 y 4 de junio, pero debido a las 

inclemencias del tiempo se retrasó una semana, ya que varios de los actos programados 

no se podían llevar a cabo. Un globo gigante con la forma de Buda daba la bienvenida a 

todos los asistentes al festival a su llegada.  El transporte fue proporcionado por "líneas de 

autobús Trans Love". 

 

El festival tuvo una gran influencia en la industria de la música, se presentaron músicos 

de todo tipo, entre los que cabe destacar “The Byrds” con Hugh Masakela a la trompeta, 

Tim Hardin, la 5 ª Dimensión, Jefferson Airplane y The Doors con su primer gran éxito 

"Light My Fire". 

 

La prensa de la época dio el visto bueno al festival, que había contado con una buena 

seguridad al no haber ocurrido peleas o disturbios que remarcar y también obtuvo un 

punto favorable en cuanto a la limpieza del evento. Para muchos comentaristas, el festival 

representó un gran y radical cambio en las preferencias musicales de la época para los 

jóvenes, surgiendo así en ese año, 1967 la denominada cultura hippie. Haciendo una 

revisión de las bandas que asistieron al evento se puede concluir  que fueron una buena 

parte del rock psicodélico de la escena en el momento.  

 

Si bien es cierto este festival no esta tan documentado como otros, como por ejemplo 

“Monterrey International Pop Festival”  que sigue siendo recordado como el evento del 

verano del amor de 1967, pero sí es considerado como el primer festival de rock de la 

historia. 

 

Monterrey International Pop festival, celebrado entre los días del 16 al 18 de junio del 

año 1967, es considerado por muchos como el precursor de Woodstoock. Se calcula que 

asistieron al festival más de 200.000 personas. La entrada por noche costaba 6,5 dólares y 

1,00 dólar la entrada a la zona de acampada. Fue celebrado en Monterrey (California), 
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bajo la dirección del publicista Derek Taylor, el productor Alan Pariser y  el integrante 

del grupo “The Mamas & the Papas”, John Philips. 

 

La gente joven viajaba a San Francisco que era considerado como el epicentro de la 

“contracultura” con la esperanza de encontrar un modo de vida alternativo, viviendo en 

armonía colectiva y desarrollando las libertades personales, considerándose todo este 

movimiento junto con el Festival de Monterrey los inicios del verano del amor de 1967. 

Los artistas tocaban de forma gratuita, y los ingresos fueron donados  la caridad. 

 

Monterrey Pop Music Festival, es considerado como el primer festival rock que se 

promovió a nivel mundial de forma masiva. El primero fue Magic Mountain, que sirvió 

de modelo a los demás festivales, como el conocidísimo Woodstoock, pero a diferencia 

de Woodstoock no tenía ánimo de lucro. Aún ahora los ingresos procedentes de 

grabaciones son para la fundación “Festival de Monterrey”. 

 

El festival fue objeto de la película documental Monterey Pop de D. A. Pennebaker y 

acabó convirtiéndose en un evento legendario recordado a lo largo de las décadas por ser 

una de las primeras grandes apariciones de Jimi Hendrix, The Who, Janis Joplin y Otis 

Redding. 

 

En el festival actuáron multitud de bandas entre las que se encontraban: The Byrds, 

Jefferson Airplane, Jimi Hendrix, The Who, Hugh Masekela, The Grateful Dead, The 

Rolling Stones, The Association, The Mamas & the Papas. Eric Burdon y The Animals 

dedicaron al festival una canción titulada "Monterey", que incluía el párrafo "I Think thay 

maybe I´m dreamin" ("Creo que tal vez estoy soñando"). Otra anécdota del festival que 

pasaría a ser un momento recordado para la historia de los festivales y del rock fue 

cuando Jimi Hendrix al acabar su actuación, golpeó su guitarra y la prendió fuego. 

También fue la primera vez que Otis Reding cantaba para un público mayoritariamente 

blanco. 

 

Si es verdad que el caso de Monterrey fue el primer gran festival multitudinario de 

música rock, pero la idea de los grandes festivales al aire libre no era nueva, como en los 

casos de Newport o Magic Mountain, pero es verdad que estos tuvieron relativamente una 
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pequeña audiencia, siendo Monterrey el esquema inicial a seguir en los grandes festivales 

de música. 

 

The Monterey International Pop Festival fue un proyecto multi-cultural que logró mezclar 

y con éxito folk, blues, jazz, soul, R & B, rock, psicodelia, pop y géneros clásicos. En este 

festival se inició la carrera de muchos músicos, que se hicieron estrellas a partir de su 

aparición en este festival, como sería el caso de Jimi Hendrix , The Who, Janis Joplin u 

Otis Redding. 

Otro acierto del festival fue el sistema de sonido que empleó, diseñado por el ingeniero 

Abe Jacob que tras el festival se convirtió en  un destacado diseñador de sonido para el 

teatro, en producciones como Jesucristo Superstar. También fue pionero en cuanto a la 

música electrónica, utilizándose uno de los primeros sintetizadores Moog de 1966. 

En el caso del Festival Pop de Newport se dan dos eventos con el mismo nombre que 

pueden llevar a confusión, hubo un primer evento llamado “Newport Pop Festival” 

celebrado en 1968 y un segundo celebrado en 1969 llamado “Newport Pop Festival 69”. 

En el primer caso el festival fue celebrado los días 3 y 4 de agosto de 1968 en Mesa 

(California), acudieron más de 100.000.  

 

El segundo evento fue anunciado en su origen con el nombre de “Newport 69”, se celebró 

del 20 al 22 de junio de 1969, en Northridge, California, y en las publicaciones 

posteriores se han referido a él con el nombre de “Newport Pop Festival 69” o solo como 

“Newport Pop Festival”, por lo cual siempre ha habido gran confusión entre los dos 

eventos. 

El festival de 1969 fue organizado por Mark Robison que contaba con 25 años de edad, 

que también fue uno de los tres promotores del festival de 1968, junto con Gary Schmidt 

de 26 años y el padre de éste, Al Schmidt. En el caso de 1968, el presupuesto para todas 

las bandas participantes no superó los 50.000 dólares, mientras que en 1969, se pagó a 

Jimi Hendrix 50.000 dólares por su participación. Una cantidad de dinero sin duda alguna 

sin precedentes hasta el momento para una banda de rock. Se estima que unas 150.000 

personas asistieron al evento de 1969, otorgándole esta cifra el estandarte de mayor 

concierto de música pop hasta el momento. 
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En pocos años, la idea del festival de rock al aire libre con varios días de duración se 

había extendido por todo el país, como una especie de gira para encontrarse con la 

contracultura. La evolución fue rápida, y cada festival era único y tenía una importante 

parte experimental. Algunos fueron objeto de documentales y películas que se emitían en 

los cines estadounidenses, generando con ello el anhelo de muchos jóvenes a asistir al 

próximo festival. Así se sucedieron desde el año 1967 hasta el final de la década decenas 

de festivales en Estados Unidos.  

Festival de Woodstock, el festival por excelencia. Festival de festivales tomado como 

referencia a lo largo de la historia por organizadores de festivales de todo el mundo. Sin 

lugar a la duda, en la comitiva de crear un trabajo basado en los grandes festivales 

musicales y su repercusión, no se debe olvidar hacer referencia a uno de los festivales 

más relevantes de la historia, que supuso un hito y un punto de referencia a la hora de 

hablar de los festivales musicales.  

El festival de Woodstock, denominado como: (Woodstock. 3 Days of Peace & Music) fue 

uno de los festivales de rock y congregación Hippie más famosos de la historia. Se realizó 

los días 15, 16, 17 y 18 de agosto de 1969. Esta multitudinaria congregación tuvo lugar en 

una granja de Bethel (Nueva York).  

El nombre de Woodstock que se le dio al festival, viene porque inicialmente estaba 

programado hacerse en el pueblo del mismo nombre, ubicado en el condado de Ulster, en 

el Estado de Nueva York. La población de este pueblo se opuso a  la celebración de dicho 

festival y un chico, llamado Sam Yasgur convenció a su padre para que se realizara el 

evento en los terrenos que la familia tenía en Sullivan Country (Nueva York). 

La imagen 1, muestra el cartel promocional de la primera edición del festival. 
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Imagen 1. Cartel promocional Woodstock 1969
29

. 

 

 

 

 

 

 

 

 

En principio el festival de Woodstock iba a ser un festival de rock más, para el cual sus 

organizadores esperaban una asistencia de unas 50.000 o 60.000 personas, pero 

ocurrieron una serie de acontecimientos a su alrededor que hicieron de ésta congregación 

algo más que un festival. 

Por aquel entonces sucedió la llegada del primer hombre a la luna, más concretamente el 

21 de julio de 1969, 24 días antes del festival de Woodstock, la guerra de Vietnam que se 

sucedió entre los años 1965-1975, la era acuariana y el resultado del mensaje promocional 

del festival. Todo esto contribuyó a generar una atmosfera social y generacional por la 

paz que cautivó a la gente y generó una necesidad de vivir la vida y escapar de la 

violencia generada por la guerra, transformando lo que se esperaba fuera un festival más 

en un icono de la historia de los festivales. 

                                                 

29
 Imagen tomada de sitio web: Matt Melis (15 de agosto de 2009). By the Time I Get to Woodstock: Peace 

& Love in Retrospect. http://consequenceofsound.net/2009/08/by-the-time-i-get-to-woodstock-peace-love-

in-retrospect/ 

 

 

http://consequenceofsound.net/author/matt-melis/
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La asistencia superó todas las estimaciones que tenían sus organizadores, se cree que 

entre 400.000 y 500.000 asistieron al festival, aunque no todas pudieron llegar. Miles de 

personas se quedaron en el camino, las vías de acceso se colapsaron y no hubo agua ni 

comida suficiente para la cantidad de gente que llegó al festival y a los alrededores. Los 

organizadores declararon gratuita la asistencia al desbordarse la afluencia de gente al 

festival, e incluso algunos de los grupos tuvieron que llegar en helicóptero ante el gran 

embotellamiento de las carreteras. 

El festival, se celebró en pleno auge del movimiento hippie y con el trasfondo político de 

la guerra del Vietnam. Esto provocó que se convirtiera en todo un canto por la paz, el 

amor y la tolerancia, como rezaba la propaganda del festival. Su éxito llevó a que se 

repitiera en cuatro ocasiones: 1979 (en el recinto del Madison Square Garden de Nueva 

York), 1989 (en el emplazamiento original de la primera edición), 1994 (en Saugerties, 

NY) y 1999 (en Rome, NY), pero el de 1969 es el Woodstock por antonomasia. 

Woodstock es considerado uno de los mejores festivales de música y arte de la historia y 

sin lugar a dudas el punto de referencia para las siguientes generaciones de festivales. La 

entrada costaba 18 dólares americanos de la época para los 3 días. 

Como se muestra en la Imagen 2, más tarde se realizó el famoso documental Woodstock 

(Woodstock. 3 Days of Peace & Music) sobre este concierto, dirigido por Michael 

Wadleigh y editado y montado entre otros por Martin Scorsese. Fue estrenado en 1970 y 

ganó el Premio Oscar al mejor documental. La película ha recibido el título de 

"culturalmente significativa" por la Biblioteca del Congreso de los Estados Unidos y 

seleccionada para su conservación en el National Film Registry. 
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Imagen 2. Documental Woodstock (Woodstock. 3 Days of Peace & Music)
30

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En el año 2009 se estrenó la película Taking Woodstock, dirigida por Ang Lee en la que 

se recrea la organización del concierto desde la figura de Sam Yasgur. 

Lo llamaron "La nación Woodstock", y aun ahora, más  de 40 años después hay gente que 

se identifica con lo que vieron como un movimiento tan importante como el resto de 

decisiones políticas que afectaron a sus vidas, sintiendo Woodstock como algo parecido 

al patriotismo, algo difícil de definir, el amor hacia algo intangible, al todo que engloba lo 

que es la cultura y que les representa.  

Muchos de los que allí actuaron, se convirtieron en verdaderas leyendas de la música, 

entre cartel estaban: Creedence Clearwater Revival, Jefferson Airplane, The Who, Blood, 

Sweat & Tears, The Grateful Dead, Ravi Shankar y Joe Cocker. Sin olvidar las 

actuaciones de Janis Joplin y Jimi Hendrix. 

El segundo día del concierto, Janis cantó diez de sus canciones, entre ellas las célebres 

'Piece Of My Heart' y 'To Love Somebody'. Falleció un año después del festival a causa 

                                                 

30
 Imagen tomada de sitio web:Tinerguia (25 de agosto de 2009).Woodstock inicia el ciclo Sympathy for 

the rock. En: http://www.tinerguia.com/2009/08/25/woodstock-inicia-el-ciclo-sympathy-for-the-rock.html  
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de una sobredosis de heroína, contando tan solo con 27 años de edad. La misma situación 

se produjo con Jimi Hendrix, muriendo al igual que Janis un año después, en 1970 por la 

misma causa, considerado uno de los mejores guitarristas, cerró el festival de Woodstock. 

El festival tuvo una gran repercusión en los medios y en la escena musical. Contemplado 

como uno de los más significativos sucesos sociológicos y políticos del siglo. Un 

fragmento de NO-DO de 1969 aludía así al festival de Woodstock
31

: 

“La imaginación soñó nuevas formas de vida, de expansión, de convivencia, 

de expresión, de hacer aflorar las sensaciones. Se buscó en todos los lados, 

hubo un retorno a la naturaleza, el paraíso perdido por Adán y Eva, se 

inventaron caminos supuestamente no recorridos y muchos encontraron la 

felicidad en el grupo.” 

 

El reportaje de "Informe Semanal" realizado en 1979 con motivo del décimo aniversario 

de la celebración del festival musical de Woodstock relataba: 

“Para muchos de los asistentes a Woodstock que se mojaron bajo la lluvia y 

patinaron en los grandes barrizales, el rock era algo más que música, era una 

liberación de la misma categoría que el sexo o la droga, desde un punto de 

vista musical el rock era la contestación a la música estándar comercial, los 

músicos de rock según su misma filosofía eran algo así como los padres 

espirituales, llegando a ser una especie de Mesías cuando se trata de grandes 

ídolos como Bob Dylan.”
32

 

El activista social, escritor y político Abbie Hoffman coloca al festival como el punto de 

partida de una nueva América, el nacimiento de una nación, la de Woodstock surgida de 

las semillas del festival de la hermandad. 

                                                 

31 Rtve (2009). Fragmento del NO-DO de 1969 alusivo al festival de Woodstock [Video]. Disponible en: 

http://www.rtve.es/alacarta/videos/fue-noticia-en-el-archivo-de-rtve/woodstock-no-do-1969/546133/ 

 

32
 Rtve (2009). Reportaje de "Informe Semanal" realizado en 1979 con motivo del décimo aniversario de la 

celebración del festival musical de Woodstock [Video]. Disponible en: 

http://www.rtve.es/alacarta/videos/musica-en-el-archivo-de-rtve/decimo-aniversario-del-festival-

woodstock/545807/ 

 

 

http://www.rtve.es/alacarta/videos/fue-noticia-en-el-archivo-de-rtve/woodstock-no-do-1969/546133/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/musica-en-el-archivo-de-rtve/decimo-aniversario-del-festival-woodstock/545807/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/musica-en-el-archivo-de-rtve/decimo-aniversario-del-festival-woodstock/545807/
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Woodstock se convirtió en el icono de una generación de estadounidenses que estaba 

harta de guerras e intentaban hacer de su estandarte la paz y el amor tomándolo como una 

forma de vida. La mayoría de la gente que asistió al festival era “hippie”, y se 

proclamaban en contra de la guerra de Vietnam. Jimi Hendrix tocó el himno 

estadounidense solamente con una guitarra eléctrica como signo de protesta a los 

comportamientos bélicos del gobierno. Sus ideales eran, el pacifismo, el amor libre, la 

vida en comunas, el ecologismo y el amor por la música y las artes.  
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4.4.2    Antecedentes y principales festivales en España en la década de 

los sesenta 

 

Contexto económico y social 

 

Durante la década de los sesenta, Europa se encuentra en un periodo de recuperación de la 

posguerra, denominándose el transcurso de los años 1945-1975 como “los 30 años 

gloriosos”, durante los cuales se produjo una reconstrucción y expansión económica y 

social.  

 

España, en plena etapa franquista comienza un proceso de modernización con la ambición 

de integrarse en la Comunidad Europea. España comienza una época de bienestar con el 

aumento del poder adquisitivo  y la creación de una nueva clase media. En 1959 se crea el 

Plan de Estabilización, que representa un marco normativo que integra una serie de 

medidas y disposiciones para pasar de una economía autárquica, con un mercado de 

producción exclusivamente nacional hacia la búsqueda de expansión a mercados 

internacionales. A todo esto se le une el denominado “boom turístico”, con la llegada 

masiva de turistas, abriendo las fronteras del país al exterior e incorporando las nuevas 

modas y estilos de vida de los homólogos europeos. 

 

En el ámbito cultural, con la llegada del franquismo, cuya ideología se basaba en los 

valores tradicionales, el nacionalismo y el catolicismo, apareció la represión hacia 

cualquier actividad cultural con el consecuente exilio masivo de artistas e intelectuales, 

como sería el caso de Pablo Picasso, Pau Casals, Ortega y Gasset o Severo Ochoa, entre 

otros. 

 

“En el mundo cultural de los años 60, que disfrutaba de ese grado de 

tolerancia, propio del autoritarismo tecnocrático y de las prácticas de la 

dictablanda que había adoptado el Régimen en esta etapa, apareció la 

subcultura de la evasión. La cual vivía de la literatura rosa de kiosco; las 

novelas policíacas; las fotonovelas; los folclóricos –Juanito Valderrama, 

Antonio Molina, Juanita Reina- y las tonadilleras –Imperio Argentina, 

Estrellita Castro, Lola Flores, Conchita Piquer, Juanita Reina etc.-. Sin olvidar 
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el fútbol, que había desplazado a los toros en la predilección popular, a pesar 

de los saltos de la rana del Cordobés y que había convertido esa fastuosa 

exhibición colectiva de fuerza y destreza, a la que las quinielas abrían una 

ventana hacia el sueño millonario, en la palestra donde se enfrentaban las 

orgullosas identidades regionales y nacional como compensación al 

desvalimiento individual, consecuencia de una opresión que continuaba 

siendo insoportable”. Discurso de investidura como Doctor Honoris Causa 

del Profesor Doctor D. José Vidal-Beneyto (p.31) 

 

Si bien, la ideología política propia del franquismo, se mantiene mientras se produce un 

desarrollo económico a lo largo de toda la década, las libertades propias de una sociedad 

de consumo van creciendo y la llegada masiva de turistas a las costas españolas, 

contribuye a los cambios de mentalidad paulatinos. 

Los años sesenta, son una época de florecimiento cultural a nivel internacional, surgiendo 

nuevos estilos musicales que traspasaron fronteras y comenzando una época de expansión 

turística. La música procedente de fuera del territorio nacional estimula a los jóvenes 

españoles y se produce una ruptura generacional con los gustos musicales anteriores. A 

esta nueva música se la empieza a denominar como “música moderna” “ye-ye”
33

 o 

“música pop”. 

Ya en la década de los cincuenta surgen grupos en España imitadores de los modelos 

extranjeros, pero es a partir de la década de los sesenta cuando se comienza a hacer 

evidente la eclosión de la música pop. 

Los medios de comunicación contribuyen a la inmersión de la “música moderna” en el 

territorio nacional, como sería el caso del programa radiofónico Caravana Musical, que 

comenzó su emisión en 1960, retransmitiendo música americana rock. En 1963, tras el 

éxito del anterior, la cadena SER crea El Gran Musical, que lanza a las ondas los últimos 

éxitos nacionales y extranjeros.  

                                                 
33

 La música yé-yé es un estilo de música pop, popularizado en Francia, España y Latinoamérica durante la 

década de los sesenta. El género tiene influencias del soul, el rhythm & blues y el pop. El movimiento ye-

ye supuso una revolución con cambios en la cultura musical española y en muchos otros aspectos. La 

cultura pop se convirtió en un estilo de vida, una manera de actuar ante los cambios sociales, una forma de 

vestir y un gusto por la música denominada como moderna. 

 

http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_pop
http://es.wikipedia.org/wiki/Francia
http://es.wikipedia.org/wiki/Espa%C3%B1a
http://es.wikipedia.org/wiki/Latinoamerica
http://es.wikipedia.org/wiki/Soul
http://es.wikipedia.org/wiki/Rhythm_%26_blues
http://es.wikipedia.org/wiki/Pop
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En televisión, el programa Escala en Hi-fi, hacía play back con los últimos éxitos del 

momento. Entre las revistas dedicadas a la música del momento, se pueden destacar: 

Discóbolo (1962-1971), Fonorama (1963-1968) y Fans (1965-1967). 

La prensa musical, dedicaba sus páginas a los cantantes de moda, reportajes, entrevistas, 

listas de éxitos y festivales de música, que junto con los programas de radio y televisión, 

contribuyeron a la inclusión de la música ye-ye de Francia, el Beat británico o el rock 

americano. 

Ye-Ye fue un término tomado del francés, con su origen en la trascripción fonética del 

inglés "yeah-yeah", (yes), expresión que se solía intercalar en las canciones, aunque estas 

estuvieran escritas en francés. La expresión se utilizaba para denominar el tipo de música 

pop de ritmo acelerado. En Francia, se produce una rauda difusión de la música moderna 

francesa. Según el sociólogo Edgar Morin, existía una relación entre los jóvenes ye-ye y 

la revista Salut Les Copains (1962) que anunció el concierto organizado como 

celebración de la salida del Tour de Francia, al que asistieron más de 100.000 personas. 

 En los artículos publicados en Le Monde por Edgar Morin, se hace referencia a una 

nueva generación, que el identifica como “teenagers” (señalando a los jóvenes entre 13 y 

19 años) denominada “generación ye-ye”.  

En España, la moda ye-ye se propagó rápidamente. La cantante y actriz Concha Velasco, 

lanza el estilo en la película La chica ye-yé, de 1965, aunque hubo éxitos anteriores de 

cantantes femeninas como los de Karina (1963). Ser ye-ye, era sinónimo de ser joven y 

moderno. En la película Megatón ye-ye, se refleja el deseo de independencia de los 

jóvenes con respecto a los adultos. 

El gran éxito de los Beatles y de otros grupos anglosajones impulsó el inglés como 

idioma por excelencia de la música. El periodista José María Iñigo afirmaba, “en los 

sesenta el inglés se convirtió en la lengua franca de la modernidad” (Iñigo, 2004:28). 

Todas estas tendencias musicales traspasando las fronteras españolas, contribuyen a la 

modernización de las costumbres de los jóvenes españoles, que empiezan a sentirse más 

cercanos a Europa y América. En la cita de José María Iñigo “la música y la moda fueron 

claves para que España compartiera la modernidad en la que llevaba ya instalada unos 
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años antes el resto de Europa occidental. Si política y económicamente España avanzaba 

con retraso, en música estuvimos a la última desde el primer momento” (Iñigo, 2004:39). 

Esta revolución musical cuyo preludio fueran los Beatles hizo que muchos grupos 

españoles siguieran sus pasos, introduciendo el “beat”
34

 británico en España. Sería el caso 

de grupos como Los Pekenikes, Los Salvajes, Los Mustang, Los Estudiantes o Los 

Brincos. 

El Dúo Dinámico, es considerado como “los primeros ídolos de la juventud española”. 

Comenzaron haciendo versiones de éxitos americanos, actuando en la radio y en salas de 

fiestas, lanzando sus propios temas en 1960. En 1961 obtuvieron el segundo puesto en el 

Festival de Benidorm y ganaron en primer premio del Festival del Mediterráneo en 1966 

con la canción “Como ayer”. Fueron los Pioneros en España en utilizar su atuendo como 

una seña de identidad, emulando a los cantantes norteamericanos. 

Los nuevos estilos de música irrumpieron en el territorio nacional en la década de los 

sesenta, difundiéndose con rapidez a pesar de la falta de libertades y el retraso económico 

de España en aquellos momentos. Los medios de comunicación contribuyeron en gran 

medida a su rápida expansión haciendo de la música una forma de expresión de la 

juventud que a lo largo de la década se manifestaría además de a través de la música, con 

la manera de vestir y de pensar. 

 

 

 

 

 

                                                 

34
 El término Beat se utilizó en los años cincuenta para definir un movimiento cultural y social llamado 

generación beat. El fenómeno cultural defendía los ideales de libertad sexual, la filosofía oriental, el uso de 

drogas y el rechazo hacia los valores convencionales de la sociedad americana. La música Beat es un 

género cuyos principios tuvieron lugar en Liverpool, (Reino Unido), a principios de la década de los 

sesenta. La instrumentación utilizada por las bandas de este estilo eran la guitarra eléctrica, el bajo eléctrico 

y la batería. Entre las bandas más importantes del género se encontraban The Hollies, The Monkees o The 

Zombies. 

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Reino_Unido
http://es.wikipedia.org/wiki/Guitarra_el%C3%A9ctrica
http://es.wikipedia.org/wiki/Bajo_el%C3%A9ctrico
http://es.wikipedia.org/wiki/Bater%C3%ADa_%28instrumento_musical%29
http://es.wikipedia.org/wiki/The_Monkees
http://es.wikipedia.org/wiki/The_Zombies
http://es.wikipedia.org/wiki/The_Zombies
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Festivales españoles en la década de los sesenta 

Durante la década de los sesenta surgirían en España varios festivales dedicados a la 

denominada “canción ligera”
35

. Los festivales que más repercusión tuvieron serian el 

Festival de la Canción Mediterránea y el Festival de Benidorm, con una intención 

claramente turística, una gran infraestructura turística como apoyo y una gran repercusión 

mediática, pero no serían los únicos de la época. Entre los festivales más representativos 

de la década de los sesenta en España se encuentran: 

Festival de la canción de Benidorm: comenzó celebrando una primera edición en 1959, 

en un intento de lanzar a Benidorm como enclave turístico, e inspirándose en el éxito del 

Festival de San Remo, en Italia.  

Figura 3. Cartel promocional primera edición del Festival de la canción de Benidorm
36

. 

 

 

 

 

 

 

 

Sentaron las bases del concurso, el escritor y periodista Carlos Villacorta, el alcalde de la 

ciudad, Pedro Zaragoza Orts y Teodoro Delgado Pomata. Muchas de las canciones 

representadas en este certamen cosecharon éxitos en el futuro. En su segunda edición, la 

                                                 

35
 Canción ligera: genero de música popular caracterizado por instrumentaciones suaves y simples con un 

carácter melodioso. 

36
 Imagen tomada de [guateque.net]. Disponible en: http://www.guateque.net/festivalbenidorm.htm 
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televisión se encargó de distribuir el festival y se empezó a rodar la película Festival de 

Benidorm en ese mismo año 1960, estrenándose un año después. Este festival sería el 

preludio de muchos festivales similares que surgirían a continuación. 

Festival de la Canción del Mediterráneo: su primera edición tuvo lugar en el mes de 

septiembre de 1959, impulsado al igual que el Festival de la Canción de Benidorm por el 

éxito del Festival de San Remo, cuyo comienzo tuvo lugar en 1951, pretendía servir de 

vía de difusión de la música española al resto del mundo. Se celebraba anualmente 

coincidiendo con las fiestas de la Mercè, en Barcelona. En el festival participaron además 

de España, Argelia, Chipre, Egipto, Francia, Grecia, Israel, Italia, Malta y Mónaco. Se 

celebró durante nueve ediciones, hasta el año 1967. 

Festival de la Melodía de Costa Verde: Comenzó a finales de los años cincuenta, 

celebrando convocatorias no musicales, pero es a partir de 1960 cuando se establece 

como festival de la canción. Se celebró anualmente durante los veranos en Gijón hasta 

1963. En él se hicieron populares canciones como “Somos jóvenes” o “A tu vera”. 

Festival Hispano-Portugués de Aranda de Duero: Su primera convocatoria tuvo lugar 

en el año 1960, celebrándose anualmente hasta 1970. La participación se limitaba a 

autores españoles y portugueses y servía como muestra de las buenas relaciones entre los 

dos países. El festival se celebró en Aranda de Duero y en alguna ocasión en Oporto. A 

partir de 1962, fue retransmitido por Televisión Española, aprovechando a su vez para 

hacer campaña turística de la ciudad de Aranda. 

Certamen de la Canción de Madrid: En pleno “boom festivalero”, para intentar 

reproducir el éxito de los festivales Benidorm y del Mediterráneo, Madrid celebra en 

1961 el primer Certamen de la Canción de Madrid con escaso éxito, haciendo una 

segunda y última edición en 1963. 

Festival Internacional de la Canción de Mallorca: Sería el certamen con más 

repercusión en los medios, después del Festival de Benidorm y el Festival de la Canción 

del Mediterráneo. Celebro su primera edición en el año 1964 con un claro propósito de 

proyectar la isla como el escenario turístico ideal en pleno “boom turístico”. En el primer 

certamen del festival, eran varias las canciones que contenían títulos y letras aludiendo a 
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la isla, sirviendo de promoción, como: Verano en Palma de Mallorca, Mallorca y tú o 

Noches de Palma. 

Festival de la Canción Menorquina: en el mismo año que comenzó el Festival 

Internacional de la Canción de Mallorca, debuta este Festival en la isla de Menorca, con 

una escasa repercusión mediática, el Festival realizaría su última edición en el año 1967. 

Festival Hispano-Portugués de la Canción del Miño: Celebrado anualmente desde 

1965 hasta 1971, en Orense. Reunía a cantantes de la escena española y portuguesa. 

Festival del Atlántico: Sumándose al “boom festivalero” del momento, nace en el año 

1966 en Santa Cruz de Tenerife, al igual que los demás, en un intento de promocionar las 

Islas Canarias como destino turístico, con canciones promociónales como Luna de Miel 

en Tenerife o En Canarias.x 

Festival Internacional de la Canción de Málaga- Costa del Sol: En su tentativa 

promocional, la ciudad de Málaga lanza su propio festival en el año 1968. En la edición 

de 1971 concursaron los componentes masculinos del famoso grupo ABBA. 

Festival Internacional de la Canción de Barcelona: Sucesor del Festival de la Canción 

Mediterránea. En 1968 el Ayuntamiento de Barcelona celebró su primera convocatoria. 

Hubo otros festivales dedicados a la canción que surgirían a lo largo de la década de los 

sesenta y principios de los setenta surgidos de esta “moda festivalera”, que intentaron 

hacerse un hueco en el mundo de la música y hacer promoción de las respectivas ciudades 

donde tenían lugar. Algunos ejemplos serían el Festival de la Canción de Alcobendas, 

Melilla, Oropesa del Mar, Montijo o Sanlúcar de Barrameda.  

El circo Price: La difusión del rock en España, estuvo fuertemente ligada a los festivales 

de música moderna. En Noviembre de 1962 nacen las matinales del Price, (Price Music 

Hall). Festival donde se daba cabida a la denominada música moderna. Se celebraban en 

la Plaza del Rey, los domingos por la mañana, con un aforo para 2.200 espectadores. El 

primer concierto tuvo lugar el 18 de Noviembre de 1962, anunciándose como “un 

espectáculo de juventud para los jóvenes amantes de la música de nuestro tiempo” en los 

carteles publicitarios.  Estas matinales del rock tuvieron un gran impacto en los medios de 

comunicación. 
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El (n
o
 27, 8 de diciembre de 1962) de la revista Triunfo dedicó un reportaje a los 

conciertos del Circo Price aludiendo al entusiasmo que estaban provocando en los más 

jóvenes: “El espectáculo, habitual en otras capitales europeas, de desenfreno e 

incondicional devoción por los ritmos nuevos, se ha visto en su propia salsa en el recinto 

teatral madrileño. Los jóvenes han respondido al ritmo que electriza hoy día a todo el 

mundo” (Triunfo, n
o
 27, p. 15). 

El 17 de diciembre de 1962, una vez finalizada la tercera sesión de las matinales del Price 

fue publicado en el diario Madrid un artículo, que rezaba: "Desde hace algún tiempo, el 

madrileño Circo Price dedica una mañana de domingo cada quince días a la música de 

jazz, y con bastante éxito, puesto que el aforo del local se ve repleto. Twist, rock, 

madíson, todo el ritmo moderno tiene cabida en estos programas, que los espectadores 

siguen con un entusiasmo realmente extraordinario, agitándose en sus asientos como si 

bailaran al compás de los instrumentos musicales. Hemos sacado de estas sesiones una 

conclusión importante: los conjuntos españoles de música de jazz no tienen nada que 

envidiar a los extranjeros. En suma, podemos estar orgullosos."
37

 

Las matinales del Price tuvieron una gran repercusión en los jóvenes y comenzaron a 

aparecer comentarios negativos sobre el Festival en diversos medios de comunicación.  

 “La butaca es como una cárcel para estos muchachos que necesitan moverse, bailar el 

Twist, gritar, aplaudir […] Se levantan, chillan, marcan unos compases, se vuelven a 

sentar; silban cuando un número les gusta […] ¿Dónde vamos a parar? Los chicos se 

suben por las paredes, mientras les dejan, claro. Quieren más, más… […] Los dos mil 

muchachos salen tarareando Speedy Gonzalez”. (Triunfo, n
o
 27, p. 25) 

El martes 26 de febrero de 1963, dos días después de la séptima sesión, en el diario 

Pueblo se publicaba una fotografía con jóvenes asistentes al festival bailando en la calle, 

con el título: "Twist en las calles de Madrid", y el texto del artículo manifestaba:  

"Sobre el asfalto, en la acera, a la intemperie en plena calle, bajo la lluvia, 

estos jóvenes bailan el ritmo de nuestro tiempo: el twist; esta histeria colectiva 

no se ha producido en Londres ni en Estocolmo. Acontece en Madrid y a las 

                                                 
37

 Diario Madrid. (17 de diciembre de 1962), recogido de: El circo Price y sus matinales [losteenboys.com] 

en: http://www.losteenboys.com/circoprice.html 
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dos de la tarde del pasado domingo. No ha sido una escena única e insólita la 

que ha captado el fotógrafo. Se repite cada día festivo tras las sesiones de 

ritmos modernos que con gran éxito de público se celebran en nuestra capital. 

Miles de jóvenes, tras haber soportado dos horas o más de guitarra eléctrica, 

batería y canciones en inglés, inician al ritmo del twist en su vuelta a casa. 

¿Quiénes son estos muchachos? No creemos que sean universitarios. No 

creemos que sean jóvenes obreros. ¿Dónde puedes ubicar a estos chicos? ¿De 

dónde salen? ¿A qué se dedican? Unas preguntas que nos hacemos sin más 

afán que entender a este sector de la juventud."
38

 

Las críticas hacia el festival, se fueron sucediendo concluyendo a principios de 1964, tras 

quince sesiones, con la prohibición de las matinales por la Dirección General de 

Seguridad, sin margen para recursos. 

Festival para la juventud: En el Palacio Municipal de los Deportes de Barcelona, tuvo 

lugar el denominado “Festival para la juventud”, con Luis Arribas Castro como maestro 

de ceremonias, creador del programa radiofónico Europa Musical. Actuaron en este 

festival los grupos del momento: Los Gatos Negros, Lone Star, Salvajes, Dúo Dinámico, 

Jóvenes, Bravos, Sirex y Los Brincos. 

Festival de los ídolos: El 19 de mayo de 1966, se celebró el festival de los ídolos, en el 

palacio de los deportes de Madrid. Después del aluvión de festivales dedicados a la 

canción que surgirían a lo largo de la primera mitad de la década de los sesenta, nacerían 

los primeros  festivales dedicados a los grupos celebrados en España. Tras una votación 

con un amplio despliegue de publicidad en los medios de comunicación, patrocinado por 

los grandes almacenes El Corte Inglés, los cinco grupos votados como los más populares 

del territorio nacional, sin contar esta vez con solistas: Los Bravos, Los Mustang, Los 

Brincos, Los Sirex y Los Relámpagos. Los grupos accedieron al Palacio de los Deportes a 

bordo de un cadillac distinto cada uno, a uno de los cinco escenarios allí dispuestos, e 

interpretarían entre 8 y 10 canciones por grupo. El espectáculo fue presentado por Tomás 

Martín Blanco y contó con una escenografía muy lujosa, con una puesta en escena muy 

“norteamericana” que reunió unos  15.000 asistentes. 

                                                 
38

Diario Pueblo. (26 de febrero de 1963),  Twist en las calles de Madrid [losteenboys.com]. Recogido de 

http://www.losteenboys.com/circoprice.html 
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4.5 DÉCADA DE LOS SETENTA 

4.5.1 Contexto internacional 

 

Al principio fue solo bailar, todos alrededor de un reloj, 

pero nadie supo adivinar, que sería el idioma mejor. 

Por la imagen que nos dio, 

¡Larga vida al Rock and Roll! 

Cuando oigo tocar Rock and Roll, yo me olvido del mundo exterior, 

siento todo y es todo mejor, la energía me va al corazón. 

Por la marcha que nos dio, 

¡Larga vida al Rock and Roll! 

Cuando quiero decir rebelión, en nombre de mi generación, 

simplemente digo Rock and Roll y mi gente me entiende mejor. 

Tú que piensas que ya se acabó, manifiestas un claro desdén, 

por lo que el Rock and Roll representa, más que no morirá, ¡apuesta! 

Cuando quiero decir rebelión, en nombre de mi generación, 

simplemente digo Rock and Roll y mi gente me entiende mejor. 

Larga vida al Rock & Roll (Barón Rojo) 

Los años setenta del pasado siglo XX, son considerados como una de las grandes décadas 

de la historia de la música, empezarían con la muerte de dos grandes símbolos de la 

escena musical de la época, Jimi Hendrix y Janis Joplin, ambos fallecidos por sobredosis. 

Como características generales de la década, la vida política se ve dominada por los 

conflictos árabes-israelís y la etapa final de la guerra de Vietnam. En España, el 

presidente del gobierno Luis Carrero Blanco es asesinado por la banda terrorista ETA y 

muere Francisco Franco, acabando así con la dictadura militar en la mitad de la década y 

dando paso a la época de transición en España. 

Algunos sociólogos de la American Chicago School realizan "una serie de estudios 

basados en investigaciones de su propia ciudad, los cuales han sido reconocidos 

ampliamente como el inicio de los primeros estudios urbanos modernos y como el cuerpo 

de investigación social más importante" (Hannerz, 1982:30). De todos estos trabajos 

surgirían valiosos estudios sobre cultura juvenil, con autores como: (Thrasher, 1963; 

Wirth, 1960; Foote, 1993; etc.). 
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Años más tarde en el Birmingham Centre for Contemporar y Cultural Studies (CCCS), el 

sociólogo Dick Hedbige y el teórico cultural  Stuart Hall proponen un nuevo modelo para 

estudiar a los jóvenes a través del término “subcultura”, entendiendo el termino como la 

resistencia juvenil de la clase trabajadora. En el libro, Resistence Throught Rituals, Hall 

expone las manifestaciones juveniles durante la posguerra en Inglaterra, llegando a varias 

conclusiones: 

 

La “subcultura” puede definirse como una oposición social de la clase trabajadora. Desde 

una visión marxista, se ve a estos jóvenes como un producto de masa media, denominado 

como “teenager consumer”, donde los jóvenes se van apropiando de los productos 

provenientes del mercado, incluyendo todo lo referente a la música. Denominado todo 

esto como una relación dialéctica entre los jóvenes y la industria del mercado. (Hall y 

Jefferson, 2005). 

 

Por otro lado, en el libro Subcultura: el significado del estilo, escrito por Dick Hedbige 

(2002), realiza un estudio sobre el término Subcultura y la relación entre aquellas 

subculturas que surgieron desde la posguerra como los “punks”
39

, “skinheads”
40

, los 

“teddy boys”
41

 o los “mods”. 

 

                                                 
39

 Movimiento contracultural que surgió en el Reino Unido en los años 70 como protesta de la juventud 

urbana ante el convencionalismo de la sociedad y la crisis económica, que se manifestó principalmente en 

lo musical y que se caracteriza por la defensa de una indumentaria estrafalaria y poco convencional (ropa 

desgastada y ajustada, botas, pelo teñido, crestas) y, en algunos casos, por la exaltación de la violencia. 

40
 El término “skinheads significa cabezas rapadas y es utilizado para denominar a los miembros de un 

movimiento juvenil originado en Gran Bretaña descendiente del movimiento mod. La radicalizaron del 

movimiento mod, con una estética y una actitud más agresiva da lugar a lo que se conoció como hard-mods, 

que vestían con ropa más práctica e identificada con la clase obrera, como botas de trabajo o tirantes y el 

pelo más corto. Los grupos de hard-mods reciben nombres como noheads o baldheads, hasta finales de los 

60 cuando empiezan a ser conocidos como skinheads. 

41
 Subcultura cuyo inicio tiene lugar en Inglaterra en la década de los 50. Los Teddy Boy se caracterizaban 

por usar vestimentas inspiradas en los dandies de la época eduardiana, (corbatas, zapatos estilo creepers, 

pantalones estrechos y chaquetas y blazers utilizados en la época de Edward VII). Los Teddy boys son 

considerados como una de las primeras subculturas juveniles en emerger en la etapa de la post guerra.  

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Subcultura
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Para Hedbige la subcultura es el desafío a la hegemonía, los integrantes de las 

denominadas subculturas rechazan la cultura dominante mediante sus ropas, expresiones 

y manifestaciones 

 

La década de los setenta comienza con varios acontecimientos que pasarían a formar 

parte de la historia musical. Paul McCartney anuncia su separación del grupo The 

Beatles, y Jim Morrison, uno de los iconos del rock, cantante de The Doors muere en 

1971, también por sobredosis. Con la frase, incluida en la canción God, de John Lennon 

“El sueño ha terminado", se da por empezada una nueva etapa en la historia del rock. En 

la década de los setenta, el rock experimentaría una gran masificación, con grupos como 

Led Zeppelin The Rolling Stones y Pink Floyd. 

 

Bennett Berger describe en los comienzos de la década, las influencias de las sociedades 

consumistas en los ambientes juveniles y el nacimiento de subculturas, donde la manera 

de ingresar de los jóvenes al mundo adulto, no pasaba necesariamente por la inserción en 

el mundo laboral o la reproducción del ejemplo paterno con la creación de una familia. Se 

implantó así en la década de los setenta una nueva “forma de vida” que no tenía 

necesariamente que seguir con lo anterior. Muñoz y Muñoz (2008) hablan de un futuro 

pluridimensional para los jóvenes, en el que los modelos explicativos y hegemónicos 

adultos ya no tienen cabida y proliferan más los enigmas que las soluciones. De esta 

forma, los jóvenes tienen visiones utópicas del futuro contrarias a la supervivencia basada 

en la sociedad del trabajo, lo que da paso a una sociedad del riesgo en la que los jóvenes 

se sienten vulnerables y como respuesta buscan el auto-cuidado.  

 

Haciendo alusión a la música como forma de vida Frith señalaba que: "Nosotros 

absorbemos canciones en nuestras propias vidas y ritmos en nuestros propios cuerpos” 

Frith (1987: 139). Jean-Marie Seca (2004) elaboró un estudio sobre la protesta y rebeldía 

juvenil en los suburbios de Paris, relacionándolo con las prácticas musicales alternativas.  

 

Según Hedbige (2002), el estilo representa una forma de rechazo, en la que determinados 

objetos se convierten en símbolos de identidad, que principalmente buscan diferenciarse 

de la cultura parental y dominante. “Si la sociedad demanda que estén bajo constante 

vigilancia, ellos se expondrán a sí mismos (...), si demanda que sean consumidores, ellos 

podrían consumirse a sí mismos como objetos fetiches (...), si la sociedad localiza el 
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cuerpo de la juventud en los espacios de lo doméstico, el consumo y la educación (...), 

entonces ellos podrían construir sus propios lugares en los espacios de transición entre 

esas instituciones: en las calles.” (Grossberg 1992: 178-179) 

 

Turner (1974, 1982, 1988), estudió el estado liminar de los rituales, que en la sociedad 

tendía a ser característico de los grupos al margen de la estructura social, incluyendo al 

movimiento hippie como un ejemplo. Dolto (1992), se refirió a la adolescencia después 

de la década de los cincuenta como un estado de conciencia o experiencia filosófica. “la 

juventud va a comenzar a celebrarse como un fin en sí misma, como una formación 

independiente y distinta, en oposición al mundo adulto” (Grossberg 1992: 178). 

 

(Frith, 1983; Bennett, 2001), hacen una descripción de la juventud como personas con 

fronteras inestables. Frith (1987) destacó en la música, no solo un elemento de expresión 

de identidad, sino el fundamento que contribuye a su formación. Chambers, (1985), se 

refiere a la música popular como la manera que tienen los jóvenes urbanos de vivir la 

modernidad. Grossberg, apuntó a que esta rebelión juvenil, además de en la música, vino 

ligada a determinadas estéticas, según el subgénero musical al que fueran asociadas, 

constituyendo identidades que les diferenciaran con respecto a los demás. 
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4.5.2 Cultura y contracultura 

 

“No tengo un concepto desde el cual definirme, 

pero si lo tuviese que hacer, diría que soy yo” 

(Lord Fer, integrante de la Escena Gótica Mexicana)
42

  

 

En la obra Primitive Culture (1871), el antropólogo Edward Tylor definió la cultura como 

“todo complejo que incluye el conocimiento, las creencias, el arte, la moral, el derecho, la 

costumbre y cualquier otra capacidad y hábito adquirido por el hombre en cuanto es 

miembro de la sociedad” (Montes del Castillo, 1993:5) 

 

En su artículo, Cultura y modernidad, Padilla hace una reflexión acerca del sitio que ha 

ocupado la cultura en la evolución del hombre: 

 

 “Las ideas de Darwin no pueden ser trasladadas al campo social ya que 

aparentemente la evolución no ha logrado avanzar más allá de la simple 

supervivencia. La evolución, con el hombre ha traspasado esa frontera, 

sustituyendo el mecanismo biológico de la selección natural, por el 

sociológico de la cultura. Los productos culturales sustituyen con enorme 

ventaja y versatilidad a los mecanismos biológicos de adaptación. La cultura 

es un estado elevado, perfeccionado de la evolución; es la nueva vía, la nueva 

aventura de la sociedad” (Padilla Lozano, 2000:52) 

 

Lesly White, en su obra La Ciencia y la Cultura (1964), entiende la cultura como “las 

cosas y los acontecimientos que dependen de simbolizar, en cuanto son consideradas en 

un contexto extra somático” (White, 1964:337), fuera del individuo mismo, 

comprendiendo así la cultura en las interacciones entre individuos. 

 

En la vía de movimientos contraculturales en España, a finales de la década de los setenta 

empieza a verse el reflejo de una cultura underground, propulsando unos procesos de 

cambio. Nace así una juventud con una identidad más vitalista y hedonista. Esta 

                                                 
42

 Arce, (2008, Abstract) 
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subcultura juvenil, sería denominada como “la movida”, atraída por el consumismo, la 

moda y los valores estéticos, en la búsqueda del placer y los propios ideales. 

 

Dentro de la teoría marxista, en los estudios culturales del Birmingham Centre for 

Contemporany y Cultural Studies (CCCS) el sociólogo Dick Hedbige y el teórico cultural 

inglés Stuart Hall estudiarían el término subcultura como la resistencia juvenil de la clase 

trabajadora. 

 

El término "Subcultura" se usa en las disciplinas de semiótica cultural, sociología y 

antropología para definir a los grupos de personas diferenciados de la cultura dominante a 

través de determinado comportamientos y creencias. 

 

Montes del Castillo, (1993), alude al significado peyorativo del término subcultura, 

denominando con él a las minorías frente a la cultura dominante, “… pero no de cualquier 

minoría, sino sobre todo de minorías marginales o periféricas. Así se habla de subcultura 

juvenil, subcultura delincuente o de la droga, o subcultura regional o local, indicando que 

los primeros, los jóvenes, por edad están en el límite de la cultura adulta, los delincuentes 

y drogadictos están en el límite de la legalidad vigente, y los regionales o locales están en 

la periferia de la cultura nacional, es decir, en el margen” (Montes del Castillo, A. 

1993:4).  

 

Milton M. Gordon definió así el término: "subdivisión de la cultura nacional, compuesta 

de una combinación de situaciones sociales, tales como de status de clase, trasfondo 

técnico, residencia regional, rural o urbana y afiliación religiosa, aunque formando en su 

combinación una unidad de funcionamiento dotada de un impacto integrado en los 

individuos participantes". (Gordon, 1947:40) 

 

Analizando el concepto de subcultura, surge el término contracultura como forma de 

oposición a la cultura dominante. Roszak (1969) define la “counterculture” como la 

oposición hacia la hegemonía, buscando un nuevo estilo de vida. Montes (1993) coloca el 

término contracultura como la expresión de una revolución cultural como forma de 

oposición a esa cultura dominante. 
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Autores españoles también analizaron el concepto “contraculture”, definido por José 

Agustín como “una serie de movimientos y expresiones culturales, usualmente juveniles, 

colectivos, que rebasan, rechazan, se marginan, se enfrentan o trascienden la cultura 

institucional”, (Agustín, 1996:129). El periodista Rogelio Villarreal sitúa la contracultura 

como cualquier signo de oposición a los órdenes establecidos: “La contracultura puede 

entenderse como aquello que se opone a toda forma de convención social o de 

conservadurismo, a todo lo establecido que permanece inmutable o incambiable” 

(Villarreal, 2000: 23). De esta manera, se entiende como contracultura cualquier 

movimiento en oposición a la cultura dominante, englobando dentro de movimientos 

contraculturales el movimiento hippie, la generación beat o el movimiento punk.  

 

Dentro de todos estos movimientos contraculturales se encontraron varias formas de 

expresión, sobre todo en el campo de las artes, pintura, comic underground, literatura y 

por supuesto la música, llegando a considerar en las décadas de los sesenta y setenta a los 

líderes de bandas musicales como iconos de la revolución contracultural, como podría ser 

el caso de Jim Morrison o Jimi Hendrix. 

 

Para Chambers, (1985), el consumo de música forma parte de la vida cotidiana de los 

jóvenes que construyen su estilo de vida a través del consumismo, buscando una estética 

que forme parte de su identidad. Frith (1983) apuntó que la comercialización de la música 

no comenzó con el rock 'n' roll, pero la repercusión  cultural que obtuvo el rock 'n' roll es 

tomado en la historia de la música como una circunstancia sin precedentes. Billig (2000) 

exponía que el Rock 'n' roll sonaba diferente de cualquier cosa que las generaciones 

anteriores hubieran escuchado. Se trataba de un nuevo sonido.  

 

Billig sostiene que las generaciones que habían vivido la Segunda Guerra Mundial y los 

tiempos de depresión, preferían música más suave, mientras que sus hijos, nacidos en 

tiempos más seguros y de abundancia tenían preferencia por ritmos más fuertes. 

 

Dick Hebdige, analizó las bases de pertenencia a determinadas subculturas mediante el 

consumo de música y ropa que marcaban un estilo propio de correspondencia a un grupo 

social. Del concepto de subcultura y contracultura, nacen las “tribus urbanas”, 

compuestas por individuos que actúan según la ideología de una determinada subcultura. 
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El Diccionario Enciclopédico de Sociología define el termino tribu como: “unidad étnica 

que se caracteriza por el mismo idioma y cultura, la conciencia colectiva y sentimiento de 

pertenencia común, así como por el lugar de residencia en común o la emigración. Para la 

tribu son esenciales los símbolos comunes, las tradiciones estables y la venta colectiva 

hegemónica”. En pleno auge de movimientos contraculturales, comienza a usarse el 

concepto de tribu urbana para referirse a los jóvenes que por sus ideologías, vestimentas y 

gustos musicales buscan diferenciarse de los demás. 

Klaudio Duarte, indica que para la mayoría de investigadores la juventud  es: “una 

condición natural, sin diferencias, definida por su proceso psicobiológico, independiente 

de los condicionamientos históricos, económicos y culturales que la producen”, (Duarte, 

1994), tratándose así de un proceso transitorio de los individuos. En cambio, otros autores 

sostienen el comienzo de la “juventud”, como la entendemos ahora, desde la instauración 

del ocio de manera global en la sociedad. Feixa, (1998) define a las Tribus Urbanas como 

expresiones colectivas que se reúnen alrededor del ocio y del tiempo libre. 

En un estudio que analiza la Comercialización de los ocios, realizado en Suecia en 

1996
43

, se llegó a las siguientes conclusiones: 

 El comercialismo neutraliza las necesidades fundamentales al mismo tiempo que 

simula satisfacerlas; 

 El comercialismo crea una visión deformada de la humanidad y trabaja en pro de 

un humanismo egocéntrico; 

 El comercialismo cultiva el mito de la eterna juventud; 

 El comercialismo refuerza la alienación y utiliza la inseguridad popular; 

 El comercialismo crea necesidades artificiales mediante la publicidad y los 

estudios de mercado.  

Dentro de estos movimientos contraculturales Maffesoli (2004) plantea las tribus urbanas 

como grupos transitorios y con gusto por la visibilidad. Alude a que los jóvenes se 

encuentran en un proceso de individualización donde lo único importante son ellos 

                                                 

43
 La comercialización de los ocios, Suecia, Documento de Trabajo INJ. Santiago, 1996. (Citado en: 

Molina, 2000) 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

191 

 

mismos, pero con una necesidad de socialización, creándose así grupos con un alto grado 

de narcisismo y exaltación del grupo. Definidas como “...organizaciones fugaces, 

inmediatas y calientes, en las que prima la proximidad y el contacto, la necesidad de 

juntarse sin tarea ni objetivo, por el hecho de estar; como si se tratara de un refugio antes 

que una empresa..” (Margulis y Urresti, 1998:7). 

 

El rock desde su origen comenzó a expandirse en el periodo de posguerra, al mismo 

tiempo en que la adolescencia se consolidara en Europa y Estados Unidos como campo de 

estudio. La música rock se erigió como una manifestación cultural propia de los jóvenes e 

instrumento de diferenciación con el mundo adulto. Según Grossberg, estas 

diferenciaciones llevarían al análisis de subculturas, contraculturas y tribus urbanas, 

estudiándose como algo que debería “ser correctamente insertado dentro del sistema 

dominante de relaciones sociales y económicas (...) era necesario un proceso de 

disciplinamiento y control, dentro de instituciones calificadas para guiarlo hacia el mundo 

adulto” (Grossberg 1992:176-177). 

Los jóvenes adquirieron determinadas actitudes de rebeldía e inconformismo, adquiriendo 

así esa diferenciación con el mundo adulto, una idea de trasgresión, convirtiendo la 

juventud según Grossberg en una “alternativa radical”, siendo el rock uno de sus 

vehículos y símbolos de protesta.  

“(…) constituyó una respuesta a una cierta clase de soledad e incertidumbre, 

un camino en el cual la juventud se ofreció a sí misma nuevas oportunidades 

de identificación y pertenencia a través de la construcción de estructuras 

afectivas temporales. No obstante, la juventud ocupaba un lugar dentro del 

orden social, el cual le demandaba que vivieran la vida cotidiana de acuerdo a 

otros planes, sueños y trayectorias. La juventud fue subordinada para que 

definiera un lugar dentro de la narrativa social que ya había sido delineado de 

antemano” (Grossberg 1992:179).  

Margulis y Urrestri aluden a una intensa heterogeneidad en las sociedades modernas en 

cuanto a los planos culturales económicos y sociales, pudiendo vivir múltiples tipos de 

juventud y variando éstas en cuanto a la generación, la clase social y el lugar de 

residencia: “Las generaciones difieren en cuanto a la memoria, la historia que las 

atraviesa y las formas de percibir que las caracteriza… pertenecer a otra generación 
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supone, de algún modo, poseer códigos culturales diferentes, que orientan las 

percepciones, los gustos, los valores y los modos de apreciar y desembocan en mundos 

simbólicos heterogéneos con distintas estructuraciones del sentido.” Margulis y Urrestri 

(1998:7) 
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4.5.3 Contexto histórico: principales festivales de la década de los 

setenta 

 

  

Con la frase “El sueño ha terminado", John Lenon daría comienzo a la década de los 

setenta, augurando un panorama nada alentador comparado con la década anterior. 

En la década de los setenta se desarrollan una serie de conflictos que marcarían a la 

sociedad del momento, el final de la Guerra de Vietnam, la crisis del petróleo, la Guerra 

Fría, el escándalo de Nixon, la Revolución de los Claveles, las secuelas de mayo del 68, 

denominada la “generación del desencanto”, movimientos contraculturales en todo el 

mundo occidental, el auge de nuevos estilos como el punk y de la “drugculture”.
44

 

 

Sin lugar a dudas, los setenta fueron una de las décadas más proliferas del mundo de la 

música, tiempo en el que se abrieron caminos a nuevos estilos que harían historia. La 

etapa psicodélica y la experimentación hippie de la década de los setenta dejarían paso a 

músicas más complejas, como sería el rock sinfónico, el rock progresivo, el punk y los 

inicios del heavy metal. Los setenta marcarían en la historia de la música el nacimiento de 

muchos subgéneros dentro del rock y el pop. 

Los máximos exponentes de la música de la década de los 70, serían grupos como; Yes, 

The Rolling Stones, The Who, Genesis, Pink Floyd,  Led Zeppelin, Deep Purple o Black 

Sabbath. 

En la gira “American Tour” de 1972, de The Rolling Stones se hace famosa la frase 

"Drogas, sexo y Rock and Roll". La banda Queen salta a la fama a principios de los 

setenta con una mezcla de estilos, entre el hard rock, rock progresivo, heavy metal, glam 

rock y ópera rock.  

Introduciendo nuevos ritmos en el soul nace el funk, que tiene como referente a James 

Brown que junto con otras bandas como The Meters en Nueva Orleans y  artistas como 

Sly & The Family Stone, Kool & The Gang o George Clinton, dan lugar al movimiento 

denominado blaxploitation, que tendría lugar a principios de los setenta y fue un 
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movimiento cinematográfico que tendría lugar en la comunidad afro americana de 

Estados Unidos y supuso un boom del cine negro con bandas sonoras de artistas de la 

época que influirían en la música disco posterior. 

Emerge el glam rock con artistas como T.Rex, Queen, Bowie, Roxy Music, Alice Cooper, 

Slade o Sweet y hay una ola de hard rock norteamericano, saltando a la fama grupos 

como Aerosmith, Kiss, Cheap Trick, AC/DC o Motörhead. 

Rainbow, UFO, Judas Priest, Scorpions, Nazareth, Uriah Heep emergen como algunas de 

las bandas dentro del movimiento del heavy metal de la década de los setenta. 

Con Bob Marley nacería el reggae en Jamaica, música que se popularizó por todo el 

mundo y su fusión con el rock y el punk daría como resultado la música ska. 

La música disco también entraría con fuerza, durante la década de los setenta, John 

Travolta y su película Fiebre del Sábado por la Noche, propulsó el baile en discotecas, 

apareciendo en la segunda mitad de la década, grupos como Van McCoy, Silver 

Convention o ABBA, con canciones alegres que inspiraban libertad y felicidad, o Los 

Bee Gees y Village People. Este estilo musical supuso un verdadero fenómeno social que 

logro juntar en las mismas pistas de baile a personas de cualquier nivel social, raza o 

sexualidad. La música disco era elaborada principalmente por “deejays”, mediante la 

programación de discos, que en un futuro daría lugar a la cultura “dance” de las siguientes 

décadas. 

En la segunda mitad de la década, un género proveniente de los suburbios neoyorquinos,  

irrumpe en el panorama musical de la década, se trataría  del punk rock, un estilo musical, 

derivado del rock, con exponentes como uno de sus grupos pioneros; los Ramones, los 

Sex Pistols y The Clash. Se trata de un estilo musical simple cuyas letras son 

reivindicativas  y aluden a problemas políticos o sociales. 

El punk, se entendió como un movimiento radical y antisistema. Se trataba de un estilo 

musical sencillo y con sonidos más violentos que el rock, caracterizado por el uso de 

pocas notas, con una formación instrumental básica, basada en el uso de guitarras, bajos y 

baterías con voces distorsionadas y gritadas. 
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Se populariza el uso del sintetizador con bandas como Depeche Mode, Soft Cell, Modern 

Talking o Pet shop boys. 

Surge la New Wave of British Heavy Metal, abreviado como (NWOBHM), la nueva ola 

de heavy metal británico fue un movimiento de corta duración, más o menos unos cinco 

años, que revitalizo la música rock y expandió el heavy con bandas conocidas 

mundialmente. Surge en Inglaterra a finales de los setenta con bandas como Iron Maiden, 

Judas Priest, Diamond Head, Saxon y Def Leppard. 

Es en las décadas de los setenta y los ochenta cuando “el rock se convirtió en un lenguaje 

de masas, el vehículo musical hegemónico del mundo contemporáneo, en torno al cual se 

construyó un star system que mantiene su plena vigencia entrado el siglo XXI”. 

(Bianciotto 2008, ab). 

En los setenta, se diversifican las tendencias y se multiplican los grupos de música. Esta 

variedad en la oferta hace que se formen colectivos seguidores de cada estilo. 

La vivencia frente a la música se puede tratar de algo grupal o individual. Te puede 

ayudar a aislarte del entorno mientras la escuchas, pero a su vez es un fenómeno social 

que aparece constantemente en radio y televisión, facilitando a los jóvenes el continuo 

contacto con la música. 

La música se ve como un símbolo de diversión y ruptura con las cosas cotidianas. Los 

bares, discotecas y conciertos, son lugares de encuentro de los más jóvenes donde viven 

una experiencia de cohesión grupal con la música. 

Los conciertos llevan a una situación de exaltación hacia la música que escuchan y el 

mensaje que se lanza a través de las letras de las canciones. Las giras musicales de 

muchos grupos de muisca, se convierten en auténticos peregrinajes de gente que les 

siguen a todas las ciudades donde actúan. 
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En la década de los setenta los festivales de música constituyeron un vehículo de 

propagación de los pensamientos contraculturales. Se convierten en rituales donde los 

jóvenes viven la música de manera intensa y repiten una y otra vez los mensajes que 

conlleva esta música. Los grandes festivales se convierten en mega eventos de peregrinaje 

juvenil. 

Según Andrés Ortiz-Osés y A. Orensanz (1976) un festival es ante todo una celebración 

musical donde la letra tiene poca importancia y la música es la protagonista. Las figuras 

musicales del momento adquieren un gran poder de convocatoria, a través de los 

festivales los jóvenes pueden afirmarse y manifestar su poder lejos del dominio del 

adulto.  

Como muestra de algunos de los conciertos y festivales más importantes que tendrían 

lugar durante la década de los setenta, podemos encontrar: 

 

Festival de Blues y Música Progresiva de Bath (1970): En 1970, tiene lugar el Festival 

de Blues y Música Progresiva de Bath, en el recinto ferial de Bath and West. El cartel del 

festival contó con bandas como Santana, Led Zeppelin, Jefferson Airplane, The Byrds, 

Frank Zappa, Pink Floyd, Fairport Convention o Keef Hartley, adquiriendo así un nivel 

propio de los más famosos festivales americanos o del festival de Isla de Wight, pero con 

una repercusión en prensa mucho menor. El festival contó con muchas innovaciones, 

como proyecciones de las bandas en las pantallas al lado del escenario, tiendas de 

campaña en las instalaciones o proyecciones de películas durante la noche.  

 

Glastonbury Festival (1970): El “Glastonbury Festival of Contemporary Performing 

Arts”, abreviado como Glastonbury o Glasto, fue un festival de artes escénicas que tuvo 

lugar en Somerset (Inglaterra), en septiembre de 1970. Como todos los festivales de la 

década de los setenta, se vio influenciado por la época hippie. 

En ese mismo año, 1970, cerrarían en junio el Fillmore East de Nueva York y en julio 

Fillmore West de San Francisco, propiedad de Bill Graham, que seguiría celebrando 

conciertos en otros locales. También el Royal Albert Hall de Londres, de gran 

importancia para la música desde que tocaran los Beatles en 1967, se declararía cerrado 

para conciertos de rock debido a los incidentes que tuvieron lugar en la presentación del 

grupo Creedence Clearwater Revival. 
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Pinkpop Festival (1970): El festival de música Pinkpop, se convocó por primera vez en 

1970, en Gelen, donde se realizó durante 17 ediciones. A partir de 1988 es realizado en 

Landgraaf, Holanda, donde se lleva realizando hasta la actualidad. El 2013 será la 44º 

edición, declarándose oficialmente desde 1990 como el festival celebrado anualmente en 

Europa más antiguo. 

El Festival de la Isla de Wight (1967): El Festival de la Isla de Wight , cuya primera 

edición tuvo lugar en 1967, en la isla con el mismo nombre de Inglaterra, obtendría su 

máxima asistencia en 1970, con las actuaciones de The Doors, Donovan, Sly, John 

Sebastian, Ten Years After, Joni Mitchell, Miles Davis, Leonard Cohen, Melanie, Everly 

Bros, Toni Joe White, Jethro Tull, Joan Baez y Jimi Hendrix. El festival no se volvería a 

realizar hasta el año 2002, trasladado a Seaclose Park. 

Concierto Benéfico de Bangladesh (1971): En agosto de 1971, se celebró el Concierto 

Benéfico de Bangladesh, en el Madison Square Garden de Nueva York. Fue un 

acontecimiento multitudinario, al cual asistieron cuarenta mil personas, formando parte de 

su organización Harrison, Ringo Starr, Erick Clapton y Billy Preston. Se recaudó dinero 

tanto por el concierto como por la venta posterior del disco del concierto en vivo. 

Festival de Avándaro (1971): En septiembre de 1971, tuvo lugar en México, un 

espectáculo nunca visto hasta la fecha, el Festival de Avándaro. El evento redefiniría la 

escena musical mexicana, denominado como el "Woodstock Mexicano" por su calidad y 

parecido con el mega evento estadounidense. Tuvo lugar los días 11 y 12 de septiembre 

de 1971 en Valle de Bravo de Avándaro (México), y se estima que tuvo una asistencia de 

unas 250.000 personas. 

Festival de Música de Tokio (1972): Con el mismo modelo de los Festivales de la 

Canción organizados en Europa, en 1972 nace el Festival de Música de Tokio, concurso 

internacional que se realizó hasta su última edición en 1991. En su primera edición del 13 

de mayo de 1972 participarían 12 países. 

Wattstax Festival (1972): Wattstax Festival, fue concebido como la idea afro americana 

de un festival multitudinario, su primera edición se celebró el 20 de agosto de 1972, en 

Los Ángeles, en Estados Unidos y acudieron principalmente intérpretes y músicos de 

soul, funk y R&B. El festival fue organizado con la intención de conmemorar el séptimo 
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aniversario de los disturbios ocurridos en el “barrio negro” Watts, zona económicamente 

deprimida del sur de Los Ángeles. Se trataba de una época en la que la segregación racial 

en Estados Unidos era considerable y surgían movimientos de reivindicación de los 

derechos civiles de la población afro americana. El dinero recaudado en el festival fue 

repartido entre la Fundación de Anemia Sickle Cell y el Hospital Martin Luther King. 

Fueron siete horas de conciertos y contó con artistas como The Emotions, Carla Thomas, 

The Staple Singers, Albert King y Rufus Thomas. 

Erie Canal Soda Pop Festival - Isla de Bull (1972): Festival de tres días de duración 

celebrado por el día del trabajo en el año 1972, llamado Bull Island Rock Fest por su 

lugar de celebración, en la isla Bull, en el Estado de Illinois. Los promotores preveían una 

asistencia al festival de unas 55.000 personas, aunque finalmente se estimó que asistieron 

entre 200.000 y 300.000 personas. Participaron en el festival Black Sabbath, Fleetwood 

Mac, Joe Cocker, The Eagles y Santana, entre otros. 

Festival de jazz de Newport (1972): El Festival de jazz de Newport, es un festival de 

música jazz celebrado desde 1954 en Newport, Rhode Island, Estados Unidos, en 1972 

sería trasladado  a Nueva York, y desde el año 1981 se celebra en los dos sitios. 

Organizado por George Wein, en su primera edición de Newport contaría con artistas 

como Eddie Condon, Pee Wee Russell, Wild Bill Davison, Dizzy Gillespie, Oscar 

Peterson y Gerry Mulligan.  

Sunbury Pop Festival de Australia (1972): En festival, considerado un hito en la 

historia de la música en Australia, contó con cuatro ediciones entre los años 1972 y 1975, 

celebrado en tierras agrícolas en las afueras de Sunbury. Ya se habían realizado eventos 

parecidos en Australia, como la "Peregrinación de Pop" de 1970, en Ourimbah, y la Feria 

Meadows Technicolour celebrada en Australia del Sur también en 1972. Aunque Sunbury 

Pop Festival fue el más exitoso hasta el momento. La organización corrió a cargo de la 

empresa Odessa Promotions, declarada en quiebra tras la realización de la última edición 

en 1975, que resultó un desastre financiero comparado con las anteriores ediciones del 

festival. 

Aloha From Hawaii (1973): El 14 de enero de 1973 tendría lugar un acontecimiento 

histórico en la carrera de Elvis Presley y en el concepto de difusión musical de los medios 

de comunicación. El concierto de música Aloha from Hawaii, encabezado por Elvis 
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Presley  y transmitido en vivo vía satélite desde el Centro Internacional de Honolulú 

(HIC) en Honolulú (ahora conocido como el Neal S. Blaisdell Center ) y retransmitido en 

más de 40 países en Asia y Europa, posponiéndose su retransmisión en Estados Unidos al 

4 de abril. El concierto empezó a las 12.30 a.m. con 24 canciones que abarcaban toda la 

carrera de Elvis Presley, considerado como uno de los hitos históricos en la carrera del 

cantante. La empresa dedicada a las mediciones de audiencia Nielsen Ratings 

comprobaría que la emisión del concierto “Aloha From Hawaii via Satellite”, se vio en el 

51% de los hogares con televisión. Se calcula que fue visto por 1.500 millones de 

personas en todo el mundo, llegando a ser récord de audiencia en Japón, Filipinas, Korea, 

Hong Kong y Australia.  

En palabras de Ernst Mikael Jørgensen en su libro Elvis Presley: A Life In Music: “La 

inmensa presión de ser visto por más de un billón de personas no parecía perturbar a 

Elvis; estaba concentrado y cantó a la perfección las canciones que brillaron con la luz de 

la imagen de Elvis. Un interés sin precedentes de los medios de comunicación y la 

magnitud del público, por no mencionar el álbum nº 1 en el mundo que llegaría más tarde, 

fueron quizás la prueba más evidente del poder universal de un artista.”
45

 

El LP del concierto “Aloha From Hawaii via Satellite”, se editó tras el evento con las 24 

canciones interpretadas por Elvis, vendiendo medio millón de copias en las primeras 

cuatro semanas. 

Circuito de carreras de Watkins Glen, Nueva York (1973): Festival de rock que tuvo 

lugar el 28 de julio de 1973, en el circuito de carreras Watkins Glen de Nueva York. El 

festival tuvo de especial que entró en el libro Guinness de los records por el aforo 

conseguido en un festival, con 620.000 asistentes. Actuaron grupos como The Allman 

Brothers Band, The Band, y Grateful Dead. 

 

Festival de Ozark (1974): El 19 de julio de 1974, se daba comienzo al Festival de Ozark 

(Ozark Festival Music), en la  Feria  Estatal de Missouri en Sedalia, Missouri . 

Considerado como uno de los mayores festivales de música en asistencia después de  
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Woodstock del 69. Las estimaciones contaron una asistencia de 350.000 personas y 

100,000 USD en daños al recinto ferial. En octubre del mismo año, el Senado de Missouri 

se reuniría para discutir los percances acontecidos durante el Festival. El informe relata: 

“El Festival de Música de Ozark sólo puede ser descrito como un desastre. Se convirtió 

en un paraíso para los traficantes de drogas que fueron atraídos a través de los Estados 

Unidos. La escena hizo que la degradación de Sodoma y Gomorra parezca leve.”
46

 

 

California Jam (1974): El festival de música California Jam, también conocido 

como Cal Jam, tuvo lugar el 6 de abril de 1974 en el Autódromo de Ontario en Ontario, 

California. Asistirían al evento 250.000 personas, marcando el record como Festival con 

más asistencia con entrada comprada, convirtiéndose en el Festival con mayores ingresos 

hasta la época. El festival también fue reconocido por usar uno de los sistemas de sonido 

más potentes hasta el momento para un evento de estas características. El evento contó 

con Deep Purple como cabeza de cartel, calificada por el Libro Guinness de los Récords 

como" banda más ruidosa del mundo ". 

 

Canada Jam (1978): Festival de rock que tuvo lugar el 26 de agosto de 1978, en el 

parque Mosport de Bowmanville, en Ontario, Canadá. Asistieron más de 110.000 

personas y se hicieron dos ediciones. Fue el mayor concierto de rock con entrada pagada 

hasta el momento. La producción del evento corrió a cargo de Sandy Feldman y Lenny 

Stogel. Fue uno de los tres grandes festivales celebrados en la década de los setenta, 

celebrados en Canadá, junto al Strawberry Fields Festival, celebrado en agosto de 1970 y 

el Heatwave Festival de agosto de 1980. 

Festival de Knebworth (1979): Celebrado en Hertfordshire , Inglaterra, en agosto de 

1979. El Knebworth House, donde se realizó el evento, era un lugar dedicado a los 

conciertos desde el año 74 y el elegido para los conciertos de Led Zeppelin en ese agosto 

de 1979. Junto a la banda actuarían The New Barbarians, Todd Rundgren and 

Utopia, Southside Johnny, Marshall Tucker, Commander Cody, Chas & Dave y Fairport 

Convention. Se realizaron dos conciertos, grabados por el estudio Rolling Stones Mobile. 
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4.5.4 España: contexto histórico, evolución musical y festivales de la 

década de los setenta 

 

Baigorri y Fernández (2002), en: “Avance de la Investigación Sociológica”, realizan un 

esquema construido en base a la investigación de Comas Arnau (2000), "Agobio y 

normalidad: una mirada crítica sobre el sector „ocio juvenil‟ en la España actual", y 

Pallarés y Feixa (2000), en "Espacios e itinerarios para el ocio juvenil nocturno", sitúan el 

ocio juvenil dentro de la nueva realidad socio-económica, en la que aparece el ocio y el 

tiempo libre como un fenómeno nuevo y muy extendido entre los más jóvenes. Proponen 

como factores que determinan el ocio en la década de los sesenta: 

  La identificación del ocio con el descanso. 

  El crecimiento urbano, el desarrollo y la modernización. 

  Aparición de locales y zonas de ocio. 

  La existencia del tiempo y los medios para el ocio pero la falta de una "cultura del 

ocio" 

  Revalorización de la noche como espacio separado de los adultos. 

  Aparición de los guateques. 

  Cine como uno de los espectáculos principales dentro del consumo de ocio. 

Mientras que en la década de los setenta, destacan:  

  Mayor escolarización que conllevaría la prolongación de la juventud. 

  Transición democrática. 

  Aparición de subculturas juveniles acompañadas de locales diferenciados para 

cada tipo. 

  Generalización del ocio para las mujeres. 

  Rebeldía y proceso de cambio rápido. 

  Explosión en el consumo de drogas. 

  Localización de los jóvenes en las zonas “de vinos” y en las “discos”. 

Los jóvenes españoles de la década de los setenta buscan nuevas formas de identificación 

que los haga diferenciarse del pasado, donde la música rock y de protesta juega un papel 

importante.  
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Todavía quedaban presentes los movimientos contraculturales de los sesenta al comienzo 

de los setenta y los nuevos estilos de música irrumpen en la sociedad española. Nacen 

tribus urbanas heterogéneas, compuestas por jóvenes que buscan vivir colectivamente su 

estilo de vida: punkies, heavys, rastafaris, glam, technos, funkies o skinheads. 

El pop fue un género de gran repercusión en la década de los setenta, con exponentes 

como Nino Bravo, Miguel Bosé, Los Iracundos o Miguel Ríos. El rock sería representado 

durante la década de los setenta en España con artistas como Sui Generis, Vox Dei, Pedro 

y Pablo, Arco Iris, Almendra o León Gieco. 

Entre los artistas más destacados de la década de los setenta en España se encuentran: 

Raphael, Víctor Manuel, Alberto Cortez, Sandro, Los Diablos, Mari Trini, Los Brincos, 

Manolo Escobar o Marisol, y se pueden destacar canciones de la época, como: Libre; Un 

Beso y Una Flor, de  Nino Bravo; Hoy Tengo Ganas De Ti , de Miguel Gallardo; Eres Tú, 

del grupo Mocedades; Soy Rebelde, de Jeannette; Mediterráneo, de Joan Manuel Serrat; o 

Volando Voy, de  Kiko Veneno. 

 

 

 

Festivales en España en la década de los setenta 

 

Festival de Música Progresiva de Granollers: El primer festival de música pop en 

España, celebrado los días 22 y 23 de mayo, en el campo de fútbol de Palou. Contó con la 

intervención de 25 grupos, con más de 20 horas ininterrumpidas de duración. Entre los 

grupos, clasificados dentro de la “música progresiva” española, actuaron Sexto sentido, 

Fusión, Senso, Eddie Lee Mattison y Evolution. 

 

El Festival OTI de la Canción o Festival de la OTI: Celebrado por primera vez en 

Madrid, el 25 de noviembre de 1972. El nombre original del festival era Gran Premio de 

la Canción Iberoamericana y se trataba de un certamen internacional de música, similar al 

Festival de la Canción de Eurovisión, en el que los países participaban con una canción 

cada uno. La finalidad principal del festival era la unidad de los países iberoamericanos a 

través de la música. El último certamen del festival se celebraría en Acapulco el año 

2000. 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

203 

 

Festival rock de Burgos (1975): En 1975 por primera vez en la historia de España, se 

realiza un festival de rock inspirado en el formato que en Estados Unidos.  El primer gran 

festival pop español, celebrado el 5 de julio de 1975, en la plaza de toros El Plantío, de 

Burgos. Como se muestra en la imagen 3, el cartel promocional lo anunciaba como “el 

concierto más importante de rock español”. 

 

Imagen 3.Cartel promocional Festival rock de Burgos (1975)
47

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Es recordado por el periódico La Voz de Castilla como “la invasión de la cochambre”. El 

evento se produce durante la última etapa del franquismo y fue calificado por algunas 

autoridades de la ciudad como “subversivo”. Fueron 4.000 los asistentes al festival, 

venidos en autobuses desde muchas provincias españolas. La entrada costó 200 pesetas, y 

las expectativas económicas del festival no fueron cumplidas, lo que supuso no realizar 

una segunda edición del evento. Al festival acudieron los grupos nacionales más 

representativos del momento, entre los que se encontraron: Triana, Iceberg, Burning, 

Companya Eléctrica Dharma, Gualberto, Storm, La Orquesta Mirasol, Granada, Hilario 

Camacho, Eduardo Bort, Bloque, Tílburi, Alcatraz, John Campbell, Falcons y Eva Rock. 
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Festival Canet Rock (1975): El festival fue celebrado en Canet de Mar (Maresme), los 

días 26 y 27 de julio de 1975. Su primera edición tuvo lugar bajo la dictadura de Franco y 

sin permiso del gobierno. Entre los grupos participantes se encontraban Maria del Mar 

Bonet, Pau Riba ,Sisa , Compañía Eléctrica Dharma o la Orquesta Platería. 

El festival contó con tres ediciones más, en los años 1976, 1977 y 1978. La edición de 

1978, aunque celebrada en democracia, supuso para los organizadores una multa de 

500.000 pesetas por "agravio contra las creencias religiosas", por mostrar en el cartel 

publicitario del festival un busto de mujer con aureola y las palabras “virgo 

inseminada”.  Los grupos participantes, tenían en común un estilo contracultural en las 

letras de sus canciones. En 1976 fue estrenada la película sobre el festival, llamada Canet 

Rock y dirigida por el director de cine Francesc Bellmunt. 

 

Festival rock de León (1976): Apenas unos meses después del fallecimiento de Franco, 

tiene lugar el festival rock de la ciudad de León. El festival fue subvencionado con un 

millón de pesetas, por el Ayuntamiento de León. 

 

“Balance del primer festival rock. Dos toneladas de basuras recogidas y ocho jóvenes 

drogadictos detenidos”, rezaba el titular del artículo publicado el 30 de junio de 1976, por 

el periódico ABC
48

, acerca del festival ocurrido en la ciudad de León el sábado anterior. 

“A primeras horas de la madrugada del domingo, y en el interior del Palacio Municipal de 

los Deportes, local en que se habían reunido cerca de 4.000 jóvenes de uno y otro sexo, 

para escuchar doce horas de música <pop>- que luego serían catorce- la Policía detuvo a 

cinco muchachos y a una joven por consumo y tráfico de drogas...”, a continuación 

enumeraban el nombre de los detenidos. 

 

Festival Punk Rock (1977): Celebrado en el Teatro Aliança del Poble Nou. Organizado 

por la agencia Cuc Sonat, se pretendía introducir la escena punk, que tanto estaba de 

moda en Inglaterra, en el panorama musical de Barcelona. Actuaron grupos de música 

punk como Mortimer, Marxa, Peligro o Ramoncín. 

 

                                                 
48

 ABC (30 de junio de 1976). León, Balance del primer festival rock. Dos toneladas de basuras recogidas y 

ocho jóvenes drogadictos detenidos. [abc.es]. En: 

http://hemeroteca.abc.es/nav/Navigate.exe/hemeroteca/madrid/abc/1976/06/30/075.html 
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Festival Rocktimbre (1978): Celebrado en Madrid, con las actuaciones de grupos de 

rock madrileños, como Topo, Cucharada, Leño, Mad, Coz y Teddy Bautista El objetivo 

del festival era recaudar fondos para el Sindicato de Músicos Madrileños, fue grabado en 

video y publicado por Chapa Discos en 1979. 

 

Festival rock Villa Madrid (1978): Certamen para grupos noveles, organizado por el 

alcalde de la Villa de Madrid, José Luis Álvarez Álvarez. Comenzaría en el año 1978, en 

el que los ganadores fueron Paracelso, Mermelada y Kaka de Luxe. 

 

Festival Vallecas Rock: Festival dedicado al “rock duro”
49

 que comenzaría en 1978 y 

tendría su última edición en 1987. Participaron en él grupos como Burning, Barón Rojo, 

Obús, Bloque, Topo, Cucharada o Coz. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 

49
 El rock duro, (traducción del inglés hard rock) es un género de la música rock, que surge al final de la 

década de los sesenta y sienta su base en la década de los setenta, con grupos como Led Zeppelin, Black 

Sabbath, Deep Purple o Uriah Heep. Con sus orígenes en el rock and roll, el garage rock, o  el rock 

psicodélico, el hard rock abarca los subgéneros más pesados y agresivos del rock dando paso a nuevos 

subgéneros como el heavy metal.   

 

http://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_musical
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_rock
http://es.wikipedia.org/wiki/Rock_and_roll
http://es.wikipedia.org/wiki/Garage_rock
http://es.wikipedia.org/wiki/Rock_psicod%C3%A9lico
http://es.wikipedia.org/wiki/Rock_psicod%C3%A9lico
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4.6 DÉCADA DE LOS 80 

Yo estaba soñando mi sueño  

sobre algo brillante y justo  

Y mi sueño se interrumpió  

Pero mi sueño permaneció  

bajo la forma de brillantes valles  

Donde el conocido aire puro  

abre mis sentidos nuevamente  

Me desperté al grito  

de que la gente tiene el poder  

(...) 

La gente tiene el poder  

(...) 

El poder de soñar / de dirigir  

Para luchar contra el mundo de los necios  

Se decretó la norma de la gente  

Se decretó la norma de la gente  

Escucha 

Creo que todos soñamos  

con lo que puede llegar a pasar a través de nuestra unión  

Podemos girar el mundo  

Podemos darle la vuelta a la revolución de la Tierra  

Tenemos el poder  

La gente tiene el poder . 

Patti Smith, "People Have the Power”, album Dream of Life (1988) 
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4.6.1 Contexto histórico; evolución musical 

 

Jordi Sierra i Fabra (1990: 58) señala que “...el rock en los cincuenta y sesenta fue una 

postura, una posición de combate, una forma de comunicar y divulgar ideas, y un estilo de 

vida”. Durante estas décadas el rock supuso un fenómeno acompañado de movimientos 

revolucionarios que se esparció por todo el mundo. Margulis y Urresti (1998:3), apuntan 

que: “La juventud se radicalizaba en el mundo entero, y en esos años ello se significaba 

con la denuncia del imperialismo y la dependencia, la afiliación a agrupamientos sociales 

y políticos de liberación, la simpatía por la Revolución Cubana y otros movimientos y 

expresiones políticas”. La música rock se convertiría así en el vehículo de comunicación 

de la juventud. 

 

A partir de la década de los setenta y sobre todo entrada la década de los ochenta, 

comienza una diversificación de los estilos musicales que siguen conteniendo algo del 

mensaje  primigenio de las décadas anteriores. 

 

Al igual que ocurrió en la década antecesora, los ochenta comienzan con algunas muertes 

dentro del mundo de la música. El líder de la banda de música The Beatles, John Lennon 

es asesinado en Nueva York el 8 de diciembre de 1980. El batería de Led Zeppelin, John 

Bonham, muere el 25 de septiembre de ese mismo año, el juez instructor del caso, Robert 

Wilson, reveló que la muerte se había debido a inhalación de vómito, y que “éste era el 

resultado de cerca de cuarenta copas de vodka que el batería había bebido en las doce 

horas anteriores a su muerte”. El País (8 de octubre de 1980). 

 

El máximo exponente de la música reggae, Bob Marley, moriría el 11 de mayo de 1981 a 

consecuencia de un cáncer, dejando atrás una carrera musical que daría a conocer al 

mundo el  género musical que se desarrolló en Jamaica a mediados de la década de los 

sesenta, originado de otros géneros  anteriores como el ska y el rocksteady. 

 

La música en la década de los ochenta cuenta con una gran variedad de estilos gracias a la 

aparición de instrumentos electrónicos que aportaban nuevos sonidos al espectro musical, 

como el uso de los teclados. 
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La música disco y dance cobran una gran importancia, favoreciendo la interacción entre 

personas en las discotecas que se especializaban en estos géneros, creados principalmente 

para invitar a la gente a bailar. 

 

En esta década nacerían varios subgéneros del rock, como serían el new wave, el post-

punk, el techno, el dark,  el electrónico, el rap, el breakdance, el dark metal y el new 

romantic, entre otros. 

 

New wave 

El concepto "new wave" fue un término utilizado por periodistas, discográficas y 

programadores radiofónicos para designar a los nuevos sonidos que comenzaban a nacer  

con la llegada de los ochenta. El término, que aludía a un movimiento artístico e 

intelectual fue acuñado por Ian Copeland, agente descubridor del grupo R.E.M. y 

hermano del batería de The Police, Stewart Copeland.  

 

El new wave abarcaría importantes subgéneros de la década de los ochenta, como el new 

romantic (mezcla de new wave con soul o funk), el tecno new wave (new wave 

electrónico), el dark wave y el cold wave. Algunos críticos afirman que el new wave sería 

el género más creativo del rock, por su calidad musical, su influencia posterior y su gran 

aporte a la historia de la música rock contemporánea. Los grupos musicales de la new 

wave utilizaron una estética mucho más “glamorosa”, que sus precedentes de los setenta. 

 

Entre los estilos musicales de época se encuentran: 

 

College Rock: estilo con un carácter punk, se daría a finales de los setenta y principios de 

los ochenta, dando forma a lo que más tarde se denominaría como Alternative Rock.  

 

Sinth Pop: acompañado de sintetizadores y sonidos metálicos, el Sinth Pop, surgiría a 

comienzos de la década, con melodías con cierto carácter futurista. Exponentes del estilo 

serían grupos como Depeche Mode, The Buggles, Alphaville o New Order, entre otros. 

 

Heavy metal: a finales de la década de los setenta, el Heavy Metal irrumpiría en la 

escena musical con grupos como Led Zeppelín o Black Sabbath, y es a comienzos de la 

década de los ochenta cuando comienza una nueva ola del heavy, NWOBHM (New Wave 
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Of British Heavy Metal) venida desde Inglaterra, cuyos exponentes serían Def 

Leppard, Motorhead , Judas Priest  o Iron Maiden. 

  

Thrash: el “Thrash” formaría parte de otro de los subgéneros surgido a finales de la 

década de los setenta y principios de los ochenta, cuando grupos como Iron Maiden, 

Judas Priest o Motorhead, aumentaran la velocidad en sus canciones. El  thrash metal en 

general se caracteriza por el uso de tempos rápidos y riffs de guitarra más agresivos. 

Exponentes de este estilo serían los grupos Metallica, Megadeth, Slayer o Anthrax. 

 

Rock neo progresivo: ya en la década de los ochenta alcanza su auge el rock neo 

progresivo con bandas como Marillion, representado con mucha teatralidad encima del 

escenario. Dentro del rock más comercial aparecen Madonna, Prince y Michael Jackson. 

 

Hard rock: el Hard rock de la década de los ochenta, también denominado Glam metal o 

Hair metal, alcanzaría su mayor auge con grupos como Bon Jovi, Europe, L.A. Guns, 

Mötley Crüe, Poison, Ratt, Tesla, Quiet Riot, o White Lion. En 1987, el grupo Guns N' 

Roses, redefiniría el concepto de hard rock incluyendo elementos del heavy en su disco 

Appetite for Destruction preparándose para los cambios que seguirían en los finales de la 

década y comienzos de los noventa. 

 

Rock cristiano: el Rock cristiano, es una forma de música rock tocada por bandas 

formadas por miembros que son cristianos, y que a menudo centran en la letra todo lo 

referente a la fe cristiana.  

 

Nace también en la década de los ochenta la denominada música indie y el indie pop 

representado por bandas como The Smiths, Orange Juice o The Go-Betweens. Salen 

importantes nombres de grupos de rock alternativo, como serían los Pixies, Jane's 

Addiction, R.E.M., Dinosaur Jr y Sonic Youth, Red Hot Chili Peppers en Estados Unidos 

y The Jesus and Mary Chain, New Order y Primal Scream que marcarían un género en el 

plano “underground”, convirtiéndose en bandas conocidas mundialmente.  

 

Rap: Símbolo de la cultura “hip hop”, el rap nacería como estilo musical, en los barrios 

de latinos y negros de Nueva York en la década de los setenta, adquiriendo un gran auge 

durante la década de los ochenta. Las canciones tienen una clara tendencia anti-sistema 
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con actitudes contestatarias. El hip hop se caracterizó por evolucionar desde las formas 

más primigenias de la música religiosa negra, acercándose al funk, mientras que el rap 

rompería sus lazos con el funk y se centra en un propio lenguaje más combativo, ritmos 

rápidos y escenificaciones provocativas. 

 

El techno: la música techno nació en Detroit, Estados Unidos, a mediados de la década 

de los ochenta. Surgiría de la fusión de diferentes corrientes musicales como el jazz, las 

primeras etapas del electro, el soul o el funk, acompañado de cierta estética futurista. Las 

combinaciones creadas a partir de la música venida de Europa y la música negra, 

acompañado con el uso de sintetizadores, dieron origen a la música techno. 

 

El House: a partir de la segunda mitad de la década de los ochenta comienza a despertar 

interés la música house, surgiendo en Reino Unido y creando la denominada “ecstasy 

culture” con deejays como Paul Oakenfold, Mark Moore o Graeme Park. Ibiza se 

convierte en la cuna de los deejays de este género y empiezan a popularizarse las “raves” 

o “rave parties”, (fiestas con deejays basadas en los estilos musicales 

dance, house, techno y trance) y fiestas ilegales, a las cuales los jóvenes asisten de manera 

masiva. 

 

Dentro de los máximos exponentes de la música de la década de los ochenta se 

encuentran grupos como: The Police, artísticamente y comercialmente fueron una de las 

bandas más importantes de la década, con una mezcla en sus canciones de rock, reggae, 

pop y jazz, hasta que se separaran en 1985. U2, banda irlandesa que a finales de la década 

se habría convertido en uno de los grupos más importante de rock del mundo. Sus letras, 

se centraban en temas personales y preocupaciones socio políticas. Guns N' Roses, banda 

emblemática de la década, fusión de hard rock, blues rock, heavy metal y rock and roll. 

En el trash metal triunfarían a comienzos de la década las emblemáticas bandas Metallica 

y Megadeth. 

 

Entre las artistas femeninas más famosas de la época, se encontrarían Madonna, 

considerada como la “reina del pop”, que con su imagen escandalosa consiguió 

mantenerse durante toda la década como una de las mejores artistas pop o Whitney 

Houston. 
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Por otro lado, otro de los reyes indiscutibles del pop de la década, sería Michael Jackson, 

todavía considerado uno de los mejores artistas de todos los tiempos, publicó en 1982, el 

disco más vendido de la historia “Thriller”. 

 

Algunos otros de los muchos artistas y bandas que formarían parte del espectro musical 

de la década serían: Bon Jovi, Queen, Whitesnake, Level 42, Kiss, A-Ha, The Ramones, 

Journey, Europe, Men At Work, Aerosmith, Go West, Squeeze, Styx, Foreiger, 

Scorpions, Blondie, Journey, Depeche Mode, Genesis, The Cure, Boston, Simply Red, 

Van Halen, The Cars, Billy Idol, Mötley Crüe. Def Leppard, Pixies, R.E.M, Poison, 

UB40, Tears for Fears, Talking Heads, Simple Minds, The Pretenders, XTC, Madness, 

The Smiths, Bauhaus, OMD, Pet Shop Boys, Ultravox, Duran Duran, entre otros.  

 

El 1 de agosto de 1981 comienza la emisión de la cadena musical MTV, dando comienzo 

a la era del videoclip musical por televisión. El primer videoclip emitido sería “Killed 

The Radio Star“, de la banda “The Buggles“. La cadena sería un nuevo recurso para 

artistas y discográficas. Algunos de los programas más importantes de ésta cadena 

fueron: 120 Minutes, MTV Unplugged, Headbangers Ball, Club MTV, y los Video Music 

Awards. 

 

En 1982, se publica el álbum Thriller de Michael Jackson, el cual vendió 45 millones de 

copias. 

 

En 1983, sale al mercado el primer disco compacto (CD) y se comercializa la tecnología 

Musical Instrument Digital Interface (MIDI), permitiendo la conexión de varios 

sintetizadores entre sí, abriendo las posibilidades en el mundo de la música. 

 

En 1985, el Parents Music Resource Center (PMRC) consigue probar ante la comisión 

del senado que los discos poseen un alto contenido sexual y violento, haciendo que las 

compañías discográficas tuvieran que incorporar en el sello “asesoramiento de los 

padres”. 
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En 1987, el canal MTV llega a 281,7 millones de hogares, con su lanzamiento en Europa, 

visionándose en 79 países. (Frith., et al, 2006)  
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4.6.2 Festivales internacionales de la década de los ochenta 

 

Heatwave Festival (1980). Celebrado el 23 de agosto 1980, en las afueras 

de Toronto en el Parque Mosport, Bowmanville, Ontario. Algunas de las consignas 

utilizadas para promover el festival fueron "New Wave Woodstock", "The Big Beat 1980 

Party Rock and Roll" o "Punk Woodstock". El festival se hizo notorio gracias a los 

artistas de la New Wave que participaron, contando con grupos como Teenage Head, 

Talking Heads, The Pretenders o Elvis Costello. 

 

Monsters of Rock. Serie de festivales rock, que comenzarían en 1980 en Inglaterra, 

celebrados normalmente de manera anual en el Donington Park. De manera no oficial se 

han celebrado varios festivales con el mismo nombre por ciudades de todo el mundo. 

 

Central Park, Nueva York (1981). El concierto tuvo lugar el 19 de septiembre de 1981, 

en el Great Lawn , el espacio abierto central de Central Park.  Paul Simon y Art 

Garfunkel se reunieron para celebrar  el 7º concierto más multitudinario de la historia 

hasta el momento. También fue el más grande celebrado en Central Park hasta que 

la Filarmónica de Nueva York y Garth Brooks lo superaran en 1986 y 1997. 

 

US Festival (1982-1983). Bajo el nombre de US Festival, se celebraron dos eventos, el 

primero en 1982 y el segundo un año después, ambos en EEUU.  Steve Wozniak, uno de 

los fundadores de Apple, pagaría la construcción del recinto, que incluía el anfiteatro más 

grande construido hasta el 2007 en EEUU. En los eventos participaron bandas como 

Scorpions, David Bowie, Judast Priest, The Clash, U2, Van Halen, Ozzy Osbourne o 

INXS. 

 

Rendez-vous Houston (1985). Concierto de rock, con una asistencia masiva, 

conmemorando el 150 aniversario de la ciudad de Houston y los 25 años de la NASA. En 

el espectáculo se sucedieron exhibiciones con láseres proyectados en los edificios de la 

ciudad. 
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Rock in Río (1985). Rock in Río es un festival, que se originó en Brasil, en Río de 

Janeiro, donde tuvieron lugar sus tres primeras ediciones, en los años 1985, 1991 y 2001. 

Su primera edición se celebró entre los días 11 y 20 de enero de 1985, con una sucesión 

de conciertos de música rock, pop y heavy, entre los que destacan grupos como 

AC/DC, Iron Maiden, Yes, Queen, George Benson o Rod Stewart. Las estimaciones de 

asistencia se sitúan en cerca de 1.400.000 personas. Después de estas tres primeras 

ediciones en Río de Janeiro, el festival siguió celebrándose en Lisboa en 2004, Portugal, 

2006. En 2008 se celebró durante dos semanas, la primera en Lisboa y la segunda en 

Madrid, volviendo a celebrarse en Río de Janeiro en el año 2011. 

 

Rock am Ring (1985). Concebido en un primer momento como un único evento, tras el 

éxito de asistencia, que contó con unas 75.000 personas, se decidió convocarlo de manera 

anual. En Núremberg, existe en la actualidad un festival gemelo, que cuenta con los 

mismos artistas, su primera edición tendría lugar en Viena en 1993, trasladándose después 

en Munich y acabando desde 1997 en Núrember, su ubicación actual. 

 

Live Aid (1985). Festival que tendría lugar el 13 de julio de 1985 de manera simultánea 

en dos lugares a la vez, en el Estadio Wembley de Londres, Inglaterra y en el Estadio J. F. 

K. de Filadelfia en EE.UU. El motivo de su realización fue la recaudación de fondos para 

Sudán, Etiopía y Somalia. La cadena de televisión BBC, mostró los problemas de falta de 

recursos que estos países estaban sufriendo y el actor Bob Geldof  creó la fundación Band 

Aid Trust encargada de distribuir el dinero recaudado con los conciertos. Entre los 

artistas, que participaron de manera  solidaria a dicho acto, destacan  nombres de la talla 

de: David Bowie, Phil Collins, Elvis Costello, Dire Straits, Elton John, Paul McCartney, 

Queen, Simple Minds, Tears For Fears, Tina Turner, Neil Young, Bob Dylan, Joan Baez, 

Sting, U2, The Who, The Beach Boys, Black Sabbath, Eric Clapton, Duran Duran, Mick 

Jagger, Judast Priest, Ozzy Osbourne o Santana, entre otros. 

 

La recaudación de los conciertos superó los 100 millones de dólares, convirtiéndose así 

en un hito histórico que daba a ver al mundo la conciencia y solidaridad que podía 

despertar el mundo de la música. Se retransmitió en directo, vía satélite en más de 72 

países, convirtiéndose en uno de los eventos musicales más visto de todos los tiempos. 
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Concierto de Conciertos (1988). Realizado el 17 y 18 de septiembre de 1988 en Bogotá, 

Colombia. No existía en Colombia una amplia tradición de conciertos de rock hasta el 

momento, acostumbrados a las bandas que tocaban en inglés. Los conciertos fueron de 

rock en español y se calcula una asistencia de 700.000 espectadores. Entre los artistas que 

actuaron se encuentran Compañía Ilimitada, Océano, Pasaporte, Timbiriche, José 

Feliciano, Yordano, Franco de Vita, Los Prisioneros, Los Toreros Muertos y Miguel 

Mateos. Al año siguiente se intentó hacer una segunda edición que finalmente fue 

cancelada, para realizarse finalmente en 1991 con éxito, pero sin la gran repercusión 

cultural que supuso el primero. 

 

Moscow Music Peace Festival (1989). Celebrado en Moscú, en el Estadio Olímpico 

Luzhnikí, durante los días 12 y 13 de agosto de 1989 con el motivo de conseguir 

cooperación internacional para apoyar la paz mundial. Participaron algunas de las bandas 

más influyentes de la época, entre las que se encontraron Mötley Crüe, Gorky Park, Ozzy 

Osbourne, Scorpions, Skid Row, Cinderella y Bon Jovi. 

 

Love parade (1989). Unos meses antes de la caída del muro de Berlín, nace el Love 

Parade. En un principio se celebraría como una manifestación a favor de la paz, en un 

intento de entendimiento internacional a través de la música. El desfile es celebrado 

anualmente en la avenida "Ku'damm", de Berlín, hasta el año 1996. Debido a la gran 

afluencia que tenía el evento, a partir de ese momento, se trasladó a "Straße des 17. Juni", 

situada en el centro de Berlín, cruzando el "Tiergarten" hasta llegar a la Puerta de 

Brandenburgo. 

 

El Love Parade es considerado, junto con los festivales Mayday y Nature One, que 

empezarían en los años noventa, como los percusores de la “cultura rave” y techno. 

 

La música del festival, es principalmente House, Techno, Progresive, Trance y Schranz. 

Al final del evento, se produce el "Abschlusskundgebung", consistente en actuaciones de 

una media hora de duración de importantes deejays de todo el mundo, tras lo cual los 

asistentes pueden acudir a clubs, fiestas y raves esparcidas por toda la ciudad. 

 

En el año 2010, el festival fue cancelado a causa de una avalancha humana que produjo 

varios muertos y más de 500 heridos. El fenómeno Love Parade, ha supuesto un gran 
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éxito en la capital alemana, siendo reproducida por varias ciudades del mundo, como 

Buenos Aires, Santiago de Chile, Caracas, Asunción, Bogotá, Viena, Tel Aviv, Ciudad de 

México o San Francisco, por citar algunas de las más importantes. 

 

Eurockéennes (1989): Fue uno de los festivales de rock al aire libre más grandes de 

Europa, celebrado en la reserva natural de Malsaucy, en Belfort, (Francia). El primer 

festival se celebró en 1989 bajo el nombre de Le Ballon, pasando a denominarse en 1991 

Eurockéennes de Belfort. El festival fue creciendo de 10.000 asistentes en su primera 

edición a alcanzar los 100.000 en el año 2006, teniendo lugar el último festival del 29 de 

junio y 1 de julio de 2007.  
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4.6.3    España: contexto histórico, evolución musical y festivales de la 

década de los ochenta 

 

Después de años de revolución y movimientos de protesta en todo Occidente, la década 

de los ochenta, se presenta con un concepto más hedonista y existencialista. El 

resurgimiento económico lleva a la sociedad a una manera de vivir más individualista que 

en las décadas anteriores y la “new wave” trae la modernidad en forma de diversión, 

pistas de baile en las discotecas y nuevos sonidos. 

 

Esta década trae consigo, la aparición del fenómeno “fin de semana”, entendiéndolo como 

tiempo de ocio y de diversión (sobre todo nocturna), para los más jóvenes. Se diversifican 

los espacios de ocio para los más jóvenes e incrementan los locales dedicados al ocio 

nocturno, (Baigorri y Fernández, 2002). La gente joven tiende cada vez a salir más tarde y 

se reúne en pubs y discotecas. 

 

España vive años de transición política hacia la democracia desde la muerte del jefe de 

Estado Francisco Franco en 1975, produciéndose un movimiento socio-cultural en la 

capital española llamado “la movida madrileña”. Se trata de un movimiento muy cercano 

a las intenciones aperturistas de la “Nueva Ola” (new wave), que marcó un punto de 

inflexión entre los artistas anteriores y los pertenecientes a esta década. Recién instaurada 

la democracia, los jóvenes buscaban expresarse y lo conseguían a través de las letras en 

sus canciones y la estética llamativa, con mucho maquillaje y colores, que acompañó a 

este movimiento. 
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La revista Rolling Stone, en su artículo 25 Lugares míticos del pop-rock español, a través 

de Google Earth
50

, considera la fecha oficial del “nacimiento de la Movida” el 9 de 

febrero de 1980, en el salón de actos de la Escuela de Caminos, Canales y Puertos de la 

Universidad Politécnica de Madrid. Allí se organizó un concierto en homenaje al batería 

muerto la nochevieja anterior, del grupo Los Secretos, llamados Tos en aquel momento. 

Hubo unos 1.000 asistentes al concierto, en el que actuaron Nacha Pop, Paraíso, 

Mermelada, Mamá, Trastos, Los Solitarios, Tos y Alaska y Los Pegamoides. 

 

El punk londinense y neoyorquino que tuvo tanta fuerza en los setenta, se desarrolló más 

lentamente en España, comenzando a verse a finales de los setenta y empezando a tomar 

auge ya en los ochenta. Empezarían a aparecer movimientos punk dentro de la Movida 

Madrileña, en el País Vasco, con el denominado “Rock Radical Vasco”, en Barcelona, 

Zaragoza y Murcia. 

 

Dentro de los grupos que formaron parte de este fenómeno denominado Movida 

Madrileña, se pueden destacar: Nacha Pop, Gabinete Caligari, La Mode, Poch, Derribos 

Arias, Kaka de Luxe, Los Secretos, Alaska y los Pegamoides, Radio Futura o Parálisis 

Permanente, entre otros. 

 

Durante esta década, los grupos de rock que fueron surgiendo durante la Movida 

Madrileña estaban influenciados por la new wave, el glam y el punk, de la música 

británica, produciéndose un fenómeno creativo que se extendería a otras artes, como el 

cine, la fotografía, literatura, televisión, pintura o el comic. 

 

 El entonces alcalde de Madrid, Enrique Tierno Galván en la apertura de un concierto 

celebrado en el Palacio de los Deportes de Madrid en 1984, ofreció a todos los 

                                                 

50
 PORTELA L. (16 de enero de 2012). 25 lugares míticos del pop-rock español, a través de Google Earth 

[rollingstone.es]. En: http://rollingstone.es/noticias/25-lugares-miticos-del-pop-rock-espanol-a-traves-de-

google-earth/ 
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espectadores una polémica frase:"¡Rockeros: el que no esté colocado, que se coloque... y 

al loro!”
51

. 

 

Locales que supusieron símbolos de referencia de la denominada “Movida madrileña”, 

serían la sala Rockola, situada en la Avenida América de Madrid, considerada como un 

“templo” del movimiento. La sala permaneció abierta desde el 31 de marzo de 1981 hasta 

el 15 de marzo de 1985, o el Penta, otro de los motores de La Movida, donde se 

realizaban conciertos y que a día de hoy sigue abierto. 

 

También en televisión se reflejó este fenómeno, en programas como La Bola de Cristal, 

vinculado a la cultura de la época, en el cual se realizaban actuaciones musicales de 

artistas como Juan Perro, Alaska o Loquillo. 

 

Grupos españoles que alcanzaron grandes audiencias durante la década de los ochenta 

serían Mecano, La Unión, Duncan Dhu o Héroes del Silencio, siendo estos últimos los 

que más proyección internacional tendrían. En los estilos Hard rock o Heavy, destacarían 

Barricada, Obús o Barón Rojo. 

 

Hooper (1987: 319), aludiendo al “pasotismo juvenil” de la época, se refiere a la juventud 

como: “...consumen drogas y tratan de poner la mayor distancia posible entre ellos 

mismos y el resto de la sociedad (...) la idea misma de ser un pasota implica la negativa 

absoluta a participar (...) mascullan las palabras, y utilizan un vocabulario reducido al 

mínimo...”. Acompañando las palabras de Hooper, Martín Serrano (1994: 43), también 

criticaría ese “pasotismo”: “...a la afinidad que despertaba el camarada, comienza a 

sustituir la que despierta el colega; el tío o la tía miembro de la misma tribu urbana, con 

la que se comparte un ambiente discotequero donde el volumen de la música impide el 

diálogo y se chamulla un lenguaje empobrecido hasta límites próximos a la 

subnormalidad...”. 

 

Surgirían pues criticas oponiéndose a las nuevas formas de ocio de los jóvenes y a las 

nuevas ideologías que estos defendían, aunque también se puede encontrar discursos de 

                                                 
51

 YOUTUBE. (13 de abr. de 2008). 50 aniversario Televisión Española (TVE) "La imagen de tu vida”- 

Enrique Tierno Galván [archivo de video]. Recuperado de: 

https://www.youtube.com/watch?v=G5kTx6DWi7g 
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apoyo, como Feixa (2004), que defendía el pasotismo como una crítica a los valores de la 

cultura dominante y una forma de protesta contracultural. 

 

A continuación algunos de los festivales más importantes surgidos durante la década de 

los ochenta en España: 

 

Cartagena Jazz Festival (1980). Uno de los festivales pioneros en España, celebrado en 

el mes de noviembre desde el año 1980. Festival multidisciplinar con conciertos, 

actuaciones de teatro, circo y exposiciones.  

 

Festival Selva Rock (1980). Celebrado en Palma de Mallorca en 1980. Actuarían en el 

los grupos Coz, Max Suñé, Guadalquivir, Doctor Feelgood, Camel, La Banda Trapera del 

Río y Salsa Picante. Convocó a más de 15.000 personas que acudieron a escuchar la 

música rock, punk y jazz rock que los grupos ofrecerían esa noche. 

 

Festival Internacional de Jazz de Granada (1980). Al igual que el Festival de Jazz de 

Cartagena, tiene su primera edición en 1980. Es el único festival español miembro de la 

Red Europea de Festivales de jazz (Europe Jazz Network). En el festival han participado 

figuras internaciones como Miles Davis, Oscar Peterson, Dizzy Gillespie Tete Montoliu, 

Chano Domínguez o Charlie Haden, entre otros. 

 

Festival Internacional de Música Popular Tradicional de Villanueva y Geltrú (1981). 

Celebrado desde 1981 en Villanueva y Geltrú, Cataluña. Considerado como Certamen de 

Músicas del Mundo más antiguo en España. Festival con un público intergeneracional, 

celebrado durante tres días en el mes de Julio, con conciertos desde la mañana hasta la 

noche. 

 

Festival de Rock de Zaidín (1983). Festival de Rock al aire libre creado en 1983, con 

conciertos en las calles del barrio Zaidín, en Granada. Se trata de un festival gratuito, 

creado por la Asociación de Vecinos Zaidín-Vergeles como una forma de acercar la 

cultura a los jóvenes a través de la música y una reivindicación de protesta contra el paro 

juvenil y de exigir más viviendas para los jóvenes. Tras sus 29 años de vida, el festival se 

ha convertido en un emblema de la cultura de Granada.  
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Durante los años 1981 y 1982, se celebraron dos “pre-festivales” que desembocarían en 

una primera edición del festival en 1983. 

 

Calpe Rock Festival (1984). Organizado en la localidad alicantina de Calpe, el verano de 

1984. La empresa británica Marquee, consolidada en la organización de conciertos, con 

24 años de experiencia, fue la encargada de su organización, pretendiendo hacer triunfar 

en España la formula tan apreciada ya en otros países de macro-conciertos con varios días 

de duración y actuaciones de artistas conocidos internacionalmente. El festival duraría 

tres días y las entradas costaban entre 2.000 pesetas, para la asistencia a un día de festival 

a 4.500 para los tres días. 

 

Festival Marlboro Country (1985). Festival dedicado a la música country y rock. Se 

celebró durante dos convocatorias, una primera en 1985 y la segunda en 1987 en 

Barcelona y Madrid. Su primera convocatoria trajo por primera vez a España a Jerry Lee 

Lewis. Actuarían también Conway Twytty o Brenda Lee. 

 

Lagarto Rock (1987). Nació como un concurso para grupos noveles ideado por el 

Ayuntamiento de Jaén en 1987. Su origen se remonta a 1982, cuando tuvo lugar el primer 

festival Lagarto Rock, en el que actuaron los grupos, Semáforo, Carmín, Secretos, 

Medina Azahara, Leño y Obús. Pasando a ser un concurso cinco años después. 

 

Monster of rock España (1988). Macro-festival que tendría lugar los días 17, 18 y 22 de 

septiembre de 1988, en las ciudades de Pamplona, Madrid y Barcelona. Considerado 

como uno de los festivales rock y heavy más importantes de la época, incluiría ese 1988 a 

España dentro de su gira mundial. Actuarían en el algunos de los grupos más 

representativos del momento: Iron Maiden, Metallica, Helloween, Anthrax y Manzano. 

 

Espárrago Rock (1989). Festival de rock con 15 años de duración, que daría comienzo 

en 1989 y se iría trasladando por distintas localidades andaluzas. Considerado uno de los 

festivales masivos de rock más antiguos de España, llegó a convertirse en un referente 

para España y Europa. El primer festival fue celebrado en Huétor Tájar, Granada y se 

denominó FADESPA, (Feria Andaluza del Espárrago y la Agricultura). 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

222 

 

En su sexta edición el Espárrago Rock Festival se convierte en internacional con 

actuaciones de bandas como Sonic Youth o Terrorvision y en el año 1996, llega a una 

asistencia de 20.000 personas. 

 

Festival Altaveu (1989). Festival que fue creado en 1989 para dar a conocer la música de 

los grupos catalanes, convirtiéndose en un punto de referencia en el panorama musical de 

Cataluña. Se acompaña de otras iniciativas en relación con la música como la entrega de 

premios Altaveu. 

 

Otros grandes conciertos 

 

La década de los ochenta, no fue una etapa prolifera en festivales, aunque si sembraron el 

germen que continuaría en la década de los noventa. Después del boom de los sesenta y 

principios de los setenta de los denominados “festivales de la canción”, fueron pocos los 

eventos que copiaran los formatos de festival que se realizaban en Estados Unidos y 

Europa. A pesar de esto, España sí que contó con grandes conciertos durante esta década, 

principalmente en Madrid y Barcelona. A continuación algunos de los grandes conciertos 

ocurridos en España durante la década de los ochenta: 

 

 El 29 de agosto de 1980, tuvo lugar el Concierto de Police en la Plaza de toros 

Monumental de Barcelona. Por esta misma plaza, han pasado grupos de la 

talla de The Beatles, los Stones, Jeff Beck, Bruce Springsteen, Mike Oldfield, 

Stevie Wonder, Dire Straists o Tina Turner. 

 Otro gran concierto celebrado en la  Plaza de Toros Monumental de 

Barcelona, sería el de Bob Marley and The Wailers, el 30 de junio de 1980.  

 Ese mismo año, 1980, AC/DC vendría a España para grabar en el plató del 

programa de televisión “Aplauso”, programa dedicado a actuaciones de grupos 

rock, heavy y pop. 

 El 21 de abril de 1981, tuvo lugar la primera actuación Bruce Springsteen en 

España, en el Palacio Municipal de los deportes, en Barcelona. 

 El 7 de julio 1982, se celebró el primer concierto de los Rolling Stones en 

Madrid con J. Geils Band como artistas invitados. La primera actuación de la 
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banda en España sería seis años antes en Barcelona. Acudieron al Vicente 

Calderón unos 70.000 espectadores. 

 Otro gran concierto, vendría de la mano de Deep Purple, en 1985, tocarían en 

Madrid y Barcelona, con un día de diferencia. 

 Queen, ofrecería en España varios conciertos con gran éxito, en Madrid, 

Barcelona y Marbella.  

 El 15 de julio de 1987, la banda U2 congrega a más de 100.000 personas en el 

estadio Santiago Bernabéu de Madrid, con The Pretenders, UB40 y Big Audio 

Dynamite, como artistas invitados.  

 En 1988, actuaría por primera vez en España el “rey del pop”, Michael 

Jackson. El concierto se realizó en Marbella dentro de su gira “Bad World 

Tour”.  
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4.7. DÉCADA DE LOS NOVENTA 

 
 

Al cantar me suelo olvidar  

de todos los malos momentos;  

convertir en virtud defectos.  

 

Desterrar la vulgaridad  

aunque sólo sea un momento  

y sentir que no estamos muertos.  

 

No es placer: es necesidad.  

Es viento, es lluvia y es fuego  

derramar todos mis secretos.  

 

Y busqué en el fondo del mar,  

en las montañas y en el cielo  

la manera de hacer realidad mis sueños.  

 

Encontré en el corazón  

el mapa de los sentimientos.  

Ya lo ves... no estaba tan lejos.  

 

No es placer: es necesidad.  

Es viento, es lluvia y es fuego  

derramar todos mis secretos.  

 

Esnifar los rayos del sol  

y descongelar el cerebro  

y sentir que no estamos muertos  

y sentir que no estamos muertos  

“Al cantar” Platero y Tú 
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4.7.1 Contexto histórico; evolución musical 

 

Si la década de los ochenta representó una gran diversificación en la música, en los 

noventa fue la tecnología lo que adquirió una gran importancia en el espectro musical, 

implementando nuevas técnicas de grabación y el uso de ordenadores. 

 

A finales de los ochenta empezaría en Seattle el “movimiento grunge”, nacido del rock y 

con toques del heavy y el punk. La ideología de este movimiento que giraba alrededor de 

la música grunge, se basaba en el aislamiento y la indiferencia ante la sociedad, la 

introspección y la búsqueda de los propios pensamientos. La estética del movimiento se 

basaba en un estilo descuidado. Los jóvenes se ven influenciados por esta corriente y en 

Norteamérica nace lo que los sociólogos denominaron como “La Generación X”. 

 

El principal exponente de este movimiento sería la banda Nivarna, con su líder Jurt 

Cobaín, que se convertiría en el nuevo ídolo de masas y en un mártir y mito tras su 

suicidio en 1994. Otros grupos representativos del estilo, fueron Pearl Jam, Soundgarden, 

Spin Doctors, Stone Temple Pilots o Counting Crows. 

 

Paralelamente al fenómeno grunge, nacería la música alternativa, con sonidos 

desconocidos y un gran uso de la tecnología. Entran en escena grupos como Radiohead, 

The Smashing Pumpkins o Massive Attack. 

 

A finales de los ochenta, principio de los noventa, nacería un nuevo estilo de rock 

alternativo influido por la música de los sesenta y los setenta, conocido como el Britpop. 

Empezó como un movimiento reaccionario ante los estilos musicales surgidos en los 

ochenta y los noventa, como el grunge y el punk. Se caracterizaba por su simplicidad y 

acabó por convertirse en un movimiento cultural, cuyos principales exponentes serían 

bandas como Blur, Oasis, Radiohead, Suede, The Verve, Placebo o Pulp. 

 

La música de todos estos grupos, junto con otros movimientos culturales, como el cine y 

la estética crean el movimiento que se denominó como “Cool Britannia”. La frase era el 

título de una canción de La Bonzo Dog Doo Dah Band, de 1967 y en 1996 la uso la 

revista Newsweek para describir el movimiento. 
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En 1995, se produce “la batalla britpop” entre las dos famosas bandas Blur y Oasis. El 

evento tuvo una gran repercusión y favoreció el enfrentamiento de las dos bandas. 

 

La exaltación de la música baile desde la década de los ochenta, ya en pleno apogeo en 

los noventa, hace que puedan verse varios estudios sobre el tema en esta década, la 

denominada cultura club, (Rietveld, 1998, Malbon 1998 y 1999). St John (2008) sitúa el 

"trance" como un fenómeno contracultural poco comprendido o estudiado. Una 

alternativa post- rave. Fiestas dirigidas por la figura de los deeyais, con las que nacieron 

términos como “psychedelic trance ", "psytrance" o" trance tribal”, y alude a un 

comportamiento liminal y liminoidal en la cultura club del momento con dimensiones 

sociales propias de recreaciones tribales.  

 

Los clubes se hacen importantes a la hora de establecer tendencias. Las culturas acid 

house, club y discoteca y el culto a los Deejays formarán parte de la escena club de los 

noventa. St John (2006) alude al interés ritual de la juventud, encontrando en la cultura 

club una experiencia espiritual e incluso religiosa y cita a François Gauthier, quien 

recuerda que la religión no es siempre lo que estamos acostumbrados a llamar 

“religiones”, pudiendo la subcultura ejemplificar una "religión cultural.  

 

Melechi 1993 sitúa los clubes de Ibiza como centros del ritual postmoderno. “La 

expresión coloquial que se da a las culturas juveniles para las cuales los clubes de baile y 

sus ramificaciones de los ochenta, las raves, son el ejemplo simbólico y el pilar de la vida 

social. El sentido de lugar que dan esos acontecimientos es tal que los asistentes 

habituales asumen el nombre de los espacios que frecuentan, y se convierten en “clubers” 

y “ravers”” (Thornton, 1995:3). El mismo caso se da con los “festivaleros”.  

 

 El rock de los noventa está representado principalmente por la rebeldía y el 

inconformismo, como una especie de imaginario que los sujetos tienen de las situaciones 

y del mundo, que se expresa a través de las canciones (Rodrigo G. Torres Quezada, 

2007). La década de los noventa utiliza el rock como soporte para representar esta 

rebeldía. 
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 “(…) Bachelard hace descansar su concepción general del simbolismo 

imaginario sobre dos intuiciones que haremos nuestras: la imaginación es un 

dinamismo organizador y éste, un factor de homogeneidad en la 

representación. Según el epistemólogo, muy lejos de ser facultad de “formar” 

imágenes, la imaginación es potencia dinámica que “deforma” las copias 

pragmáticas suministradas por la percepción, y ese dinamismo reformador de 

las sensaciones se convierte en el fundamento de toda la vida psíquica porque 

las leyes de la representación son homogéneas; ya que la representación es 

metafórica en todos sus niveles, y puesto que todo es metafórico, en el nivel 

de la representación todas las metáforas se igualan” (Durand, 2006:34). 

 

Durand presenta en estas palabras el “imaginario” como un medio organizador a través 

del cual, desde la metáfora se crean representaciones de ese imaginario. Según Rodrigo 

G. Torres Quezada, (2007), en su trabajo El imaginario de rebeldía y disconformidad a 

través de la música rock en los años 90, el rock de la década de los noventa, presenta una 

vuelta a sus comienzos, en los años 50.  

 

“Si tomamos a la música rock como un elemento que nos indica que algo 

sucedió o sucede en la sociedad occidental, tendremos entonces que el rock 

nace a partir de una necesidad de expresarse frente a una situación que para la 

juventud, mayormente, significa opresión o vacío. Y es la vertiente rebelde y 

disconforme del rock la que nos ayuda más que otro tipo de estilos musicales 

para analizar como este ha respondido a ese devenir histórico”. (Torres 

Quezada, 2007:17). 

 

Así, el rock es presentado como un vehículo para los movimientos y expresiones 

contraculturales. Los cantantes y grupos musicales usan determinadas estéticas que los 

definen y los fans adoptan estas estéticas para identificarse con sus ídolos y diferenciarse 

de los demás. 

 

“la música es a la vez estilo de vida, vínculo social y fuerza espiritual. Orienta 

a los jóvenes en su búsqueda de autonomía y les brinda un medio de 

expresión (...) El consumo cultural los identifica y los cohesiona, les dicta 

patrones de conducta, códigos, formas de aprendizaje, inclusive su lenguaje se 
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arraiga en los objetos que consumen. En definitiva, se establece un sistema de 

creencias. Los miembros del grupo actúan siguiendo estas creencias. En los 

grupos en los cuales, el elemento de cohesión, es la música, las creencias se 

generan a partir de ella. Ella es la que determina la forma de vestirse, de 

peinarse, de moverse, la forma de hablar. Este conjunto de creencias 

construye la identidad de ese grupo de pertenencia”. (Martín Comas, 2003) 

 

Otro de estilos musicales que comenzaría en la década de los noventa, sería el hardcore, 

derivado de la música techno. Se hizo muy popular en Europa, especialmente entre los 

jóvenes de clase obrera y se caracteriza por tener un tempo rápido, normalmente por la 

aceleración de los discos de música techno, con ritmos del trance o house. Este estilo 

musical estuvo unido al fenómeno rave, en el que miles de jóvenes se congregaban en 

fiestas ilegales. 

 

Las raves, también llamadas “free parties”, crecieron a partir de la moda en el mundo de 

la música del Acid house, (música que empezó a usar el sintetizador Roland TB-303, 

popularizándose a mediados de los ochenta). Este tipo de fiestas creció a finales de los 

ochenta, principios de los noventa, extendiéndose a Centroeuropa e Ibiza, llegando a 

convertirse en festivales, como es el caso del Love Parade, de Berlín. Los pioneros en la 

organización de este tipo de fiestas ilegales acuñaron un eslogan; “PLUR”, (peace, love, 

unity y respect), traducido, paz, amor, unidad y respeto, confiriéndole a la fiesta una 

concepción de escape temporal, donde poder actuar de manera “libre”. 

 

El fenómeno alcanzó dimensiones incontrolables en Inglaterra, llegando a su prohibición 

en el año 1994, con la ley  "Criminal Justice and Public Order Act"
52

. 

 

Actualmente, las raves son legales y han tomado la forma de  festivales organizados en la 

mayoría de los países europeos. 

 

La demanda de música baile en Europa contribuye a derivaciones de la música techno, 

creadas durante la década de los noventa, como el acid tecno, el bleep and bass o la 

                                                 
52

 Criminal Justice and Public Order Act 1994. Disponible en: 

http://www.legislation.gov.uk/ukpga/1994/33/contents 
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intelligent dance music. El concepto “globalización” aparece en el mundo de la música. 

Internet, los avances tecnológicos y el libre acceso a la información acercan la música a la 

masa de gente. A finales de la década aparecerían grupos del estilo musical, denominado 

rap metal, como Deftones, Stain, P.O.D, Korn o Limp Bizkit. 
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4.7.2 Festivales internacionales de la década de los noventa 

La década de los noventa, constituye una época muy prolifera en lo que a festivales se 

refiere, las raves y los macrofestivales se popularizan y se convierten en un atractivo 

turístico a tener en cuenta. Esta sería una muestra representativa de alguno de los más 

importantes festivales que surgieron en esta década: 

Burning Man Festival (1990). La historia de este festival data del año 1986, con la 

celebración de una fiesta en la playa Baker Beach de San Francisco, en la que se quemó 

una estatua de madera de más de dos metros de altura como un acto ritual artístico 

conmemorando el solsticio de verano. En el verano de 1987, la estatuaa quemar media 

más de 4 metros, hasta llegar a los 12 metros de altura en la siguiente fiesta de 1988. 

Fue en 1990, cuando esta idea se trasladó hasta el desierto de Nevada, conocido con el 

nombre de Black Rock Desert, en Estados Unidos. El evento fue planeado por Kevin 

Evans y John Law, empezando como un experimento de auto expresión, con una 

exposición de esculturas y obras de arte de forma temporal, para luego quemarlas. Nació 

así una ciudad temporal, llamada Black Rock City y acabó por convertirse en un festival 

que tiene siete días de duración.  

La ciudad temporal se basa en varios principios que hay que seguir, entre los que se 

encuentran, no comerciar, no dejar rastros ecológicos y la expresión del arte. No existen 

patrocinadores ni anunciantes, se usa el trueque y lo único que está en venta es hielo y 

café, teniendo que traer los asistentes al festival todo lo necesario para su estancia sin 

tener que usar dinero. Concebido como un viaje espiritual, el festival atrae en la 

actualidad a cientos de miles de personas. 

Wacken Open Air (1990). Festival dedicado en exclusiva al estilo heavy metal. Tiene 

lugar en Wacken, Alemania, desde su primera edición en el año 1990. Comenzó como un 

festival para grupos locales, convirtiéndose en el festival de heavy metal más grande de 

Europa, con actuaciones de más de 70 bandas de Europa, Australia o Norteamérica. 

Lollapalooza (1991). Festival concebido en un origen como un evento itinerante que recorría 

distintas ciudades de Norteamérica. El primer festival tuvo lugar en 1991, con la 

organización de Perry Farrel, cantante del grupo Jane´s Addiction, con la actuación de los 
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grupos  Jane's Addiction, Siouxsie & the Banshees, Living Colour, Nine Inch 

Nails, Fishbone, Violent Femmes, Body Count, Butthole Surfers y Rollins Band.  

Contó con seis ediciones hasta 1997 y en el año 2003 volvió a organizarse de manera 

anual hasta la actualidad. Cuenta con grupos de rock, punk, rap, electrónica, indie y 

reggae y ofrece exhibiciones de arte, atracciones e incluso centros de reclutamiento para 

grupos medioambientales o políticos, convirtiéndose con su amplia oferta no solo en un 

festival de música rock, sino en un festival multicultural. Desde 2005 el festival fija su 

lugar de realización en el Grant Park de Chicago, ocupando unas 115 hectáreas. 

Mayday (1991). Junto con Love Parade, es uno de los más reputados festivales de música 

electrónica. Nació el 14 de diciembre de 1991, en la ciudad de Berlín.  La idea original de 

la realización del evento vino del Deejay Fabian Lenz (DJ. Dick). Desde el año 2000, el 

festival Mayday se ha exportado a otras ciudades como Polonia , Rusia y Hungría, por 

citar algunas.  

Sweden Rock Festival (1992). Su primera edición tuvo lugar en Olofström, (Suecia), el 6 

de junio de 1992, realizándose en Norje, desde 1998. En su origen tenía dos días de 

duración, ampliándose a tres y desde 2007 a cuatro. En él han actuado grupos de la talla 

de Scorpions, Kamelot, Def Leopard, ZZ Top, Guns N´roses, Judast Priest, Aerosmith, 

Deep Purple o Motörhead. 

Festival Vieilles Charrues (1992). Creado en el año 1992 en un pequeño pueblo de 

Finisterre, en Landelau. A partir de 1995, la falta de espacio para todos los asistentes que 

acudían, hizo que se trasladara a Carhaix, en el oeste de Bretaña, Francia. En la actualidad 

es el festival más grande de Francia, con más de 200.000 asistentes. 

Sziget festival (1993). Uno de los más grandes e impresionantes festivales de Europa. 

Celebrado desde el año 1993 en “La Isla de la Libertad”, Sziget, republica ubicada en una 

isla de 76 hectáreas dentro del Danubio, en Budapest. Los organizadores del evento, 

basaron el concepto del festival en tres lemas: “Una semana de diversión continua”, 

“punto de encuentro de estudiantes universitarios” y “un lugar donde todo sea posible”. 

La isla, fue habitada desde 1993 con una población muy diversa, entre húngaros, ingleses, 

franceses y holandeses, entre otros. Desde esa primera edición, se fueron ampliando las 
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infraestructuras en la isla, recibiendo el premio a mejor destino turístico de Europa en 

2011. La isla es una república democrática sin líder, donde todos tienen los mismos 

derechos y donde no se usa moneda, solo tarjetas o dispositivos electrónicos de pago. 

El festival de celebra anualmente y cuenta con una semana de duración, con una extensa 

programación musical, espectáculos, teatro, instalaciones visuales y diversas atracciones. 

T in the Park (1994). Mayor festival, celebrado en Escocia. Nacido en el año 1994, en su 

origen, tenía dos días de duración, ampliándose a tres desde el año 2007. Cuenta con siete 

escenarios, zona de acampada, atracciones y múltiples puntos de aprovisionamiento. 

Nature one (1994). Otro de los grandes festivales de música electrónica de Europa. A el 

acuden los más famosos Deejays. Nació tres años después que Mayday y se celebra la 

primera semana de agosto. Cuenta con varias zonas, de música trance, house, techno o 

minimal en una superficie de 100.000 m², sin contar la zona de acampada. 

Ozzfest (1996). Fundado por la mujer de Ozzy Osbourne, Sharon Osbourne, en 1996. Se 

trata de un festival de rock anual, celebrado en Estados Unidos y en Europa, en algunas 

ocasiones. En el evento se juntan los estilos hard rock, heavy metal, hardcore punk y nu 

metal. En él han actuado grupos como Slipknot, Linkin Park, Disturbed, Black Sabbath, 

Metallica, Judas Priest o Megadeth. 

Graspop Metal Meeting (1996). Celebrado en Dessel , (Bélgica), desde 1996. Fundado 

por Peter Van Geel, el festival ha ido creció año tras año con actuaciones de grupos 

internacionales como Iron Maiden, My Dying Bride, Moonspell, Saxon o Arch Enemy. 

Fuji Rock Festival (1997). Festival rock  celebrado anualmente en  Naeba , en 

la prefectura de Niigata, (Japón) . Es el mayor evento musical de Japón. En su primera 

edición, se celebró en la base del Monte Fuji, trasladándose en 1999 a su ubicación actual. 

Con una duración de tres días, el festival cuenta con siete espacios diferentes y es 

conocido como “el festival más limpio del mundo”. La primera edición del festival, 

resulto un desastre a causa de un tifón, teniendo que suspender el segundo día de festival, 

pero las siguientes ediciones del mismo resultaron un éxito, por el que han pasado artistas 

estadounidenses, europeos, africanos y japoneses, consagrando al festival como el 

primero y más grande de Japón. 
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Tuska Open Air (1998). Se trata de del mayor festival de música heavy de los países 

nórdicos. Desde su primera edición en el año 1998, el evento se ha realizado en el parque 

Kaisaniemi, en el centro de Helsinki, (Finlandia). Cuenta con tres escenarios; Infierno, 

Sue y Rock Radio, y en él han actuado artistas como Celtic, Sodom, Venom, Anathema, 

Amorphis o Sonata Artica. 

Voodoo fest (1999). Comenzó en el año 1999, con tan solo un día de duración, en el Tad 

Gormley Stadium, en Nueva Orleans, con las actuaciones de Fugees y Wyclef Jean y una 

asistencia de 8.000 personas. Ampliándose año tras año, el festival desde 2006 cuenta con 

tres áreas llamadas; Le Carnaval, Le Flambeau y Le Ritual, especialmente diseñadas para 

representar la personalidad de Nueva Orleans y del festival, con distintos estilos 

musicales, desde el indie hasta la música más representativa de la ciudad. Por este festival 

han pasado Metallica, Eminen, Red Hot Chili Peppers, Rage Against the Machine, REM, 

Muse o The Black Keys, entre otros. 

All Tomorrow´s Parties (1999). Tiene lugar en Camber Sands, (Inglaterra), desde 1999. 

El nombre del festival viene de la canción del grupo The Velvet Underground “All 

Tomorrow´s Parties”. En 2002, el festival se trasladó a Estados Unidos, donde se 

continuó celebrando en los años posteriores. La misma organización de All Tomorrow´s 

Parties ha participado en la organización de los festivales de Pitchfork y el Primavera 

Sound, de Barcelona. En 2009, el festival se llevó a Australia, a las ciudades de Sydney, 

Mount Buller y Brisbane. 

Warp Films, lanzó en 2009, un documental sobre el festival con el mismo nombre “All 

Tomorrow´s Parties”. 

Coachella Festival (1999). Bajo el nombre de Coachella Valley Music and Arts Festival, 

comienza la andadura del festival en la ciudad de Indio, California, en el año 1999. 

Considerado uno de los festivales con más repercusión en todo el mundo, el evento reúne 

los estilos rock, hip-hop, electrónica e indie.  

En 2013, la organización del festival decidió aumentar la duración del evento a dos fines 

de semana del mes de abril, tras el éxito conseguido en las ediciones anteriores. Además 

de la música en directo, el festival ofrece año tras año una exhibición de arte moderno en 

el que participan distintas escuelas de arte. 
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En el festival han actuado grupos como The Stone Roses, Red Hot Chili Peppers, The 

Chemical Brothers, Björk, Oasis, Daft Punk, Coldplay, Manu Chao, Leonard Cohen y 

Paul Macartney, entre otros. 
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4.7.3 España: contexto histórico, evolución musical y festivales de la 

década de los noventa 

Baigorri y  Fernández, (2002)  exponen el siguiente esquema construido a partir de 

Comas Arnau (2000): "Agobio y normalidad: una mirada crítica sobre el sector „ocio 

juvenil‟ en la España actual", y Pallarés y Feixa (2000): "Espacios e itinerarios para el 

ocio juvenil nocturno", donde contemplan la caracterización del ocio en la década de los 

noventa a partir de la siguientes premisas: 

  Consolidación de la cultura consumista. 

  Explosión de la industria del ocio. 

  Comienzo de la preocupación por el fenómeno del ocio en los jóvenes. 

  Homogeneización de las formas de ocio urbanas y rurales. 

  Ocio identificado con la fiesta. 

  Consumo de alcohol cada vez a edades más jóvenes. 

  Reunión en el botellón y aparición de los after hours. 

  Uso del ocio por los jóvenes tal como les viene dado. 

  No supone ningún reto la conquista de la libertad y de la diversión. 

  Tiempo libre destinado a la realización de multitud de actividades. 

  Ocio ampliado a viajes, turismo rural, campamentos etc. 

  Ocio convertido en un sector económico en auge.  

La década de los noventa representa una realidad socio-económica en la que el ocio y el 

tiempo libre está ampliamente extendido entre los jóvenes. Los países mediterráneos se 

convierten en el primer destino mundial de turismo internacional, (Pere A. Salvà, 1998). 

 La exigencia de diversidad por parte de los turistas, la demanda de espacios menos 

saturados y la promoción del turismo como estrategia para zonas desfavorecidas, 

provocan que aunque el turismo en España, siga encabezado por una demanda 

mayoritariamente de sol y playa, empiecen a cobrar importancia otras modalidades 

turísticas. Serían el caso del turismo rural y de montaña o el turismo urbano, junto con 

turismo de congresos, eventos o festivales.  
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El turismo se extiende a todas las capas sociales, transformándose en un fenómeno social. 

El deseo de huida de la vida cotidiana se convierte en un fenómeno masivo. Según 

Allcock (1988) es un “viaje sagrado” hacia un mundo libre, separado de los quehaceres 

diarios. 

La década anterior, caracterizada por la transición y las ansias de libertad provocaron un 

auge en el ocio nocturno que gestaría un fenómeno que empezaría a cobrar relevancia a 

finales de los ochenta y principios de los noventa, concretamente en la Comunidad 

Valenciana. El fenómeno fue denominado como Ruta Destroy y mediáticamente 

conocido como “la Ruta del Bakalao”. Considerado como el mayor movimiento 

“clubbing”, (forma de vida nocturna concebida en Manchester a principios de los 

ochenta) de España, provocaba el movimiento de miles de jóvenes hacia las discotecas 

del área metropolitana de Valencia.  

Las características musicales del movimiento incluían sonidos de importación, música 

electrónica y el culto al baile. Los orígenes del movimiento, se remontan a los años 

setenta, con la apertura de la sala Barraca, a esta le siguieron Chocolate, Espiral, NOD, 

Spook Factory, Puzzle o ACTV, entre otras, centrando el movimiento sobre todo en la 

carretera El Saler de la capital valenciana. Los primeros años de la década de los noventa, 

marcarían el momento de esplendor de la Ruta Destroy, la cultura parking y el culto a las 

discotecas, produciéndose un auténtico movimiento social. 

“una nueva moda (...) fines de semana a toda marcha, la juerga empieza los 

viernes y no termina hasta la madrugada del lunes (...) de una macro discoteca 

a otra, música máquina, alcohol y las denominadas drogas de diseño (...) 

discotecas abiertas durante 72 horas (…) estilo de vida de un sector de 

jóvenes que busca su identidad construyéndose un mundo hecho a su 

medida”.
53

  

                                                 

53
 MARCINO, C (Presentador). (1993). Hasta que el cuerpo aguante, (Canal Plus), [archivo de video]. 

Disponible en: https://www.youtube.com/watch?v=qNJ5HgYHOn8 
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La asistencia masiva de jóvenes haría que cada vez hubiera más despliegues policiales y 

que los medios de comunicación cada vez hablaran más de este movimiento, llegando a 

crearse una alarma social que acabaría con la ruta Destroy. 

Es en la década de los noventa cuando los festivales musicales empiezan a aflorar en 

España, con pocos ejemplos de etapas anteriores. Los estándares culturales tan prolíferos 

en otros países comienzan a aparecer en escena en una España poco acostumbrada a este 

tipo de eventos. Los festivales ayudan a España a homologarse con el resto de Europa, 

permitiendo a los artistas extranjeros incluir en sus giras una “modernizada” España, que 

nada tenía que ver con tiempos pasados. 

El espíritu contracultural y de trasgresión que se concentró en la música durante la década 

de los ochenta en el conocido movimiento de la Movida Madrileña, se extendió a las 

demás provincias españolas, generalizándose en una imagen de modernidad y desarrollo 

cultural, renegando así de la imagen internacional que España tendría durante la 

dictadura. Así se crearon los primeros festivales musicales, como el ya citado Espárrago 

rock, el primer festival de música rock masivo organizado en España, en el año 89. 

El periodista Luís Hidalgo, resume así el atractivo de asistir a un festival: 

 “(...) sólo desde la perspectiva emocional es cuando los festivales al aire libre 

adquieren todo su sentido. La combinación de ocio, libertad, cierto grado de 

aventura, contacto con amigos, estancia en una ciudad desconocida y horarios 

extremos complementan la oferta musical que atrae a cada persona a su 

festival. Resulta meridiano que en el plano estrictamente musical los 

conciertos se ven mejor de uno en uno, sin embotar ni saturar la capacidad de 

retención, concentración y disfrute. Y por lo general las salas acostumbran a 

estar mejor acondicionadas. Pero es que un festival no es solo música. De ahí 

su atractivo.” (Hidalgo, 2008) 

En los noventa, el rock en España se ramificó en subgéneros como el pop rock, el punk 

rock, el rock alternativo o el heavy metal. Algunos de los grupos españoles destacados de 

la década en estos subgéneros serían: Los Piratas, Los Rodríguez, Eskorbuto, El Último 

Ke Zierre, Mago de Oz, Saratoga, Tierra Santa, Kortatu, Extremoduro, Platero y Tú, 

Boikot, Reincidentes, Rosendo o Barricada, entre otros. Muchos de estos grupos, 
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utilizaban sus canciones como vehículo de protesta social, con contenidos de tendencias 

anarquistas, antifascistas y anticapitalistas. 

El nacimiento de la música indie pop española tiene lugar a principios de la década, con 

grupos como Los Planetas o Sexy Sadie. Aparecen en escena las discográficas Elefant y 

Subterfuge patrocinando los discos de la denominada como “música popi” o “pop 

piruleta”, sumándose a este estilo alternativo de música grupos como Los Fresones 

Rebeldes, Niza, Le Mans o La Monja Enana. 

A este subgénero alternativo se le une la aparición de festivales como Doctor Music y 

más tarde el Festival Internacional de Benicassim, que ayudan a dar el salto a este estilo 

musical. 

Triunfaron también solistas españoles durante esta época, como serían los casos de Sergio 

Dalma, Miguel Bosé, Alejandro Sanz o Luz Casal. Empieza en España también la “mega-

promoción” de determinados artistas, con apariciones constantes en radio y televisión, 

hasta conseguir las ventas del disco consideradas. 

La crisis mundial en 1991, marcaría un punto de inflexión en el mundo publicitario. Las 

cadenas de televisión crecen en España y hay una tendencia creciente en el sector 

comunicación del uso del tele-marketing, los patrocinios y las relaciones públicas. La 

utilización de la música en el sector comunicación se extiende como modo de llegar a la 

gente más joven y los patrocinios de los eventos musicales son un modo de acercarse a 

este sector. Las canciones utilizadas en los anuncios se popularizan llegando a convertirse 

en éxitos de ventas en algunos casos. 

En Europa crecen las llamadas plataformas multicanal, surgiendo canales de televisión 

especializados en música como la cadena VIVA alemana o la MTV. De esta manera, 

aumenta el poder de promoción de los videoclips. 

Según Gustavo Buquet (2001), a comienzos de los noventa, en España comienza un 

proceso en el cual las discográficas multinacionales empiezan a controlar el mercado 

musical español, haciendo que las pequeñas discográficas que llevaban anteriormente a 

los artistas españoles actuaran como satélites de las grandes, desapareciendo muchas de 

ellas o siendo absorbidas por las grandes multinacionales.  
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Durante la segunda mitad de la década, se liberaliza el sector audiovisual en España, 

introduciendo televisión por cable, vía satélite y plataformas multicanal con canales 

musicales, como serían VH1 (1986) y MTV Europe (1987) y otros de nueva creación, 

como Sol Música (1997), 40TV (1998) y 40 Latino (2001). Grossberg (1993), apunta que 

la juventud que ha crecido viendo la televisión y esto genera que se vea representada por 

los géneros audiovisuales, como son los videoclips, la publicidad o el cine, creciendo los 

efectos promociónales de los mismos. 

 

Festivales en España en la década de los noventa 

 

La década de los noventa, ve el nacimiento de investigaciones que analizan la oferta y 

demanda turística de este tipo de eventos. Los impactos económicos del turismo de 

eventos, (Getz, 1997).  En el plano social, el turismo favorece la creación identidad 

cultural (Esman, 1984; Delamere y Hinch 1994).  

Los festivales generan un tipo de turismo que a nivel social incrementa el orgullo local y 

crea identidad cultural, intercambio de ideas y culturas y cohesión, (Barlés, et al 2012). 

Los eventos y festivales, ayudaran a crear una idea de los que más interesa en una zona 

determinada (Turner, 1982). Los estudios empiezan a avalar los aspectos positivos que 

este tipo de eventos aporta a las localidades donde se celebran y comienza a 

incrementarse el número de eventos organizados. 

España, que sí tiene un lugar como destino turístico, no se queda atrás e imita a sus 

homólogos europeos, que están obteniendo grandes resultados en la creación de macro-

festivales. Comienza una década en la que la música y el turismo comienzan a ir de la 

mano en nuestro país. 

 

Entre los festivales más destacados, que verían la luz en la década de los noventa, 

podemos encontrar:  

 

Monster of rock (1991). Celebrado en el estadio Olímpico de Montjuic, en 1991. Fueron 

unas 45.000 personas, las que asistieron al festival Monsters of rock, en el cual actuaron 
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Legion, Tesla, Metallica y AC / DC. Llegaron autobuses desde numerosas provincias 

españolas. El gran escenario por el que fueron pasando todos los grupos contaba con 21 

cañones pirotécnicos, que el grupo AC/DC utilizaría como espectáculo visual para 

acompañar sus canciones. 

 

Leyendas de la guitarra (1991). Festival que incluyó el blues, el flamenco, el jazz y el 

rock en sus actuaciones. Un acontecimiento único que juntaría a artistas como Paco de 

Lucía, B.B. King, Bob Dylan, Bo Diddley, Joe Satriani, Les Paul, Joe Cocker, George 

Benson o Larry Coryell. Se realizó en el auditorio de La Cartuja, con cinco días de 

actuaciones. Retransmitido por el programa radiofónico Los 40 Principales y Tve 2 y 

considerado por la prensa británica como "uno de los mayores acontecimientos musicales 

del siglo". El festival fue organizado por la empresa británica Tribute Producctions y 

promocionado por la empresa española Dr. Music. El festival contó con 856 millones de 

pesetas de presupuesto. 

 

WOMAD (1992-1993). WOMAD son las siglas de World of Music Arts and Dance (el 

mundo de la música, el arte y la danza). El Festival tiene como objetivo reunir varios 

estilos musicales y danzas de diferentes culturas de todas partes del mundo.  

 

El WOMAD forma parte de los denominados como Festivales Multidisciplinares o 

Festivales de Músicas del Mundo que surgieron durante la década de los ochenta y se 

caracterizan por ser realizados en espacios poco convencionales y con actividades 

paralelas multiculturales. En España se realiza el WOMAD en Las Palmas, desde 1993 y 

en Cáceres, desde 1992.  

 

Barcelona Acción Musical (1993). Abreviado como BAM, el festival comenzó su 

trayectoria en el año 1993, coincidiendo con las Fiestas de la Mercè. Se creó como un 

evento dedicado a todas las músicas del mundo, en el que se buscaba crear un clima 

multicultural. La edición del 2010 supuso su veinte aniversario, consagrando al festival 

como uno de los más antiguos de España. 
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Concierto de los mil años (1993). Celebrado en el estadio Riazor, en La Coruña, y 

aclamado por la prensa del momento como “Uno de los mayores acontecimientos rock 

celebrados en España”. Reunió en un mismo concierto a figuras internacionales del rock, 

pop, blues, y rhythm and blues. Más de 90.000 personas asistieron al festival, con 15 

horas de duración, durante tres días y las actuaciones de Chris Isaak, Gary Moore, Neil 

Young y Sting, The Kinks, Bob Dylan, Robert Plant, John Mayall, Jerry Lee Lewis, Bo 

Diddley, Wilson Pickett y Chuck Berry, entre otros. 

 

Festimad (1994). Su primera edición, en 1994, se realizó en la sala Revólver, bajo el 

nombre de Festival Independiente de Madrid, en el cual se celebraron más de 100 

conciertos. El estilo del festival pasaba por el rock, el pop, hip-hop, punk, hardcore o 

dance. Por él han pasado: Rammsteim, Metallica, Muse, System of a Down, Public 

Enemy, Lostprophets, Cypress Hill, Marilyn Manson, The Prodigy, Alice in 

Chains, Linkin Park o Pearl Jam. 

 

Sónar (1994). Celebrado por primera vez en 1994, en Barcelona. Empezó su primera 

edición, bajo el nombre de Festival Internacional de Música Avanzada y Arte 

Multimedia. Se trata de un festival de música electrónica y experimental, que por aquel 

entonces no tenía espacio en los programas de radio. Se trata de un festival original y 

abierto que tiene lugar en el barrio del Raval durante tres días. A la oferta musical, le 

acompañan exposiciones de arte y conferencias. El festival complementa su vocación 

festiva con la exploración del sector de la música, atrayendo el encuentro entre los 

diferentes actores del negocio musical. 

 

Festival internacional de Benicasim (1995). Creado en su origen como “Festival 

Independiente de Benicàssim”, por los hermanos Miguel y José Morán, en la localidad de 

Benicàssim, en Castellón, con la intención de traer a los grupos de la escena 

independiente que triunfaban en Reino Unido y que en España empezaban a escucharse. 

 

En su primera edición actuaron como cabezas de cartel The Charlatans, Supergrass y Los 

Planetas, con una asistencia de unas 8.000 personas.  
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Con el patrocinio de la marca de cerveza Heineken, pasó a llamarse Festival Internacional 

de Benicàssim o FIB Heineken. Con el paso de los años el festival fue creciendo, hasta 

convertirse en uno de los festivales españoles con más proyección internacional. 

Caracterizado por su orientación hacia las tendencias más innovadoras y su eclecticismo, 

su estilo va desde el rock, al pop o la electrónica. 

 

Festival Derrame Rock (1996). Festival rock, celebrado en Asturias desde 1996 y en 

Ourense desde 2011. En un principio el festival tenía solo un día de duración, con tres o 

cuatro actuaciones de grupos españoles. Cada año el festival fue creciendo y contratando 

grupos extranjeros. 

 

Doctor Music Festival  (1996). Denominado como “Woodstok del Pirineo”. Desde el 

año 1996, el Doctor Music Festival realizaba más de 70 conciertos en dos escenarios. Por 

él han pasado grupos de la talla de Blur, David Bowie, Suede, Iggy pop, Sepultura, Patti 

Smith o Moby. 

 

LEM (1996). Festival realizado en el barrio de Gracia, de Barcelona. Dedicado a la 

experimentación musical y la relación de esta con otras artes, como la literatura, el diseño 

o la imagen. La responsable de su organización, es una asociación no lucrativa, llamada 

Gràcia Territori Sonor, responsable de actividades relacionadas con la música 

experimental. 

Viñarock (1996). Por iniciativa del Ayuntamiento de Villarobledo, junto con la 

promotora de conciertos Matarile, surge este festival, dedicado a música rock, en el año 

1996, con las actuaciones de Extremoduro, Los Planetas, Los Enemigos, Australian 

Blonde y Platero y Tú. Fue celebrado en el Campo Municipal de Deportes Nuestra Señora 

de la Caridad.  

Con los años, el festival fue creciendo e incorporando nuevos estilos musicales, como el 

mestizaje o el hip hop hasta contar con cinco escenarios y posicionarse como uno de los 

festivales rock más importantes de España. 
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Etnosur (1997). El Festival de Encuentros Étnicos del Sur, conocido como Etnosur, se 

creó en la localidad Alcalá la Real, en Jaén, en 1997. Se trata de un festival gratuito 

multidisciplinar, celebrado el tercer fin de semana de julio, con conciertos de música 

alternativa y étnica, en el cual también se puede encontrar otras actividades como talleres, 

exposiciones, conferencias o proyecciones documentales. 

 

Menorrock (1997). El festival comenzó en 1997, con 15 horas de duración. La asistencia 

masiva al festival y el apoyo por parte del Ayuntamiento de San Javier, hizo que el 

festival fuera creciendo cada edición, con una duración de tres días. 

 

Lorca Rock (1998). La primera edición, tendría lugar el 28 de marzo de 1998, en Lorca, 

Murcia, con grupos como Malvaloca, Enchantment o Transfer. Contó con doce ediciones, 

tras la cuales el festival desapareció, dejando atrás actuaciones de grupos reconocidos 

internacionalmente como Scorpions, Iron Maiden, Manowar, Dream Theater o White 

Snake. 

 

Territorios (1998). Festival que tiene lugar en Sevilla desde 1998. Su primera edición 

estaba dedicada a la música celta, cambiando la temática  año tras año hasta el 2002, 

denominando su estilo como “música de los pueblos”. 

 

Ofrece conciertos gratuitos en diferentes zonas de la ciudad. Han actuado en él grupos 

como The Chieftains, Talvin Singh, Goran Bregovic, Mogwai, Carlinhos Brown, 

Tortoise, Natacha Atlas, Nitin Sawhney o Antony and the Johnsons, entre muchos otros. 
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4.8 DÉCADA DE LOS 2000 

4.8.1 Contexto histórico; evolución musical  

“Nosotros somos los pájaros del día  

Decidiendo volar contra el cielo  

Dentro de nuestros sueños, nos despertamos todos  

Para besar a los que nacen para morir  

 

Nosotros somos los rebaños grises  

Hiriéndonos unos a otros con nuestras vidas  

Dentro de nuestros sueños, nos despertamos todos  

(...) 

Nuestras estatuas  

El soberbio edificio de nuestro tiempo  

Restando forma los caminos de los sabios  

En el futuro veremos la historia como un crimen  

Así que padre, dinos cuándo es el momento de elevar  

(...) 

Ellos coronaron el sol  

Pero yo creo que ellos son libres  

Y nosotros creemos que ellos son libres  

Porque creo que ellos son yo  

Bañados por el sol.” 

Harakiri, Serj Tankian 

“El saber occidental intenta, desde hace veinticinco siglos, ver el mundo. No 

ha comprendido que el mundo no se mira, se oye. No se lee, se escucha (...) 

hay que aprender a juzgar a una sociedad por sus ruidos, por su arte y por sus 

fiestas más que por sus estadísticas”. (Attali, 1995:19) 

 

La música y los eventos relacionados con ella siempre han ido ligados a movimientos 

socioculturales, como apunta Josep Martí: “La música, con su gran poder de 

convocatoria, es capaz de expresar maneras de pensar, capaz de articular colectivos 
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humanos” (Martí, 2000:14). Las experiencias vividas en rituales, fiestas, conciertos y 

festivales han motivado a lo largo de la historia un sentimiento de identidad colectiva.  

Según John Blacking: “La función de la música es reforzar ciertas experiencias que han 

resultado significativas para la vida social, vinculando más estrechamente a la gente con 

ellas” (Blacking, 2006: 17). Asimismo Eyerman y Jamison (1998: 163), advierten: “La 

música de los movimientos sociales transciende las fronteras de uno mismo y envuelve el 

individuo en una consciencia colectiva”.  

Desde su nacimiento a mitad del pasado siglo XX, el rock ha generado movimientos 

socioculturales vinculados a la protesta juvenil, manifestaciones artísticas de todo tipo, 

creatividad y comunicación de mensajes dirigidos hacia la sociedad. La naturaleza del 

rock desde sus comienzos se basaba en la rebeldía y la revolución creando un auténtico 

fenómeno social. Con el cambio de siglo, todas esas ansias de liberación, cambio y 

revolución ya quedaban un tanto lejanas acercando al estilo musical a una orientación 

más estrictamente comercial. 

La historia musical desde la década de los cincuenta, se ha ido caracterizando por 

diferentes etapas culturales, modas y estilos musicales. La década de los cincuenta fue 

encabezada por el rock and roll, los sesenta por la psicodelia y la cultura hippie, los 

setenta se caracterizaron por la música punk y disco, los ochenta traen consigo la new-

wave, el hard rock y el heavy metal y los noventa ensalzan el grunge y el brit-pop. Estos 

cincuenta años de historia de la música han estado plagados de nuevas y diferentes 

tendencias musicales que iban surgiendo con el paso de los años y en muchas ocasiones 

trayendo consigo movimientos culturales y sociales asociados a ellas.  

 

El nuevo milenio no trae tantas innovaciones como las décadas anteriores en cuanto a 

estilos musicales, pero si aparecen nuevos avances tecnológicos que transformarían las 

relaciones sociales, las tendencias de consumo y el modo de consumir la música. 

 

Los modelos de promoción y distribución de la música han sido cambiados con la 

aparición de medios como Myspace, Soundcloud o iTunes. Mientras que en el siglo 

anterior, los artistas producían discos cada cierto tiempo, las tendencias del nuevo milenio 

han derivado en el consumo de canciones sueltas, haciendo necesario un flujo constante 

de canciones nuevas, generando un modelo de consumo más afín al de “usar y tirar”. 
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Comienza así la denominada como “cultura mainstream”, anglicismo cuyo significado es; 

corriente principal, utilizado para designar los gustos mayoritariamente aceptados por la 

sociedad. Este concepto empieza a tener relevancia en los estudios mediáticos de la 

actualidad basados en los medios de comunicación de masas y sus efectos en la sociedad. 

 

Es usado principalmente en el campo del arte y la música actual, refiriéndose a las 

creaciones artísticas que cuentan con grandes medios de producción, distribución y 

comercialización. Podría situarse el término en contraposición a la conocida como 

“cultura underground” de décadas pasadas afín a los movimientos contraculturales, 

alternativos a la corriente de cultura principal.  

 

En la segunda mitad del siglo XX, el término underground ha designado múltiples 

subculturas, como el movimiento hippie, la cultura mod, la generación beat, los 

movimientos grunge, punk o heavy, entre otros. 

 

El término mainstream, por tanto, se opone a los movimientos artísticos cuya esencia es el 

arte en sí, buscando la comercialización y el consumo masivo por la sociedad en general. 

Según el sociólogo Frédéric Martel:  

 

“El mainstream es, ante todo, una cultura popular, una cultura de 

masas. Puede ser divertimento, pero también puede ser arte. Es tanto Lady 

Gaga como Piratas del Caribe, y también Batman y Toy Story, las series de 

televisión y el manga. Es algo, por tanto, que puede ser positivo, gustar a 

mucha gente y crea felicidad y divertimento, pero también puede suponer 

problemas porque al final es monolítico, imperialista y de tan repetitivo, 

puede ser realmente criticable. La cultura mainstream es positiva y negativa y, 

más que un concepto, es un término que se puede analizar y entender desde 

un punto de vista local, nacional, geográfico… Se pueden hacer muchas 

lecturas de este concepto.” (Entrevista a Martel, 2011) 

 

Según argumenta Jospeh Nye (2009), "Estados Unidos seguirá siendo, pese a todo, el país 

de mayor influencia (...) La relación de fuerzas en el mundo varía si se mide el poder 

militar, el económico o la persuasión de los valores y la cultura. Sin embargo, en esas 

áreas el peso de EE. UU. Es único, aun cuando muchos opinen que el imperio está en 
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declive.” El profesor apunta a E.E.U.U. como principal potencia del Soft Power, (poder 

blando), utilizado como estrategia de dominio e imposición cultural. Así, mediante el uso 

de tecnología como Internet y la libre comunicación global que ésta ofrece se hace más 

factible la capacidad de grandes potencias “culturales” de persuasión de las masas, para 

que estas deseen y quieran obtener lo que se quiera que deseen y quieran obtener. 

 

El estudio de la cultura de masas, se ve reflejado en estudios del siglo XX, con autores 

como Swingewood, (1977), que ya alude a un uso peyorativo del término, o Tocqueville 

con su publicación La Democracia de América, donde trata las diferencias entre la “alta 

cultura”, dirigida a una élite y la “baja cultura” dirigida a las masas. 

Según advierte Del Rey Morató (2004), en su trabajo Adorno y la crítica de la cultura de 

masas, sobre la teoría estética de Adorno, en el que se reflexiona sobre la industria 

cultural, si hay algo claro que defina el paso del siglo XX al XXI, esto es resumible con 

las palabras; cultura de masas, medios de comunicación, consumo, mercado, alienación, 

mimesis, cosificación e industria cultural.  

En contraposición a la defensa de una cultura dirigida a las masas, se encontrarían las 

posturas de Nietzsche, inspirador de la Escuela de Fráncfort, opuesta a la cultura de las 

democracias capitalistas, Ortega y Gasset o T. S. Eliot, que aseguraban que los 

consumidores de alta cultura, aunque en minoría, estaban mejor cualificadas y se 

encargaban de que ésta se conservara. 

Adorno, en su crítica hacia una cultura para las masas, defendía las obras de arte debían 

ser admiradas en sí mismas, no solo por el que la contempla, perdiéndose en ellas, antes 

de su manipulación como mercancía, que cosificara la obra de arte acercándola a la 

sociedad. El filósofo defiende la idea de que el creador de una obra artística, aunque la 

genere de manera individual, termina por convertirse en algo universal y colectivo. 

(Adorno, 1983). 

Con todo esto, a través de la Escuela de Fráncfort, se llega a la denominada 

“pseudocultura”. La vida moderna de la sociedad postindustrial genera la 

homogeneización de la cultura, volviéndola más superficial, estandarizada y banal. La 

pseudocultura ha pasado a convertirse en la superestructura ideológica de nuestro tiempo 
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(Muñoz, 2005:127). Como citaba Adorno (1941): “la cultura popular es estándar y 

estandariza a la audiencia, facilitando las labores de control, de dominio y de opresión en 

el capitalismo”.  

“La superestructura ideológica genera y fomenta una percepción deformada 

de la realidad, perpetuando las inequidades, sustituyendo la cultura espiritual 

y real del Iluminismo por la pseudocultura, sostienen los de Fráncfort. Bajo la 

tiranía de la cultura de masas, que no es más que pseudocultura, la vía al 

totalitarismo es inevitable, porque la sociedad está condicionada a responder 

activa y positivamente a mensajes irracionales, fragmentarios y violentos.” 

(Rafael Paz, 2011) 

En la “pelea” por la competitividad entre canales de televisión, discográficas, los videos y 

descargas por Internet, el intento de globalizar todas las artes para su consumo masivo, 

Martel (2011) sostiene que Europa se está quedando atrás en lo que a cultura de masas se 

refiere comparándolo con Estados Unidos o Asia. Mientras Estados Unidos se posiciona 

como líder de la cultura mainstream, Europa según el autor lo tiene difícil, puesto que 

acostumbra a priorizar los componentes artísticos y cualitativos frente al entretenimiento. 

 

Martel apunta que una de las claves utilizadas por Estados Unidos consiste en convertir 

géneros artísticos principalmente para minorías en géneros para mayorías, como el caso 

de la música hip-hop o el reggaetton. Paz reflexiona sobre la relación entre los avances 

tecnológicos y la mecanización y deshumanización de la clase trabajadora con la cultura 

de masas. Sitúa a la audiencia como sujetos pasivos que solo eligen comprar o no 

comprar. “estandarización, estereotipación, conservadurismo, mendacidad, manipulación 

(…) como sostenía el marxismo ortodoxo; la función de la cultura de masas en el 

capitalismo tardío constituía la herramienta más poderosa para perpetuar el sistema”.  

(Paz, 2011). 

  

Adorno defiende la idea de que el progreso y el cambio, no solo no han beneficiado la 

liberación del hombre, sino que más bien han contribuido a su esclavización a través de la 

tecnología y los medios de comunicación que estandarizan el arte creando un tipo de 

cultura hecha para consumir por el mayor número de personas posible (Adorno 1984).  
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La industria cultural es la encargada de salvar las distancias entre el arte y el hombre, 

acercándolo a él y convirtiéndolo en una necesidad social. El arte ya no es para una 

minoría, se globaliza y se hace un negocio de él, generando así un carácter superficial en 

los productos de la industria de la cultura. La industria se encarga de generar unas 

necesidades en la sociedad para luego cubrirlas, (Horkheimer y Adorno, 1944). Por un 

lado se encuentran los grandes medios de comunicación que promueven un consumo 

masivo de música que necesita una producción constante de mercancía y por otro lado 

está la música destinada a una minoría que no incidirá en la conciencia musical colectiva. 

 

En la línea del progreso del mercado musical, con el consumo masivo de la tecnología, 

las obras artísticas y culturales pasan a convertirse en mercancía que satisface a una 

demanda cada vez más elevada. Adorno (1984) alude a una incompatibilidad entre la 

autenticidad estética y la comunicación en una sociedad masificada. Giunta nos define 

una sociedad donde la información puede ser sustituida, en la que se vive “un eterno 

presente sin memoria”, y cita: “la democracia de la información puede ser no un aliado 

sino el mayor enemigo de una culturización verdadera.”, extraído de (Giunta, 2008:11). 

 

La música popular contemporánea es un producto industrial que no persigue intenciones 

artísticas, sino más bien la satisfacción de la demanda de  un mercado que  ha sido 

orientado por esa misma industria hacia unos gustos determinados. Si, según afirman 

varias tendencias sociológicas, el hombre de la era industrial es un individuo dirigido por 

la sociedad de consumo, la canción de consumo (término acuñado por Umberto Eco, 

2001) y en definitiva la música de consumo sería un valioso instrumento para su coacción 

ideológica. 

 

Umberto Eco también señala una cada vez mayor presencia juvenil en la demanda del 

mercado musical, convirtiéndose las industrias musicales en expertas en cuanto a 

psicología juvenil de masas. 

 

Los aspectos que podrían resumir la industrialización de la cultura y la producción 

masificada de la música se basan en la racionalización de la producción, el control del 

sector económico en la creación musical y la estandarización y homogenización de los 

estilos musicales según el mercado, generando una constante conformación del  gusto 

colectivo.  
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Como expone Zallo: “Un conjunto de ramas, segmentos y actividades auxiliares, 

industriales, productoras y distribuidoras de mercancías con contenidos simbólicos, 

concebidas por un trabajo creativo, organizadas por un capital que se valoriza y 

destinadas fundamentalmente a los mercados de consumo, con una función de 

reproducción ideológica y social”, (Zallo, 1988:26). 

 

Los estilos de música contemporánea, la evolución en la industria musical y los nuevos 

modos de distribución y consumo están claramente unidos a la evolución de la tecnología 

y han influido en todos los actores que rodean el mundo de la música. Sin embargo la 

música siempre ha estado unida a maquinas o instrumentos que la produjeran, como 

señaló Umberto Eco: “desde el comienzo de los tiempos, toda la música, salvo la vocal, 

se ha producido por medio de máquinas. ¿Qué son una flauta, una trompeta o, mejor aún, 

un violín, sino complejos instrumentos capaces de emitir sonidos si los maneja un 

„técnico‟?” (Umberto Eco, 2001:287). 

 

Son muchos los intelectuales e investigadores que hablan de una crisis cultural con el 

comienzo de siglo. La búsqueda de rentabilidad en los productos culturales dirigidos a 

una masa está reñido con el concepto de cultura que se tenía en etapas anteriores, 

degenerando en lo que muchos de ellos se han decantado por denominar “la 

pseudocultura”.  

 

Con la llegada de los 2000 surgen nuevas bandas con muchos de los elementos musicales 

de las décadas de los setenta y los ochenta. Grupos como, Franz Ferdinand, The Killers, 

Kasabian, The White Stripes. También continúa el indie de los años noventa con bandas 

como Coldplay, Arctics Monkeys, The Killers o Interpol. 

 

Las estrellas de pop adolescente comienzan a hacer fusiones con el rap, el hip-hop o el 

R&B. El rock decae, cobrando importancia la música pop de baile y la electrónica, cada 

vez más entremezcladas. La música electroacústica y los programas informáticos para la 

composición musical cobran importancia. Aparece la música chill out, derivada de la 

anteriormente conocida como música ambient. Se trataba de música relajante, de la cual 

han salido muchas fusiones con otros estilos, como es el caso del flamenco chill out. 
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Toma auge la música minimal, realizada con sintetizadores y aparatos eléctricos. Se trata 

de un género formado en su inicio como un estilo experimental de los ambientes 

undergroud en Estados Unidos y creado en los años setenta basado en armonías y pulsos 

constantes. 

 

También con el nuevo milenio se pueden observar nuevas tendencias en el blues y el soul 

con mezclas de sonidos más actuales. Sería el caso de Destiny‟s Child o Jill Scott. 

Derivados del rock llegan sonidos duros, con el denominado estilo dark con grupos como 

Evanescence o Sober. 

 

La industria se adueña de la música pop, nacida en su origen en el contexto de un 

movimiento alternativo. El pop británico de los noventa, pasa de una cultura underground 

al mainstream. Con bandas como Coldplay o Keane como sucesores de Radiohead, Oasis 

o Blur. 

 

Influenciados por la música punk de los setenta, se encuentra una vertiente cercana al 

rock, con grupos como My Chemical Romance o Fall Out Boy y con influencias de la 

música disco Franz Ferdinad, The Strikes, The White Stripes o Artic Monkeys. 

 

Otra de las ramificaciones del rock, llegaría con el nuevo milenio, denominado como rock 

progresivo de la mano de grupos como Muse o Dream Theater. 

 

Si bien es cierto que el espectro musical desde la llegada del nuevo milenio no supuso un 

gran cambio en cuanto a estilos musicales, el avance de la tecnología y su masificación 

hizo que grupos más pequeños pudieran experimentar a niveles antes restringidos a unos 

pocos. 

 

Nace el nu metal, género de fusión, que combina elementos del rock y el heavy metal con 

otros géneros, como el grunge, el hip hop, el metal alternativo o el rap, marcando la 

tendencia streaming del rock, con grupos como System of a Down, Limp Bizkit, Limkin 

Parck, Korn o Deftones. 
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Se retoma el estilo shoegazing, estilo de música alternativa que surgió en Reino Unido a 

finales de los años ochenta y cobró fama en los años 90, fue bautizado con ese nombre 

por la costumbre de las bandas de tocar mirando hacia el suelo.  

Estilo caracterizado por guitarras fuertemente distorsionadas y melódicas y efectos como 

el  flanger,  reverb o chorus. Uno de los grupos más representativos de la década de los 

90 sería My Bloody Valentine, recuperando el estilo en la década de los 2000 con grupos 

como The Pains of Being Pure at Heart, A Place To Bury Strangers, Ringo 

Deathstarr, The Raveonettes, Starflyer  59, Vivian Girls, Pia Fraus, Yuck o  The Horrors. 

Dentro del rock alternativo, la banda Muse consigue gran popularidad al principio de la 

década, junto con otras como Interpol, con un estilo post punk, White Stripes o The 

Strokes, dentro del grage rock o Modest Mouse, Bright Eyes y Death Cab for Cutie con el 

indie rock. 
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4.8.2 Internet como medio de comunicación y difusión musical 

A principios de la década de los noventa los temas musicales de hasta dos minutos de 

duración podían viajar por E-mail, FTP (Protocolo de Transferencia de 

Archivos), Telnet o Gopher. En 1992 se inician las operaciones Audio Multicast y Video 

Multicast, dos avanzados sistemas de transmisión de información audiovisual vía Internet. 

Con el surgimiento de la WWW en 1993, comienzan una serie de dispositivos que 

facilitaron el manejo audiovisual en distintas aplicaciones para Internet. Desde ese 

momento, se incrementa la presencia de la música en Internet y se perfeccionan las 

técnicas de digitalización del sonido. 

Considerado como el futuro de la comunicación, Internet es usado en su mayoría por el 

público más joven, convirtiéndose en uno de los canales más viables para la difusión 

musical. Como revolución en la difusión musical, nace el MP3, formato comprimido de 

sonido que permite mover a través de la red la música con facilidad. En la década de los 

noventa ya se afirmaba que “la técnica MP3 e Internet están destinados a cambiar para 

siempre la forma de consumir o de recibir música en el futuro."  (Dougherty, 1999:8).  

Sin duda, Internet ha supuesto un revolucionario cambio en la manera de consumir, 

distribuir y acceder a la música. Por una parte, en muchos casos se han eliminado 

intermediarios, facilitando a los músicos darse a conocer y realizar trabajos que con la 

ayuda de la tecnología ya  que no necesariamente se han de realizar en estudios. En 

Internet encontraremos el catalogo más grande de música que nunca haya existido, 

pudiendo descargar música de manera gratuita y acceder a la información de los grupos. 

Todo esto ha venido a transformar el modelo de negocio musical con ejemplos como 

iTunes o Spotify. Así comienza el fin de muchos de los intermediarios en el mundo de la 

música. Sin duda el alcance de la sociedad a la música es mayor que nunca y los grupos 

cuentan con una enorme audiencia a través de Internet. 

 

La creación de una red musical en Internet tiene un origen social, sirviendo como modo 

de compartir música, gustos y pareceres en sus inicios. En la actualidad existen 

incontables foros de discusión musical en la red que muestran cómo van variando los 

gustos musicales según el contexto sociocultural. Internet supuso la creación de un nuevo 

espacio global en el que la expresión artística tenía un lugar importante, pudiendo 
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difundir cualquier manifestación artística a un número incontable de gente en todo el 

mundo, algo impensable antes de la aparición de Internet. Sin embargo supuso una fuerte 

alteración para las industrias musicales que tuvieron que cambiar sus procesos de 

mercantilización. Según apunta Calví: 

 

“La industria de la música, junto a los sectores de la electrónica, las tele-

comunicaciones y las empresas de software, están aprovechando las 

características que ofrecen las nuevas redes y tecnologías digitales, dados sus 

reducidos costes de almacenamiento, distribución y comercialización y la 

mayor extensión geográfica que estas posibilitan, para establecer nuevos 

mercados musicales digitales. En este contexto de creciente convergencia 

tecnológica entre, por un lado, las redes de televisión por cable, satélite y 

digital terrestre, y por otro, las redes de telecomunicaciones e Internet, las 

grandes compañías discográficas, como parte de una estrategia general de los 

grupos multimedia a los que pertenecen, comienzan a revalorizar sus 

productos musicales digitalizándolos y distribuyéndolos a través de estas 

nuevas “redes mercado”, con el objetivo de establecer nuevos mercados 

musicales digitales a escala global”, (Calví, 2006:126).  

 

La demanda social de música y el cambio de hábitos de los consumidores son los 

principales factores que generan la necesidad de un continuo desarrollo en las industrias 

discográficas y en todos los agentes que rodean el sector. 

 

J. L. Campos García (1999), en su artículo La experiencia musical en Internet, se refiere 

al primer cuestionamiento dentro de las leyes de los medios de McLuhan, acerca de la 

mejora e intensificación que el desarrollo ha proporcionado en el campo musical de 

Internet. Propone como respuesta la atmósfera multimedia que se propaga en el Internet 

musical, intensifica la comunicación y genera un producto activo dentro de la red de 

redes.  

 

A la vista de los acontecimientos, la industria discográfica respondió con nuevos servicios 

adaptados a las nuevas circunstancias. Así adquiere forma el concepto streaming, 

(distribución a través de una red de computadoras de manera que el usuario consume el 
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producto al mismo tiempo que lo descarga)
54

. También adquiere importancia el streaming 

de conciertos, festivales y eventos que favorece la posibilidad de una gran audiencia que 

de otra manera sería imposible, independientemente del lugar donde se realice. Así las 

compañías You Tube, Spotify o Moscham fomentan el streaming en vivo alcanzando 

grandes audiencias, conectando a enormes cantidades de fans con sus grupos de música 

favoritos. 

 

Según Chris Anderson (2004), quien acuñó el término Long Tail, (traducido como larga 

cola), las reglas del mercado musical actual han cambiado con la utilización de Internet 

para la compra de productos. Sin tener que soportar los costes de almacenamiento y 

distribución de los espacios físicos de venta, ya no es necesario seleccionar los productos 

más rentables. Chris Anderson alude a la existencia de dos mercados en la actualidad. Por 

un lado un mercado de masas, que se centra principalmente en el alto rendimiento de unos 

pocos productos que tengan una rápida venta, reduciendo así los costes de almacenaje y 

llegando a una amplia audiencia. Por otro lado se encontraría el nicho de mercados, 

basado en la acumulación de pequeñas ventas de una gran cantidad de productos, lo cual 

se hace posible con el uso de Internet, así se hace posible el acceso a un inimaginable 

catálogo de productos para un establecimiento físico. Así las empresas como Amazon, 

con venta de productos por Internet, gracias a la estrategia del Long Tail, llegan a más 

segmentos de población satisfaciendo demandas que antes eran difíciles de cubrir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
54

 El término se refiere a una corriente continua, sin interrupción. La tecnología del streaming funciona 

mediante un búfer de datos que va almacenando en la estación del usuario lo que va descargando, para 

luego mostrarle el material descargado, a diferencia de la descarga de archivos, que requiere la descarga 

completa de archivos para poder acceder a su contenido. 

http://es.wikipedia.org/wiki/B%C3%BAfer_de_datos
http://es.wikipedia.org/wiki/Descarga_de_archivos
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4.8.3 Los festivales en el siglo XXI 

 

Los festivales del siglo XXI, se caracterizan por aglutinar varias plataformas culturales en 

un mismo espacio. Los eventos, aunque centrados principalmente en la música, cuentan 

cada vez más con diferentes exposiciones de expresión artística. Varias carpas, diferentes 

escenarios, Deejays, exposiciones, mercadillos, espectáculos de danza y por supuesto la 

música. Con la entrada del nuevo milenio, los empresarios ya conocen las ventajas y 

beneficios económicos que pueden traer un festival e intentan sacar un mayor beneficio 

ofreciendo diferentes servicios abarcando otros segmentos de mercado alrededor del 

negocio de música. 

 

Ejemplos de la variedad de actividades ofrecidas en el mismo espacio-tiempo dentro de 

un mismo festival serían el caso del festival de Glastonbury, nacido en 1970, llamado en 

la actualidad Festival de las Artes Escénicas de Glastonbury, que cuenta con varios 

espacios dedicados a la oración y actividades espirituales; con Iglesia, centro de 

meditación budista, tienda judía, grupos hindúes, taoístas y hare krishnas, actividades de 

circo, recitales de poesia, teatro, visionado de películas, talleres de pintura corporal, 

marionetas, etc. El Roskilde Festival sería otro ejemplo de los festivales multi-culturales, 

nacido en 1971, en Dinamarca, en la actualidad ofrece diversas actividades como zona de 

spa, yoga, una “ciudad cinema”, zona de arte, torneo de fútbol, graffiti y varios talleres. 

 

Así, con la llegada del nuevo milenio, la apuesta por una oferta multi-cultural dentro de 

los festivales es cada vez mayor, haciendo que el viaje a un festival cuya prioridad es la 

música, cada vez vaya más acompañado de actividades diferentes a realizar, ofreciendo a 

los asistentes diferentes modelos de diversión y entretenimiento. Otros ejemplos de 

grandes festivales con múltiples actividades ofrecidas podrían ser Sziget Fest, Sónar, 

Bonnaroo o Coachella, entre muchos otros, asemejando cada vez más el concepto de 

festival con auténticas ciudades de entretenimiento. 

 

El continuo crecimiento de festivales y conciertos también ha tenido que ver con la crisis 

de la industria discográfica. Las ventas de discos bajan drásticamente con la facilidad para 

descargar música por Internet, lo cual hace de los conciertos y festivales la forma más 

idónea de generar beneficios. Según Dorée Shafrir, editora principal de 
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RollingStone.com: “Los festivales han sido uno de los pocos puntos brillantes en la 

industria de la música en los últimos años”(Goldberg, 2011).  

 

Entre los festivales más destacados nacidos con el cambio de siglo, se pueden destacar: 

 

Exit Festival (2000). Festival realizado en Serbia desde el año 2000. El origen del evento 

viene de la mano de tres estudiantes de la Universidad de Novi Sad, que organizaron la 

primera edición del festival con la idea de traer la música más internacional a Serbia 

después de años de aislamiento con la era Milosevic. Empezó con una duración de más de 

una semana, hasta reducirse a cuatro días. Se realiza en la fortaleza de Petrovadarin y en 

2007 y fue ganador del premio otorgado en Reino Unido de “Mejor Festival Europeo”. 

Bonnaroo (2002). El Festival de Música y Arte Bonnaroo comenzó en el año 2002, en 

Manchester, (Tennessee). Festival de “muy humildes comienzos”, según el cofundador 

Jonathan Mayer. Cuenta con cuatro días de duración dedicando varios escenarios a 

diferentes estilos musicales, que van desde el indie o el rock al hip-hop o el jazz. Se 

realiza en una superficie de casi 4 kilómetros cuadrados en el que conviven 12 escenarios 

en los que se realizan hasta 175 representaciones musicales. Los diferentes conciertos se 

mezclan con múltiples actividades que van desde las clases de yoga a un tobogán 

hinchable de 53 metros de longitud. La fama del festival llevó a la conocida empresa de 

helados Ben and Jerry´s a crear un producto a base de café y helado llamado Bonnaroo 

Buzz. 

Austin City Limits (2002). Celebrado en el Zilker Park de Austin (Texas), desde el año 

2002. El festival agrupa durante tres días actuaciones de indie, rock, folk, country y 

electrónica. Otro más de los grandes festivales nacidos con el nuevo milenio que hizo 

autoproclamar a la ciudad de Austin como “la capital mundial de música en vivo”. El 

éxito del evento ha sido indiscutible, creciendo año tras año, lo que llevó a tomar la 

decisión en el verano de 2012 de ampliar a dos fines de semana consecutivos la 

realización del festival. 
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Saquatch! Music Festival (2002). La primera edición del festival se celebró en el 2002 

en el Anfiteatro de George, en Washington. Como ya es visto en los grandes festivales 

actuales, cuenta con la representación de una gran variedad de géneros como el rock 

alternativo, indie rock o hip-hop. 

 

Según una entrevista concedida al fundador Adam Zacks en el Seatle Weekly en 

septiembre del 2007, la idea nació de la creencia de una demanda sin explotar en la zona 

que a la vista del éxito de otros grandes festivales como Lollapalooza, Bonnaroo o Austin 

City Limits, podría dar muy buenos resultados. Según Zacks el éxito del festival fue 

apostar por las nuevas tendencias musicales, sobre todo de la escena indie. El cambio 

surgido a partir de la década de los 2000 en la forma de descubrir la música, la velocidad 

con la que el boca a boca elevaba a las bandas a la fama y el uso de Internet hacía 

necesario un flujo constante de música nueva para un mercado cada vez más grande y el 

festival Saquastch procuró desde el primer momento satisfacer estas demandas. 

 

 

Open´er Festival (2002). El festival nació en 2002, en Varsovia, Polonia, como un 

evento de un solo día de duración. El festival fue creciendo con los años, trayendo artistas 

como Chemical Brothers, Cypress Hill, Massive Attack, The White Stripes, Fatboy Slim, 

o Björk. Además de artistas de fama internacional, el festival ofrece las actuaciones de 

grupos polacos para proporcionarles la oportunidad de tocar ante una gran audiencia y 

darse a conocer.  

 

En 2006, el festival fue trasladado al campo de aviación Babie Doly, en Kosakowo, 

pasando de ocupar 3 hectáreas en su ubicación anterior a 463 en la nueva. 

 

Considerado como uno de los mejores festivales europeos ha sido nominado y ganador de 

varios premios como: Primer lugar en La mejor promoción turística de la región de 

Pomerania en 2007. Evento cultural de 2008 (Trójkowy Dom Kultury). Mejor festival 

europeo 2009. Premio Green´n´Clean, concedido a los festivales respetuosos con el 

medio ambiente. Elegido como uno de los 100 símbolos de Polonia por la fundación 

Kocham Poske. 
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Rock en Seine (2003). Celebrado en el dominio nacional de Saint-Cloud (Francia), desde 

el año 2003. Al festival acuden tanto figuras internaciones del rock como artistas 

franceses. El festival ha ido creciendo a lo largo de los años, de una asistencia de unas 

22.000 personas en su primera edición a más de 100.000. El festival tiene una duración de 

tres días y en él han actuado Foo Fighters, Björk, System of a Down, Radiohead, Arcade 

Fire, The White Stripes, Massive Attack, Pixies o Chemical Brother, entre otros. 

Bestival (2004). Celebrado en la Isla de Wight (Inglaterra), desde 2004. El evento tiene 

lugar en un parque llamado Robin Hill. La organización del festival es llevada por el 

Deejay y productor Rob da Bank y su mujer, como una ramificación del sello 

discográfico Sunday Best, junto con la BBC Y Radio 1. En su primera edición el festival 

contó con una asistencia de 10.000 personas, llegando a 55.000 en 2010. 

Las personas que acuden al festival pueden disfrutar de un entorno natural único que 

ofrece múltiples actividades, además de ser reconocido por su apoyo a causas sociales y 

medioambientales. En 2005, 2006 y 2007 es elegido como Mejor Festival Europeo 

(categoría media) y como el festival más importante de Reino Unido en los UK Festival 

Awards de 2010 y 2012. El festival también es famoso por sus días temáticos, 

estableciendo un record Guinness en 2010, con el mayor número de personas con traje de 

fantasía en un evento. 

Oxegen (2004). La primera edición del festival tuvo lugar en el año 2004. Se trata de un 

festival de música pop y rock celebrado en el condado de Kildare (Irlanda). Es 

considerado el festival más grande de Irlanda, con una asistencia de unas 60.000 personas 

diarias y es conocido también por ser el más ecológico. 

El evento es patrocinado por la marca de cerveza Heineken y en él han actuado bandas 

como Muse, Prodigy, Interpol, The Who o Kings of Leon. Entre las atracciones que 

acompañan el festival se pueden encontrar una pantalla de cine en el camping o parque de 

atracciones. 
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Summer Sonic (2004). Festival de estilo indie que se celebra anualmente en Osaka y 

Chiba (Tokio), con alineaciones parecidas. En él se incluyen actuaciones de artistas 

nacionales e internaciones. Hermano de este festival, es considerado el Super! Sonic, 

realizado en Corea desde el año 2012. 

Wireless (2005). Primer festival organizado en el centro de Londres. El evento tiene 

lugar el Hyde Park, con una duración de cuatro días durante el mes de junio. Desde el 

2013, el festival es patrocinado por Yahoo!, pasando a llamarse Yahoo! Wireless. El 

evento es la demostración de que un festival urbano puede establecerse y rivalizar con los 

festivales celebrados en amplias zonas al aire libre, normalmente alejados de los centros 

urbanos. En él han actuado grupos de la escena indie rock como Kasabian, Soundsystem, 

Moby, Supergrass o Editors. 

Pitchfork (2005). Festival celebrado en el Union Park de Chicago, desde el año 2005 que 

atrae grupos de todo el espectro musical, incluyendo rock, hip-hop, rap, electrónica, 

música baile, hardcore punk, experimental o jazz. 

Osheaga (2006). El Festival de Música y Arte Osheaga, es el más grande e importante 

evento de este tipo en Canadá. Inaugurado con la intención de ofrecer un festival al estilo 

europeo, con actuaciones al aire libre, rodeados de naturaleza. El evento es celebrado en 

el Parc Jean-Drapeau, en la isla de St. Helena, se trata de un festival dedicado a la música 

y a las artes visuales. En él han actuado grupos como Eminen, Coldplay, The Killers, 

Iggy & The Stooges, Sonic Youth, The Roots, Rufus Wainwright, Arcade Fire o  Weezer, 

entre otros. 

Manchester international Festival (MIF), (2007). Festival de arte internacional 

celebrado de manera bienal desde 2007, en Manchester (Inglaterra). Celebrado desde 

finales de junio hasta mediados de julio, es un festival vanguardista que lanza las últimas 

novedades de arte, música, teatro, cine y danza. Cuenta con la pantalla más grande del 

mundo, donde se realizan proyecciones multimedia, mide unos 40 metros y tiene una 

resolución de 5760 x 2160. 
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Es un festival en el que “cabe todo” desde actuaciones de jazz, conciertos de rock, 

espectáculos con Deejays, proyecciones, exposiciones de arte, reuniendo en un mismo 

festival todo el espectro de artes visuales, escénicas, culturales, musicales e incluso 

culinarias. 

Outside Lands (2008). Festival de arte y música que tiene lugar en el Golden Gate Park 

de San Francisco, desde el año 2008. El evento cuenta con diferentes instalaciones 

dedicadas al arte y numerosas actuaciones musicales, también es conocido por sus 

iniciativas hacia el cuidado del medio ambiente, como el uso de energía solar, programas 

de reciclaje, desvío de residuos, talleres de agricultura ecológica o el servicio de 

aparcamiento para bicicletas. La segunda edición del festival, que tuvo lugar los días 28, 

29 y 30 de agosto de 2009 fue retransmitida en directo a través de You Tube.  

Además de zonas dedicadas al arte y a la música, el festival Outside Lands cuenta con 

salas dedicadas al deporte, juegos e incluso al vino. 

 Estereo Picnic (2010). Festival realizado desde el año 2010, en Bogotá (Colombia). En 

palabras del empresario del evento Julio Correal
55

: “Más que un concierto es un día de 

esparcimiento, en un lugar campestre en el que la música sólo es una disculpa. Será un 

sábado para broncearse, jugar fútbol o ultimate, comer, tomarse alguito y disfrutar de una 

noche estrellada". 

Cuenta con diferentes espacios entre restaurantes, zonas de picnic, el “hippie market” o la 

playa. 

El Festival Más Grande (2013). Festival que comienza en el año 2013 en Argentina, con 

grupos  de fama internacional como Pearl Jam, The Black Keys, Two Door Cinema 

Club, Hot Chip y Alabama Shakes. Como en el resto de grandes festivales europeos, El 

Festival Más Grande cuenta con diferentes atracciones y entretenimientos además de la 

                                                 

55
 Shock.com.co (20 de marzo de 2010).Festival Estéreo Picnic: música, ultimate y buena vibra 

[elespectador.com]. Disponible en: 

http://www.elespectador.com/entretenimiento/agenda/goce/articulo194241-festival-estereo-picnic-musica-

ultimate-y-buena-vibra 
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música, apostando por una oferta multicultural que incluye arte, teatro, poesía y shows de 

humor y comedia. 
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4.8.4 España: contexto histórico, evolución musical y festivales de la 

década de los 2000 

 

A finales de la década de los 2000, los festivales en España llegaron a ser muy 

abundantes, creando una demanda excesiva de un nuevo servicio que estaba en auge, lo 

que según muchos promotores de conciertos hizo peligrar la continuidad de los festivales 

más pequeños, tal como apunta el profesor Salvador López, del ESADE
56

: "Los festivales 

son una buena fórmula, aunque es cierto que mientras los grandes llenan, los pequeños 

tienen más dificultades". Aun así hay bastantes festivales que son puntos de referencia en 

el mercado de la música y que cuentan con presupuestos de varios millones de euros, 

como el Festival Internacional de Benicàssim, el Primavera Sound, el Sónar, el BBK o el 

Low Cost. 

El beneficio que producían en las localidades donde se producían estos eventos, hizo que 

los ayuntamientos inyectaran parte de los presupuestos municipales a su realización, 

ganando con ello un gran reclamo turístico. En la actualidad las inyecciones económicas 

municipales han disminuido, teniendo que hacer frente a los gastos del evento mediante 

patrocinadores, ventas de entradas y consumo de los asistentes dentro del festival. 

A este respecto, los festivales han ido innovando cada vez más, creando nuevas 

propuestas que atraigan cada vez más mercado, haciendo del evento algo rentable por sí 

mismo, además de los beneficios indirectos que puedan generas en las localidades donde 

se hacen.  

Ejemplos de innovación en España son el festival Sónar, que creó una zona especial para 

niños llamada Sónar Kids, haciendo del festival una propuesta de vacaciones que se 

pueda hacer en familia. Otro ejemplo lo ofrece el festival Primavera Sound que con su 

iniciativa Primavera Pro, reúne desde el año 2010 a diferentes profesionales relacionados 

con el mundo de la música y los festivales, como promotores de conciertos, management, 

distribuidoras, prensa, representantes o productores, haciendo física una red de contactos 

con la cual poder establecer conexiones entre los diferentes grupos de profesionales del 

sector. 

                                                 
56

 El País (26 de junio de 2011). Los festivales salvan el negocio musical [elpaís.com]. Disponible en: 

http://elpais.com/diario/2011/06/26/negocio/1309093403_850215.html 
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La demanda de festivales se incrementa a medida que aumentan los niveles de renta y 

valor que se da al tiempo de ocio en las sociedades actuales. Después del boom turístico 

vivido en décadas anteriores, cobra importancia la desestacionalizacion de la demanda 

turística, (Felsenstenin y Fleischer, 2003), la importancia de ofrecer eventos culturales 

como festivales de música pudiendo ser considerados como el motivo principal de visita 

al destino (Shapiro y Varian, 1999; Hall, 2007), el aumento del número de festivales 

culturales, denominado por algunos autores como el fenómeno de festivalización de las 

ciudades (Richards, 2007), o la creación de imagen que generan los festivales, (Quinn, 

2005) .  

 

El gran incremento en la organización de festivales también derivó en un incremento en el 

estudio de este campo, centrado básicamente en dos líneas de investigación; sus impactos 

económicos (Devesa et al. 2002; Herrero 2004; Thrane, 2002; Gursoy et al, 2006) y las 

motivaciones de los asistentes a dichos eventos (Formica y Murrmann, 1998; Nicholson y 

Pearce, 2001; Négrier et al., 2010) 

Con la llegada de nuevo milenio, es un hecho ya factible las ventajas proporcionadas por 

los festivales a las localidades donde tienen lugar y estos proliferan de forma vertiginosa. 

Los ayuntamientos encuentran en los festivales la forma de situar su localidad en el mapa, 

atraer a turistas, obtener repercusión mediática y crear un espacio temporal de ocio que de 

otra manera, no sería posible.  

Las marcas comerciales que abastecen al mercado juvenil también encuentran en los 

festivales la manera idónea de llegar a su público, proporcionando dinero a la 

organización del festival en cuestión para posicionar su marca. Es tan beneficioso el 

negocio de los conciertos y la publicidad que proporcionan, que incluso las marcas crean 

sus propias salas de conciertos, como el caso de Movistar, en Barcelona. 
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Entre los festivales más relevantes surgidos a partir del año 2000, encontramos: 

Primavera Sound (2001). Festival que tiene lugar a finales del mes mayo en la ciudad de 

Barcelona, en Cataluña. La primera edición del festival se realizó en el año 2001, con una 

asistencia de 8.000 personas. Conocido por sus propuestas innovadoras año tras año, el 

festival ha conseguido ganarse una reputación dentro de los medios de comunicación y ha 

ido sumando adeptos, llegando a una asistencia masiva de 170.000 personas en su última 

edición de 2013. Centrado en ofrecer nuevas tendencias, abarca numerosas propuestas 

musicales dentro de los ámbitos más independientes que van desde el rock, el pop, la 

electrónica y las últimas tendencias de los ambientes más underground. 

La gran asistencia al festival hizo que en el año 2005, el recinto del festival se cambiara 

de su anterior ubicación en el Poble Espanyol al recinto del Fòrum. 

Por el festival han pasado grupos como The Pixies, Neil Young, Portishead, Patti Smith, 

Arcade Fire, Enrique Morente, The White Stripes, Brigitte Fontaine, Antony & The 

Johnsons, Tortoise, New Order o Iggy Pop. 

Otra de las iniciativas del festival, incluida en su décima edición fue la de Primavera Pro. 

Se trata de la puesta en marcha de un área específica para todo tipo de profesionales 

dentro del mundo de la música, que se ha convertido en un referente dentro de las 

relaciones profesionales del sector. Mediante esta iniciativa se intenta crear una forma de 

alimentar el mundo de la música, que se ha visto como muchos otros sectores afectado 

por la crisis, promocionando el sector, ofreciendo conocimientos sobre las últimas 

novedades y renovando los contactos. 

Azkena Rock (2002). Festival especializado en música rock que tiene lugar en Vitoria 

desde el año 2002. Conocido por alejarse de los sectores más comerciales y apostar por 

grupos del sector underground. El evento es organizado por la promotora de 

conciertos Last Tour International. Al festival han asistido grupos como Queens of the 

Stone Age, Alice Cooper, Deep Purple o Sex Pistols, entre otros. 

Bilbao BBK (2006). Festival centrado en los estilos rock, electrónica y pop, celebrado en 

el mes de Julio desde el año 2006 en la ladera del Monte Cobetas en Bilbao. Su primera 

edición fue iniciativa de la promotora musical Last Tour International junto con el 

Ayuntamiento de la ciudad, con el nombre Bilbao Live Festival. La asistencia a este 
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primer encuentro superó las 50.000 personas, lo cual supuso todo un éxito para el evento 

superando todas las expectativas. Tras el triunfo de esta primera edición, la caja de 

ahorros Bilbao Bizkaia Kutxa se sumó a la organización del Festival cambiando su 

nombre a BBK. 

Resurrection Fest (2006). Comenzó como un concierto ofrecido durante las fiestas de 

Viveiro, en Galicia. En su primera edición fue llamado Viveiro Summer Fest, con la 

actuación de Sick Of It All, la cual tuvo que ser cancelada en el último momento, 

realizando el festival unos meses más tarde bajo el nombre de Resurrection Fest, esta vez 

con éxito. Centrado en música hardcore, punk y metal, el evento ha ido creciendo año tras 

año, extendiéndose a tres días de duración en el año 2010. 

SOS 4.8 (2008). El festival Estrella Levante SOS 4.8, se celebra desde el año 2008 en el 

recinto ferial La Fica de Murcia. El evento cuenta con cuatro escenarios, el Auditorio, el 

SOS Club, el escenario Jagërmeister y el Estrella Levante, donde se da lugar a varios 

estilos musicales como el indie rock, pop y electrónica, así como a otros campos 

culturales como el arte contemporáneo y espacios para la deliberación cultural y científica 

donde se realizan charlas coloquios y debates con la asistencia de economistas, filósofos y 

científicos. 

Entre las propuestas innovadoras que el festival ofrece, con la colaboración de la 

Universidad de Murcia y el Ayuntamiento se encuentra un programa de becas destinado a 

estudiantes de doctorado y postgrado que investiguen sobre la sostenibilidad dentro del 

festival. 

En el 2011 añadieron a las actividades ofrecidas por el festival el “Aperitivo SOS”, con 

una ruta de tapas a precios reducidos para los asistentes al festival, acompañado de 

conciertos gratuitos en la plaza de Las Flores, situada en el centro de la ciudad. 

Con el motivo del quinto aniversario del festival, se editó el libro Voces SOS 4.8, que 

resumía los pensamientos y reflexiones que han tenido lugar en las conferencias, 

entrevistas, debates y encuentros de los personajes más destacados que han pasado por el 

festival. 
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Según el consejero de Cultura, la ocupación hotelera del año 2013 durante los días del 

festival fue de un 99%, siendo los días más rentables de todo el año y anunció la 

presentación de la Declaración de Proyecto Turístico Estratégico para el festival, del 

mismo modo que el festival BBK, en el País Vasco. 

 

Low Cost (2009). Festival dedicado a la música pop indie que tiene lugar en Benidorm 

(Alicante) desde el año 2009. El evento se celebra en el mes de julio, en el recinto 

Guillermo Amor de la Ciudad Deportiva, con 30.000 m2 de césped, donde se ubican 

cuatro escenarios a aire libre: el escenario Busdweiser, el escenario Energy Sistem, el 

Jäger Shot Club y el Karaoke Budweiser Rock Band. 

 

El lugar donde se realiza el festival cuenta también con zonas verdes y una piscina donde 

poder descansar de los eventos musicales. En su cuarta edición, en el año 2012 el festival 

recibió una estrella del certificado internacional Industry Green (Julie`s Bicycle) por sus 

innovaciones en materia de sostenibilidad. La organización Julie‟s Bicycle fue creada en 

el año 2007 para difundir los conocimientos sobre medio ambiente y sostenibilidad que se 

puedan aplicar a los eventos de música en directo. 

 

Una de las innovaciones ofrecidas por el festival ha sido la apuesta por las nuevas 

tecnologías en su edición de 2013, usando por primera vez en España un chip RFID 

(Radio Frecuency Identity) en las pulseras que dan acceso al recinto. Otra de las 

innovaciones ofrecidas es el Karaoke Rock Band ofreciendo a los asistentes al festival la 

posibilidad de cantar sobre un escenario. Como clausura del festival en su quinto 

aniversario se hizo una fiesta en la playa de Levante con Deejays. 

 

Por el festival han pasado grupos de la escena indie nacional e internacional como 

Placebo, Kasabian, Suede, Los Planetas, Vetusta Morla, Mando Diao, Klaxons, Lori 

Meyers o Portishead entre otros. 

 

Sonisphere (2009). Festival itinerante que recorre Europa entre los meses de junio, julio 

y agosto. Centrado en música rock y heavy ha recorrido diferentes ciudades europeas con 

grupos de talla internacional. 
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El verano de 2009, comenzó la primera ronda de festivales Sonisphere, incluyendo en las 

ubicaciones del festival a Nijmegen, (Países Bajos), Hockenheim, (Alemania), Barcelona, 

(España), Hultsfred, (Suecia), Pori, (Finlandia) y Knebworth, (Inglaterra), con el grupo 

Metallica como cabeza de cartel. En él han actuado bandas míticas del heavy metal como 

Iron Maiden, Megadeth, Mötley Crüe, Slayer o Metallica. 

 

Rototom Sunsplash (2010). Se trata del mayor festival de reggae de toda Europa. El 

evento nace en el año 1994 en Pordenone, Italia como una especie de ritual de la 

comunidad reagge, con dos días de duración. 

 

En 1998, es trasladado a  Latisana, Udine, consolidándose en 1999 el Sunsplash como el 

festival reggae más seguido de Europa, consiguiendo una gran atención de los medios y 

retransmitiéndose en directo por Internet. 

 

En el año 2000 se traslada a Osoppo, con una duración de 9 días los conciertos se 

entremezclan con seminarios, talleres, películas, documentales cursos y debates, pasando 

a convertirse en una macrofestival, el más importante en su estilo en Europa. Finalmente 

en el año 2010, el festival es trasladado a su ubicación actual, en Benicàssim, (Castellón).  

 

El festival ha ido creciendo año tras año promoviendo ideales de paz, tolerancia, respeto 

por el medio ambiente, rastafarismo y la no violencia. Recibió el patrocinio y 

reconocimiento de la UNESCO, como Acontecimiento Emblemático del Decenio 

Internacional para una Cultura de Paz y No Violencia (ONU - UNESCO del 2001 a 

2010) y como actividad conexa de Cultura Sin Fronteras, CSF, y del Seminario 

Interdisciplinario Mundial permanente de “La Cultura de Paz y No Violencia” de las 

Naciones Unidas (UNESCO-IPT-UCM). 

 

El evento se extiende durante 10 días  en el mes de agosto y cuenta con más de 300 

actuaciones de artistas con más de 100 procedencias diferentes. Entre los debates y 

charlas con los que han tenido lugar durante el festival ha contado con la presencia de 

personalidades como la Premio Nóbel de la Paz Shirin Ebadi, la activista india Vandana 

Shiva, los periodistas Bernard Cassen, Rosa María Calaf y Leticia Iglesias, Carlos 

Carnicero, Esteban Ibarra o Leo Bassi, entre otros. 
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Arenal Sound (2010). Festival que tiene lugar en Burriana, Castellón desde el verano del 

año 2010. Se trata de un macro evento musical que llega a los 40.000 asistentes diarios 

que conjuga los espectáculos musicales y el entretenimiento con el sol y la playa. Los 

estilos musicales principales en el festival son el indie rock y pop.  

 

El festival tiene una duración de seis días y cuenta con una zona de playa privada, piscina 

de 300 m2, zonas de acampada e incluso barco. 

En vivo (2010). Celebrado desde el año 2010 en Getafe, (Madrid) y trasladado en el 2012 

al auditorio Miguel Ríos de Rivas Vaciamadrid. El evento tiene lugar a finales del mes 

septiembre y cuenta con cuatro escenarios en los que se representan los estilos rock, 

metal, rap, punk o world music, como flamenco fusión o mestizaje. 

Tienen presencia principalmente grupos de la escena nacional intercalados con bandas 

internacionales. En él han actuado Rosendo, Siniestro Total, Los Suaves, Ska-P, koma, 

Berri Txarrak, Ojos de Brujo o Reincidentes entre otros muchos. 
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5.1 INTRODUCCIÓN 

La organización de eventos y festivales se ha convertido en la actualidad en una materia 

de creciente atención para el mundo académico debido a los efectos e impactos que estos 

provocan, tanto en el campo de la económica, el turismo y los ámbitos social y cultural. Si 

bien las características únicas de los festivales musicales pueden generar ciertos impactos 

generales, debe tenerse en cuenta que dichos impactos no son siempre de carácter 

universal. Los efectos de éstos se verán ampliamente definidos por las características 

particulares de los mismos, la dimensión turística que conllevan  y las condiciones de los 

entornos sociales, económicos, culturales y políticos en los que se desarrollan. 

Cada verano, España y especialmente sus costas, se llenan de festivales con diferentes 

estilos musicales como el jazz, rock, indie, reggae o pop. Estos festivales, atraen cada año 

a miles de visitantes, desarrollando un tipo de turismo alrededor de ellos que genera un 

importante impacto socioeconómico en las localidades donde tienen lugar. 

 

Estos eventos generan en muchos ocasiones grandes aumentos en los ingresos de los 

comercios y diferentes sectores de la hostelería proporcionando a la localidad un fuerte 

impacto económico en un corto periodo de tiempo. 

 

“estos macro festivales, evidentemente son muy potentes. Generan mucho impacto 

económico, y es verdad que el impacto económico se está tomando como una de las 

excusas para mantener estas cosas ¿no? Yo, aquí revindico también el impacto de la 

cultura desde otra perspectiva, no solamente desde el impacto económico.” AVI-F, 281 

 

“es que han sabido crear un modelo, situarse o crear un modelo de gestión. Han creado un 

modelo de independencia de los recursos públicos que les ha hecho ser más fuertes en 

estos momentos.” AVI-F, 280 

 

“los festivales más grandes, que tienen más presencia en los medios de comunicación, los 

que se celebran en verano, como los festivales de música, bueno, pues yo creo que el 

impacto económico puede ser enorme, fundamentalmente por lo que decíamos antes, por la 

atracción de turismo.” AVI-G, 292 
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“son personas que llegan a un lugar que si no hubiese ese festival muchas veces no irían a 

esa localidad (…) eso arrastra, pues, al resto de la economía del lugar, pues, en fin, al 

sector agrícola, a las empresas de comunicación, al sector editorial cuando se trata de 

festivales que hagan publicaciones, a los técnicos, o al sector de instalaciones y cosas 

audiovisuales…”AVI-G, 292 

 

En el caso de España, las condiciones climatológicas favorecen la realización de este tipo 

de eventos, contando con un fuerte atractivo turístico adicional que contribuye al 

desplazamiento de multitud de visitantes europeos, llegando en el caso del Festival 

Internacional de Benicassim a reunir hasta un 70% de asistentes extranjeros. De esta 

manera, se sitúa a la Comunidad Valenciana y los festivales que se están analizando como 

un referente en cuanto a turismo de festivales. 

 

“¿Qué son cuatro estandartes importantes para vender? Sí. Y, ¿qué yo creo que en cuanto 

a Comunidades yo creo que nosotros somos la Comunidad más potente en cuanto a tema 

de festivales? También.” Gd1, 381 

 

“El asentamiento de festivales de música costeros en el litoral de la Comunidad Valenciana 

es uno de los fenómenos más notables en el ámbito turístico-cultural. Falta una 

imbricación más sólida con el tejido económico y social para que se pueda asegurar su 

presencia futura en estas mismas tierras.” AII-A, 3 

 

Si bien se coincide en situar a la Comunidad Valenciana (donde se realizan los cuatro 

festivales objeto de estudio) y en concreto a la provincia de Castellón, (donde se realizan 

tres de estos cuatro macro eventos) como un referente en turismo de festivales, no está tan 

clara la existencia de un plan estratégico enfocado a este tipo de turismo. 

 

“Sí que es cierto que la provincia de Castellón, a través de la diputación, sí quiso poner 

como un referente de turismo de festivales ¿de acuerdo? A nivel, estamos hablando ya de 

territorio, no de ciudad. Lo que pasa es que parece que no... Si eso no lo tenemos bien claro 

definido en nuestro plan estratégico de turismo, pues es como una pieza suelta que 

tenemos ahí.” AVI-B, 253 

 

Desde este punto de vista, el turismo de festivales, (que reúne el turismo musical, el 

turismo cultural y conlleva añadidos como el turismo de sol y playa en el caso de la 

Comunidad Valenciana, con un clima excepcional para desarrollar todo tipo de 
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actividades que puedan acompañar a la música, que en definitiva es el principal destino), 

se configura como un gran atractivo turístico, ya que no solo se trata de música, sino de 

socialización, entretenimiento, valores culturales, tendencias alternativas, vanguardismo, 

sentimientos, emociones y encuentros en personas con un determinado interés en común. 

Dicho de otro modo, aunque todo comienza por la música, se convierte algo mucho más 

complejo de explicar, pero que cada vez atrae a más gente con el deseo de vivir “esa 

experiencia”, lo que lo convierte en un tipo de turismo que puede llegar a ser muy 

rentable desde el punto de vista, económico, publicitario, social y turístico. 

 

“es un impacto muy vinculado a la playa.” AII-A, 1 

 

“encima los festivales, lo que ocurre es que son durante los meses más fuertes de la 

temporada alta, porque los asistentes principalmente son jóvenes. Los jóvenes, cuando 

pueden es en verano, porque fuera del verano tienen exámenes o tienen trabajo o la gente 

cuando puede es en verano, que es cuando tiene vacaciones.”  AII-C, 17 

 

“Sí que es muy enfocado a la oferta, ¿no? De playa, ¿no? Complementaria. Y bueno, en 

Benicasim, el Fib, y el Rototom también es eso, ¿no? Una semana de… pues eso, de playa, 

de todo, a parte de festival y de música, o de lo que pueda englobar el festival.” GD-1, 357 

 

En términos generales, el principal objetivo de esta tesis se fija en aportar un mayor 

conocimiento de estos eventos, situándolos como acontecimientos de una gran 

importancia cultural, social, turística y generador de ingresos y empleo en las localidades 

de realización.  

 

De esta manera, aplicamos los diferentes instrumentos de investigación a cuatro festivales 

celebrados en las localidades de Benicassim, Burriana y Benidorm, pertenecientes a la 

Comunidad Valenciana, con el fin de arrojar luz sobre la organización, públicos e 

impactos que generan, demostrando que estos eventos musicales no solo son sostenibles 

desde el punto de vista social y económico sino que además contribuyen a la generación 

de una imagen turística que proporciona un posicionamiento de las localidades donde se 

realizan. 
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5.1.1 Concepto de efecto e impacto  

 

Cuando se realiza una intervención sobre un sistema económico y social, aparecen una 

serie de cambios estructurales y funcionales, tanto a nivel cualitativo como cuantitativo.  

 

Según las definiciones que aporta el Diccionario de la Real Academia Española, el 

término efecto se refiere, a la situación o situaciones que resultan a corto, mediano y largo 

plazo debido a la acción de una causa. Mientras que el término de impacto proveniente 

del latín impactus, significa, en su tercera acepción, “impresión o efectos muy intensos 

dejados a largo plazo en alguien o en algo por cualquier acción o suceso”
57

  

 

De esta manera, la diferencia entre ambos conceptos radica en que el primero se aplica a 

la situación o situaciones que resultan de la acción de una o varias causas, mientras que el 

segundo, se atribuye a la persistencia en el tiempo y espacio de esa situación o 

situaciones. Por ende se puede concluir que los efectos que perduran a largo plazo, 

también pueden ser considerados como impactos. 

 

Diferenciamos en esta parte del estudio, dos capítulos diferenciados según los efectos e 

impactos generados por los diferentes festivales: 

 

 Impactos turísticos- económicos 

 Impactos socio-culturales  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
57

 Moliner, M. (1988). Diccionario de uso del español. Madrid: Gredos. 
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5.2 IMPACTOS TURÍSTICO-ECONÓMICOS 

La industria que comercializa la cultura, como es el caso de las empresas organizadoras 

de festivales musicales, trabajan con varios planos de la realidad social, trascendiendo 

más allá de lo meramente económico. De esta manera actúan dentro de los planos 

cultural, político, económico, social y turístico. Se trata de un mercado que genera 

impactos en varios planos, generando por ende la necesidad del estudio de estos eventos. 

La Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la Cultura 

(UNESCO, 2005) define a las industrias culturales como aquellos sectores que 

combinan la creación, producción y comercialización de contenidos que son intangibles 

y de naturaleza cultural. Estos contenidos pueden tomar forma de bienes y servicios de 

valor comercial. 

 

La figura 18 muestra las diferentes industrias culturales y creativas: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

278 

 

FIGURA 18: INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS 

 

 

     Industrias culturales 

 

      Industrias creativas 

 

Fuente: UNCTAD- Conferencia de la Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo 

(2008:49) Medición y caracterización del impacto económico y el valor social y cultural de 

Festivales en Colombia. 
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Las industrias culturales y en el caso del estudio de esta tesis, los Festivales Musicales 

dinamizan la economía, generan empleo y crean riqueza además de fomentar la acción 

social y la creatividad. 

 

La Asociación de Promotores Musicales (APM) cierra los datos económicos de la música 

en directo de 2014 con un aumento del 9,76% respecto a las cifras de 2013. La 

facturación neta anual se sitúa en más de 173 millones de euros. Por primera vez se 

acerca a lo que desde hace cuatro años no se conseguía dejando ver un resurgimiento del 

sector. 

 

En la siguiente figura se muestra la facturación neta anual que ha tenido la música en vivo 

en España entre los años 2007-2011 y la evolución en los años 2013 y 2014.  

  

 

FIGURA 19: FACTURACION NETA ANUAL MUSICA EN VIVO EN ESPAÑA 

 

 

 

Elaboracion propia. FUENTE: APM
58

 

 

 

 

                                                 
58

 http://www.apmusicales.com/la-facturacion-de-la-musica-en-vivo-subio-un-976-en-2014-el-primer-dato-

positivo-en-cuatro-anos/ 
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Dentro de la música en vivo en España los festivales siguen desarrollándose con 

crecimiento y consolidación. Según datos de APM, EN 2013 tuvieron lugar 450 festivales 

de música en España. Hubo un total de 2,5 millones de espectadores y los diez más 

multitudinarios supusieron 211 millones de euros de impacto económico indirecto solo en 

alojamiento y transporte. 

 

Los cuatro festivales pertenecientes al territorio de la Comunidad Valenciana que se 

analizan en esta tesis forman parte de la lista Top 10 de 2014 en asistencia de festivales 

en el territorio nacional. Arenal Sound y Rototom Sunsplash ocupan el primer puesto, 

FIB en sexto lugar y Low Festival en octavo puesto. En la tabla 16 se muestra los 

festivales pertenecientes a la lista TOP 10 de España: 

 

TABLA 16: TOP 10 FESTIVALES SEGÚN EL NUMERO DE AISTENTES 

 

FESTIVAL CIUDAD ESPECTADORES DURACION 

ARENAL 

SOUND 

BURRIANA 250.000 

(41.000 por día) 

6 

ROTOTOM 

SUNSPLASH 

BENICASIM 250.000 

(31.000 por día) 

8 

VIÑAROCK VILLAROBLEDO 200.000 

(66.000 por día) 

3 

PRIMAVERA 

SOUND 

BARCELONA 190.000 

(63.000 por día) 

3 

BBK LIVE BILBAO 120.000 

(40.000 por día) 

3 

FIB BENICASIM 120.000 

(30.000 por día) 

4 

SONAR BARCELONA 110.000 

(36.000 por día) 

3 

LOW BENIDORM 75.000 

(25.000 por día) 

3 

SOS MURCIA 70.000 

(35.000 por día) 

2 

SONORAMA ARANDA DE 

DUERO 

40.000 

(10.000 por día) 

4 

 

Fuente: Asociación de Promotores Musicales (APM)
59

 

 

                                                 
59

 http://www.apmusicales.com/la-facturacion-de-la-musica-en-vivo-subio-un-976-en-2014-el-primer-dato-

positivo-en-cuatro-anos/ 
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 En el caso de macro eventos estos impactos económicos pueden ser muy relevantes. 

 

“Estos son los beneficios económicos (CWA Eurockeennes evaluados como unos 7 euros 

por 1 euro de subvención pública), pero no beneficios "turísticos" en el sentido preciso del 

término.” AVI-D, 267 

 

“cada euro que se invierte tiene una repercusión económica en la ciudad importante. (…) Y 

un retorno brutal. La gente que curra, porque, ¿cuántos trabajan en un festival?” GD1, 

364 

 

“El Primavera Sound, en el año 2012 creo que genero un impacto de 65 millones de euros 

(…) Y que suponía el 0,03 del PIB de Cataluña, o sea, un importante porcentaje y aparte el 

4% del total de la actividad musical en Cataluña. O sea, que realmente tiene un impacto 

muy importante el Primavera Sound, además de generar como te he comentado antes 982 

empleos directos. Y creo que en este estudio también se habla de que el espectador gastaba 

una media de 600 euros en los cuatro días que estaba, entonces es bastante importante el 

impacto que generan este tipo de macro festivales.” AVI-F, 274 

 

De los tres festivales pertenecientes a la provincia de Castellón, se calcula 61 millones de 

euros de impacto económico para los territorios. 

 

“los tres festivales musicales que se celebran en la provincia de Castellón, como son el Fib, 

el Arenal Sound y el Rototom, supusieron un impacto económico de 61 millones euros y 

crearon un total de 7.400 empleos.” AIV-A, 83 

 

“Según los últimos datos del Patronato Provincial de Turismo castellonense, superan los 

50 millones en una sola edición, y generan miles de empleos directos e indirectos, aunque 

la mayoría temporales. El Ayuntamiento de Benidorm ha llegado a valorar el impacto del 

Low en hasta nueve millones anuales. Está muy bien, más aún en tiempo de crisis.” AII-A, 

2 

 

“Se habla con todos los bancos durante todos esos días, durante el fin de semana refuerzan 

a lo mejor hasta 5 o 6 extracciones de dinero, o sea, de suplementar dinero y se valora 

entre 18 o 22 por eso te digo, depende del año y en el Rototom, por ejemplo, siempre se 

está estudiando 12, 14, 13, 10, o sea, claro pero es más largo, a lo mejor esa gente no saca 

tanto dinero y consume con tarjeta.” AIV-B, 101 
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En el caso del Festival Internacional de Benicasim:  

 

“20 millones que sacan de los cajeros, pero es el cómputo total del gasto que hace el 

asistente del festival, que está muy por encima de la media que hace el veraneante o al 

menos eso ocurría a principios del 2.000, de los años 2.000 (…) estaba unos veintipico 

euros por encima de la media.” AIII-A, 46 

 

En la siguiente tabla se muestra la asistencia a los cuatro festivales y el impacto 

económico que supuso cada uno en su celebración del verano 2013 según los datos 

extraídos de las entrevistas realizadas a las administraciones públicas, los organizadores 

de los eventos y las publicaciones hechas en prensa: 

 

TABLA 17: ASISTENCIA E IMPACTO ECONÓMICO AÑO 2013 

 

 

FESTIVAL 

 

FECHA ASISTENTES 
IMAPCTO 

ECONOMICO 

FIB 18-21 JULIO 2013 
140.000  

(35.000 por día) 
18.000.000 EUROS 

ROTOTOM 
17-24 AGOSTO 

2013 

240.000  

(30.000 por día) 
   14.000.000 EUROS 

ARENAL 

SOUND 
 1-4 AGOSTO 2013 

 

280.000  

(70.000 por día) 

   29.000.000 EUROS 

LOW   26-28 JULIO 2013 
75.000  

(25.000 por día) 
9.000.000 EUROS 

 

Elaboración propia 

 

Estos datos son proporcionados por las administraciones públicas: Diputación de 

Castellón; Concejalía de Festivales de Benicasim; Concejalía de Festivales y Eventos de 

Benidorm y Concejalía de Turismo de Burriana en función a los niveles de ocupación y a 

la extracción de dinero en bancos y cajeros automáticos. Frente a estos datos, entre los 

entrevistados hay quien duda de la veracidad de estas cifras. 
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“Del impacto económico que generan en el entorno y realmente no es muy científico. Las 

cifras que se dan suele ser un título, se busca un titular para que el festival quede 

favorecido de cara a las instituciones y de cara a la sociedad, pero realmente ningún 

festival, al menos aquí, en el entorno de Castellón de la Plana, ha hecho ningún estudio, ni 

tampoco la universidad que yo sepa, un estudio concienzudo, real.” AVI-A, 241 

 

“El problema es la fiabilidad de esos datos. El año pasado entrevisté al musicólogo Simon 

Frith para Rockdeux y ponía en duda la forma de calcularlos (…) "La mayoría de cifras 

que proporciona la industria son falsas. Pienso en esos famosos millones que dejan de 

ingresar por la piratería. Básicamente, es indemostrable. También dudo de los famosos 

estudios sobre el impacto económico de un festival en la ciudad dónde se celebra.” AII-D, 

35 

 

“que no son reales, porque no sé si hay ninguna empresa que desarrolle una metodología 

que analice los impactos económicos, como puede hacer… Por ejemplo nosotros, en el 

despacho realizamos el análisis de impactos económicos de eventos deportivos, con una 

metodología, un trabajo de campo y tal. Yo creo que los impactos económicos que se saben 

días a posteriori no son reales.” AVI-B, 257 

 

Alojamientos y en especial campings, forman parte de los sectores que más se benefician 

de la realización de estos eventos, suponiendo cifras muy altas de ocupación no solo en la 

localidad donde se realiza, sino en kilómetros a la redonda. En cuanto a la duración de la 

ocupación que en la localidad tiene un asistente a un festival, la Asociación de Campings 

de Castellón la sitúa entre 4 y 7 días.  

 

“oscila entre los cuatro días y los siete días. Más de los siete días, normalmente no es 

normal que se quede un festivalero, pero es una media que está muy bien (…) eso le puede 

salir unos 200 euros del alojamiento por persona, una semana. Una semana ¿eh? los siete 

días 200 euros por persona, los siete días. Y luego pues claro, hay que contar que el 

festival les cuesta dinero, el comer les cuesta dinero, en fin...” AV-C, 201 

 

“Lo que pasa que en aquellos sitios que son a lo mejor un destino que no son de sol y 

playa, tipo Castellón. Castellón tiene una oferta hotelera, que vamos, que llenan en el mes 

de julio y en el mes de agosto, cuando antes de los festivales, en el mes de julio y agosto, 

una ciudad como Castellón no podía llenar los hoteles de ninguna manera.” AIV-C, 120 
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“Yo creo que el impacto en alojamiento, más que en Benicasim, digamos que es… En 40 

kilómetros a la redonda.” AV-D, 204 

 

El estudio de los festivales musicales desde el punto de vista económico, representa el 

campo más investigado con el fin de saber los efectos e impactos positivos que puedan 

generar. “Los festivales permiten aliviar o reducir la denominada “enfermedad de los 

costes” o “enfermedad de Baumol”
60

, uno de los aspectos más estudiados en el campo de 

la Economía de la Cultura.” (M. Devesa, L. C. Herrero, J. Á. Sanz, 2009)
61

. Este estudio 

sostiene que este tipo de eventos permiten la concentración de la demanda y tienen un 

coste menor que la temporada regular de otras instituciones culturales, favoreciendo su 

rentabilidad económica. 

 

“Sin duda, será más rentable económicamente la acción concreta que la permanente, 

porque mucha gente hace acciones concretas o quiere hacer y pocos soportan lo 

permanente, con lo cual si los parámetros son solo económicos, está clarísimo.” AIV-H, 

163 

 

“y más rápida, dejan bastante dinero en muy poco tiempo, en otros también, hay que 

compaginar ¿no? Pero ésta en muy poco tiempo deja mucho más dinero que otro tipo de 

actividades, y que son más largas en el tiempo, pero ésta por lo que es, los empresarios 

dicen que ojala al año hubiera dos o tres, pero es lo que hay, efectivamente es así.” AIV-G, 

153 

 

“Sí, porque los costes fijos son más bajos, el uso de voluntarios más fácil, el atractivo de 

sponsors más fácil. El coste de la entrada en los festivales es menor.” AVI-D, 268 

 

 

 

                                                 
60

 La Enfermedad de los Costes de Baumol sostiene que en distintos sectores económicos, los avances 

tecnológicos hacen posible un aumento de la productividad. Como ejemplo, para la construcción de un 

coche se emplean menos horas de trabajo que hace cincuenta años, haciendo posible dedicar parte de los 

excedentes adicionales a la subida de salarios. Por el contrario, en el sector cultural la productividad 

aumenta muy poco o nada empleando el mismo esfuerzo y tiempo en la organización de un concierto, no 

pudiendo financiar las subidas de salarios con aumentos de la productividad, sino con aumentos de los 

precios. La enfermedad de los costes de los servicios públicos Albert Calderó (2012) 

 
61

 Análisis económico de la demanda de un festival cultural. M. Devesa, L. C. Herrero, J Á. Sanz. Estudios 

de Economía Aplicada. UNIVERSIDAD DE VALLADOLID. V O L. 27-1 2009 PÁGS. 137-158 
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También es cierto que aunque sí se está de acuerdo en una mayor rentabilidad de estos 

eventos frente otras actividades culturales permanentes, puede dejarse de lado la calidad 

de los mismos en pro de una rápida rentabilidad, subestimar por parte de las 

administraciones las infraestructuras permanentes y provocar un crecimiento 

desmesurado de este tipo de eventos. 

 

“es un tipo de producto o de bien cultural más económico, más barato que otro tipo de… 

Pues que montar una infraestructura fija (…) se han convertido sobre todo los de música 

en un fenómeno turístico, (…) todas las ciudades querían tener festivales. Todos los 

ayuntamientos han puesto dinero para hacer festivales, independientemente de la calidad 

de los mismos.” AVI-G, 290 

 

“entiendo que cualquier  incitativa que se sostenga en el tiempo es más interesante, 

económicamente ¿eh? es más interesante, por mil razones. Pero vamos, que básicamente es 

porque nosotros aquí, por ejemplo Benicasim tiene un problema económico muy grave, 

que es la estacionalidad.” AV-A, 186 

 

“un peligro en el sentido de que el modelo festival, es el modelo que funciona, porque tiene 

menos costes económicos que una programación estable. Tiene mayor impacto mediático, 

tiene menor riesgo político, singulariza una política cultural, y por lo tanto es más 

mediático a la hora de organizar un festival que una programación estable. O sea, nos trae 

entre comillas más beneficios ¿vale? Entonces, es un peligro en el sentido de; ¿vamos a 

dejar de lado la programación estable?” AVI-F, 275 

 

“Yo creo que la crisis ahí, ha marcado un antes y un después, o sea, que si nos ponemos 

hasta 2008, 2009, 2010, que tampoco les iba todavía muy mal, la evolución ha sido muy 

positiva, y de hecho, en mi opinión quizás ha habido un crecimiento excesivo de festivales.” 

AVI-G, 289 

 

Evaluar el impacto del turismo en un territorio es una tarea compleja, que a su vez 

implica la consideración de intervenciones derivadas de múltiples dimensiones 

(económicas, sociales, ambientales y turísticas), además del gran número de efectos 

directos o indirectos de estas intervenciones. 

 

“Bueno, pues el tema del festival… bueno, de hecho nosotros lo hemos estado comentando 

también, incluso con la Coselleria de Turismo, es que los festivales, cada vez más se están 
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consolidando como una marca propia y como un tipo de turismo. Hay mucha gente que se 

dedica realmente, sobre todo la gente joven, al turismo de festivales, que se pasan 

prácticamente todo el verano yendo de festival en festival. ¿Por qué? pues porque es una 

práctica turística, digamos, bastante económica, porque tú pagas tu entrada al festival, 

tienes derecho a acampada, y te permite disfrutar de una manera… pues, muy lúdica, de la 

música, y como no del verano. Entonces, ¿marca? pues sí, para nosotros es una marca. La 

gente ya... sobre todo la gente joven, relaciona ya el festival con Burriana y es algo ya, que 

creo que difícilmente se puede separar.” AIV-D, 128 

 

“en los últimos años las estrategias de posicionamiento de destinos van encaminadas hacia 

la orientación a producto y hacia la segmentación de la demanda. Y una de las estrategias 

que en algunos destinos de la Comunidad Valenciana se han puesto en marcha los últimos 

años con ese objetivo de diversificar y de segmentar la demanda turística, ha sido la de 

apostar por la oferta turística de festivales como una herramienta para captar un 

determinado segmento de la demanda, sobre todo el turismo joven.” AIV-A, 72 
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Como vemos en la figura 20, Jonker (2004) enumera las actividades primarias y de apoyo 

que dan valor a un destino turístico: 

 

 

Figura 20: Cadena de valor de un destino turístico 
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Elaboración propia. Fuente: Jonker J.A. (2004). 
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La evaluación por tanto debe reflejar la naturaleza multidimensional de esta actividad, 

pero concentrándose exclusivamente en un rango reducido de efectos. A fin de 

comprender los impactos turísticos que tienen estos eventos en el territorio, tratamos de 

comprender la imagen que estos reflejan al exterior, y que generan un valor de marca a 

medio y a largo plazo de los propios eventos y de las localidades que los acogen. 

 

“Porque estamos hablando de un pueblecito de 18.000 habitantes en invierno, en verano sí 

que multiplica considerablemente sus habitantes, pero en invierno es un pueblo de 18.000 

habitantes. Entonces, sobre todo el nombre, la proyección internacional.” AII-C, 20 

 

“Grandes festivales como los analizados, en tanto que atraen una gran afluencia de 

público, repercuten directamente sobre el sector turístico de la ciudad, el transporte 

público, el comercio de la zona... Además, muchos de los lugares son de “sol y playa” por lo 

que se convierte en un aliciente para el turismo.” AII-E, 38 

 

“el nombre del municipio llega muy lejos, porque el trabajo comercial y de comunicación 

que hace cada uno, no podemos llegar ni a la enésima parte de lo que hacen ellos, ni 

podemos captar público como hacen ellos.” AV-D, 210 

 

Por su parte, Erickson y Kushner (1999:370) se refieren a los eventos como una 

“fotografía única de cómo determinados elementos son percibidos por el público como 

valores añadidos a la marca”. De esta manera, los festivales musicales generan unas redes 

de elementos integradas por el público y todos los estímulos que se derivan de estos 

eventos e interaccionarán unos con otros creando determinados efectos en la marca. 

 

“hablaba con la hija de una amiga y me decía; me voy a comprar la entrada ya del festival, 

y yo decía; pues sino sabes la programación, y me decía; me da igual, ya sé que va a ser 

bueno. Pero, si no tienes dinero; da igual, prefiero gastarme 90 euros viendo un fin de 

semana, viviendo una experiencia, estando con mis amigos, bailando, ver todo un cartel de 

grupos que a lo mejor asistir a un concierto, que me cuesta la mitad y solamente dura dos 

horas.” AVI-F, 281 

 

“Y la gente busca una experiencia y conocer algo, que todo el mundo le ha dicho; ¡Buah! un 

festival es la leche tío.” GB-1, 328 
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Según sostienen Jiménez M, San Eugenio, J (2009), para comunicar valores relacionados 

con la marca, los eventos se transforman en un sistema intermedia,  la ubicación, la 

identidad visual del acto, los diferentes espectáculos que contiene el evento, entre otras 

muchas cosas, interactuarán de manera espontánea con los asistentes al festival, dando 

lugar a una síntesis mental de los valores de marca por parte del público objetivo. 

 

“Un evento que se realiza repetidamente en un mismo lugar acaba siendo identificado con 

el territorio. Se crea una unión evento-lugar que lo identifica para el resto del mundo, lo 

sitúa en el mapa y a la vez le da importancia y notoriedad.” AII-E, 38 

 

“puede traer consigo un aumento en la repetición de la visita. Eh… pues 

fundamentalmente porque hay gente que es muy fiel a ciertos festivales.” AVI-G1, 287 

 

Costa (2004:136) define el sistema Inter media como la organización de situaciones y 

lugares donde el individuo “ya no es sólo receptor-pasivo-comprador-consumidor: es 

también emisor-activo-interprete-actor, ya que se encuentra cara a cara con los productos, 

objetos, decorados, servicios, mensajes y personas con las que interactúa”. 

 

Este mismo concepto, entendido por Costa como sistema Intermedia, Erickson y Kushner 

(1999) lo denominan redes de interacción situadas alrededor de los eventos y vinculadas 

al territorio. De este modo, podemos ver cómo son varios los autores que defienden la 

idea de que un evento pueda llegar a generar un referente visual en el imaginario 

colectivo cuando piensa en un destino. En el caso que nos ocupa, estudiamos el impacto 

que los cuatro festivales que son la base de esta tesis, tienen en el imaginario colectivo 

cuando piensan en las tres localidades donde tienen lugar. 

 

La hipótesis principal de esta tesis sostiene que los festivales musicales generan impactos 

turísticos en las localidades donde se realizan. Durante la realización de los mismos hay 

un incremento de la demanda turística produciendo un valor de marca para la localidad. 

Weiler & Hall, (1992) se refieren a los festivales de música como un recurso turístico. 

 

“¿tienen éxito? Sí. En cuanto a éxito de público, lo tienen. En cuanto a éxito de imagen, 

también lo tienen. Falta saber hasta qué punto también el éxito comercial.” GD1, 381 
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“se ha visto como progresivamente, los últimos años, la repercusión turística de estos 

festivales ha ido incrementándose. Tanto desde el punto de vista de las pernoctaciones en 

los destinos como en cuanto a la dinamización de la economía en torno al festival, en la 

repercusión mediática de los eventos y por lo tanto en la imagen o la repercusión para la 

imagen del destino que cada uno de los eventos que cada uno de los eventos ha podido 

tener. En la generación de empleo y la actividad económica durante la celebración del 

festival.” AIV-A, 71 

 

Sitúan los impactos económicos principalmente en el sector hostelería, supermercados y 

repercusión mediática. 

  

“El público de estos festivales generalmente es gente joven, por lo que imagino que serán 

los pequeños comercios (comida y bebida principalmente) los que mayor probabilidad 

tienen de aumentar sus ventas durante la celebración de un festival. También el transporte 

público, los hostales y hoteles, campings, bares y restaurantes.” AII-E, 38 

 

“30.000 personas que vienen de fuera o las que sean cada año, con ganas de pasarlo bien, 

divertirse y con un presupuesto que, bueno, pues se lo van dejando aquí. Los que más 

ganan con diferencia sobre el segundo clasificado, en todos los festivales y siempre están 

en silencio, son los supermercados. Los supermercados están llenos, esos triplican, 

quintuplican sus facturaciones.” AV-D, 205 

 

El grupo de gente joven GD2 no suele realizar actividades fuera del festival y se aloja 

normalmente en las zonas de acampada del propio festival.   

 

“Vamos, es que realmente no daba tiempo a hacer nada más, porque no da... es que hay 

tantas cosas que hacer y realmente no hay nada, que no da tiempo.” GD2, 420  

 

Los gastos que más resaltan son las compras en supermercados. 

 

“Nosotras íbamos todos los días al Mercadona a comprar la comida.” GD2, 421 

 

Y las actividades que dicen haber hecho fuera del recinto son ir a la playa y acudir a 

discotecas. (GD2, 422) 
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En cuanto al desembolso que han hecho para acudir a un festival lo cuantifican entre 

100 y 250 euros, además de la entrada y el transporte (GD2, 429) dependiendo del 

festival (GD2, 423, 424) 

 

En menor medida también ayudan a un posicionamiento del sector cultural en el 

territorio. 

 

“También destacaría que al final un festival lo que ayuda es a generar un pequeño sector 

vinculado a la cultura, a los eventos, y eso forma parte del tejido productivo de una 

localidad.” AVI-G, 293 

 

Turismo e identidad cobran una gran importancia en la organización de eventos. El 

turismo promueve el mayor movimiento de personas en todo el mundo, como apunta 

MacCannell (1973), promueve e impulsa escenarios prefigurados uniendo la realidad con 

el imaginario. De esta manera, prácticamente cualquier lugar es un destino potencial para 

la práctica turística.  

 

Los festivales de música, conforman así un escenario cuya principal motivación es atraer 

personas al evento produciendo un valor de marca y la consolidación en el imaginario 

colectivo de los asistentes para posteriores ediciones. 

 

“Ahora, también es bueno para promocionar. Es decir, un tío que está en un pueblo de 

Luxemburgo, en su casa, está ahí; Bua, festivales. Dice; ¡Uy mira! Empieza a ver imágenes, 

y ve la playa, y ve tal, el Arenal, la playa, la gente bailando, tal. Dice; ¡Uy, yo me voy para 

allá, pues si esto es la pera! Burriana. ¿Dónde está Burriana? ¡Ah mira, está aquí!” GD-1, 

351 

 

De esta manera, los festivales representan una estrategia de promoción para la localidad 

en sí mismos además de atribuir un posicionamiento identitario de la localidad en su 

conjunto. Desde este punto de vista, tanto destinos emergentes como maduros en su 

relación con la práctica turística, pretenden consolidar una identidad territorial que haga 

deseable su destino frente a otros. De este modo, los festivales de música resultan un 

valor añadido para las promociones turísticas asociando su imagen de marca a la 

localidad. 
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“si tú no tienes conciertos y no tienes grandes festivales, ¿cómo te pones en el mapa? Si 

playas tiene toda la...” GD1, 357 

 

“En Castellón, es que llevan muchos años con esto, y entendieron el concepto con el Fib. 

Y, yo he hablado con la persona, en su momento, cuando empezó, que era la que estaba allí 

de concejal de cultura cuando iniciaron. Y, en el pueblo no querían el... no lo querían. De 

hecho, tuvieron críticas por todos lados. Y ahora, si se va... ¿Por qué se conoce Benicasim 

en el mundo? (…) ¿Por qué se va a conocer Burriana en el mundo? Pues, porque ahora hay 

otro gran festival, que es Arenal, y que va a dar a conocer ese...” GD-1, 309 

 

En toda estrategia de posicionamiento turístico y construcción identitaria mediante la 

organización de festivales o cualquier otro evento se debe dar respuesta en primer lugar a 

las siguientes preguntas: 

 

 ¿Qué imagen de marca deseamos transmitir?  

 ¿Cómo queremos que nos vean? 

 ¿De qué recursos turísticos asociados al destino –tangibles e intangibles- nos 

podemos valer para transmitir la esencia de nuestro mensaje? 

 

En esta ocasión, para el estudio de los cuatro casos propuestos para esta tesis, nos  

interesa poner el énfasis en dos variables concretas: 

 

1. ¿En qué medida el evento de referencia facilita la construcción de una marca 

identitaria para el territorio? 

2. ¿Qué incidencia tiene el evento en el proceso de construcción e interiorización de 

una imagen turística? 

 

La organización de eventos representa un lugar de gran relevancia en el proceso global de 

comunicación y posicionamiento incluido en un plan de marketing turístico. En esta tesis 

se estudia el caso de cuatro festivales y las relaciones entre la organización de los mismos 

y la evocación de la imagen de la ciudad en el mercado turístico. 
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“Tiene un impacto a nivel de incremento de la afluencia de visitantes, sobre todo 

internacionales, y tiene un impacto de prestigio de marca o de posicionamiento de marca.” 

AIV-J, 178 

 

“si proliferan más festivales es porque hay mercado, hay gente, hay posibilidad de una 

rentabilidad y me parece bien que lo organicen y nosotros en función de esa imagen... Yo 

entiendo que es importante, es un componente importantísimo, pero si solo basas la 

imagen en ese mercado, en ese aspecto, no puedes, porque entonces renuncias a otro tipo 

de líneas, otro tipo de imagen, otro tipo de turismo, otro tipo... que no puedes renunciar.” 

AIV-C, 114 

 

“Una de las claves de los destinos turísticos que también yo creo que hay que destacar de 

la Comunidad Valenciana en su conjunto y de en concreto de los que estamos hablando, es 

la oportunidad que supone el que el destino sea conocido por personas que hasta ese 

momento no lo habían visitado, y la oportunidad de fidelizarlos. Y, yo creo que 

efectivamente este tipo de eventos, que además tienen una continuidad en el tiempo, 

también contribuyen a fidelizar.” AIV-A, 86 

 

Francesc González (2010:30), arguye que los festivales contribuyen a la regeneración 

urbana, a impulsar la imagen turística y al desarrollo local según sepan enfrentarse a los 

siguientes retos: 

 

 La cooperación entre los diferentes actores que participan en la creación, 

organización y el proceso del evento 

 El nivel de sostenibilidad social, cultural y económica que acompañan la 

celebración del evento. 

 Por último, el reto de la creatividad, ya que estos eventos necesitan reinventar 

constantemente los formatos y mantenerse a la vanguardia, tratándose ya de 

productos con alta competencia. 

 

Los mercados turísticos son competitivos, y una meta para los destinos es posicionar el 

producto que se desea vender en la vanguardia, ya que el mercado cambia y evoluciona 

de manera constante. Los festivales musicales de música moderna y alternativas son un 

ejemplo claro de constante evolución no solo en las tendencias musicales que acogen, 

sino en el espíritu global de los eventos. 
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“…ayudan al posicionamiento y se asocia a lo que es el turismo de festivales….Y todos los 

valores que implica el festival, es decir, vacaciones, fiesta, música, sol, con la marca... con la 

marca Castellón, ¿no?” AIV-J, 2 

 

“Ese mediterráneo nuevo, ¿no? Ese modo de vida fresco, festivo, un poco es lo que van 

buscando. Entonces sí, evidentemente ayudan a construir esos valores asociados a la 

marca.” AIV-J, 3 

 

“…es uno de los puntos importantes de nuestra estrategia turística. Además, lo bueno que 

tienen es que son complementarios a cualquier otro producto turístico, no compiten por el 

espacio sino que lo complementan.” AIV-J, 4 

 

La creciente movilidad de los mercados, la expansión del consumo cultural y de ocio y las 

tendencias sociales han favorecido el crecimiento y éxito de los festivales de música, una 

oferta ideal para apoyar y sumarse al formato Sol y Playa. De este modo, Francesc 

González (2010), se refiere a los festivales de música ya no solo como un instrumento 

cultural, sino que ofrecen modos de generar experiencias participativas de consumo 

cultural, pasando de ser un recurso complementario a convertirse en la oferta central de 

ocio y consumo.  

 

Así, Benicasim, Burriana y Benidorm, añadiendo este tipo de eventos a su oferta turística, 

desarrollan estrategias de marketing turístico ofreciendo nuevas experiencias dentro de un 

formato cultural que promete varios días de animación a la vanguardia de las tendencias 

musicales. 

 

“La gente visita sobre todo cuando son festivales de tres días, ¿por qué se busca un festival 

de tres días? por una razón muy sencilla, porque no buscábamos al turismo que viene y se 

marcha después del concierto (…)  lo que buscábamos no era traer a un artista mundial 

sino traer a ese artista mundial si se puede dentro de un festival de tres días y que las 

pernoctaciones, como hemos visto en la estadística fueran de tres a ocho días, con lo cual la 

empresa turística se beneficiaba y la marca de Benidorm se beneficiaba mucho más.” AIV-

E, 138 
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Para  J.M. Miossec (1977), existen imágenes universales, inducidas y efímeras. Con 

imágenes universales, el autor se refiere a conceptos visuales muy potentes que se 

instalan en la mente humana. Una representación icónica por excelencia  que aparece al 

pensar en un destino determinado. El autor defiende la idea de que dentro de estas 

imágenes universales, existen imágenes inducidas, prefabricadas con estrategias de 

marketing y publicidad, buscando esa imagen que se instala automáticamente en la mente 

de los individuos al pensar en el destino. 

 

“el territorio es totalmente indisociable al festival, (…) O sea, hay una ligazón muy 

potente con el territorio.”AVI-F, 277 

 

“si yo te digo Sitges a tu mente seguro que viene el festival de Sitges. Edimburgo… 

festival de Edimburgo, Benicasim… festival de Benicasim, o Aviñón, o festival Fira 

Tàrrega ¿no? O sea, que realmente hay algunos festivales que sí existe este dialogo y esta 

plataforma, o esta potenciación desde las dos perspectivas de una manera efectiva, se puede 

crear una marca identirtaria, evidentemente.” AVI-F, 277 

 

De esta forma, la organización de eventos y en el caso de este estudio, de festivales 

musicales, se considera una buena estrategia para conseguir este propósito. Por 

consiguiente se podrá fabricar, mediante la organización de estos eventos, iconos visuales 

que resultan de una interacción vivencial y fenomenológica con el territorio y con el 

evento. 

 

En este sentido, la generación de “sights” o referentes visuales mediante la organización 

de estos eventos, se construye una imagen de marca en los imaginarios colectivos. Costa 

(2004) alude a cuatro ámbitos diferenciados, representados en la figura 21, que deben 

confluir a la hora de generar estos referentes o sights: 
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Figura 21: AMBITOS GENERADORES DE SIGHTS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia, Fuente: Jiménez y  San Eugenio (2009:285-286) 

 

 

 

 

 

 

 

 
Creación de 
imagen de 
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vinculada al 

territorio 
mediante la 

organización 
de eventos 

 

    
     Ámbito experiencial 

 

Los productos, los objetos, servicios y 
lugares. 
En la organización de festivales: 
tipología del evento, emplazamiento y 
conjunto de valores tangibles que se 
relacionan con la marca otorgando una 
identidad territorial. 
  
Cualquier tipo de los mensaje, (visual o 
auditivo) emitido en el evento. 
Estos mensajes provocarán la 
asociación por parte del público de la 
marca con los valores y sentimientos 
que se transmiten. 

 

Percepciones,  reacciones, decisiones e 
interpretaciones que los individuos 
hacen del ámbito material y simbólico. 
El público asistente al evento va 
procesando inconscientemente la 
información a través de los elementos 
tangibles e intangibles creando una 
imagen de marca que perdurará 
cuando finalice el evento. 

  
El público sopesa valores de los 
productos, lugares y servicios 
asociados a la marca y que en realidad 
atribuye en función de la experiencia 
que haya obtenido. 

 

 
 Ámbito comunicacional  

 

Ámbito simbólico de los 
mensajes emitidos. 

 

Ámbito material de la 
realidad 
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Kathleen Joyce (2004:1), señala la capacidad experiencial de los actos como parte 

imprescindible para el público, señalando dentro de la organización de eventos a la 

necesidad de experiencia de marca como el factor por excelencia de transmisión de 

valores, por encima de otras herramientas de marketing. 

 

“y ahora ya hablo de los festivales de música moderna, o el impacto económico que tienen. 

No solamente nos podemos dejar guiar por este impacto económico, también hay un 

impacto en el individuo, un impacto artístico, un impacto social, cultural, que también 

tenemos que tenerlo en cuenta. Entonces, si ahora  vamos a dejarnos llevar por estos 

festivales, que recaudan o que ven al espectador como un mero cliente, aquí también hay 

un peligro. Tenemos el peligro de la perdida de la programación estable, que para mí es 

fundamental, y el peligro de ver al espectador como un mero cliente, y entonces hacer un 

festival catálogo, que lo único que pretendamos es la sostenibilidad del festival, ingresar 

dinero.”AVI-F1, 275 

 

Los festivales suponen el tránsito hacia una visión moderna del territorio desde el punto 

de vista de estar vendiendo un producto que oferta tendencias a la vanguardia y que busca 

ofrecer valores añadidos al espacio para una mayor y mejor explotación desde el punto de 

vista turístico. La extensa oferta de festivales supone para gente joven un modo de 

vacaciones divertido y con un coste relativamente bajo que les puede llevar a sustituir 

otro tipo de actividades vacacionales. 

 

“¿Sustituís a lo mejor unas vacaciones por ir a un festival? 

Andrea: Sí, pensamos irnos a un festival en vez de irnos... 

Celia: Incluso orientamos… Por ejemplo nosotras, lo que hemos dicho antes, que nos 

fuimos a Cádiz a un camping. Incluso orientamos  nuestras vacaciones más a ese rollo. 

Preferimos a lo mejor irnos a un camping, porque hemos vivido lo que es y tal antes que 

irnos a un apartamento o a una casa, aparte de porque es más barato, porque no sé, a mí 

me gusta más. 

Alicia: Nos hemos hecho ya a ese tipo de… 

Celia: Sí, nos hemos hecho ya a ese tipo de… 

Andrea: Pero, por ejemplo el año que nos fuimos al Arenal no hicimos ningún viaje, e 

hicimos el del Arenal. 

Celia: Claro, cambiamos una cosa por otra”. GD2, 437 
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El cambio en las industrias musicales también ha supuesto un cambio y un aumento en 

este caso del consumo de música en vivo: 

 

“En general, la popularidad y el aumento de estos eventos (y me refiero a los conciertos en 

general) -al menos hasta antes de la llegada de la crisis- han podido suponer un cambio en 

los ámbitos de consumo y en la estructura de gastos que los individuos destinan a la 

cultura….aquellos individuos que más música comparten/prestan/descargan/copian, es 

decir, que no contribuyen económicamente a la producción del álbum, son los que con más 

probabilidad asisten a conciertos de música. Así, y a falta de estudios longitudinales, la 

población melómana ha podido derivar parte del presupuesto de la compra de disco a la 

asistencia a conciertos”. AVI-C, 263 

 

De esta manera, según afirma Joan Costa (2004:136), mediante la organización de un 

evento se conforma: “un espacio envolvente, un entorno interactivo que se extiende a los 

lugares, a los objetos y, también, al tiempo”, construyendo de esta manera una imagen de 

marca para el territorio. Tal y como afirma el autor: “un producto sin imagen de marca, 

sin una misión y una ambición, no significa nada” (p. 149) y alude también a las 

experiencias buscadas, manifestando que “más allá de la funcionalidad y las prestaciones 

de los productos y servicios, y más allá de la racionalidad y la lógica de su utilidad, se 

busca la experiencia senso-emocional” (p. 158). 

 

“la atmosfera que se crea en estos festivales, lo del tema de la identidad, la programación 

que llevan a cabo, el carácter festivo del mismo. O sea... y la calidad o la singularidad que 

tiene la programación, o sea, estos sí que son elementos que hace que la gente...... y la 

música moderna sí que es la que consigue atraer más público regional, más público estatal, 

y un poco de público internacional.” AVI-F2, 276 

 

De esta manera, la organización de los cuatro eventos que nos ocupan ayudan a un 

posicionamiento identitario y promocional de las localidades donde se realizan.  

 

“Básicamente, está demostrado.” AII-D, 35 
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“¿Tú conocías Burriana? 

No, no conocía Burriana, pero... 

Ni tú, escucha. Ni tú, ni los que vivían al lado de Burriana. Con todo mi cariño a Burriana, 

y ahora… (…) ¿Cuánta gente exponencialmente lo conoce solamente por un solo evento?” 

GD-1, 338 

 

“el mayor esfuerzo que hace un festival es de comunicación, para captar a todos los 

asistentes. Ese esfuerzo siempre va asociado a Benicasim, porque es el destino. O sea, yo… 

un festival es capaz de traer a alguien a lo mejor de Australia, aquí, cosa que nosotros 

somos incapaces de hacer.” AV-D, 208 

 

“puede generar una imagen muy positiva del lugar, una imagen turística, y una imagen 

general del lugar generalmente condicionada yo creo, pues, por la calidad o el éxito del 

festival.” AVI-G, 287 

 

En las declaraciones del grupo de debate 2, formado por gente joven asistentes en la 

actualidad a festivales de música, se les preguntó si conocían Burriana antes de haber 

asistido al festival Arenal Sound y tres de los cuatro participantes reconocieron no saber 

que existía antes del festival. (GD-2, 417) 

 

Si bien, la gran mayoría está de acuerdo en que estos festivales impulsan una imagen 

turística y crean una marca, no todos están seguros en que sea la adecuada y atienden a la 

existencia del peligro que supondría perderla en el caso de que el evento no se realizara:  

 

“Impulsan una imagen turística, otra cosa es que esa imagen turística sea la que se 

pretende o no.” AV-A, 181 

 

“…yo como técnico de desarrollo local, el tema de que haya un festival o no, en realidad no 

ayuda demasiado. ¿Por qué? pues porque entiendo de que donde se debe potenciar el 

desarrollo de una localidad es en los recursos endógenos… tenemos que hacer es explotar 

lo que tenemos aquí, si viene un festival y se instala en Benicasim, estupendo porque 

genera esa economía, pero los recursos de verdad que tiene el municipio no es el festival, 

¿eh? Porque el festival mañana se va a Málaga o se va a París y ¿entonces qué hacemos?” 

AV-A4, 182 
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Generan marca y llevan el nombre del territorio más allá y a otros nichos de mercado 

donde el turismo convencional de la localidad no lo podría llevar, pero se duda de que la 

imagen turística que se da del lugar sirva para la vuelta de turistas fuera de la época del 

festival. 

 

“yo creo que se trata de un incremento de turismo muy puntual… Este diente de sierra, 

podríamos decir, de incremento turístico, pero que luego ya desaparece, no genera más 

estacionalidad.” AVI-B, 252 

 

“creo que no, porque en ningún momento te dicen nada del sitio (…) Es que además yo 

creo que los sitios donde se celebran festivales, es que no tienen nada (…) Playa (…) La 

gente va a la fiesta, no va a ver el pueblo.” GB-1, 417 

 

“Nosotros, cuando empezaron los festivales, yo lo recuerdo, estuve presente en la reunión 

que se decidió, digamos apoyar al Fib o decir que sí. Siempre nos imaginábamos que 

después, fuera de temporada u otros años o fuera del festival, vendría gente a Benicasim, 

pues porque ha pasado un buen momento aquí, porque se ha enamorado aquí o por lo que 

fuese y ese impacto ha sido menor de…” AV-D, 208 

 

“Pero no hacen que conozcan el sitio, hacen que conozcan el festival. No se interesan 

mucho en…“ GD2, 418 

“tienen un impacto muy concreto y muy centrado en una semana de celebración”. AIV-A, 

86 

 

También el crecimiento en los últimos años de este tipo de eventos crea la duda de si 

realmente generan una marca como lo podían hacer sus predecesores. 

 

“Ahora mismo, yo creo que ya no marca tanto, porque como hay festivales en todos los 

lados, ya la marca, ya no marca. Quiero decir, ya el boli se ha gastado. Ya no es como 

antes. Ahora, tenemos todo el mundo metido Fib, Fib, Benicasim, Benicasim. Y eso marcó 

una época, fue en un momento, y era un marketing determinado. Y, no había tantos 

festivales, y lo tienes ahí.” GD-1, 337 
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Este crecimiento también ha supuesto una mayor competencia entre festivales para atraer 

el mayor número de asistentes que, sumado a la crisis y una menor capacidad de gasto de 

la gente joven, ha provocado que cada vez sea más asequible la entrada.  

 

“Se nota muchísimo la crisis. Se nota muchísimo, la crisis. Se nota esto que ha surgido de 

repente, de unos años a esta parte, que es el botellón. Que, eso destruye el ocio 

totalmente.” GD-1, 307 

 

“Es un poco el evento social, ¿no? De ir con los amigos (…) No sé si se ha cambiado 

radicalmente, pero sí que en un porcentaje muy grande, sin duda. O sea, ahora los 

festivales tienen un precio asequible y se han convertido en un fenómeno social.” GD1, 325 

 

También se sitúa como un efecto de esta bajada de precios la necesidad que tienen este 

tipo de macro eventos de llenar para no perder las colaboraciones y patrocinios que no 

tendrían sin una asistencia masiva. 

 

“Si tú montas un SOS, y te traes un cartel espectacular, y pones un precio de abono de 55, 

de 60, y metes 15.000 personas. Te quedas sin patrocinios, el dinero público que te 

dan...Te dicen; Oye, pero que 15.000, ¿dónde vas con tanto dinero? Y de golpe y porrazo, 

estás aquí y bajas. Entonces, el SOS tiene que llenar o sí o sí. El Low Cost, o sí o sí tiene 

que llenar.” GD1, 335 

 

“al final necesitamos masa y la masa la generamos con costes bajos, durante una 

temporalidad. Por ejemplo, unas acciones de marketing, de posicionar entradas muy 

baratas durante un tiempo previo, al final son objetivos comerciales (…) con 60 euros, 70 

euros, te pasas 5 o 6 días de vacaciones (…) también eso se relaciona con el valor que 

estamos dando a la ciudad.” AVI-B, 255 

 

El coste cada vez menor que supone ir a muchos de estos festivales provoca que se 

valoren más culturalmente los que más precio tienen o que se valoren poco los que menor 

coste tienen.  El grupo de debate 1 valora más los que mayor coste tienen.  
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“Carlos S: Demos un salto en precios. Fib, los precios del abono son ciento y pico… 

Carlos A: Sí. 

Carlos S: Primavera llega a los 200 euros. 

Carlos A: 200 euros. 

Antonio: 200 euros. 

Carlos S: Te aseguro que ahí, las barras funcionan. 

Antonio: Sí, porque hay gente que... 

Carlos S: Porque yo, si me gasto 200 euros para ir... 

Antonio: Yo quiero ver los grupos.” GD-1, 323 

 

El grupo de debate 2, formado por gente joven no está dispuesto a pagar por los festivales 

que les ha supuesto un bajo coste en el pasado, aunque si estarían dispuestos a pagar más 

por otros festivales. 

 

“Yo este año digo: pago 80 euros… digo: no, no, no, he pagado treinta y me lo he pasado 

impresionante. Digo no voy a pagar 80.” GD2, 404 

 

A continuación, en la tabla 18 se exponen los casos de las tres localidades que forman 

parte del estudio y los efectos e impactos turísticos que proporcionan la organización de 

los siguientes eventos en las mismas. 

 

TABLA 18: FESTIVALES OBJETO DE ESTUDIO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia 

 

 
BENICASIM 

 
BURRIANA 

Principios de 
Agosto 

Mediados de 
Agosto 

Rototom Sunsplash 

 
Low Cost Festival 

 
BENIDORM 

 
Arenal Sound 

Finales de 
Julio 

Festival Internacional 
de Benicasim 

Mediados de 
Julio 

LOCALIDAD FESTIVAL FECHAS ESTILO 

Música independie

nte, pop, rock, elect

rónica 
Música reggae 

Indie Rock, Indie 
Pop y Electrónica 

 
Indie, Pop 

http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_independiente
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_independiente
http://es.wikipedia.org/wiki/Pop
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_rock
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_electr%C3%B3nica
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_electr%C3%B3nica
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“En el caso del Arenal Sound, los últimos datos que disponemos; un total de asistentes de 

280.000; en el caso del Low Cost Festival de Benidorm, 75.000; en el caso del Rototom, 

240.000; y en el caso del Fib, 145.000. Otros ejemplos de la importancia o la repercusión 

mediática que tienen estos eventos si nos centramos en su impacto sobre las redes sociales, 

pues vemos por ejemplo el caso del Low Cost Festival, que tiene 900.000 vistas en la web; 

en el caso de los fans el Arenal Sound en Facebook, 422.000; en el caso de los seguidores 

en twitter del Fib, 43.300; en el caso del Rototom los fans de facebook son más de 

140.000.” AIV-A, 71 
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5.2.1 El caso de Benicasim 

 

Municipio situado en la costa de la provincia de Castellón, en la Comunidad 

Valenciana, España. Con una población en torno a los 18.000 habitantes, Benicasim ha 

tenido un importante desarrollo turístico en los últimos años. Con la llegada del boom 

turístico de la década de los sesenta, el municipio se consolidó como destino turístico 

vacacional fundamentado principalmente en el turismo de sol y playa.  

 

Benicasim fue una de las poblaciones pioneras en España en posicionarse como destino 

turístico, construyendo su primera villa de verano en 1887. El municipio atraía a la 

burguesía valenciana de finales del siglo XIX y principios del XX durante el periodo 

estival.
62

  

 

Desde sus inicios como centro turístico, hasta hoy en día, Benicasim ha ido 

transformándose, adaptándose a las nuevas tendencias y a la propia evolución del sector 

turístico, hasta poseer una extensa infraestructura turística con una capacidad receptora de 

más de 100.000 veraneantes. Calificado como destino maduro dentro del sector turístico, 

Benicasim en su evolución turística, marcó un antes y un después en su actividad turística 

con la organización del Festival Internacional de Benicasim desde el año 1995, lo que la 

convierte ahora en un ejemplo en el desarrollo de grandes eventos dentro del panorama 

nacional e internacional. 

 

El festival ha posicionado la localidad en el mapa internacional como lugar de referencia 

para el encuentro de amantes de la música pop e indie. De esta forma un lugar conocido 

con anterioridad desde el punto de vista turístico principalmente por la oferta de sol y 

playa, desde ese momento adquiere otro matiz, reforzando su valor turístico y situándose 

en el panorama internacional. 

  

Andrés Martínez, vicepresidente de la Diputación de Castellón, en la presentación del 

programa de Festival Internacional de Benicasim 2013, declaró: “Los festivales son una 

plataforma de gran alcance para dar a conocer el destino turístico de la provincia No sólo 

debemos tener en cuenta el impacto económico que se desprende directamente de su 

                                                 
62

 Ayuntamiento de Benicasim: http://turismo.benicassim.es/turismo/208/Historia 
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organización los días en que se desarrollan los festivales, sino que además tienen un 

alcance que va más allá y que supone ser un foco de atracción de futuros turistas 

internacionales.
63

”  

 

La Diputación defiende el turismo de festivales como uno de los prioritarios reclamos con 

los que cuenta la provincia para su promoción turística. De esta forma, la imagen que 

tenía la localidad con anterioridad, se convierte a través de las experiencias que surgen de 

la interacción de los visitantes con el evento, creando una imagen en el imaginario de los 

turistas. Por consiguiente, el festival se postula como una estrategia definidora de la 

imagen in situ del destino turístico.  

 

El vicepresidente de la Diputación también se refiere al otro festival que nos ocupa en 

Benicasim como: “El festival Rototom Sunsplash se asienta como otro gran festival 

referente de la provincia de Castellón”. Es clara la apuesta por parte de la Diputación de 

Castellón por el mantenimiento del turismo de festivales, visto como uno de los productos 

prioritarios para la promoción turística de la provincia, al suponer una de las plataformas 

de atracción de turistas extranjeros más importantes. 

 

De esta forma, el plan de marketing de la Diputación de Castellón cuenta con un lugar 

prioritario para el turismo de festivales, por todos los beneficios presentes y por todos los 

beneficios futuros que puede aportar como potente fuente de ingresos y promoción 

turística a nivel internacional. El vicepresidente cita: “Es uno de nuestros mejores 

instrumentos de posicionamiento, un producto turístico de calidad, internacional y 

atractivo”. 

 

“Benicasim, solo con la producción que se hace gracias a los festivales en medios de 

comunicación a nivel mundial, eso pagado en dinero, en la vida lo podría pagar… lo podría 

asumir el Ayuntamiento de un pueblo.” AII-C, 27 

 

                                                 

63
 Prensa Diputación de Castellón, (2013, 5 de junio). La Diputación defiende el turismo de festivales como 

uno de los reclamos prioritarios en la promoción turística provincial. En: http://www.dipcas.es/es/la-
diputacion-defiende-el-turismo-de-festivales-como-uno-de-los-reclamos-prioritarios-en-la-promocion-
turistica-provincial/ 
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Las aportaciones del Ayuntamiento de Benicasim según la Concejalía de Festivales de la 

localidad rondan el millón de euros anuales divididos en alquileres del recinto de 

festivales valorado sobre los 370.000 euros, aportaciones entre los 200.000 y los 250.000 

euros y suponiendo la parte restante del presupuesto los servicios de limpieza, policía, 

recogida y demás suplementos (AIV-B, 103). Desde el Ayuntamiento defienden esta 

aportación por los buenos resultados en repercusión económica que ha supuesto para la 

localidad. 

 

“A nivel, lo que es el sector empresarial hostelería, comercio y tal es positiva. A nivel 

Ayuntamiento, es mucho dinero, nosotros no ingresamos nada, el Ayuntamiento nunca 

ingresa, al contribuyente le cuesta dinero los festivales. Pero, la repercusión que tiene 

tanto económica, como de empleo, como turística, pues es tan buena que la gente lo 

acepta.”  AIV-B, 103 

 

“uno crea sobre 700 empleos durante 10 días y el otro a lo mejor 900 o 1.000 durante 4 o 7 

días, pero luego indirectos, pues la hostelería y el comercio local si sacan un poco a la calle 

(…) quiero decir el impacto social sobre todo a nivel de jóvenes y de empleo es muy fuerte, 

es muy importante.” AIV-B, 104 

 

Esta tesis sostiene la hipótesis de que los festivales son una clave estratégica de 

posicionamiento del destino turístico Benicasim. En este caso analizamos dos de los 

festivales realizados en esta localidad: 

 

“Durante esos días sí, o sea, se llenan hoteles, campings, pensiones, hostales, todo. O sea, 

la semana de Fib y Rototom es imposible encontrar una habitación prácticamente o un 

hueco en un camping. Tu piensa que si vienen alrededor de una 25000 personas en Fib y 

de esas 25000, 15 ó 16 se hospedan en campings, en los campings y las acampadas que se 

montan para los festivales, pero luego hay unas 10.000 que se van o hoteles (…) buscan 

sitios de alrededor porque aquí ya no hay.” AIV-B, 94 

 

“pero un municipio como Benicasim, con 18.000 habitantes y de repente que te vengan 

35.000. Pues es pionero, sí, en cierta manera sí y de hecho a nivel de seguridad, a nivel de 

montaje, a nivel de organización, se han puesto en contacto municipios de otras ciudades 

de España para conocer como se hace aquí y no uno ni dos, muchos. Conocer nuestros 

planes de seguridad, planes de autoprotección, como se organiza, Como se previene, como 

se monta, como se distribuye, todo eso sí.” AIV-B, 99 
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La organización de estos eventos, promueve la creación de nuevos nichos de mercado 

desarrollando atractivos turísticos que bien pueden contribuir a mejorar la oferta turística 

ya existente o crearla en el caso de que no la hubiera.  

 

“Sí, sí, sí, claro, claro, por supuesto. El festival de Benicasim por ejemplo que lleva 20 años, 

yo estuve con los organizadores el primer día y yo sé que desde el minuto uno, todas las 

personas que han ido participando, que han ido incorporándose, no solamente en la 

organización del festival, sino personas que han venido como espectadores, como 

participantes, luego hemos tenido conocimiento de que han venido sus hijos, han venido 

con sus parejas, han venido con... O sea, que tiene una capacidad... de alguna manera, ¿se 

retroalimenta, no? Y entonces sí que es importantísimo, pero para ello tienes que tener 

una credibilidad también, de que ese festival sea algo serio, que tenga una oferta buena 

cultural y musical y tal y desde luego es importantísimo.” AIV-C, 114 

 

Los festivales suponen una extraordinaria oportunidad para posicionar la localidad 

alrededor de un mensaje, añadir potencial al territorio y vender una marca que transmita 

valores de singularidad y emociones. 

 

 “Benicasim a lo mejor tiene una... como decirte… se ha conocido a raíz del festival y a 

través de ahí, pues podemos tener posibilidad de mostrar otras cosas” 114 

 

“sí piensas en Benicasim, y el festival, y el Fib, es una clara asociación de imagen, además 

muy turística, porque los festivales de música tienen una imagen turística muy potente”. 

AVI-G, 288 

 

“A nivel de marca Benicasim, sin festivales Benicasim no sería ni la mitad de conocido de 

lo que es ahora (…) Benicasim no tendría capacidad económica para pagar todo eso (…) el 

impacto que tiene en medios radiofónicos, medios televisivos, Mtv, medios online, etcétera. 

Benicasim en su presupuesto anual no podría pagarlo todo, es imposible. Porque el 

impacto que tiene durante la semana de Fib en noticias, en Televisión Española, en Antena 

3, en Telecinco, Mtv, las radios, etcétera. Eso en minutos, en segundos, cuantificado 

estamos hablando de millones de euros…” AIV-B, 99 
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En el caso de Benicasim una imagen turística que pudiera ser muy dependiente de los 

festivales: 

 

“Lo que pasa es que el municipio cuando piensa que estrategias va a seguir o va a tener 

para organizar en el futuro o para tener una visión un poco más a largo plazo, no puede 

tener en cuenta que unas empresas privadas vengan a decirte que quieren hacer aquí unos 

festivales, porque entonces tendrías una estrategia un poco coja. Porque ¿y si no vienen a 

proponerte ningún festival?” AIV-C, 112 

 

“si destacaría que hemos perdido la oportunidad de mostrar Benicasim a todo el público 

internacional que nos ha venido gracias a los festivales y eso ha sido principalmente 

porque en mi modesta opinión y es una opinión, una opinión que compartimos muchos, 

solo nos hemos centrado en intentar que el festival siguiera funcionando y no en intentar 

ofrecer una imagen de Benicasim que fuera más allá que simplemente la comercialización 

del producto Fib o la comercialización del producto Rototom.” AV-B, 193 

 

Se coincide en que los festivales han creado una marca en la localidad y la han 

posicionado en un lugar de referencia en la realización de este tipo de eventos pero se 

duda que exista una imagen turística más allá del turismo de festivales. 

 

“esa organización de eventos ¿nos lleva a que venga otro tipo de turismo o no? no lo sé. 

Ya te digo que ahí... pero sí que es cierto que hay un prestigio en cuanto a la organización 

de eventos.” AV-A, 183 

 

 “han sido muy importantes y son importantes, no digo que no, pero la cosa estaría... 

deberíamos intentar que el impacto económico del que siempre hablan los políticos que 

tienen los festivales, fuera una cosa mucho más cierta y mucho más real de lo que es. Es 

decir, que la empresa que los monta y los genera estuviera a gusto en nuestro municipio y 

ganara su dinero, pero que también dejara que todo lo demás... Es que, por ejemplo con la 

asociación, nunca hemos tenido una reunión con los festivales. Mucho más el... si el 

Rototom, nunca el Fib.” AV-B, 197 
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Festival Internacional de Benicasim 

 

Patrocinado por la Diputación, el festival viene celebrándose desde el año 1995; en su 

primera edición fue celebrado en el Velódromo de la localidad, y es a partir del año 1997 

cuando comienza a utilizar el recinto actual localizado en el punto kilométrico 986,300 de 

la carretera N-340. Es un acontecimiento multitudinario de fama internacional que 

apuesta por la música independiente, estilos pop, rock y electrónica. La administración 

pública y los organizadores del festival calculan el impacto económico del festival: 

 

“Pero Fib siempre ha estado rondando… siempre se ha dicho sobre los 18 o 22 millones”. 

AIV-B, 101 

 

“La valoramos en función del gasto que hacen los asistentes al festival, tanto del dinero 

que sacan de los cajeros como la ocupación hotelera, etcétera. También metemos dentro de 

la repercusión indirecta el dinero que nos gastamos directamente en los proveedores de la 

zona. E incluyendo todos los proveedores de la Comunidad Valenciana, de alguna forma es 

dinero que se queda en la Comunidad Valenciana, no ya solo Benicasim, sino Castellón, 

Valencia, Alicante. Y también por el trabajo, los puestos de trabajo que generamos, que 

también... prácticamente el 80% del personal de hostelería es de la zona. Y luego, la 

repercusión indirecta, que básicamente, la basamos en la repercusión mediática que tiene el 

evento, que podemos estar hablando también en cifras que oscilan... que superan los 20 

millones de euros, en repercusión. No son cifras que hagamos así a la...” AIII-A, 46 

 

“Calcula que se puede repercutir directamente entre 15 a 20 millones de euros, 

dependiendo de lo populoso que haya sido la edición. Haciendo una media un poco de los 

últimos 5 años, entre 15 y 20 millones de repercusión directa y en torno a… entre 18 y 25 

de repercusión indirecta.”  AII-A, 47 

 

La localidad de Benicasim acoge todos los años a miles de jóvenes que se congregan para 

vivir las experiencias que les lleva ofreciendo el festival desde hace casi dos décadas. 

Además de música, el festival ofrece cursos de verano, danza, teatro, exposiciones o 

visionados de cortometrajes, entre su amplia oferta dedicada a la cultura alternativa a la 

vanguardia del panorama actual. 

 

“En Benicasim lo que ha pasado desde que se incorporaron los festivales es que conviven 

dos tipos de turismo, que es el turismo familiar.” AII-C, 16 
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“Es la bomba ¿no?...Ese es el paradigmático ¿no? Por decirlo de alguna manera (…) el Fib, 

como que ha sido un poco ¿no? La punta del iceberg ¿no? Ha estado ahí siempre. Y la 

verdad, marca, desde luego….Y de hecho, hay ciudades en España que han intentado 

copiar el modelo ¿no?”  AII-B, 5 

 

“es que yo he ido al festival de Benicasim y tú tenías que ver como estaban los restaurantes 

y los bares de la zona. Por mucho festival y por muchos servicios que tengan dentro del 

recinto, la gente al final sale fuera, la gente va a la playa, la gente pasea (…) Era una 

auténtica locura tío, colas… Colas para tomarse un refresco o para conseguir una 

hamburguesa”. AIII-B, 10 

 

Con sus casi dos décadas de trayectoria, el FIB se circunscribe entre los festivales más 

importantes del circuito que recorre toda Europa. El Recinto cuenta con 3 escenarios y 2 

carpas. 

  

Escenarios:  

 

Escenario Maravillas: Escenario al aire libre, alberga los conciertos de Pop, Rock y 

electrónica másmultitudinarios. 

Escenario Trident Senses: Escenario al aire libre dedicado  a grupos o Dj‟s de variaos 

estilos. 

Escenario Fibclub: Escenario al aire libre dedicado a grupos noveles. 

Carpa Jack Daniel´s: Escenario con diversos Dj‟s y la programación de FIB Comedy el 

viernes y sábado. 

Silent Disco: Zona de descanso Red Bull con dos programaciones de DJ a la vez.  

 

Otros servicios ofrecidos por el festival: 

 

Fib Market: Zona de tiendas del recinto.  

Fibshop: Tienda oficial del Festival con merchandising del Festival y bandas. 

Además el festival cuenta con asistencia sanitaria, policía, accesos para personas con 

movilidad reducida, pantallas de información, puntos de información, recarga para 

móviles, internet y aplicaciones para móviles. 
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Fib Residence: El Teatro Municipal de Benicàssim se utiliza durante la semana FIB por 

un artista de FIB Art y servirá de escenario para representación de una compañía 

programada en FIB Actúa. También para sesiones acústicas de grupos del cartel de FIB.  

Fib Cinema: Festival de cine del FIB con contenidos que vinculan el cine y la música en 

el Teatro Municipal de Benicàssim. 

Otros proyectos como FIB Cursos o FIB Art. 

 

Turísticamente, el festival supuso un gran cambio para una localidad acostumbrada a un 

turismo familiar, principalmente interno. 

 

“El Fib, estamos hablando que durante cuatro días, cada día hay una media de unas 

25.000.” AIV-B, 94 

 

“Es un incremento muy bestia, porque estamos hablando de que todos los asistentes al 

festival están viviendo en la ciudad durante una semana, viviendo en la ciudad, ocupando 

todos los hoteles. La ocupación hotelera siempre está al cien por cien, en Benicasim y en 

toda la zona de influencia.” AIII-A, 41 

 

“es un impacto que en última instancia se traduce en notoriedad para un destino y digamos 

los festivales son los pocos canales que tienen los destinos como Benicasim que sirven 

digamos de altavoz para que se oiga Benicasim fuera, porque nosotros como municipio o 

como destino…”AV-D, 203 

 

En las siguientes figuras se muestra la ocupación hotelera y en campings que tuvo el 

festival durante los años 2012 y 2013 en comparación con los demás meses del año: 

 

 

 

 

 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

312 

 

FIGURA 22: COMPARATIVA  PORCENTAJE DE OCUPACION HOTELERA 

2012 BENICASSIM 

 

Elaboración propia. FUENTE: Ayuntamiento de Benicassim Turismo 

 

FIGURA 23: COMPARATIVA PORCENTAJE DE OCUPACION HOTELERA 

2013 BENICASSIM 

 

Elaboración propia. FUENTE: Ayuntamiento de Benicassim Turismo 
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FIGURA 24: COMPARATIVA  PORCENTAJE DE OCUPACION EN 

CAMPINGS 2012 BENICASSIM 

 

Elaboración propia. FUENTE: Ayuntamiento de Benicassim Turismo 

 

FIGURA 25: COMPARATIVA  PORCENTAJE DE OCUPACION EN 

CAMPINGS 2013 BENICASSIM 

 

Elaboración propia. FUENTE: Ayuntamiento de Benicassim Turismo 
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Los impactos económicos que reporta el festival se ven reflejados en las altas 

ocupaciones que se producen en las fechas de realización, el sector hostelero en general, 

supermercados, bancos y la creación de empleo que supone.  

 

“sobre todo los supermercados, los hoteles, los apartamentos, todo eso es lo que… 

beneficio directo, bancos, restaurantes también (…) a parte hay que también hablar de los 

puestos de trabajo que generan, muy importante, aunque sean temporales, durante poco 

tiempo, pero… pues bueno, ayuda a… muchísima gente aquí se gana un buen extra con los 

festivales, mucha gente, aparte todos los proveedores, aparte la gente que trabaja allí 

durante, antes del festival, durante o después, en limpieza, producción, en restauración o lo 

que sea. A parte de eso, están todos los proveedores del Fib, que la mayoría son de 

Benicasim o de la provincia o de la Comunidad Valenciana.” AII-C, 26 

 

Si bien es cierto, desde que empezara el festival hace dos décadas hasta hoy en día, se 

coincide en que el público que asiste al festival es cada vez más joven, lo cual ha 

repercutido en un menor gasto por parte de los asistentes. 

 

“el perfil de la persona o del participante era diferente, eran un público con un poquito más 

de edad y luego con un perfil de universitario, poder adquisitivo medio alto (…) sí que se 

ha notado que eso ha bajado también al tener público muy joven, con menos capacidad 

económica.” AIV-C, 118 

 

“hubo un cambio incluso en la organización del Fib y ese cambio, yo creo que supuso hasta 

un target de asistentes. Antes venían personas más mayores, con lo cual el consumo era 

distinto, el gasto era distinto y ahora vienen chavales muy jóvenes, que ya vienen con el 

paquete hecho e incluso que vienen con la dirección del Lidl.”  AV-A, 184 

 

Aún con los cambios sufridos en el festival, la crisis y menor poder adquisitivo de un 

público cada vez más joven, el evento se ha mantenido en el tiempo siendo el segundo 

festival más longevo, (un año después que el SONAR de Barcelona), que aún se realiza 

en España. 

 

“Fib la verdad es que tuvo momentos de bastante esplendor. Luego ha tenido momentos 

difíciles que se han logrado salvar y que también, lo difícil en todo esto es mantenerse, 
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porque hay muchos grandes festivales que se han ido al suelo mientras que Benicasim está 

ahí.” AV-B, 194 

 

Además, el festival y su formato fue pionero en España, abriendo camino a todos los que 

vendrían después. 

 

“hemos sido tanto por méritos como por deméritos, los que hemos ido abriendo el camino. 

Entonces, también nosotros fuimos los primeros en ver que el nicho del público al que nos 

dirigíamos tenía un tope en España y que había que intentar cazar público de toda Europa, 

que esa era la intención del festival a partir de su asentamiento a finales de los años 90. 

Pues, la intención del festival fue expandir, expandirse y exportar sus bondades o su... 

porque es un festival muy peculiar, ahora ya parece que no…”.AIII-A, 44 

 

En cuanto a la construcción de una marca identitaria para el territorio, el caso del Festival 

de Benicasim parece el más claro: 

 

“El caso de Benicasim, yo creo que es el caso más claro, ¿no? Porque además lleva muchos 

años, y el Fib ya es una marca internacionalmente conocida, que está asociada 

directamente a la marca destino.” AIV-A, 84 

 

“pues han llevado el nombre de Benicasim por todo el mundo, es cierto que Benicasim se 

ha convertido en un referente musical brutal.” AII-C, 18 

 

“Benicasim ciudad de festivales, nunca habría sido posible si no se hubiera celebrado allí el 

Fib desde 1995, ¿no? O sea, así de claro. (…) Creo que es más que evidente que no podrían 

nunca haberse agarrado a este claim o a este slogan que ellos utilizan sino hubiera sido por 

el festival.” AIII-A, 42 

 

“es la manera que tenemos de salir en los medios de comunicación y de aparecer en 

circuitos musicales y para cierto tipo de clientes sí es la manera que tenemos de 

enseñarnos al mundo.” AV-B, 192  

 

“Benicasim, ahora es conocido prácticamente en todo el mundo gracias a los festivales. El 

Fib está asociado a Benicasim. Ha sido muchos años y yo creo que... ahora si lo hacen en 

Madrid, o lo hacen en Barcelona, o tal. Sí, pero la gente en su... la imagen que va a tener va 

a ser Benicasim y va a tener claro, lo va a tener interiorizado de tal manera que van a 

querer que sea lo mismo que se hacía en Benicasim, en otra ciudad.” AII-B, 6 
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“Que todo el mundo querría tener un Fib ahora….tener esa marca. Pero, ya no solo de 

turismo, sino también de colaboradores ¿no? De empresas que estén ahí apostando por mí, 

porque yo que sé.” AII-B, 9 

 

“La prueba la tienes en twitter, tú pones en twitter el hashtag Benicasim y la mitad de los 

twid son ingleses, de gente que habla del Fib (…) Entonces el impacto Fib-Benicasim es 

notable.” AIV-B, 97 

 

Incluso la gente más joven, participante del grupo debate 2, se sorprendía de la 

repercusión del FIB y su aparición en los medios de comunicación. 

 

“A mí lo que me llama la atención es que el Fib lo anunciaban un montón en la tele. 

Entonces es raro, porque los festivales no los suelen anunciar. (…) Pero el Fib lo 

anunciaban muchísimo, muchísimo en la televisión y por eso me llamó la atención y dije; 

¡qué raro!” GD2, 399 

 

La interiorización de una imagen turística para Benicasim gracias al festival es clara a la 

hora de que ha dado a conocer el territorio de una manera que no hubiera sido posible sin 

el festival. No es tanto así el retorno que esto suponga en visitantes fuera de las épocas de 

festivales. 

 

“que yo sepa las campañas de captación de turismo que puede hacer Benicasim al margen 

del festival, es que no las conozco ni si quiera y sin embargo el festival es un… no sé, es un 

reflejo, es un espejo de la población ¿no?” AIII-A, 42 

 

“Muchas veces sí, pero también he de decirle… porque así es como lo trasladan muchos de 

los asociados (…) tenemos poco retorno (…) los primeros años la respuesta y el tipo de 

público, digamos que se adecua muy bien a la infraestructura y al tipo de establecimiento y 

de oferta que tenía Benicasim. Ahora tenemos que cambiar, incluso por parte de muchos 

establecimientos lo que es nuestro día a día para poder atender un público, que es más bien 

extranjero y que Benicasim no está acostumbrado a recibir. Es un público joven, es un 

público inglés, es un público de viaje de fin de curso, de antes de empezar la universidad y 

entonces, realmente aunque les enseñamos Benicasim, no hay en todos los años que lleva 

el Fib un retorno de este tipo de público a Benicasim, del que viene al festival. Es una 

pena, porque debería de aprovecharse eso como...” AV-B, 192 
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“hasta el momento el impacto para después hay dudas ¿no? Sí que se cree que gente que a 

lo mejor viene o que se ha adquirido algún apartamento o que luego está más tiempo, a lo 

mejor alarga un poco más su estancia, pero gente que viene al Fib y luego  a lo mejor 

viene dos semanas fuera de Fib por ahora no.” AIV-B, 98 
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Rototom Sunsplash 

Historia: 

Quince años más tarde de la primera edición del Festival Internacional de Benicasim, 

avalado por el éxito durante sus 15 años de trayectoria, Benicasim trae a la costa 

castellonense el Rototom Sunsplash, el Festival de Reggae y de Cultura Rasta más grande 

de Europa. Con una duración de ocho días, el festival se realizaría por primera vez fuera 

de Italia, en el año 2010, siendo esta la decimoséptima edición del evento. Benicasim 

atrae desde ese momento el espíritu que conlleva el festival y la fama que lo acompaña en 

sus diecisiete ediciones anteriores a su organización en Benicasim, apostando por un 

macro evento de fama internacional. 

La segunda edición del festival, en el año 2011 contó con 230.000 asistentes
64

, lo que 

suponía un 30% más de visitantes que en la primera edición del evento en Benicasim. 

En 1991, nacía la Asociación Cultural Rototom, que con la inauguración de la Discoteca 

Rototom, ponía en marcha un primer proyecto de música y cultura alternativa, que más 

adelante, concretamente en el año 1994 daría lugar al festival Rototom Sunsplash. Se  

inició así un proyecto dirigido a un público particular y centrado en una música 

minoritaria que no se pensaba que pudiera llegar a alcanzar tales dimensiones, llegando a 

considerarse en la actualidad como uno de los festivales más grandes del mundo. 

La discoteca, situada en Gaio di Spilimbergo, en la provincia italiana de Pordenode, se 

convierte en poco tiempo en lugar de referencia para la música en vivo y la cultura 

alternativa italiana, dando lugar en 1994 a un primer festival de pequeñas dimensiones, 

realizado en los jardines que rodean la propia discoteca.  

Durante los 9 años que permaneció abierta la Discoteca, ofreció música en vivo de los 

géneros reggae, música africana, punk, del rock, rap, música italiana y rock, con 

propuestas vanguardistas e innovadores. 

 

                                                 
64

 http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival 

2013/rototom/3525-rototom-cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-

asistentes-en-8-dias#sthash.x58bDi4S.dpuf 

http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival%202013/rototom/3525-rototom-cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-asistentes-en-8-dias#sthash.x58bDi4S.dpuf
http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival%202013/rototom/3525-rototom-cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-asistentes-en-8-dias#sthash.x58bDi4S.dpuf
http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival%202013/rototom/3525-rototom-cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-asistentes-en-8-dias#sthash.x58bDi4S.dpuf
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Tras esa primera edición del festival en 1994, nadie se esperaba la magnitud que años más 

tarde tendría el festival. Rototom Sunsplash, dirigido a un público tan particular, es un 

colectivo que conjuga la muisca en vivo, el empeño social y los contenidos culturales. El 

secreto de su éxito no solo está en el interés por la música reggae sino algo que va más 

allá de los gustos musicales, representando un estilo de vida que busca la paz, la 

tolerancia, el respeto, la solidaridad, la hermandad y la no-violencia. En estos aspectos 

sociales, es en donde muchos coinciden que se encuentran las claves del éxito del 

"fenómeno Sunsplash", como algo más que un simple encuentro musical. 

 

Combina la programación musical con numerosas actividades lúdicas y culturales 

dirigidas a un público de todas las edades. Según la organización, es en este aspecto 

social donde se encuentra la verdadera razón de la explosión del “fenómeno Sunsplash”. 

Una particularidad que diferencia al Rototom Sunsplash de otros festivales es que tiene 

actividades durante todo el día.  

 

Tras 16 ediciones el festival se traslada a Benicasim, donde según el organizador fueron 

mucho mejor recibidos de lo que lo fueron en su país de origen. 

 

“aquí han encontrado un gobierno que indiferentemente que sea de izquierdas o derechas, 

son gobiernos muy pragmáticos, que para salir de crisis entiende que los eventos pueden 

ayudar mucho. Y, de un lado no comporta muchos problemas, ni de orden público, ni de 

otro estilo. Y, de contra, trae mucho turismo y fomenta la economía. Así que, de forma 

muy inteligente, aquí en España, dejan la posibilidad a promotores de hacer los festivales, 

y hacerlo bien, y crecer cada año. Italia es exactamente al revés. Italia es cada año más 

difícil. La política de Berlusconi criminalizaba mucho el encuentro de jóvenes.” AIII-B, 57 

 

Según la información presentada en el año 2013 en los informes proporcionados por la 

organización del festival a la Concejalia de Festivales del Ayuntamiento de Benicasim, 

desde que naciera en 1994, cerca de dos millones de personas de 130 países diferentes  

han asistido al festival en sus 19 ediciones. Según sus cifras de 2012, cuenta con 40 

personas de personal en el equipo y 2.000 trabajadores. Tienen un 96% de auto-

financiación. Han tenido actuaciones de 15.000 artistas de 120 países de Latinoamérica, 

Europa, África, Norteamérica y Asia. 
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El festival cuenta con diferentes espacios:  

 

Main Stage: El Escenario Principal (desde 1994), acoge a las grandes estrellas de la 

escena internacional, a los campeones europeos y los ganadores del Reggae Contes, 

(concurso organizado por el festival para bandas noveles de reggae). Y durante los 

cambios entre una banda y la otra, diferentes DJs. 

Dance Hall:( desde 2000) Área del festival que más se inspira en las tendencias musicales 

jamaicanas. Los shows comienzan cuando terminan los conciertos en el Main Stage y 

duran hasta las 6 de la mañana. 

Dub Station: (desde 2010), espacio dedicado a la cultura sound system de matriz 

inglesa
65

. En este espacio se unen artistas de antes y ahora. 

Ska Club: (desde 2010), espacio dedicado a los sonidos fundamentales de la música 

jamaicana. 

Showcase: (desde 2000) área de conciertos que acoge artistas reggae emergentes de todo 

el mundo.  

Free Yard: (desde 2000) espacio para los singjays
66

, sound y selectores (pinchadiscos). 

 

Áreas temáticas 

  

No Profit: (desde 1998), área destinada a organizaciones y asociaciones comprometidas a 

favor de la paz, de los derechos humanos y civiles, la solidaridad social, el comercio 

justo, la cultura libertaria, el antiprohibicionismo, la no violencia, la espiritualidad, la 

cultura reggae y rastafari y de la tutela del ambiente y del desarrollo sostenible. Entre 

ellas, se encuentran destacan Greenpeace, Acción contra el hambre o Movimiento contra 

la intolerancia. 

 

                                                 
65 El concepto de sound system empezó a escucharse en la década de los cincuenta en Kingston, 
Jamaica. Los DJs cargaban camiones con generadoder, grandes altavoces y equipos de música 
para hacer fiestas en plena calle. Lacultura sound system está considerada como uno de los 
elementos cruciales en el desarrollo de la música jamaicana moderna, y fue de gran importancia 
para el surgimiento de estilos como ska, rocksteady, reggae y dub. En la época en que muchos 
jamaiquinos emigraron al Reino Unido, llevaron consigo ésta cultura, que quedaría instalada en 
las islas británicas desde los años setenta. Barrow, Steve; Paul Dalton (1997). Reggae: The Rough 
Guide. London: The Rough Guides. ISBN 1-84353-329-4.  
 
66 Singjaying es una forma de canto vocal jamaicana típica del reggae que combina el toasting 
(combinar la voz o el canto con algún ritmo) con el canto. 
 http://worldmusic.about.com/od/reggaeandskaglossary/g/Toasting.htm 

http://es.wikipedia.org/wiki/Kingston
http://es.wikipedia.org/wiki/Jamaica
http://es.wikipedia.org/wiki/Disc_jockey
http://es.wikipedia.org/wiki/Ska
http://es.wikipedia.org/wiki/Rocksteady
http://es.wikipedia.org/wiki/Reggae
http://es.wikipedia.org/wiki/Dub
http://es.wikipedia.org/wiki/Reino_Unido
http://en.wikipedia.org/wiki/International_Standard_Book_Number
http://en.wikipedia.org/wiki/Special:BookSources/1-84353-329-4
http://es.wikipedia.org/wiki/Jamaica
http://es.wikipedia.org/wiki/Reggae
http://es.wikipedia.org/wiki/Toasting
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Vivir la Energía: (desde 2001), área dedicada al bienestar donde se ofrecen masajes, 

meditación, yoga, tai-chi, risoterapia y seminarios.  

African Village: (desde 1998), área destinada al conocimiento de la cultura africana, 

donde se ofrecen cursos de cocina, danza, percusión y conferencias sobre la historia y 

cultura africanas. 

Rototom Circus: (desde 2011), este espacio es dedicado a la difusión todo lo relacionado 

con el circo contemporáneo y de calle. 

Magicomundo: (desde 1999), área dedicada a los niños y las familias que promueve la 

educación libre y alternativa. En este espacio se realizan talleres, cursos y actividades. 

Simposio de pintura y creación de esculturas: espacio dedicado a estas actividades 

artísticas. 

Sunbeach: (desde 2010), el festival ofrece música y actividades a lo largo del día en la 

zona de playa. 

Harmony Beach: (desde 2012) se ofrecen actividades relacionadas con la salud de cuerpo, 

mente y alma. 

El festival también cuenta con camping, bares y restaurantes abiertos las 24 horas, puntos 

de información y mercadillo. 

Reggae University: (desde 2007) programación de charlas y encuentros en la que 

periodistas, escritores, académicos y artistas del mundo reggae, se reúnen para conversar, 

discutir y analizar aspectos y momentos importantes de la música y la cultura reggae. 

 

La fama del FIB y el largo recorrido de Benicasim como localidad de acogida de tan gran 

festival incentivó a los originadores del Rototom a llevar su creciente festival a las 

mismas instalaciones donde tenía lugar el FIB. 

 

“Conocían que se hacia otro festival como era el Fib y fue eso lo que les incentivo (…) 

están contentos con España, porque además, de hecho en la vida creo que se habrían 

planteado el gran público que tienen ahora, o sea, el numeroso público que tiene ahora, 

antes no tenían tanto (…) sino hubiera habido Fib, Rototom no hubiera podido venir, 

porque las instalaciones y la preparación que tiene Benicasim es gracias a que existía el 

Fib.” AIV-B, 99 
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Según la página oficial del festival Rototom Sunsplash, la edición de 2013 fue la más 

exitosa de su historia, con 240.000 asistentes durante los ocho días de duración del 

festival, lo que supone una media de 30.000 asistentes diarios. El director del 

festival, Filippo Giunta
67

 apunta: “La valoración final es muy positiva. Hemos superado 

todos nuestros números históricos de asistentes. Números que no son habituales del 

reggae, lo que demuestra que el Rototom Sunsplash es un punto de encuentro mundial en 

el que gente de todas partes quiere encontrarse y sentirse bien y tranquila. Y lo mejor es 

que se ha crecido manteniendo la misma atmósfera, con ambiente familiar y relajado, con 

espacio para todos”.  

 

“El Rototom es un público más familiar, gente de treinta, de cuarenta, también hay gente 

joven, pero es un público de otra manera.” AIV-B, 93 

 

El vicepresidente de Turismo de Castellón, Andrés Martínez, afirmaba durante la 

presentación de festival, que éste ha sabido posicionarse como un referente europeo de la 

música reggae, colocando a Benicasim como capital del movimiento por unos días. 

 

“Rototom tiene… pues también su público, es muy conocido, está muy bien posicionado 

(…) Se conoce menos, pero en su sector, en su segmento de mercado sí que está muy bien 

posicionado, muy bien, muy bien.”  AIV-C, 120 

 

“Rototom, estamos hablando que durante cada día pueden haber, pues 17, 16, 18 en fin de 

semana ¿vale?, lo que pasa que eso lo multiplicas por diez días y son 160, 180.” AIV-B, 94 

 

En su segunda edición celebrada en España y decimonovena desde que el evento naciera, 

el festival registró un 30% más de asistencia que el año anterior, con más de 230.000 

personas. Además, la larga duración del festival facilita que los asistentes al mismo 

realicen más actividades turísticas en la localidad. 

 

 

                                                 
67

 Rototom cierra su 20ª edición marcando un récord histórico de 240.000 asistentes en 8 días: 

http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival-2013/rototom/3525-rototom-

cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-asistentes-en-8-dias 

 

http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival-2013/rototom/3525-rototom-cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-asistentes-en-8-dias
http://www.rototomsunsplash.com/es/news-sp-1910600533/376-festival-2013/rototom/3525-rototom-cierra-su-20-edicion-marcando-un-record-historico-de-240-000-asistentes-en-8-dias
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“es un festival muy largo, que dura ocho días. Así que, la gente se lo toma como unas 

vacaciones, no solo viene a disfrutar de un concierto, si no, a pasarse 10 días o 15 días a lo 

mejor, en un sitio de playa, de vacaciones. Y, eso comporta un gasto por el público mucho 

más alto que no la gente que viene, escucha un concierto, y ya se va.” AIII-B, 55 

 

En cuanto al público asistente al festival Rototom, mayoritariamente es extranjero, siendo 

el festival que reúne entre sus asistentes más nacionalidades diferentes. 

 

“la mayoría del público de nuestro festival es extranjero (…) Entonces, en la preventa, 

hasta el año pasado casi el 70% de nuestro público es de fuera de la Comunidad 

Valenciana.” AIII-B, 55 

 

“El público viene de todas las partes del mundo, son 108 países diferentes de procedencia 

de nuestra gente. Y esto es algo muy específico nuestro, porque yo he ido a festivales en 

Alemania y son alemanes, he ido a festivales... O sea, en Viña Rock, en España, son 

españoles (…) este en particular, es un festival que es multiétnico e internacional. No solo 

porque las bandas que tocan son de muchos países, sino que el público es de todo el 

mundo. Esta es una cosa muy característica nuestra.” AIII-B, 57 

 

Desde que naciera en el año 1994, el público asistente al festival ha ido creciendo según 

las siguientes cifras que se muestran en la figura 26, tomadas hasta el año 2012: 
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FIGURA 26: ASISTENTES AL ROTOTOM DE 1994 A 2012 

 

Elaboración propia. FUENTE: Informe Rototom 2013. Concejalía de Festivales de Benicassim 

 

En la figura 27 podemos observar las diferentes procedencias del público asistente al 

festival Rototom: 

 

FIGURA 27: PROCEDENCIA DEL PÚBLICO AL ROTOTOM 

 

Elaboración propia. FUENTE: Informe Rototom 2013. Concejalía de Festivales de Benicassim 
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Las cifras de venta de entradas 2012 del Rototom marcan un 40% de asistentes de 

procedencia española frente a un 60% de público extranjero, mayoritariamente francés e 

italiano, suponiendo estos dos grupos un 35% del total de asistencia. El festival, con su 

gran porcentaje de público extranjero y su larga duración hace que mucha gente de 

diversas procedencias conozcan la localidad, impulsando una imagen turística del 

territorio que de otra manera no hubieran conocido. 

 

“Mucha gente está conociendo Benicasim gracias al festival. Así que, también, si no viene 

al festival, si no participa en este evento, pero al final se queda con este nombre en la 

cabeza y las ganas de venir a disfrutar de unas vacaciones aquí, en España (…) Al venir al 

festival. Y yo, personalmente conozco muchos italianos por ejemplo, que cuando han 

venido después de la primera vez, en el 2010. Le ha gustado mucho el entorno, la localidad 

turística, y ahora vienen regularmente a parte.” AIII-B, 55 

 

La organización del festival ensalza como algo muy positivo para los impactos 

económicos el que la asistencia al festival tenga un alto porcentaje de turismo extranjero. 

 

“Si vienen 20.000 personas de Castellón, yo creo que deja mucho menos que 10.000 

personas que vienen de Inglaterra o de Italia, porque claro, que un extranjero aquí… se 

compra suvenir, está muy curioso con... quiere experimentar la paella, quiere experimentar 

cosas nuevas.” AIII-B, 59 

 

 “Yo puedo decir que un extranjero, más o menos gasta 100 euros por día. Y, haciendo un 

cálculo, así vienen millones de euros.” AIII-B, 60 

 

En cuanto a que el evento facilite la construcción de una marca identitaria para el 

territorio. En este caso Benicasim ya estaba muy marcado por la marca FIB Y El Rototom 

ha servido para afianzar esa marca “Benicasim Ciudad de Festivales” 

 

“Benicasim, ahora es conocido prácticamente en todo el mundo gracias a los festivales, ya 

con el Fib, pero el Rototom es un festival muy, muy fuerte también, lleva también de 

asistentes un volumen parecido, alrededor de los 200.000 asistentes también. Claro, 

entonces sí que en ese sentido la marca de Benicasim se ha reforzado muchísimo, de hecho 

Benicasim tiene su marca patentada de Benicasim Ciudad de Festivales.” AII-C, 18 
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“Sí, seguro. No solo el Rototom. Ya, el hecho de que está también el Fib, le da esta 

connotación de un pueblo, con esta connotación turística, con turismo cultural, o musical, 

como... Yo creo que si este pueblo se especializa en esto, puede ser conocido en todo el 

mundo como la localidad donde se hacen festivales (…) va a ser una marca muy atractiva 

para un turismo joven que quiere disfrutar no solo de playa y sol, sino también de 

actividades culturales, de contenidos que puede encontrar aquí. Por eso te digo que 

importante no es solo que en este pueblo se hace el Rototom, sino que tiene un recinto 

para festivales. Eso puede ser algo que da mucha fuerza a...” AIII-B, 56 

 

Otro punto a tener en cuenta sobre el festival Rototom en cuanto al turismo que genera es 

que la gran mayoría de los entrevistados se refiere al festival como un evento diferente al 

resto de festivales que se realizan en la Comunidad Valenciana. 

 

“es más fiel a su ideología, sí, a la filosofía con la que nació el festival.” AIV-C, 119 

 

“El Rototom, digamos, tiene otra filosofía, de implicarse más en el tejido social, de 

colaborar más (…) es más constante y el personal involucrado, en su mayoría vive aquí, en 

Benicasim, que lo marcan todo y tiene un trasfondo ¿no? Algo digamos, biología si lo 

quieres llamar o una utopía ¿no? un mundo mejor o algo así. (…) tienen alma, por decirlo 

de alguna manera y un equipo muy involucrado con el festival, hay una filosofía de fondo, 

hay debate social. A parte, no es solo música, ¿vale?” AV-D, 205 

 

Sin duda, el municipio de Benicasim, cuenta con una amplia trayectoria turística, como su 

historia nos indica, que ya desde finales del XIX atraía turistas a su costa. Si bien es cierto 

que su evolución ha ido posicionando la localidad, transmitiendo valores más allá que el 

turismo de sol y playa. El que un territorio pueda ser considerado como turístico, 

dependerá de gran medida de lo singular de sus recursos tangibles, (entendiendo como tal 

la materia prima) e intangibles (los vinculados a una marca, imagen turística e identidad 

territorial). 

 

En el caso de localidades turísticas basadas en la formula sol y playa, se hacen necesarias 

las estrategias de marketing que eleven la imagen de su territorio frente a otros 

competidores. Estrategias que permitan a estos destinos situarse en el mercado, entre las 

cuales la organización de eventos, y en este caso de festivales de música de asistencia 

multitudinaria ocupan un lugar importante. De esta forma, Benicasim puede calificarse 

como destino turístico a nivel internacional, contando con los recursos y servicios 
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suficientes en calidad y cantidad para poder estructurar una oferta turística competitiva, 

diferenciada y con personalidad propia, gracias en gran parte a la celebración de estos dos 

eventos de fama internacional, que han posicionado a la localidad en el mercado turístico 

dentro y fuera de las fronteras nacionales. 

 

De esta forma, la organización de dos grandes festivales internacionales en Benicasim, 

postulan a la localidad como especializada en turismo de festivales, representando la 

organización de los eventos una gran oportunidad para posicionarse alrededor de un 

mensaje, a través del cual potenciar el territorio con una marca que transmita 

determinados valores. 

 

De este contexto, se deduce la idea de que el mensaje que trasmite Benicasim con la 

organización de estos macro eventos transmite música, cultura, ocio juvenil y espacios 

alternativos haciendo más atractivo el destino para determinados sectores de población, 

tanto a nivel nacional como internacional. 

 

 

Sociedad de Desarrollo Turístico de Benicasim (DBT) 
 

 

Los datos de turismo para la localidad de Benicasim muestran una fuerte estacionalidad 

que centraba un 80,1% de las pernoctaciones de 2009 entre los meses de abril y 

septiembre, lo que claramente representaba un dominio del producto sol y playa frente a 

otros. Los dos festivales FIB y Rototom, aunque desarrollados durante esta estacionalidad 

turística, representan una gran actividad económica y turística.  

 

Para tratar todos los problemas que se encontraban entre la oferta y demanda, en el año 

2009, se crea la Sociedad de Desarrollo Turístico de Benicasim, (DBT). Esta sociedad de 

gestión turística municipal de carácter mixto nace como un proyecto alternativo a la 

gestión turística pública tradicional, dando mayor importancia a la presencia de 

empresarios del sector turístico y utilizando capital público y privado para su 

financiación: un 60% del Ayuntamiento de Benicàssim y un 40% de la Asociación de 

Empresarios Turísticos de Benicàssim (AETB). 
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Esta sociedad, también colaboraría con el Ayuntamiento en la organización del Festival 

Europeo de Reggae Rototom Sunsplash (21-28 agosto 2010). La sociedad de Desarrollo 

Turístico de Benicàssim (DTB) y la Concejalía de Turismo han dado a conocer un estudio 

realizado el verano de 2010 en el que se evalúa el grado de satisfacción, en relación a su 

estancia en el municipio, de los asistentes al Festival Internacional de Benicàssim (FIB) y 

al Festival Europeo de Reggae Rototom Sunsplash. 

 

El estudio, realizado por el grupo de trabajo destinado a conformar el futuro Observatorio 

Turístico de Benicàssim, revela que los asistentes al FIB puntúan su estancia en el 

municipio con un 8,4 de media, mientras que los asistentes al Rototom Sunsplash le dan 

una calificación de 7,3. 

 

Entre los aspectos sobre los que se solicitó una valoración, hay una elevada puntuación 

que los asistentes dan a las playas de la localidad: un 8,5 en el caso de los asistentes al 

FIB y un 7,2 en el caso de los asistentes al Rototom Sunsplash. Otro aspecto en el que se 

midió el grado de satisfacción fue la seguridad, que obtuvo una media de 6,8 entre todos 

los encuestados. 

 

La encuesta, fue realizada por la empresa de investigación de mercados R&MK, una 

"spinf-off" o extensión de la Universitat Jaume I, configurándose como el segundo 

trabajo realizado de estas características, ya que el mismo verano de 2010, también se 

realizó un estudio más amplio sobre la satisfacción de los turistas con la oferta y los 

servicios ofrecidos por Benicasim durante la temporada estival. En ese primer estudio, 

los turistas puntuaban con un 7,91 de media su estancia en la localidad, y destacaban 

entre los aspectos mejor valorados la hospitalidad y el trato, la seguridad ciudadana, la 

oferta de actividades culturales y espectáculos y la conservación del entorno. 

 

El entonces alcalde de Benicasim, Francesc Colomer, declaraba, "hemos apostado por 

identificarnos con la cultura y la música para ligarlas a nuestra oferta turística y hemos 

conseguido conformar un modelo de ciudad diferente, turística, cosmopolita y abierta.  

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

329 

 

Hoy podemos decir que somos una ciudad de festivales, porque somos el FIB, el Rototom 

Sunsplash, el Certamen de Guitarra Francisco Tárrega, la Ópera, Música sacra, Habaneras 

(...) Benicàssim tiene una gran oferta de festivales y de cultura que se complementa con 

las mejores playas de este rincón del litoral mediterráneo, y todo ello ha sido valorado por 

las decenas de miles de personas de todo el mundo que han asistido a estos dos 

importantes eventos". 

 

Finalmente, en febrero de 2013 se aprueba la disolución, liquidación y extinción de la 

Sociedad Desarrollo Turístico Benicàssim (DTB), quedando como encargado de la 

promoción turística de localidad el Ayuntamiento, a través del Consejo Sectorial de 

Turismo, cuyos estatutos fueron aprobados el mes de marzo de 2013. Este ente se 

encargará a partir de ese momento de dar participación a los diferentes sectores 

económicos y sociales del municipio relacionados con el turismo. Actuará en la 

promoción y la comercialización de la marca turística del municipio, así como en los 

planes de marketing. 

 

En la exposición de motivos de los estatutos del Consejo Sectorial de Turismo, 

Derogación del estatuto regulador del consejo del foro de turismo y aprobación del 

nuevo estatuto del consejo sectorial de turismo
68

, se expone que la Sociedad de 

Desarrollo Turístico de Benicasim, (DBT), formada como una empresa mixta integrada 

por el Ayuntamiento y como socio minoritario una asociación local de empresarios para 

gestionar la promoción del turismo de la localidad, no obtuvo los resultados esperados. 

 

Este tipo de sociedades mixtas en el ámbito local desaparecen en la reforma de la Ley de 

Régimen Local, y por otro lado se simplifica la promoción del turismo con la gestión 

directa por los servicios municipales, dando cumplimiento a la participación por los 

sectores económicos y sociales de la localidad en la promoción del turismo. 

 

Según el artículo 1º de los estatutos, el Consejo Sectorial de Turismo, se constituye como 

órgano colegiado para la participación, estudio y debate de todos los asuntos relacionados 

con la actividad turística del municipio. Las principales funciones del Consejo son 

                                                 
68

 Derogación del estatuto regulador del consejo del foro de turismo y aprobación del nuevo estatuto del 

consejo sectorial de turismo: http://legislacion.derecho.com/anuncio-24-agosto-2013-benicasim-benicassim-

5164640 

http://legislacion.derecho.com/anuncio-24-agosto-2013-benicasim-benicassim-5164640
http://legislacion.derecho.com/anuncio-24-agosto-2013-benicasim-benicassim-5164640
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asesorar y participar en temas de promoción turística de Benicasim de acuerdo con las 

competencias que al Ayuntamiento otorga la normativa vigente. 

El principal objetivo de la nueva entidad es conseguir un buen posicionamiento turístico 

de Benicàssim. En cuanto a los componentes que conforman, están la alcaldesa, Susana 

Marqués como presidenta del consejo y, además de miembros de la corporación 

municipal, representantes del turismo residencial, de aventura, de salud, de congresos, 

representantes de apartamentos, campings, restaurantes, comercios, hoteles, del Dessert 

de les Palmes, y dos representantes de festivales, entre otros. 
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5.2.2 El caso de Burriana 

Burriana, municipio situado al sureste de la provincia de Castellón, en la Comuniudad 

Valenciana, a diferencia de los casos de Benicasim y Benidorm, no cuenta con una 

economía basada en el turismo. Se trata de un municipio con unos 35.000 habitantes, 

(INE 2012), con una economía basada principalmente en la agricultura, cuya industria 

principal es la dedicada a la manipulación y transformación de cítricos. También existe en 

el municipio una parcela de la actividad económica basada en el turismo, en la que el 

festival Arenal Sound que viene celebrándose desde año 2010 adquiere una posición muy 

relevante. 

 

“nosotros notamos un incremento muy importante, (…) mucha gente alquila 

apartamentos, entonces aprovecha y los alquilan una quincena ¿vale? Entonces, durante 

ese proceso que dura el festival, sí que notamos un pico muy importante. Ten en cuenta 

que Arenal Sound tiene una media de 60.000 personas diarias y eso para un municipio 

como el de Burriana, que es un municipio que tiene 34.000 habitantes, pues es un 

incremento muy, muy, muy sustancial.” AIV-D, 127 

 

“lo que más lo nota es el sector de la hostelería ¿no? De bares, entonces, pues claro 

realmente estos señores, pues… Yo hablé el año pasado con un par de la zona de 

Tarancón, que está en la zona del puerto, la zona sur de Burriana, y realmente, pues me 

comentó de un 20, 25% que había aumentado sus ventas.” AV-E, 212 

 

“Las claves del éxito son varias: localización (playa), precio, cartel y camping. Más que un 

festival, Arenal Sound se convierte en una experiencia donde miles de personas conviven 

durante 6 intensas jornadas al lado del mar.” AIII-C, 63 

 

Arenal Sound Festival, con solo cuatro ediciones desde que se estrenara en la escena 

musical festivalera española, se trata de un festival que ha logrado batir records, 

situándose como uno de los más populares, competitivos y multitudinarios mega eventos 

que se realizan en España. 
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“Pues, absolutamente positiva. Que durante esa semana o esos 15 días en… el municipio, 

la verdad es que da un vuelco, se generan muchísimos puestos de trabajo, el impacto 

económico es muy, muy, muy importante y después, ya te digo que a nivel de imagen 

afortunadamente, como el festival se ha ido consolidando como uno de los mejores 

festivales de la comunidad valenciana. Pues, nos aporta una imagen más que positiva a 

nuestro municipio.” AIV-D, 129 

 

“De 35.000 o 36.000 habitantes que somos en Burriana a 60.000 que son los que aterrizan 

en el Arenal, más la gente que viene de fuera. Pues, Burriana diría que está cuatro veces 

más o cinco veces más de los habitantes que tiene. Eso es bueno siempre para el comercio 

y para Burriana”. AV-E, 213 

 

La primera edición, celebrada en agosto del 2010, cerró con alrededor de 10.000 

asistentes, llegando a unas cifras de 60.000 asistentes diarios para su última edición de 

2013. Dirigido principalmente a un público joven, el festival combina la atracción que 

proporcionan los precios bajos para un evento de estas características con el ocio, la 

diversión y la playa. Se trata de un festival de música independiente, en el que tienen 

cabida la música indie, pop, electrónica y mestizaje. Tiene lugar en la playa El Arenal de 

Burriana la primera semana de agosto y se ha convertido en un referente de la escena 

festivalera española.  

 

“45.000 personas, al final el Arenal es que ha creado un monstruo, un mega monstruo”. 

Gd1, 383 

 

El 27 de julio del año 2010, daría comienzo la primera edición del festival con un cartel 

musical no demasiado definido en el que se juntaban The Cranberries, Lori Meyers o 

Armin Van Buuren. Su segunda edición acogería a 40.000 visitantes diarios, pasando un 

año más tarde, en el 2012 a 54.000 y llegando a sumar 60.000 para la edición del 2013. 

 

En cuanto a la procedencia del público
69

, el público nacional  representa un 90% de los 

asistentes, principalmente de la Comunitat Valenciana, Madrid y Barcelona, mientras que 

del 10% del publico los extranjero, un 5% viene de Inglaterra.  

 

                                                 
69

 http://www.elperiodicomediterraneo.com/m/noticias/temadia/multitudinario-arenal-sound-dejara-mas-30-

millones-euros-castellon_887715.html 
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La empresa I Music Festival, que se encarga de la organización del Arenal Sound, 

comparte esta actividad con la gestión y explotación de parques eólicos, entre otros 

negocios. Tras el éxito obtenido con la organización del Arenal Sound, la empresa 

decidió acoger la organización del festival Viña Rock. 

 

La fórmula del éxito parece tener mucho que ver con el turismo masivo que empezára en 

la década de los sesenta, con la promesa de sol, playa y diversión a precios muy 

económicos. En este caso, se modifica la formula acercándola más a la demanda de los 

tiempos actuales, en los que el turismo de festivales adquiere cada vez más relevancia.  

 

De esta forma, la oferta de música en vivo durante varios días, playa, sol, diversión y 

precios bajos se convierten en una formula del todo exitosa que atrae de forma masiva un 

turismo que de otra manera no hubiera acudido a esta localidad. 

 

 “lo bueno que tiene Arenal Sound es que es uno de los... uno, por no decirte el único 

festival que se realiza en la provincia de Castellón, que realmente tiene impacto turístico 

en toda la provincia, debido a que Burriana, pues no tiene plazas hoteleras, porque tiene 

simplemente 300 y poquito plazas hoteleras. Esto hace que la gente necesite de municipios 

de alrededor para poder logarse, entonces se crea una sinergia muy grande entre todos los 

municipios de alrededor.” AIV-D, 127 

 

“por ejemplo el de Burriana, de forma desmesurada ¿no? Porque es una ciudad que no 

tiene... a diferencia de Benicasim, e incluso de Benidorm ¿no? No tiene ninguna 

infraestructura marcada para tener estos picos de... estos picos, durante esta temporalidad. 

Entonces, bueno, incluso esto puede llegar a ser contraproducente.” AVI-B, 252 

 

“Es que el problema del fenómeno del Arenal, es que ha sido una explosión brutal de la 

nada. (…) Es decir, que se ha convertido en un festival de… Que han pedido este año para 

45.000 personas, el acceso. (…) de un año a otro paso de 10.000 a 25.000, y de 25.000, 

ahora estamos en 45.000. Que es una locura, y no da tiempo...” GD-1, 339 

 

 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

334 

 

Son precios realmente competitivos los que ofrece el festival Arenal Sound, con un coste 

de salida de 35 euros por el abono completo, llegando a unos 90 euros los últimos días de 

venta. De esta forma, el festival busca la asistencia de un público mayoritariamente 

español y veinteañero que busca unas vacaciones baratas, atraídos por la música y la 

playa.  

La lejanía de los terrenos donde tiene lugar el festival con el pueblo de Burriana no 

facilita el consumo de los asistentes fuera del festival aunque los comerciantes sí que 

apuntan a un mayor consumo aun con ese inconveniente. 

“como grandes superficies que hay, de supermercados y esto, lo notan más. Nosotros, el 

tener tiendas en Burriana, que ya te digo, está a kilómetro y medio. También, bajan algo, 

no tanto, pero todo es positivo. Todo se incrementa, y los mismos que ganan dinero en 

hostelería, pues luego se pueden gastar también aquí en Burriana, lo que es el pueblo.” 

AVE, 213 

 

En cuanto al alojamiento mayoritario de los asistentes resaltan que se centra 

principalmente en las zonas de acampada y los alquileres de viviendas. 

 

“Claro, en el caso de Burriana, todos... bueno, la gran mayoría en zona de acampada, y 

luego en alquiler, en alquiler de vivienda. Que sí que es cierto que se generan ingresos, 

porque la gente aprovecha para subir costes ¿de acuerdo? durante esta semana. Pero 

bueno, también depende de... En otros festivales, por ejemplo, se puede tirar más por lo 

que es más acampada y no tanto residencial o alquiler residencial, pero la gran mayoría si 

se queda en zona de acampada.” AVI-B, 253 

 

La organización del festival y el alcalde
70

, sostienen que la idea de proponer Burriana 

para la realización de un macro evento de estas características tenía el objetivo de llamar 

la atención de inversores que planeen desarrollos en este enclave de primera línea de 

playa.  

 

                                                 
70 Burriana: rock para las masas en biquini: 
http://cultura.elpais.com/cultura/2013/08/02/actualidad/1375465893_330403.html 
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La administración se refiere a las aportaciones que recibía el festival por parte del 

Ayuntamiento como prácticamente inexistentes, ocupándose en la actualidad tan solo de 

los gastos que puedan suponer en policía, limpieza y demás recursos que se tengan que 

ampliar y lo define como un evento más que rentable para el municipio. 

 

“Pues, prácticamente cero, prácticamente cero. Los primeros años sí que hubo un convenio 

de promoción turística, etcétera, en la que se llegó a pagar, pues bueno, una cantidad que 

tampoco es excesiva. Eran unos 30.000 euros, y sin embargo ahora, los únicos  costes que 

tiene el ayuntamiento en cuanto al festival, son costes que tampoco les puede repercutir a 

ellos, porque son del incremento de obras que tienes que hacer por la policía local.” AIV-

D, 131 

 

“pues el tener de repente a más del doble de la gente que vive en tu municipio, pues esas 

cosas conllevan… pues limpieza, seguridad, pues… imagínate ¿no? Imagínate, entonces 

claro, cada vez más los costes para el ayuntamiento son menores. Cada vez más la 

empresa, como el evento se ha consolidado, va teniendo mayores ingresos, entonces a ellos 

les resulta hasta conveniente poder ir supliendo todos esos costes, que en las primeras 

ediciones sí que soportó el ayuntamiento, pero que ahora nosotros les estamos rebotando a 

ellos. Por lo tanto, si continuamos por el mismo camino, es más que rentable el Arenal 

Sound para el municipio.” AIV-D, 130 

 

Según las declaraciones del director del festival, David Sánchez, el alcalde, José Ramón 

Calpe, y la edil de Festival, Ana Montagut
71

, en su cuarto año de vida, el evento se ha 

convertido en "un festival de referencia", el más multitudinario dentro del panorama 

musical español. Sánchez destaca que el festival "ha crecido en infraestructura, 

organización, calidad y servicios (…) En solo cuatro años, es un festival referente en el 

panorama musical, y en número de asistentes". Por su parte Calpe resalta el trabajo de la 

organización. "Hace cuatro años nos propusieron un reto que asumimos, pero nos dio 

vértigo, y nos lo sigue dando cada año." 

 

 

 

                                                 
71

 http://www.levante-emv.com/cultura/2013/08/05/arenal-sound-consolida-mayor-

festival/1022206.html 

 

http://www.levante-emv.com/cultura/2013/08/05/arenal-sound-consolida-mayor-festival/1022206.html
http://www.levante-emv.com/cultura/2013/08/05/arenal-sound-consolida-mayor-festival/1022206.html
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El éxito del festival se ve consolidado al comprobar las ventas para el año 2014, en la que 

será su quinta edición, vendió en las primeras 24 horas, con solo un 10% del cartel 

confirmado, la cifra de 26.000 abonos.  

Respecto a la marca identitaria para el territorio que genera el festival, los entrevistados 

coinciden situándolo como una pieza clave: 

“Cada año, pues se piensa más en Burriana, ya que de los cuatro o cinco eventos, festivales 

que hay en verano. Burriana, creo que ha superado con creces a los otros pueblos, incluso 

de Benicasim, Benidorm y las otras.” AV-E, 212 

 

“ahora se está viendo. Burriana estaba totalmente invisibilizada y ahora todo el mundo, 

más o menos… o sea, poco a poco...” AVI-A, 243 

 

“De hecho el festival nos ha posicionado en el mapa y hemos pasado de ser un municipio 

en el que tanto a nivel nacional, como a nivel internacional, ya saben dónde está Burriana.” 

AIV-D, 127 

 

En cuanto a la imagen turística que pueda generar el festival: 

 

 “Impulsa una imagen turística, sí. (…) nosotros desde el ayuntamiento lo que tenemos 

claro, que Arenal Sound en este caso, este festival ha sido una oportunidad, una 

oportunidad para darnos a conocer, una oportunidad para posicionarnos en el mapa y una 

oportunidad de cara al futuro (…) a lo que aspiramos es que realmente Burriana vaya 

construyéndose turísticamente y vaya mucho más allá de un simple festival. Lo que 

queremos al final, es que se construyan hoteles, que esos hoteles generen puestos de 

trabajo y que activen la economía del municipio.” AIV-D, 128 

 

“En la medida de lo posible, Arenal Sound intenta compartir con su público el atractivo de 

Burriana como punto turístico. La marca y presencia de Burriana en los medios se ha 

incrementado notablemente desde que nació el festival y eso genera un interés mayor por 

el turismo en la localidad.” AIII-C, 63 
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5.2.3 El caso de Benidorm 

 

Benidorm, ciudad turística por excelencia del mundo mediterraneo, celebró en el año 

1993 el primer siglo de turismo en la ciudad, según el primer folleto turístico conocido en 

Benidorm. El folleto, publicado en 1893, anunciaba los "Baños de la Virgen del Sufragio" 

e incluía uno de los primeros "transfers" de la historia del turismo, llevado a cabo 

desde Alicante. 

 

Las primeras referencias turísticas a la ciudad de Benidorm aparecerían en el s.XIX, en el 

libro de Christian August Fischer “Cuadro de Valencia” publicado en 1803 en alemán, y  

en el que se recomienda Benidorm como destino ideal para profundizar en el arte de la 

pesca del atún o la sardina.  

 

En 1852, la Nueva Guía del Bañista en España de Don Aureliano Maestre de San Juan, 

destaca Benidorm como uno de los atractivos del litoral alicantino y en 1953 el Tratado 

de Fuentes Minerales de España nombra de nuevo a  Benidorm por su atractivo turístico. 

 

El año 1952, la Almadraba del Racó de l‟Oix cesa definitivamente su actividad, 

perjudicando la economía de las familias dependientes de la pesca y en 1956 se pretende 

crear un plan urbanístico concebido para atraer el turismo a la ciudad de Benidorm.  

 

El  Plan General de 1956, fue impulsado por el Alcalde  Pedro Zaragoza Orts 

y configuraba el trazado del Benidorm tal y como lo encontramos en la actualidad, con 

una concepción horizontal en la que comenzaron a construir  edificios de apartamentos, 

chalés y hoteles. 

 

El Alcalde Pedro Zaragoza Orts, contribuyó también en la ciudad de Benidorm con un 

gran plan de promoción turística a través del Festival de la Canción, llevando la imagen 

turística de Benidorm al resto del mundo.  

 

“el Festival de la Canción fue una de las cosas que lanzó Benidorm (…) Ahora los 

festivales estos como Low, son más comunes entre sí, no destaca.” AV-H, 233 
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El Festival de la Canción de Benidorm nació en el año 1959 contribuyendo de manera 

decisiva a la promoción y consolidación turística de Benidorm. La idea nace de los 

periodistas Juan Carlos Villacorta y Teodoro Delgado Pomata junto con el alcalde Pedro 

Zaragoza, quienes sentaron las bases del proyecto, convirtiéndolo en una  nueva vía de 

difusión de la música española que acercaría, además, la imagen de la ciudad de 

Benidorm dentro y fuera de España.  

 

El festival, patrocinado por el Ayuntamiento y con el apoyo la Red de Emisoras del 

Movimiento (REM), fue emitido dentro y fuera del territorio nacional, convirtiéndose en 

una oportunidad excepcional de dar a conocer la ciudad la Benidorm y llegando a situarse 

en pocos años en un referente musical. Tal fue el éxito del certamen que incluso se rodó 

la película “Festival de Benidorm", convirtiendo desde ese momento a la ciudad en el 

escenario cinematográfico para más de 300 películas.  

 

Tras 20 años de trayectoria, el festival comienza a perder interés para el público, que va 

transformando sus gustos, dentro de una sociedad que se está enfrentando a muchos 

cambios, con nuevas formas de entender la música, el ocio, el entretenimiento y la 

diversión. Por todo esto, el festival deja de celebrase los años 1979 y 1984, llegando a  su 

fin, de manera temporal, en su 25ª edición, en 1985. A comienzos de la década de los 

noventa, el festival es de nuevo llevado a cabo, terminando finalmente en el año 2006 

después de 39 ediciones en total. 

 

Comparando la repercusión de los festivales, se coincide en que el festival de la canción 

tuvo una mayor transcendencia para el turismo y crear una marca para Benidorm, aunque 

su formato a día de hoy no tendría cabida. 

 

“famoso en su día, que vinieron cantantes de primera, bueno, a nivel mundial, pues eso hoy 

en día no tiene cabida. No tienen cabida porque no supieron en su día ir con los tiempos.” 

AIV-G, 149 

 

“el Festival de la Canción de Benidorm fue conocido no solo a nivel nacional, sino 

mundialmente, internacionalmente y el Low Cost, ojala que lo sea. Pero creo que en este 

momento no está en el ranquin de ser conocido ni siquiera a nivel nacional.” AIV-H, 161 
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“El Festival de la Canción de Benidorm en su momento fue muy importante para esta 

promoción, porque absolutamente todo el mundo lo veía. Ahora, el Low Cost, pues no, 

entre otras cosas porque antes estaba el Festival de la Benidorm y poco más, ahora está el 

Low Cost y miles de festivales en temporada veraniega, entonces, bueno estamos 

adaptados a los tiempos, pero creo que el efecto es mucho menor que el que se produjo en 

los años pues 70 del Festival de Benidorm, vamos, indudablemente.” AV-F, 218 

 

En la década de los sesenta, empiezan a trabajar los primeros Turoperadores británicos en 

Benidorm. El buen clima y los precios bajos invitan a desestacionalizar la actividad 

turística ofertando paquetes de vacaciones durante prácticamente todo el año a unos 

precios realmente competitivos. En la actualidad, el tándem sol y playa sigue siendo el 

principal producto que ofrece Benidorm, pero también es cierto que el desarrollo turístico 

de la ciudad ha ido apostando por la diversificación, ofreciendo diferentes productos, 

entre los cuales se pueden destacar parques temáticos, campos de golf, turismo de salud y 

belleza, deportes náuticos, turismo de congresos o los festivales musicales. 

 

De esta manera, Benidorm acoge casi un 50% de pernoctaciones en la Comunidad 

Valenciana, según datos del año 2013. En la figura 28 vemos la distribución de las 

pernoctaciones hoteleras en la Comunidad Valenciana: 
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FIGURA 28: Distribución del mercado turístico de la Comunidad Valenciana. 

Pernoctaciones hoteleras. Octubre 2013 

Elaboración propia. Fuente: HOSBEC 

 

 

Tras el éxito vivido durante dos décadas dentro de la misma Comunidad Valenciana, con 

el Festival Internacional de Benicasim, hace cinco años Benidorm decidió sumarse a la 

“fiebre festivalera” con el Low Cost Festival, apostando por un producto de tendencia 

dirigido a un público predominantemente joven. De esta forma, la constante adaptación y 

renovación de la oferta turística de la ciudad de Benidorm se ha ido adaptando a las 

nuevas exigencias de la demanda, consiguiendo así mantener su posicionamiento como 

destino turístico líder dentro del mercado nacional e internacional.  

 

En cuanto a los efectos e impactos que genera el festival para Benidorm, claramente se 

sitúa como un evento importante en cuanto a ocupación y consumo, visto como una 

estrategia más dentro de la diversificación de oferta que ofrece la ciudad. 

 
 “Yo creo mucho en este tipo de cosas y ojala tuviéramos uno cada mes. No solo del Low, 

pero diferentes cosas, adaptadas a diferentes segmentos (…) Creo que es muy importante 

para un destino, para tener diferenciación y tener motivos de visitar. Si no vas renovando 

con cosas nuevas, pues luego la gente... pero hombre ha costado, el primer año no fue tan 

fácil, pero ahora sí que está en la rueda.” AV-H, 235 
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“a nivel de listas especializadas y generalistas, el festival  Low Cost ocupa el quinto puesto 

en ranquin de festivales de este país.” AIV-E, 135 

 

“en positivo, sobre todo la ocupación, que no solamente para la ciudad de Benidorm, sino 

para las localidades que están adyacentes a la ciudad de Benidorm, también se benefician 

de este tipo de festivales.” AIV-G, 148 

 

“Yo creo que todos, absolutamente todos los eventos tienen influencia en lo que es la 

hostelería, en el incremento de la ocupación de las plazas hoteleras, no todos tienen el 

mismo, digamos efecto sobre lo que es el tema comercial. Nosotros consideramos que de 

todos y cada uno de los eventos que se hacen, que Low Cost es uno de los más 

beneficiosos, entre comillas, ¿no? por el tipo de gente que atrae.” AV-F, 217 

 

“Son 25.000 que vienen a campings, que vienen a hoteles, que vienen a apartamentos, que 

vienen a la diversidad de ocupacional que tiene Benidorm y por supuesto,  claro que incide 

en la ocupación en esas fechas, evidentemente. Incluso, la media de asistencia al festival no 

se centra en esos tres días. La media está en cinco a siete días, porque aprovechan 

lógicamente los tres días del festival y aprovechan también unos cuantos días de 

descanso.” AIV-E, 135 

 

“quienes están manifestándose como que el Low Cost es un revulsivo para su ocupación, 

sobre todo son la asociación de campings.” AIV-H, 159 

 

Aun tratándose de un evento multitudinario que ayuda a posicionar la ciudad en un nicho 

de mercado de gente joven, su impacto tanto en alojamientos como el hostelería en 

general no es tan relevante para el territorio por tratarse de una localidad tan 

turísticamente posicionada. 

 

“No es relevante, porque en las fechas que se produce ya es una temporada alta y ya 

Benidorm tiene gran parte de su actividad turística cubierta, pero sí que es cierto que 

sobre todo para determinado público, no vendría a la ciudad de Benidorm de no ser porque 

se está celebrando el Low Cost. Si, si, indudablemente contribuye a incrementar el turismo 

(…) En ocupación hotelera, no es nada relevante, no es nada relevante. Es decir, podemos 

hablar que a lo mejor la ocupación del Low Cost supone un 1% del total de clientes 

alojados en hoteles.” AV-G, 223  
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“25.000 entradas se ponen a la venta. Benidorm, recibe al año casi dos millones y medio de 

turistas sobre 25.000, entonces por mucho consumo que hagan, por mucho tal durante tres 

días, de hecho durante esos tres días que están estos 25.000, de los cuales hay una parte 

que son locales, ojo que esos ya estaban aquí.” AV-G, 226 

 

Precisamente por la alta ocupación que ya tiene Benidorm en las fechas que se celebra el 

festival, la repercusión económica que tiene éste se reparte en las localidades que rodean 

Benidorm. 

 

“Sí, porque afecta, ya te digo, no solamente afecta a lo que es la ciudad de Benidorm en sí, 

sino a todas las localidades que hay adyacentes, alrededor, en el cinturón de la ciudad de 

Benidorm.” AIV-G, 151 

 

“si el Festival Low Cost no se hace en ese momento puntual las plazas hoteleras estarían 

llenas igualmente.” AV-F, 220 

 

“sí que detectaríamos una punta de ocupación, pero ese, que es el último fin de semana de 

julio, es una época de máxima actividad para nosotros, con lo cual, pues en un 1%.” AV-G, 

227 

 

“económicamente no solo repercute a la ciudad de Benidorm y a los alrededores, sino que 

internacionalmente. Como cada día se le da mayor repercusión a través de los medios de 

comunicación, pues nos visita más turismo extranjero, que es lo que necesitamos, porque 

el turismo nacional para la época nos viene muy bien, pero dada la circunstancia del país, 

económicamente como estamos, lo que queremos es que traigan divisas y este último año 

hemos batido records.” AIV-G, 152 

 

Sitúan los impactos económicos en alojamientos, restauración y publicidad para la 

ciudad. 

 

“Directos, porque publico nuevo que acude a la ciudad y por lo tanto son consumidores, no 

solamente del producto Low Cost, sino que además el formato del festival favorece 

actividades de alojamiento, actividades de oferta complementaria, de ocio, de consumo en 

restaurantes, bares, etcétera, y se nota además a pesar de que estamos en plena temporada 

alta de verano, se nota que durante esos tres días, pues hay todavía, una punta todavía de 

mayor consumo de comida, bebida y de todos los servicios.” AV-G, 225 
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“Hay que tener en cuenta que cuando vienen aquí, el gasto medio de estas personas incluye 

hotel, incluye comida, incluye bebida, incluye pasárselo bien, incluye, en fin, una serie de 

cosas que es un dinero que se dejan en el tejido empresarial de la ciudad.” AIV-E, 137 

 

“los hoteles están al 100%, las plantillas están al 100% y ese propio festival que también 

genera puestos de trabajo, porque hay barras para vender bebidas, comida y todo en 

general. (…) ojala, y muchas ciudades quisieran tener lo que tenemos nosotros para 

copiarlo.” AIV-G, 157 

 

Se valora en 2,5 millones el impacto económico que supone en publicidad para 

Benidorm: 

 

“Y, el impacto económico que tiene sobre la ciudad, porque hay que recordar que esta es la 

valoración económica de la publicidad, en redes sociales, google, app oficial, blog, etcétera, 

se valora en dos millones quinientos mil y la incidencia económica en la ciudad es de nueve 

millones de euros.” 137 

 

“unos impactos directos por la afluencia de la gente al festival, con la ocupación hotelera, 

la ocupación de restaurantes y bares. En ese aspecto hay un impacto directo. Pero, después 

también hay un impacto indirecto ¿no? de publicidad de la ciudad, de la repercusión en los 

medios. En fin, pienso que tiene unos impactos bastante grandes. AIV-F, 144 

 

En cuanto a la duración de la estancia en Benidorm de los asistentes se sitúa entre 3 y 8 

días y su procedencia es mayoritariamente nacional, principalmente de Madrid y la 

provincia de Alicante. La participación de público extranjero solo supondría un 9% de 

asistencia total. 

 

“el gasto en alojamiento, igual es lo más grande. Ahora, oferta complementaria, depende. 

Porque mucha gente se queda más tiempo, o sea, no solo están los días del festival, los que 

se quedan y se quedan una semana. Porque cada año, según los alojamientos, se quedan 

más tiempo. Entonces, pues eso tiene el efecto económico, pues en el gasto 

complementario de la ciudad.” AV-H, 236 

 

“el 85% de los asistentes viene en grupos de entre tres y ocho personas, el 90% de los 

asistentes viene a Benidorm durante el festival entre tres y ocho días, lo que hemos 

hablado antes. El 65% de los asistentes se aloja en establecimientos hoteleros y los 72.000 

generan 68.000 noches de hotel.” AIV-E, 137 
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A continuación, en la figura 29 se muestran las procedencias de los asistentes al Low 

Festival: 

 

FIGURA 29: PROCEDENCIAS DE LOS ASISTENTES AL LOW FESTIVAL 

 

 

Elaboración propia. FUENTE: Ayuntamiento de Benidorm 

 

 

En relación a las aportaciones y subvenciones que recibe en la actualidad el festival por 

parte del Ayuntamiento, la Consejería de Turismo señala pequeñas aportaciones en 

promoción y la cesión de las infraestructuras para la celebración del festival, a parte de 

los servicios de limpieza, policía y demás que se tengan que incrementar. (AVH, 240). 

Inicialmente sí que se realizaba una aportación económica de 300.000 euros 

 

“hacíamos una inversión de 300.000 euros en su momento, pero recuperabas en ese 

momento seis millones para la ciudad de Benidorm.” AIV-E, 138 

 

“Benidorm está poniendo mucho de su parte para evitar que los promotores tengan costes, 

pero el coste sí que lo tiene la ciudad de Benidorm, es un coste muy elevado para un... es 

cierto que es un periodo muy corto de tiempo pero  en ese periodo corto de tiempo se 

concentran muchos gastos que la ciudad de Benidorm soporta.” AV-F, 220 
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Mostrada la viabilidad del evento se deja de aportar la subvención económica. 

 

“Como aspecto económico, hoy por hoy bien. Porque se han reducido muchísimo las 

aportaciones de la administración, que es el dinero de todos. Porque el festival ha 

demostrado una viabilidad sin necesidad de una tutela económica, aunque la tiene 

logística, etcétera.” AV-H, 168 

 

“Creo que no se hacen ese tipo de estudios. Yo creo que la manera que tienen aquí de 

iniciar con un segmento o de empezar a trabajar un producto es; Nos interesa trabajar este 

producto, bueno pues durante una temporada vamos a intentar apoyarlo, en el momento 

en el que resulte rentable, se deja de apoyar ese producto porque ya está en marcha, ya 

está rodado. Ya por inercia va solo, ya resulta rentable, entonces a las empresas les 

interesa hacer este tipo de producto de eventos.” AIV-I, 174 

 

A día de hoy, Benidorm es todo un referente en el mundo del turismo, siendo la ciudad 

en sí misma una marca reconocible a nivel nacional e internacional. De esta forma, la 

mayoría de los entrevistados coinciden en que el festival y la marca que pueda generar 

para la ciudad no es comparable a la marca Benidorm. 

 

“Después de cinco años se refleja, lo que pasa es que la marca Benidorm en el mundo 

turístico y en el mundo económico tiene mucha fuerza, ¿eh? Mucho más que la marca Low 

Cost, es una marca que pesa mucho.” AV-G, 224 

 

“es una marca muy blanca, que cabría en cualquier lugar. Podría ser el Low Cost Alicante, 

podría ser el Low Cost Altea, o el Low Cost Villajoyosa. Realmente, yo no sé si la marca 

Benidorm está pesando ahí mucho, ¿no?...El festival, no quiero hablar del festival de 

Benicasim, pero el festival de Benicasim es el  Festival de Benicasim.” AIV-H, 160 

 

El evento y la marca que genera sí que se sitúan en cambio como una manera de atraer a 

un determinado sector del mercado, en este caso el turismo más joven: 

 

“Es difícil en una localidad como Benidorm crear una marca, porque Benidorm ya es marca 

en sí. Lo que sí que ayuda a identificar un cierto turismo para jóvenes.” AIV-G, 148 
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“A ver, Benidorm por sí ya es una marca diferenciada (…) ¿Qué se ha logrado con el 

festival? Con el festival se han logrado dos cosas: La primera, que Benidorm suene, 

digamos como una ciudad de música indie, es una capital de música indie, le llaman, 

Benidorm y luego también, evidentemente una marca de promoción turística, de 

promoción turística recuperando un turismo joven, el cual, pues lo teníamos un tanto 

olvidado.” AIV-E, 135 

 

“yo creo que se podría profundizar mucho más, porque al final Benidorm, aparece más 

como sede de ese festival que no como la marca del propio festival.” AIV-H, 159 

 

“Yo creo que la imagen global no la impulsa, pero si puntualmente y en un sector de gente 

predeterminado como puede, pues ser la gente joven en este caso, pero no creo que sea 

importante para construir la marca turística Benidorm.” AV-F, 218 

 

“el festival vende marca Benidorm, en el sentido de que capta un público distinto al que 

últimamente está viniendo a Benidorm. (…) En ese sentido pienso que el festival está 

jugando un papel importante.” AIV-F, 143 

 

De esta manera, se coincide en que la imagen turística que impulsa el evento ayuda a la 

atracción de un turismo joven. Impulsa una imagen diferente a la que generalmente se 

tenía de ciudad, más vista como sede de turismo familiar y de la tercera edad. 

 

“Yo creo que ayuda a impulsar la imagen joven, pero ¿la imagen de Benidorm?, sí, 

contribuye.” AV-H, 232 

 

“Sí, impulsa la imagen turística, estamos recuperando el turismo joven durante ese fin de 

semana y me imagino yo, que a raíz de que la gente llegue a Benidorm y conozca la ciudad 

de Benidorm, pues pueda optar a otras temporadas para visitarnos.” AIV-I, 172 

 

“que vengan 25.000 personas cada día (…) pone de manifiesto que tienen un conocimiento 

de Benidorm, un conocimiento que tenían estereotipado. (…) Cuando viene aquí, el joven 

se da cuenta que Benidorm tiene un amplio catálogo de pasarlo bien,  desde discotecas, 

pubs, playas...” AIV-E, 136 
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“hay un incremento evidentemente, no solamente durante los días en que se realiza el 

festival hay una afluencia de gente, sino que durante todo el año Benidorm, digamos que 

hay un efecto de publicidad de Benidorm a través de las páginas web y otros medios de 

comunicación, y evidentemente se asocia Benidorm a otro tipo de gente. Y eso, 

evidentemente es positivo.” AIV-F, 143 

 

“Es un complemento más a lo que ya una ciudad turística como Benidorm (…) poder tener 

no solamente sol y playa.” AIV-G, 149 

 

Si bien se coincide en que el festival impulsa esta imagen joven de la ciudad y hace que 

este sector del mercado conozca Benidorm y se deshagan de ideas estereotipadas, no se 

ve como un elemento de gran importancia dentro de la gran oferta turística de la ciudad, 

tanto por la corta duración del evento y por el carácter cerrado del evento. 

 

“la imagen turística de un destino no puede depender de tres días de actividad musical al 

año, al menos no en el caso del Low Cost y con el de Benidorm.” AV-G, 224 

 

“Conocen nuestra oferta complementaria en la medida que el festival le deje, porque luego 

uno de los debates es; los festivales pueden ser más o menos abiertos o más o menos 

cerrados. Una gran programación muy continua en el tiempo, quizá no permite que el 

visitante, el que viene a Benidorm para ir al Low Cost, no sé hasta qué punto luego se 

impregna de ciudad, se introduce en la ciudad.” AIV-H, 160 
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5.3 ANÁLISIS IMPACTOS SOCIO-CULTURALES 

 

5.3.1 Introducción 

 

Los festivales de música se consolidan como un motor económico y turístico que atrae 

visitantes de manera masiva con el fin de vivir una experiencia efímera que representa 

una oportunidad única e irrepetible. Posicionados como generadores de turismo y ejes de 

desarrollo urbano y transformación del entorno, queda saber qué repercusiones sociales 

conllevan y si añaden algún valor cultural para las zonas donde tienen lugar. 

 

En este apartado se analizan las repercusiones sociales y culturales que tienen estos cuatro 

eventos en las localidades donde se realizan. Diferenciamos entre: 

 

Repercusiones e impactos culturales: Un evento cultural y en este caso un festival de 

música, por definición, aunque trate diferentes elementos tiene su foco principal puesto en 

la cultura. Los festivales son eventos donde poder ver manifestaciones artísticas que de 

otra manera no se podrían disfrutar en las localidades donde tienen lugar. En el caso de 

macro eventos musicales acercan a artistas de talla internacional que sin la existencia del 

festival no se tendría la oportunidad de traer a estas localidades. Devesa et al, (2012) los 

define como bienes culturales complejos donde las actuaciones no están aisladas, sino que 

forman parte de un proceso con un objetivo determinado y los sitúa como centros de 

transferencia cultural, donde se consume, reproduce y se produce cultura. 

 

Repercusiones e impactos sociales: El estudio de los impactos sociales que se generan a 

consecuencia de los eventos turísticos es relativamente reciente. Barker et al, (2002) 

defiende la importancia de un mayor análisis de sus dimensiones sociales, físicas y 

ambientales. Devesa et al, (2012) alude al desarrollo social que pueden generar los 

festivales culturales, tanto desde un punto de vista personal (autoestima, confianza, 

creatividad) como desde una perspectiva general (creación de una atmósfera social 

agradable). Pueden favorecer el entendimiento y la tolerancia entre distintos grupos 

sociales (Hughes, 2006:240). Pueden generar beneficios sociales que están relacionados, 

en términos generales, con la mejora del bienestar de los ciudadanos, la cohesión social y 
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el desarrollo de valores cívicos. (Devesa et al, 2012). Evaluar las percepciones  que se 

tienen en la localidad, tanto de los residentes como de los diferentes agentes que pueden 

intervenir en los festivales será esencial  para el desarrollo turístico y la solución de los 

diversos problemas que puedan surgir. (Williams & Lawson, 2001). 

 

Los impactos socio-culturales de cualquier tipo de evento son difícilmente cuantificables. 

En esta investigación se ha usado instrumentos cualitativos para dar respuestas a una serie 

de preguntas sobre los impactos y repercusiones que estos cuatro eventos tienen a nivel 

social y cultural para las zonas donde tienen lugar. Las entrevistas a los diferentes agentes 

que intervienen en el proceso de estos eventos, administraciones públicas, expertos, 

organizadores, asociaciones y empresas y prensa y los dos grupos de debate han dado 

respuesta a  una serie de preguntas con el fin de clarificar las siguientes cuestiones 

socioculturales: 

 

 ¿Qué repercusiones sociales conllevan para el territorio?  

- Positivas: generación de empleo, desarrollo social, mejora del bienestar de los 

ciudadanos, cohesión social, generador de identidad cultural… 

- Negativas: ruidos, molestias, suciedad, mayor gasto… 

 

 ¿Cuál es la Percepción social acerca del festival? 

 ¿Añade la organización del festival un Valor cultural para la ciudad? 

 ¿Favorece la interacción social? 

 ¿Actúan los festivales musicales en la actualidad más como un producto turístico, 

en comparación con otras décadas?  

 ¿Qué motivaciones llevaban en décadas anteriores a asistir a un festival y que 

motivaciones llevan ahora? 
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5.3.2 ¿Qué repercusiones sociales conllevan para el territorio? 

 

 
 “en combinación esos tres elementos: un mayor logro educativo de la población en 

general, mayores capacidades de producción y de creación musical y artística, y en tercer 

lugar el impacto de las nuevas tecnologías,  eso…  creo que la conjunción de esos tres 

factores ha sido clave para la explosión la emergencia de todos los festivales culturales y 

las apuestas de muchos Ayuntamientos para ello.” AVI-C, 266 

 

En cuanto a las repercusiones e impactos sociales que generan estos cuatro festivales en 

las localidades donde se realizan, separamos entre beneficiosos y costes. 

 

Repercusiones beneficiosas 

 

La primera pregunta sobre impactos y repercusiones sociales que se hace a los 

entrevistados se formula de manera abierta: ¿Qué repercusiones sociales conllevan para el 

territorio? 

 

La finalidad de una primera pregunta abierta es la de tener en consideración cualquier 

respuesta sin influir con unas determinadas opciones de respuesta y poder hacer una 

recopilación de información lo más objetiva posible. 

 

Como observamos en la siguiente figura, entrevistados y grupos de discusión reinciden 

mayoritariamente en los siguientes puntos: 
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Figura 30: Repercusiones sociales de los festivales 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia 

Favorecen el desarrollo turístico y sirven de complemento a otros tipos de turismo. Las 

nuevas prácticas socio-lúdicas que surgen hacen de los festivales de música durante la 

temporada estival una herramienta para dar respuesta a las demandas de ocio. Dentro de 

los nuevos modelos de desarrollo turístico en el Mediterráneo propuestos por la 

Organización Mundial de Turismo (OMT, 1991:153):  

 

“La revalorización de la cultura como recurso turístico que implica un importante 

desarrollo del turismo cultural. Se basa en la búsqueda de lugares, acontecimientos y 

experiencias culturales para descubrir identidades, integridades o diferencias. No sólo se 

interesa por las componentes étnicas o manifestaciones de tipo folclórico sino por los 

estilos vida, en los que la cocina, el lenguaje, la literatura, la música o el arte son recursos 

básicos en su atracción”. 

 

De esta forma, los complementos al turismo de sol y playa suponen un buen plan 

estratégico de desarrollo turístico. Pere A. Salvà T. (1998:20) alude a que en las nuevas 

prácticas turísticas se combinan distintas variables en las que se alternan ocio, placer y 

conocimiento y suponen un necesario cambio de los modelos turísticos tradicionales, 

diversificando y complementándolo con actividades complementarias.  
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La masificación de visitantes que supone un macro festival de música como los cuatro 

que se estudian en esta investigación, claramente favorecen el desarrollo turístico de los 

territorios donde tienen lugar. 

 

“Seguro. De los 45.000 que van día, vale, puede que haya 8.000 que no pisen Burriana, 

pero es que sigue habiendo 37.000 que sí que pasan por Burriana”. GD-1, 361 

 

En el caso de una ciudad como Benidorm suponen un valor añadido a una oferta ya 

consolidada: 

 

 “El impacto social que pueda dejar, evidentemente también desde el punto de vista 

también económico en la ciudad, en una ciudad que vive del turismo y de la atracción, y al 

final este tipo de eventos en Benidorm hacen falta”. AIV-H, 171 

 

Benidorm ya tiene un atractivo turístico, porque todo lo que se haga en una ciudad 

turística como Benidorm… Hoy el turismo va cambiando muy mucho, AIV-G, 153 

 

“que tenemos una capacidad de acogida grandísima, podemos acoger en un solo día 

500.000 visitas de turistas o visitantes. Entonces realmente que se celebre el concierto 

Low Cost no tiene una significación más allá”. AIV-I, 176 

 

El volumen de afluencia que suponen implica un mayor auge de ventas en el sector de 

comercio durante la duración de los festivales, días antes y días después de la celebración. 

 

“es una semana, que realmente todo el mundo está encantado. Hay alguna persona 

también mayor y tal, que no lo vea bien. Pero, nosotros los que tenemos comercio, los 

comerciantes, yo pienso que no hay ningún comerciante que lo vea mal”. AV-E, 214 

 

“En el comercio, los que tenemos comercio, pues queremos que haya masiva gente. Haya 

gente, haya cuanta más cantidad de gente haya, mejor” AV-E, 215 

 

Los entrevistados sitúan también de manera mayoritaria el empleo como una de las 

repercusiones sociales beneficiosas para los territorios, que aunque suponen en su gran 

mayoría empleos de corta duración conllevan una mejora de los recursos económicos 

de la población. 
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“el impacto social es que atraer a un público joven y ese impacto en la sociedad, se refleja 

económicamente con puestos de trabajo, con mayor número de ventas, con mayor 

ocupación. Con lo cual, se traduce en una calidad de vida de la gente de Benidorm, 

indirectamente y directamente.” AIV-E, 142 

 

“O sea, por ejemplo, todos los trabajadores que contratan para montaje y logística son de 

la zona, cuando por ejemplo, en otros festivales eso se contrata a grandes empresas 

nacionales que ya están especializadas en el tema de los festivales y que contratan a 

varias...” AVI-A, 250 

 

“En el caso de Benicasim, yo diría que todos prácticamente muy positivos. Pues, porque 

aparte de empleo temporal que generan, porque no sé, de eso sí que habrás podido 

recopilar cifras. Siempre se habla de… en fin 1.000, 1.500 puestos de trabajo durante la 

semana de los festivales.” AVI-A, 245 

 

“Porque es un gota a gota, hoy mismo hay 20 personas trabajando en las oficinas, que 

luego comerán aquí, que pagan su alquiler aquí en una casa, que compran en el 

supermercado de aquí, que consumen en los bares de aquí y eso hace mucho fuera de 

temporada, aunque sea poca gente. Y después, el propio festival, que hace actividades en la 

playa, hace... en fin, se involucra fuera del recinto. Aunque, luego es una ciudad en sí 

misma y el que viene de fuera, de Jamaica, o de Francia, o de Italia, pues, a veces lo tiene 

todo montado allí y no necesita salir y la playa tira mucho.” AV-D, 207 

Favorecen la identidad territorial y el sentimiento de pertenencia. El hecho de contar con 

un gran evento al que acuden artistas de fama internacional provoca en muchos casos un 

sentimiento de orgullo por parte de los residentes. Además, la labor que hacen estos 

eventos en cuanto a la fama que proporcionan a los territorios y su difusión en medios de 

comunicación fortalece la consideración que se tiene de estos lugares. 

“Un sentimiento de reconocimiento territorial, de consideración, y también una 

transformación temporal de horizontes personales, que puede, para algunas personas, 

versar los enlaces con la cultura, en colectivo, al espacio social.” AVI-D, 268 
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“ciertos festivales pueden generar cierto sentido de orgullo o de identidad con el lugar, de 

sentirte orgulloso, de decir… Bueno, pues este festival está vinculado a mi ciudad, a mi 

localidad, y yo creo que siempre es bueno desde el punto de vista social, la sensación de 

pertenencia a los lugares, que no significa haber nacido en ellos, sino sentirte identificado 

con el lugar, porque yo creo que eso, pues… Genera más cariño, más civismo, más 

implicación con el sitio”. AVI-G, 294 

La organización de este tipo de macro eventos favorece el intercambio cultural. Acercan 

otras culturas y generan un espacio de convivencia entre distintas nacionalidades. El caso 

más intercultural de los cuatro sería en del festival Rototom por la gran variedad de 

público de diferentes países que asiste. Esta circunstancia, en el caso de Benidorm ya se 

vivía antes de la llegada del festival por la gran afluencia de turistas, muchos de ellos 

extranjeros, que acuden cada año a la ciudad.  

En el caso de localidades más pequeñas y menos acostumbradas a un turismo masivo 

como Burriana y Benicasim este hecho es más reseñable y ayuda a abrir la mentalidad de 

los residentes. 

“Grosso modo, en el caso de Levante, acercan la oferta de la industria cultural a la región. 

Claro que esto tiene doble filo: ¿cuántos grupos pop rock han salido en Benicassim desde 

que empezó el festival? Diría que ninguno….. Hay que recordar que Levante en los 

ochenta fue un foco de innovación gracias al sonido Valencia (luego estigmatizado como 

Ruta del bakalao) y que esa tradición local no se ha perpetuado con la llegada de los 

festivales. Más bien se ha impuesto la tradición anglosajona.” AII-D, 36 

 

“el intercambio de culturas, yo pienso que eso favorece en el sentido de que aprendas a 

convivir con cualquier tipo de... aquí, claro, durante el tiempo que esta del Fib, en casi 

todos los sitios que tu vayas a cenar escuchas inglés, a gente hablando en ingles al lado, 

entonces todo el mundo se dirige en inglés. No sé, ese intercambio cultural, pues que es 

muy rico también… Exacto, sí, sí, sí, yo creo que el impacto social más que puede dar es 

ese, el intercambio cultural, el abrir la mentalidad, el convivir con personas de otros países 

y bueno… entre eso y el turismo.” AIII-C, 28 

 

“El Rototom, por lo menos, si ha acercado una música que es complicada de escuchar en 

directo en Levante a los largo del año (hablo de la música jamaicana).” AII-D, 36 
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Este acercamiento y convivencia con otras culturas conlleva adaptabilidad por parte de la 

población y los negocios, una localidad más cosmopolita y apertura de mente de los 

residentes. 

 

“Ha tenido su importancia la realización del Fib para que viéramos otros escenarios, otras 

gentes y que se fueran adaptando negocios, flexibilizando todo tipo de maneras de pensar 

y de actuar, tanto en negocios como en la propia gente del pueblo, que siempre ha habido 

una acogida, la verdad. El festival lo hemos notado siempre como algo muy nuestro y 

siempre hemos apoyado desde todos los puntos de vista, o sea que...” AV-B, 195 

 

“yo creo que la población es mucho más cosmopolita desde que estamos recibiendo gente 

de festivales. Eso sin duda y ha incrementado esto Rototom.” AV-A, 187 

 

“Impacto social, también ha podido influir... también puede despertar agudizar el ingenio a 

lo mejor ¿no? aprovechar ese tipo de tirón de alguna forma ¿no? Pues, en crearte un 

negocio, de enfocarlo en algo relacionado con eso o es que no lo sé, más o menos por social 

que te puedo decir, ¿si quieres algo más concreto?” AIII-C, 28 

 

“además una cosa muy curiosa es que muchos de estos puestos de trabajo que yo te decía 

antes que se generan para las semanas de los festivales, desde hace ya mucho años que 

exigen inglés, por ejemplo… Y eso es una cosa que nos ha medio obligado a todos a 

ponernos las pilas para poder ser buenos anfitriones con todo el público internacional que 

viene a los festivales. Eso sí que es más propio del Fib y del Rototom, del Arenal no, 

porque es  público nacional y eso… bueno, eso es simplemente un síntoma ¿no? Pero, 

realmente sí que ha habido apertura de mente.” AVI-A, 248 

 

En algunos casos  y de manera destacada en el caso del festival Rototom, se observa un 

sentimiento comunitario y de cohesión social donde el festival además de música y 

diversión promueve otro tipo de valores sociales. 

“No se puede generalizar. Funcionan con filosofías distintas y su repercusión social es 

distinta. El Rototom es el que trabaja más en la generación de opinión, en la 

sensibilización social y ambiental, y en promover una cultura comunitaria de la que la 

música solo es una parte, tiene por ello una conexión creciente con unas ciertas capas 

sociales de carácter intergeneracional. Es el más sostenible de todos.” AII-A, 2 
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El director del festival se refiere al evento como un lugar de encuentro donde compartir 

ideales y promover otro tipo de actividades además de la música.  

 

“la gente no viene solo para divertirse, sino también para pensar y para compartir ideales. 

Ideas y propuestas para mejorar el mundo y… Pues, están muchas actividades, por 

ejemplo para los niños, para cursos de cocina. El festival, a diferencia de otros festivales 

donde está solo música, es un festival que propone muchos motivos de encuentro.” AIII-B, 

58 

 

Con la llegada de los festivales y la masa de visitantes que estos conllevan, sobre todo 

para localidades donde no se está acostumbrado a recibir tal cantidad de visitantes, se 

hace necesario la implementación de nuevos planes de renegación urbana que faciliten la 

convivencia entre residentes y visitantes. 

 

“El ayuntamiento, con accesos que va a mejorar este año, y el jardín de la Malvarrosa, 

como los campings, que se han hecho plazas nuevas, como tema de servicios, como tema de 

una avenida grande que va a abrir el ayuntamiento adrede para que se pueda comunicar 

más y no haya tantos atascos. Es muy importante, de cara a todo. 

O sea, ¿se están mejorando muchas infraestructuras de cara al festival? 

Muchas. Muchas infraestructuras se están mejorando, sí.” AV-E, 216 
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Repercusiones negativas 

 

Dentro de las repercusiones sociales negativas que conllevan la realización de estos 

cuatro eventos, los entrevistados como vemos en la siguiente figura, resaltan las 

siguientes: 

 

Figura 31: Repercusiones sociales negativas de los festivales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración propia 

 

 

Los entrevistados coinciden en que aunque existen algunas repercusiones negativas por la 

realización de los festivales, éstas son mínimas comparadas con todo lo positivo que 

acompaña a los festivales. Quejas vecinales por ruidos, molestias, suciedad y 

masificación que en el caso de Benidorm supusieron el traslado del festival. 

 

“el primer año que se celebró el  Low Cost Festival, aquí, en L'Aigüera, hubo muchos 

problemas y muchas quejas del vecindario… se decidió trasladarlo a Foietes… y las 

molestias son mínimas desde ese punto de vista.” AIV-I, 175 

 

“no detectamos ninguna repercusión negativa en el festival Low Cost, es un festival muy 

estable de gente que asiste francamente educada, donde no se generan absolutamente 

ninguna clase de conflictos, ni con la población, ni con la propia ciudad. Más allá de lo que 

pueda ser un fin de semana de temporada turística alta.” AV-G, 227 
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También se coincide en el hecho de que si bien los días de duración del festival hay una 

masificación de visitantes que acuden al él, el turismo residencial se ve mermado a causa 

de esto. 

 

“hemos convertido las noches de los festivales en las noches más flojas del verano, es una 

cosa curiosa… el otro tipo de turismo huye, de hecho no hay nadie en el pueblo las noches, 

porque claro, toda la gente que está en los festivales, está en los festivales y estamos 

hablando de un fin de semana del centro de digamos, lo que es el epicentro del turismo en 

Benicasim. Que se nos queda el pueblo a medio gas.” AV-B, 196 

 

“hay gente que la semana del Fib se van de Benicasim. Pero no pasa nada es normal, lo que 

pasa es que… ya te digo, imagínate, nosotros tenemos muchos residentes de segunda 

residencia de Castellón. Pues, imagínate que están aquí una familia con dos niños de corta 

edad y tal, en la playa y tal. Lo que quieren es tranquilidad para ir a la playa, para que sus 

niños jueguen y tal.” AV-A, 187 

 

“Claro, el turismo más residencial, pues a lo mejor sí que se merma un poco esos días, pero 

tampoco… no es excesivamente, no es escandaloso. Y tampoco se nota a hora de facturar, 

pero sí que sabemos, pues gente que a veces viene; es que claro, el Fib, claro es toda una 

semana, otro; el Rototom son diez días y claro… Sí, pero es que económicamente y todo es 

muy bueno, pero no tenemos queja nunca del turismo residencial que tenemos desde toda 

la vida y que no se puede perder.” AIV-B, 107 

 

 “No hay mucha implicación entre el festival y la población, en algunos casos, y hay veces 

que el festival es... molesta. Intentan las instituciones que no moleste, les dan un recinto a 

tomar por el saco. No van a pisar la ciudad en ningún momento, no van a usar sus taxis, ni 

van a usar sus hoteles, ni van a usar sus restaurantes, no, nada. No produce absolutamente 

nada para la ciudad. Entonces, la propia población no se va a cruzar con nadie del festival, 

porque está allá fuera, apartado. Entonces, en algunos sitios sí, porque el festival está 

metido dentro, pero en su gran mayoría, en el formato de ahora no.” GD-1, 358 
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5.3.3 ¿Añade la organización del festival un Valor cultural para la 

ciudad? 

 

Los últimos estudios sobre los comportamientos de la oferta y demanda del turismo, sitúa 

el turismo cultural como una elección en auge, cada vez más demandada. Que la 

motivación del viaje sea creciente hacia el turismo cultural se debe según coinciden 

varios autores a las siguientes causas: 

 

 Los productos o servicios culturales, proyectan emoción, imaginación, virtudes y 

cualidades de las cosas. 

 Deseo creciente en la demanda turística de asimilar los valores de 

otras sociedades. 

 Aumento en las motivaciones emocionales y espirituales. 

 El turismo cultural encaja perfectamente como un valor añadido a la oferta de Sol 

y Playa. 

 El turismo cultural sobrepasa el concepto de explotación y consumo superficial, 

encaminándose más hacia una relación interpersonal de mutuo aprendizaje. 

 

De este modo, los festivales musicales, nacidos como un producto cultural adquieren 

nuevas dimensiones, formando parte de las estrategias de desarrollo local y urbano, y 

aportando nuevas necesidades recreativas y de cultura global, modificando la imagen 

turística del destino. Los festivales tienen la particularidad de que no se extienden en el 

tiempo más de unos días, consolidándose como una experiencia efímera que representa 

una oportunidad única que no se va a repetir, estimulando con ello la asistencia. Queda 

saber si estos eventos suscitan algún tipo de valor cultural. 

 

Una de las frases más repetidas en las entrevistas como respuesta a esta cuestión es “la 

música es cultura”, dando por hecho que si el eje principal del evento es la música 

indudablemente aporta un valor cultural,  aunque por otro lado no se ve encajado dentro 

del turismo cultural. 
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“en definitiva la música es cultura y en sus diferentes manifestaciones, pues es… es 

cultura. Ahora, si hablamos en términos turísticos, yo creo que el producto festivales no se 

asocia al producto turismo cultural, creo que el turismo cultural es otra cosa, en este caso.” 

AIV-A, 88 

 

“Yo es que creo que más que añadir un valor cultural hay una cultura de festivales… un 

poco hablo de cultura de festivales desde la moda de festivales.” GD-1, 365 

 

Un punto  a tener en cuenta sobre el turismo cultural, musical o de festivales, es el hecho 

de que la cultura, independientemente de cómo se interprete, subyace al proceso de 

desarrollo, es anterior a las estructuras económicas o políticas (Throsby, 2001:73). El 

recurso cultural actúa como catalizador en los procesos de desarrollo, otorgando un valor 

agregado al producto. 

 

Hay opiniones opuestas en cuanto a si realmente añaden un valor cultural, aunque de 

manera mayoritaria se está de acuerdo en que en mayor o menor medida lo aportan. 

 

“amplían el conocimiento. Al final, son oportunidades de conocer, para las personas que 

asisten, y en definitiva para el resto de la sociedad, conocimiento cultural, conocimiento de 

otras culturas, porque al final estás viendo cine de otros lugares, estás viendo música de 

otros países, estás conociendo teatro y realidades de… pues eso, de otras culturas 

diferentes de la tuya, etcétera”. AVI-G, 293 

 

“Por supuesto añade un valor cultural, porque normalmente en los festivales siempre vas a 

encontrar a los programadores culturales con mayor, por decirlo de alguna forma, con 

mayor capacidad para estar atentos a todo lo que ocurre nuevo en cada uno de los ámbitos, 

¿no?” AII-D, 69 

 

“Si el festival tiene una lógica artística, tiene una misión artística que defender, quiere 

llegar más allá, no solo quedarse en programar determinados artistas para conseguir 

espectadores, evidentemente que aporta un valor cultural a la ciudad, claro que sí.” AVI-F, 

283 
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De alguna manera también se posicionan como puertas de entrada de tendencias 

musicales. 

 

“Bajo mi punto de vista el impacto de estos eventos puede ser observable a largo plazo 

sobre la producción cultural local. ¿Es posible que el hecho de tener cerca uno de estos 

festivales de referencia haya catalizado las inquietudes musicales de jóvenes compositores? 

Hasta donde yo sé no se ha explorado ésta posibilidad. No obstante, y teniéndolo como 

antecedente, es interesante el efecto de las bases americanas en la historia del rock-pop 

andaluz como puerta de entrada a un gran número de discos que no eran accesibles en el 

mercado nacional del franquismo. Esto, según los protagonistas, supuso un interesante 

fuente de influencia para sus composiciones híbridas entre el flamenco y el rock.”.AVI-C, 

263 

 

“para mí, ahí sí que me ha abierto muchísimas puertas, rollo a otros grupos y a conocer 

otras cosas diferentes.” GD-2, 432 

 

En contraposición, están los que lo ven como como un producto puramente comercial en 

el que el valor cultural que aportan es lo último que se tiene en cuenta.  

 

“yo creo que no, yo creo que no. Que la gente, al final, creo que tiene más un objetivo 

puramente comercial que no cultural, y de hecho, si las cifras de visitantes de un festival, 

un porcentaje muy alto es de fuera del territorio y no hay otro tipo de actividad de 

conocimiento del territorio más allá de la zona de conciertos, pues estamos... Si estamos 

ganando una oferta cultural, pero no le estamos dando... no la estamos vinculando con el 

ámbito territorial, o sea, no hay ningún plan de conocimiento local, de los valores de la 

provincia por ejemplo.” AVI-B, 258 

 

“De alguna forma son como los primeros días de las rebajas, ¿no? Es decir, que todo el 

mundo quiere ir, pero luego no hay un consumo continuado de ese tipo de cultura, porque 

a lo mejor no hay una oferta continuada, ¿no?” AII-D, 68 

 

El atractivo turístico de un destino no se basa únicamente en la singularidad del mismo, 

clima, paisajes o ambiente histórico y monumentos. Este atractivo también tiene como 

base la organización de fiestas, ferias, eventos especiales o festivales. Así, según (De la 

Calle Vaquero, 2001) la concentración espacial es una característica de los recursos 

turísticos tangibles, mientras que la concentración temporal es la parte no material 
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inherente al propio evento y que forma parte de ese atractivo turístico desencadenando en 

flujos significativos de visitantes concentrados en un periodo limitado. 

Por su parte, Frey (1994) alude a que los incrementos en educación, tiempo libre y niveles 

de renta de las últimas décadas han derivado en un mayor consumo cultural y turístico, de 

esta manera, los festivales representan un producto turístico idóneo para cubrir estas 

necesidades. Así, estos eventos permiten la concentración de la demanda, favoreciendo su 

propia rentabilidad económica y evitando el desfase y anquilosamiento artístico que 

pueden tener lugar en las instituciones culturales fijas. De este modo, tal y como sostienen 

Frey y Busenhart (1996), la concentración temporal y espacial que mantienen este tipo de 

eventos, permite una mayor especialización, pudiendo presentar una mayor riesgo e 

innovación en sus programaciones. 

La mayoría de los festivales que se realizan en España y por ende en la Comunidad 

Valenciana en la actualidad son de música indie, pop, correspondiendo a este este estilo 

tres de los cuatro festivales que se analizan en esta tesis. La música indie es la tendencia 

en la actualidad y la que más masa de gente puede atraer. Independientemente de gustos 

musicales podemos englobar a esta dentro de, según palabras de Briceño, (2013), la 

música popular-masiva que promueve el mercado de la industria cultural. 

Considerando el valor cultural que estos eventos dejan en los territorios, si bien es cierto 

que como se ha señalado antes por la repetición de citas en las entrevistas, la música es 

cultura y por tanto cabe que tenga un valor cultural, la calidad de estas manifestaciones 

culturales es más bien subjetiva y difícil de medir. 

Analizamos el hecho de si aportan algún tipo de valor cultural de manera separada con 

cada uno de los cuatro festivales: 
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Festival Rototom  

De los cuatro festivales, Rototom es el que sitúan en primer lugar en cuanto a añadir un 

valor cultural para el territorio por diversas causas. En primer lugar lo diferencian de los 

demás festivales por tener un carácter notablemente singular y por la gran cantidad de 

actividades complementarias a los conciertos que contiene. 

“Nos ha sorprendido también que en poco tiempo, la gente ha entendido que este es un 

festival diferente a los otros. Y, también porque tenemos muchos ingredientes entre 

comillas, muy diferentes. Por ejemplo, los niños entran gratis hasta los 12 años, así como 

entran gratis los discapacitados, lo mayores de 65 años, y esto genera un poco de 

curiosidad. Y cuando un abuelo viene en estos festivales, y se encuentra bien, y se da 

cuenta que el espacio esta estudiado para ellos también, un poco se sorprende. Porque, 

aquí normalmente los festivales son solo para jóvenes.” AIII-B, 61 

 

“Rototom sí que está entre los cuatro, y sí que está muy segmentado para un tipo de 

reggae, de música reggae.” GD-1, 367 

 

“Rototom, todos los días en su cartel tiene conferencias, tiene charlas sobre temas... pues 

sobre otro tipo de economía en el mundo, sobre... Vino una premio nobel de la paz por 

ejemplo, para hablar de su experiencia en Israel, viene... es increíble o viene un futbolista 

para hablar del deporte como... hay una oferta…” AIII-C, 32 

 

Incluso los entrevistados que no creen que en la actualidad los festivales añadan algún 

tipo de valor cultural sitúan en Rototom como una excepción.  

 

“En general sí lo añade, en unos casos más que en otros. El más notorio en ese sentido, 

recalco, es el Rototom.”  AII-A, 2 

 

“El Rototom, con sus conferencias, debates y demás oferta cultural es un buen ejemplo de 

deleitar enseñando.” AII-A, 3 

 

Valoran también que el festival además de música y diversión trata muchos temas de 

compromiso social, está sensibilizado con el cuidado del medio ambiente, proyectos para 

ONGs y política.  
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“Rototom, a nivel más social, más un poco de incentivar a las masas, el tema del 15M, el 

primer año que estuvo también se promovió mucho.” AIV-B, 109 

 

“Rototom está muy sensibilizado en el tema social, tema ONGs, tema voluntariado, con lo 

cual sí que es muy positivo. Habrá cosas que me gusten más y que me gusten menos, a 

nivel sobre todo cuando a veces han traído a referentes políticos o no políticos.” AIV-B, 

107 

 

“hacen muchas charlas, sobre todo por el día, hacen muchas jornadas culturales, muchas 

jornadas sociales, voluntariado, temas de medio ambiente, que todo eso estamos 

totalmente de acuerdo.” AIV-B, 107 

 

Por otro lado, el hecho de que al festival acudan visitantes de tantos países diferentes 

favorece el intercambio cultural y el impacto de este en la sociedad receptora. 

 

“Rototom… mira, un dato muy importante del Rototom, el público del Rototom es de... 

viene gente de más de 100 países diferentes de todo el mundo, entonces eso, pues 

imagínate. El Rototom sí que es un intercambio cultural, mira, estaba con el Fib 

obsesionada, pero el Rototom sí que es un intercambio cultural brutal, porque vamos, aquí 

viene gente de África, de Jamaica, es que vamos, aquí viene gente de todo el mundo para el 

Rototom.” AIII-C, 30 

 

“durante dos semanas cerca del Rototom, aquí es un continuo pase de gente de todo el 

mundo. Entonces, ahí, el impacto cultural, el impacto cultural pienso que sí que es fuerte 

ahí, sobre todo con el Rototom es muy fuerte y sí que favorece en ese sentido ¿no? en ser 

más abiertos supongo, claro.” AIII-C, 31 

 

En el caso de los otros tres festivales, Arenal Sound, FIB y Low Festival,  entran dentro 

del género indie, pop y electrónica principalmente. Estilos musicales que aunque en un 

principio fueron considerados alternativos, en la actualidad mueven masas, englobándose 

dentro de la cultura mainstream.  

 

Grignon y Passeron (1992) denomiaban plebeyismo o populismo cultural al movimiento 

de masas producido por la música producida por la industria cultural. Estos géneros 

musicales producidos para masas dependerían de la demanda de mercado para dotarlos de 

valor cultural. (Briceño, 2013) “los criterios y procesos de valoración quedan reducidos a 
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operaciones de rating y mercadeo. La mejor música popular sería simplemente la más 

comercial, la más vendida o la que tenga mayor demanda como mercancía.”  

 

Arenal Sound Festival 

 

Refiriéndose al Arenal Sound, aluden más a un valor como producto turístico que 

cultural, si bien el eje central del evento es la música indie y electrónica principalmente, 

la percepción del festival es la de un encuentro lúdico que aporta valor en cuanto a 

posicionamiento turístico. 

 

“El Arenal Sound ya lo pondría más en entredicho, porque es un festival que ya ha nacido 

con vocación de... una vocación más inclinada hacia la parte lúdica que musical o cultural, 

¿sabes? 

Sí, ¿vende más el concepto de fiesta a lo mejor que música o...? 

Si, de fiesta al lado de la playa, despiporre, desenfreno. Tiene mucho más peso la música 

electrónica en las sesiones diurnas, que en fin, cuando vas allí es dantesco todo lo que ves, 

pero vaya que es totalmente respetable obviamente, pero que yo diría que no está teniendo 

ese impacto que tuvo durante la primera década el Fib, o que está pudiendo tener el 

Rototom ahora mismo.” AVI-A, 246 

 

“Sobre todo un valor muy importante en cuanto a posicionamiento turístico, está claro. La 

gente ya, por lo que hemos estado hablando ¿no? se identifica, ya sabe lo que tenemos y 

confía año tras año en Burriana para continuar viniendo.” AIV-D, 132 

 

 

Festival Internacional de Benicasim 

 

Festival pionero en España, marcó una época en sus primeros años exponiendo las nuevas 

tendencias de música indie que llegaban de otros países. Si bien en la actualidad forma 

parte de un circuito de festivales cuyo género musical es el más comercial y mayoritario, 

en sus inicios suponía una de las escasas opciones de asistir a un evento de estas 

características en España. 
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“a nivel cultural, yo creo que también en Benicasim hay mucha gente que ahora hace 

música o que está relacionada con la cultura, que en los primeros años del Fib, sobre todo 

en los años 90, le marcaron totalmente poder ver a toda esa cantidad de grupos 

internacionales que era imposible verlos tan cerca de casa. En Castellón, una ciudad de 

provincias que durante el invierno, pues no tiene ese perfil de bandas internacionales. … 

Con el tiempo, pues también el Fib se ha ido convirtiendo en un festival bastante más 

mainstream ¿no? De bandas mucho más comerciales o populares, o que se pueden ver 

durante el resto del año en otras ciudades, pero en los primeros años realmente, eran 

carteles bastante exclusivos, que te permitían ver a bandas que nunca pensarías que las 

pudieras ver al lado de casa.” AVI-A, 246 

 

También se coincide en resaltar que aunque sin llegar al nivel de lo que supuso en sus 

inicios el festival, aun a día de hoy cabe ensalzar el hecho de que tengan lugar 

actuaciones de tan alto nivel en una localidad como Benicasim. 

 

“Por supuesto, vamos, no sé, Benicasim no puede soñar con las actuaciones de Bob Dylan, 

Stone Roses, Portishead, Arcade Fire, Artic Monkeys, jamás, no lo podían haber hecho ni 

queriendo. Entonces, desde el punto de vista cultural es un bien, vamos, inmenso, 

gigantesco.” AII-A, 51 

 

El festival también ofrece otro tipo de manifestaciones culturales como festivales de 

cortometrajes o talleres de esculturas aunque se han visto mermadas o anuladas a causa de 

crisis económica sufrida.  

 

“El Fib tiene otras vertientes, que este año pasado, por ejemplo no se celebraron por tema 

económicos, por la situación, pero por ejemplo siempre hacen Festival de Cortos. Viene 

gente de referente nacional de tema de cine.” AIV-B, 108 

 

“se hacía Fib Art, se hacían esculturas en la playa y de repente te veías un monigote o un 

jardín en medio de la playa y tal y eran esculturas a lo largo de todas las playas de 

Benicasim y eso se llamaba Fib Art. Y  había un concurso y la gente participaba, 

participaba mucho alumno de bellas artes de toda España.” AIV-B, 109 
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Benidorm 

 

En el caso de Benidorm, el festival es valorado como una de las principales 

manifestaciones culturales de la ciudad, aun  considerándolo como un evento organizado 

principalmente para jóvenes sí se considera como un valor cultural. 

 

“es de los pocos encuentros de primer nivel internacional que tenemos en la ciudad. 

Entonces, habrá gente que no lo considere cultura este tipo de música, pero yo creo que si 

lo es, que es un modelo de cultura y que por supuesto que añade mucho valor para la 

ciudad, porque podemos decir que es posiblemente la principal manifestación cultural que 

se hace, la de primer orden y primer nivel, ¿no?” AV-G, 229 

 

“yo creo que la música siempre es un bien cultural, y yo creo que sí y siempre digo que 

esto es también de alguna manera… está enfocado a un público en concreto ¿no? Sí 

preguntas a mi madre si añade un bien cultural este tipo de música, probablemente te diga 

que no.” AV-F, 221 

 

“Evidentemente, la música es emoción y la emoción es cultura, o sea, la música es cultura, 

es una parte de la cultura, de las artes.” AIV-E, 141 

 

Además es considerado como una de las escasas propuestas culturales que ofrece la 

ciudad. 

 

“Yo creo que la música siempre es cultural. Hombre, depende también de como mires el 

tema cultural, pero yo sí, yo pienso que es cultural. Benidorm falla mucho en el tema 

cultural, por desgracia.” AV-H, 239 
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5.3.4 ¿Cuál es la Percepción social acerca de estos festivales? 

La percepción es la imagen mental que se forma mediante lo que recibimos a través de los 

sentidos y con ayuda de la experiencia. Es el resultado de un proceso de selección, 

interpretación y sensaciones.  

 

A la pregunta “¿Cuál es la Percepción social acerca de estos festivales?” muchos de los 

entrevistados coinciden en separar la percepción que tiene el segmento formado por la 

población más joven y el formado por la gente de más edad. 

 

“depende a quien le preguntes ¿no? A la gente joven, seguramente le gustara más que a la 

gente mayor que va a pasear por aquella zona. Yo, ahora mismo tengo en mi cabeza, pues 

lo que estábamos hablando ¿no? Pues, a lo mejor la zona de botellón que se genera fuera, o 

los miles de chavales que colapsan las vías de acceso a la ciudad, o no sé. Al final tiene si 

lado bueno y su lado malo. Por un lado generas consumo y por otro lado creas colapsos.” 

AII-B, 11 

 

“Para los jóvenes se trata de eventos y espectáculos que “no pueden perderse.” AII-E, 39 

 

“Según en el momento de la vida en el que este, irme a un municipio de playa donde sé que 

va a haber 40.000 personas con ganas de divertirse, que hay muisca, que hay playa, ¿sabes? 

que hay vida, pues oye, planazo, planazo.” AV-D, 207 

 

“Hay un turismo selecto, que no quieren ese tipo de eventos, pero el turismo es así, a unos 

nos gusta una cosa y a otros nos gusta otra y tenemos que compaginar una cosa con la 

otra (…)  es necesario que estén los jóvenes, porque si no sería una ciudad de la tercera 

edad que es lo que tenemos ahora en este momento.” AIV-G, 155 

 

“digamos que por una parte de la sociedad, no está muy bien visto, porque dependiendo de 

la edad que tenga, por el ruido que eso conlleva, lo que conlleva un festival de estas 

características, tan importante, con una afluencia de público masiva.” AIV-G, 154 

 

Aun con esta separación, se coincide en que la percepción general por parte de la 

sociedad es positiva de manera mayoritaria, porque se valoran más los beneficios que 

reportan que las molestias. 
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“una buena percepción social en cuanto a que se ve como un lugar en el que en pocos días 

puedes ver, o disfrutar, o participar en muchas cosas.” AIIID, 68 

 

De esta manera, al tratarse de municipios con una trayectoria turística, la percepción que 

se tiene de los eventos es mayoritariamente positiva. 

 

“todos los ciudadanos en su conjunto, que trabajan directa o indirectamente para el sector 

turístico tienen una especial vocación de servicio y entienden la importancia que tiene el 

turismo en sus territorios. Por lo tanto tipo de acciones que contribuyan a mejorar el 

posicionamiento del destino, a incrementar el número de pernoctaciones y actividad 

económica, pues lógicamente tienen una percepción positiva.” AIV-A, 88 

 

“el 90% de las personas que saben que es esto, son positivos ¿eh? Están… siempre hay un 

pequeño porcentaje que siempre piensan que los que vienen aquí nos molestan, pero hay 

que pensar que en la Comunidad Valenciana vivimos del turismo y para el turismo, somos 

el sector que más potencia tenemos hoy como empresa.” AV-C, 201 

 

“es una semana, que realmente todo el mundo está encantado. Hay alguna persona 

también mayor y tal, que no lo vea bien. Pero, nosotros los que tenemos comercio, los 

comerciantes, yo pienso que no hay ningún comerciante que lo vea mal.” AV-E, 214 

 

También se repite la premisa de que son eventos a los que acude un tipo de público que 

“no generan problemas”. Si bien en un principio las poblaciones veían los festivales con 

cierto temor hacia el tipo de gente que pudieran atraer y los problemas que pudieran 

ocasionar, una vez pasadas las primeras ediciones se coincide en que la tipología del 

público asistente no ocasiona más problemas que cualquier otro tipo de turista. 

 

“A ver, todo depende con quien hables. Si hablas con la gente del pueblo, de aquí, la 

sensación es positiva. Al principio era; ¡ay, vienen cuatro marranos aquí!, la sensación. No, 

luego vas viendo que sí, vale, serán con rastas unos, serán unos rapaos o serán no sé qué, 

pero son gente que ni se mete con nadie, ni monta broncas, ni nada.”  AIV-B, 106 

 

“no crean grandes problemas en el municipio, grandes problemas de destrozos, no, para 

nada, o sea, hay más contenedores rotos un sábado normal que un sábado de Fib. Eso está 

estudiado ¿eh? Estadísticamente.” AIV-B, 93 
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En el caso de Benicasim, al acoger a unos de los festivales pioneros, se habla de una 

imagen peyorativa al principio, principalmente por desconocimiento de las repercusiones 

que pudiera sufrir la población y por la masificación poco controlada en un primer 

momento. Sin embargo con el tiempo la población se fue acostumbrando y empezó a 

valorar más las partes positivas que tenía el evento, en cuanto a generación de marca y el 

impacto económico que suponía para la localidad. 

  

“Empezó siendo como te decía antes bastante peyorativa. Yo recuerdo los primeros años 

del Fib, también debido a la falta de previsión, o sea, a que los organizadores enseguida se 

vieron desbordados por la cantidad de público que atraían… de ver que toda esa gente les 

iba a romper la tranquilidad del veraneo en Benicasim, pero luego, con el tiempo, se fue 

viendo la parte positiva del impacto económico que eso generaba, de la marca.” AVI-A, 

247 

 

“no habría un pueblo que se encuentra mal con un... que está mal con un evento, no puede 

aguantar 20 ediciones.” AIIIA, 51 

 

“se estaba poniendo Benicasim en el mapa, que estaba viniendo gente de todo el mundo a 

los festivales y con el tiempo se ha visto en positivo, e incluso se ha pasado al polo opuesto, 

que es aprovecharse demasiado, incluso de eso ¿sabes? Pues, subidas de precios, 

propietarios de los terrenos de...”  AVI-A, 248 

 

También el Rototom ha calado de manera positiva en la población siendo incluso mejor 

visto socialmente. 

 

“el Fib ha nacido aquí, ha nacido aquí  y se ha empezado a querer y a comprender de una 

manera. Ahora mismo, la sensación que yo tengo, es que socialmente, no políticamente, 

sino socialmente, el Rototom tiene mucha más acogida. O sea, la gente lo quiere más 

¿vale? lo que pasa que a lo mejor… Luego, el Fib puede los días del festival dejar más 

dinero fuera del recinto y muchas veces ese es el único lenguaje que hablamos, el dinero y 

no me hagas más preguntas (...) Desde mi percepción, si tuviese que decir cual al cabo del 

año ha beneficiado más al municipio, ahora mismo diría el Rototom.” AV-D, 207 

 

La ciudad de Benidorm, acostumbrada ya a un turismo masivo, ha aceptado de buen 

grado el festival, resaltando los visitantes que acuden al Low Festival como un público 

joven, educado y poco problemático.  
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“Es positiva. Es positiva ¿por qué? Porque el público que viene, es un público tranquilo, es 

un público indie, es un público intelectual, es un público universitario.” AIV-E, 141 

 

“es un público de entre 25-35 años la base fundamental.”  AIV-E, 141 

 

“es un público atractivo para el ciudadano de Benidorm, no es un público problemático, no 

es un público... sino es un público educado.”  AIV-E, 141 

 

De igual manera, en Benidorm se valoran también los efectos en la economía situándolo 

con un evento beneficioso para la ciudad y por lo tanto bien visto. 

 

“toda la ciudadanía de esta ciudad y alrededores está a favor de este tipo de festivales por 

lo que eso conlleva. Primero económicamente para la ciudad, rentable para los 

establecimientos hoteleros, puestos de trabajo, que es lo más importante, insisto, puestos 

de trabajo, economía, que entra dinero a esta localidad, tanto para el ayuntamiento, que 

también necesita…”. AIV-G, 156 

 

En la localidad de Burriana, se coincide en un similar proceso de adaptación al que 

pudo tener Benicasim en su momento. En un primer momento sensación de caos y 

descontrol ante una avalancha de visitantes concentrado en un corto espacio de tiempo 

y un paso posterior de adaptación y normalización del evento al comprobar el perfil de 

gente de acude y los escasos problemas que conlleva para ser un evento de tan alta 

asistencia. 

 

“O sea, los primeros años de festival suelen ser caóticos, porque pasamos de estar 

acostumbrados, sobre todo en el caso de Burriana, de no tener nada, a tener una masa de 

público y a quejarnos porque nos aparcan delante de casa. Bueno, es que a usted le van a 

aparcar delante de casa... quiero decir... Pero, después, yo creo que también depende del 

perfil del festival y de la gente que va al festival, si es un perfil, no sé... Ves que es gente 

normal, que no es conflictiva y tal, pues es un perfil que puede ser positivo, puede haber 

una percepción social positiva.” AVI-B, 258 

 

“La mayoría de los jóvenes españoles ya sabe lo que es Arenal Sound. Es un festival al que 

acude público muy joven y con ganas de pasarlo bien. Hay personas que están deseando 

cumplir los 18 años para ir al festival.” AIII-C, 63 
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También hay una buena percepción por parte de la población hacia el festival por el 

hecho de que el evento ha servido para que los propios residentes del municipio vean la 

capacidad turística del mismo. 

 

“la gente de Burriana está a favor del festival. La gente quiere que venga, además todo el 

mundo coincide con la idea de pensar que nos ha hecho cambiar el chip a todos ¿eh?  

Nos ha hecho darnos cuenta de lo que tenemos, nos ha hecho creernos que Burriana 

realmente es un municipio con capacidad de turismo y con capacidad para ¿por qué no? 

para ser un lugar de visita o un lugar de veraneo.”  AIV-D, 132 

 

De manera general, en las poblaciones más pequeñas y poco acostumbradas a una 

afluencia masiva de visitantes se tiene que tener en cuenta el denominado “efecto 

nimby”
72

, protagonizado normalmente por un pequeño sector de la población que sufre de 

manera más directa las molestias generadas por el evento. 

 

“tendrías que tener en cuenta el efecto minby creo que se dice, creo que se llama. Por 

ejemplo, nosotros estuvimos hablando con el director del Fira Tàrrega, y hablaba de este 

efecto, y que existía este efecto en el Fira Tàrrega. Porque claro, es una ciudad, un 

territorio de 15.000 habitantes. (…) Que se transforma, y hay 150.000 personas que van al 

pueblo el fin de semana. Mucha gente local se marcha ¿no? Entonces claro, puede haber 

una percepción social positiva y negativa.” AVI-F, 282 

 

“la única confluencia que puede tener, es por ejemplo si una persona viene a una playa está 

acostumbrada a ver la playa con una ocupación “x” en el mes de agosto o en el mes de julio 

¿no? Y de repente, mañana empieza un festival y llegan 40 o 50.000 personas, pues esa 

playa supera su capacidad de carga.” AIV-C, 122 

 

En definitiva, las tres localidades que acogen estos cuatro festivales coinciden en la 

existencia de un percepción social mayoritaria, tanto por parte de la población como por 

parte de los asistentes, salvando las molestias que puedan originar percibidas como 

mínimas en comparación con las aportaciones positivas de los cuatro eventos. 

                                                 

72
 Síndrome NIMBY: acrónimo de la expresión inglesa not in my back yard, “no en mi patio trasero”. 

Consiste en la reacción que se produce entre determinados ciudadanos que se oponen a ciertas actividades o 

instalaciones percibidas como peligrosas. La versión en castellano SPAN, siglas de “Sí, Pero Aquí No”, 

responde en teoría a planteamientos insolidarios, ya que la oposición de los ciudadanos no se produce ante 

la verdadera esencia del problema, sino porque se ven afectados de manera directa. 
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En cuanto a la pequeña parte de la población que tenga una percepción negativa de la 

realización de estos festivales, se debe en su mayoría a molestias que les perjudican 

directamente, como sería el caso de vecinos muy cercanos al recinto del festival o los que 

se muestran en desacuerdo con las aportaciones económicas a los festivales. Aun así, los 

entrevistados coinciden en recalcar que se trata de un pequeño sector de la población  

 

“percepción social, pues están los que por un lado preferirían que no se dejara ese dineral 

el Ayuntamiento de Benicasim en los festivales, porque piensan que la repercusión que 

tienen va más directa a unos pocos particulares y aunque sea interés común, también por 

la fama, por el nombre de Benicasim y tal piensan que tampoco les... preferirían otras 

cosas. Y luego están los que sí, los que apuestan totalmente por los festivales y les encanta 

que Benicasim salga en las noticias.” AIII-C, 29 

 

“en un principio se cuestionó la aportación que hacia el ayuntamiento económica al 

festival, pero salvando ese aspecto yo pienso que todo el mundo está de acuerdo con que se 

realice el festival y se ve de manera positiva. Vamos, yo pienso que la sociedad de 

Benidorm demanda  que se hagan actividades que puedan publicitar el nombre de 

Benidorm y que atraigan gente a Benidorm.” AIV-F, 145 

 

“Hombre, las repercusiones sociales depende también de que tipo de proyecto estemos 

hablando, ¿no? Muchas veces los festivales son como paracaídas que llegan a un sitio y 

luego no se preocupan el resto del año por ese sitio, ¿no?” AII-D, 67 
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5.3.5 ¿Favorecen la interacción social? 

 

Los efectos de la llegada de turistas, en el caso que estudiamos de asistentes a los 

festivales, sobre las comunidades locales, generan diferentes tipos de interacción entre 

residentes y visitantes. Durkheim aborda la idea de interacción social y afirma: “los 

cambios en el nivel de los macrofenómenos sociales producen cambios en el nivel de la 

acción y la interacción individual”. (Ritzer, 2007:241). 

 

Nash (1992) analiza las relaciones entre turistas y residentes y afirma que estas se definen 

por la condición de que el turista no comparte determinados aspectos esenciales que 

poseen los residentes. 

Sutton (1967) se refiere a distintos tipos de relaciones entre residentes y turistas como: 

 Relaciones asimétricas: se produce un choque cultural entre ambos por las grandes 

diferencias que los separan. 

 Relaciones de transitoriedad: la corta duración de estancia de los visitantes en la 

localidad generan una interacción superficial entre visitantes y residentes.  

 Relaciones no repetitivas: relaciones donde se busca una gratificación inmediata 

donde no hay lugar a una relación continua y duradera. 

 

La teoría de Sutton alberga resultados positivos para los casos en que las partes sean 

tolerantes, aunque todo dependerá de las condiciones donde tengan lugar las interacciones 

sociales, "Sería ingenuo asumir que cualquier contacto intergrupal producirá los mismos 

resultados (...) la dirección del cambio depende en gran medida de las condiciones bajo 

las cuales ha tenido lugar el contacto; condiciones favorables tienden a producir una 

reducción en el prejuicio, condiciones desfavorables pueden incrementar el prejuicio y la 

tensión intergrupal..." (Amir, 1969:377-378).  

En el caso de los festivales objeto de este estudio, se habla de un carácter positivo en 

cuanto a interacción social e integración en las comunidades que los acogen.  
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Se trata de eventos con unas características particulares que en principio favorecen la 

interacción social a varios niveles. 

 Interacción visitantes-residentes 

 Interacción entre visitantes 

 Integración de la organización en la comunidad 

 

Muchos entrevistados coinciden en la particularidad del ambiente que se genera en un 

festival y en lo favorecedor de este ambiente en cuanto a propiciar interacciones sociales. 

 

“los festivales son productos originales en sí mismos, es decir, la dinámica de ir a un 

festival es muy diferente a la dinámica de ir a una temporada regular y eso ya añade valor. 

Yo creo que es muy diferente ver una peli en el cine, en un complejo de estos comerciales, 

o en un cine a pie de sala, me da igual, durante el año, que luego irte a un festival donde 

hay un ambiente muy particular, una intensidad muy grande.” AVI-G, 295 

 

“Sí, sí, en cuanto que cualquier actividad cultural, yo creo que la favorece en cuanto que no 

deja de ser un lugar en el que convocas a diferente gente. Siempre es bueno ese tipo de 

interacciones.” AII-D, 69 

 

“si pensamos en los de música, de música pop y rock, yo creo que claramente, porque están 

pensados para ello, para que en áreas concretas se junte gente joven.” AVI-G, 296 

 

“Dentro de lo que es el evento en sí mismo, o sea, yo creo que sí, que la gente en si misma 

sí que se ha producido el fenómeno. Por ejemplo el botellón que es súper abierto, que uno 

se va a buscar hielo, tal, tal, tal. Y dentro del propio evento sí que hay, pues eso, una 

sociabilidad o unas interacciones, pero desde el punto de...” GD-1, 360 

 

También adquieren importancia en cuanto a las interacciones que generan vía redes 

sociales. 

 

“la capacidad de generar o construir redes, ¿no? Yo creo que es bastante importante e 

interesante ver como el festival, lo vivas o no en el espacio físico, siempre tiene 

importancia en el espacio digital, con lo cual eso genera una sensación de red y cercanía 

para mucha gente, o que ha estado otros años, o que este año no ha venido y quiere venir.” 

AIII-D, 66 
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Benicasim 

 

Los dos festivales (FIB y Rototom), son considerados como elementos integrados en la 

comunidad. 

 

“Integración social, bueno se integran los dos, o sea, si yo me refería social más a temas de 

intercambio, de colaboración entre distintos colectivos, asociaciones y tal.” AIV-C, 123 

 

“Los dos que tenemos aquí sí, a lo mejor en otros festivales no es igual, pero aquí sí. Aquí 

sí, porque están mucho, tanto en el municipio como haciendo actividades en general.” AIV-

B, 109 

 

“Hay muy buena relación también, hay alternativas y opciones, como son los pases para 

locales, que eso en Benicasim si se trabaja. Si tú eres vecino de la ciudad tienes un 

descuento muy importante, o si eres mayor de 60 años, puedes entrar gratis al festival. O 

sea, creo que puede haber acciones que beneficien a esta interacción.” AVI-B, 259 

 

Ambos son festivales consagrados con una larga trayectoria. Muchos de los entrevistados 

coinciden en la oportunidad que representan estos eventos a la hora de interactuar no solo 

a nivel residente-visitante o visitantes entre sí, sino a niveles de relaciones entre 

periodistas, grupos musicales formados a raíz de los festivales o relaciones que han 

podido derivar en negocios.  

 

“no sé la cantidad de amigos o de proyectos en común que se han podido poner en 

funcionamiento en Benicasim, entre gente del mismo país... De hecho, hay varios grupos 

que han reconocido que si no se han formado allí, casi, como es el caso de Claxons, por 

ejemplo y hay otros muchos que vete tú saber si no han... de gente de distintas 

nacionalidades, que se han liado a hacer vete tú a saber qué. O sea, a montar… pues, desde 

bandas, hasta pasando por productoras, páginas webs, no lo sé, pero claro, claro que lo... 

claro que favorece.” AIII-A, 51 
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“al llegar toda esta variedad de público nacional e internacional durante una semana al Fib 

y otra semana al Rototom, pues eso hace... eso provoca que se genere mezcla, sí. Que la 

gente, en fin, tenga que ceder su parte de playa, que está acostumbrado a tener (…) en fin, 

que tenga que relacionarse con toda esta gente, claro, claro. Y bueno, para la gente que 

vamos, por supuesto yo estoy pensando siempre en el que no va. Para los que vamos a los 

festivales por supuestísimo, porque siempre acabas... Yo, a nivel profesional, entre los 

periodistas que he conocido de todas partes del mundo, pues, imagínate, eso es una 

experiencia que de otra manera no hubiera podido tener.” AVI-A 249 

 

A pesar de ser considerados ambos como eventos integrados en localidad, Rototom es 

considerado mucho más involucrado a pesar de llevar menos tiempo en Benicasim. 

Clasifican el perfil del de público del FIB, como más dado a relacionarse entre ellos 

dentro del recinto del festival. 

 

“El Rototom más que el Fib, pero bueno, el Fib, el problema ahora mismo es que es un 

público británico y la forma de viajar del británico es un poco gueto y bueno o están de 

fiesta total, que entonces hablas hasta con las farolas. (…) Eso suele ocurrir dentro del 

recinto y suele ser más entre ellos. Eso no quiere decir que no se relacionen.” AVD, 206 

 

A nivel organización resaltan el hecho de que la sede de Rototom a diferencia de otros 

festivales está dentro de Benicasim y se implican en otros eventos de la localidad aparte 

del festival. 

 

“Rototom es un festival que tiene oficina permanente en Benicasim todo el año, que eso 

también lo diferencia bastante del Fib, que la oficina la tiene en Inglaterra y en Madrid, o 

el Arenal, que la oficina la tiene en Valencia. Pues, el Rototom tiene la oficina permanente 

todo el invierno, durante todo el año en Benicasim.” AVI-A, 250 

 

“Rototom tiene una sede aquí, su sede está aquí y Rototom cuando hay un evento local se 

implica. Entonces, por ejemplo, no sé si conocéis el día de las paellas de Benicasim. Bueno, 

pues también es un evento que se conoce a nivel... es declarado día turístico no sé qué... y 

tal y en fin, aquí se hacen mil y pico paellas. Es un evento también bastante importante y 

eso se hace ahora en enero y Rototom evidentemente también se implica ahí. (...) las fiestas 

locales por ejemplo, cuando son las fiestas locales Rototom hace un concurso de 

escaparates de motivo Rototom. (…) Es lo mismo que te transmitían mis compañeros me 

imagino, se implican más en el pueblo. Fib no, Fib viene, hace el festival y se va.” AV-A, 

188 
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Rototom es considerado como un festival donde se fomentan ciertos valores entre los 

cuales están la convivencia y el intercambio entre culturas. Fomentan los encuentros 

sociales con talleres y actividades e intentan acercar  público y artistas. 

 

 “ciertos festivales pueden ayudar a la convivencia, porque yo sé, por ejemplo, 

precisamente en la Comunidad Valenciana, yo creo que tenéis un festival que se llama el 

Rototom, o algo así. (…) Que es un festival de música jamaicana o reggae, o algo así, que 

fomenta por ejemplo mucho esa idea de convivencia, de estar en familia, de hacer talleres. 

Y bueno, pues yo creo que eso también, pues, al final es bueno para la sociedad, favorecer 

la convivencia entre culturas.” AVI-G, 294 

 

“Siempre intentamos mezclar todo ¿no? También, los artistas participan en esta charla con 

el público. El público puede conocer directamente las motivaciones que tienen estos 

artistas para presentar esta música, que está detrás de esta música, son... no es el clásico... 

No respetamos el clásico ejemplo de festivales donde los artistas son vips y el público... 

tiene una distancia enorme, un vallado enorme entre los artistas y el público. Aquí, 

intentamos mezclar todo, y como decía, siempre crear motivos de encuentro entre la 

gente.” AIII-B, 59 

 

“Rototom sí que cuenta más con nosotros y nos pide trabajadores nos pide empleados… 

como agencia de colocación. El Fib no, Fib... que es lo mismo… ellos tienen su forma de 

trabajar y no pasa nada, pero sí que es cierto... y lo de la integración lo del Fib. Lo del 

Rototom, lo digo porque la interculturalidad que tiene el Rototom es mucho mayor que la 

del Fib. Rototom, sabéis que el festival de Rototom, además de música incluye un montón 

de cosas y hay una sensibilidad mayor medioambiental, hay una mayor  sensibilidad social, 

hay una cultura alternativa mucho más acuciada que el Fib, etcétera. Y todo esto sí que es 

cierto que enriquece, enriquece.” AV-A, 188 

 

 

Burriana 

 

En el caso de Burriana, se habla de una interacción favorable desde un primer momento 

entre residentes y visitantes y aluden a que el perfil de los asistentes ha favorecido esta 

interacción. 
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“hay una vinculación entre la gente que viene y la gente local, sí que hay... vamos en el 

caso que yo conozco yo creo que sí, que sí que la gente se relaciona, colabora, ayuda, no sé. 

Yo siempre pongo un ejemplo ¿no? de Burriana, de gente que viene con caravanas y desde 

las casas les dan agua con mangueras para que se puedan ¿sabes? No, es verdad, quiero 

decir, conectan las mangueras de las casa para ayudarles ¿no? (…) Pero, eso ya va 

vinculado… pues con el perfil social de la gente que va. O sea, si ves malas pintas o... 

¿sabes? no haces eso. Pero sí... yo creo que sí, que se están buscando como sinergias entre 

la gente que viene y la gente local, por ejemplo en este caso.” AVI-B, 259 

 

Si bien el perfil de visitantes ha sido bien visto y bien acogido desde un primer momento, 

también el comportamiento de los residentes ha beneficiado esta buena interacción. 

 

“los propios ciudadanos de Burriana se integran directamente en el festival, y han llegado 

incluso a acoger a gente en sus casas, para que estén incluso más a gusto. Por lo tanto, al 

cien por cien.” AIV-D, 133 

 

Al mismo tiempo, el propio evento de puertas para adentro favorece la interacción entre 

los propios asistentes. 

 

“Muchísimo. Son miles las personas que acuden al evento y los que vienen conocen a gente 

nueva de diferentes partes de España y de Europa.” AIII-C, 64 

 

Benidorm 

 

En la ciudad de Benidorm se tiene en cuenta el festival como un elemento de interacción 

social más, dentro de la gran cantidad de circunstancias sociales que se viven en la 

localidad gracias a su gran capacidad turística. 

 

“en Benidorm estamos muy acostumbrados a interactuar de forma social ¿no? Una de las 

ventajas que tiene vivir en Benidorm, en un sitio costero, no Benidorm, pero en especial en 

Benidorm, es que estamos acostumbrados a todo, y esto, pues es uno más.” AVF, 222 

 

Si bien el festival sí se contempla como un evento festivo que favorece la interacción 

social dentro del propio recinto entre los asistentes, no se aprecia de la misma manera que 

favorezca la interacción de con los residentes. 
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“Quizá menos que otros festivales… el visitante al Low Cost, básicamente se relaciona 

cuando está en el festival… Pero otros festivales ofrecen otros espacios de convivencia que 

Benidorm no ofrece.” AIV-H, 169 
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5.3.6 ¿Actúan los festivales musicales en la actualidad más como un 

producto turístico, en comparación con otras décadas?  

 

Es un hecho en los tiempos que corren que la música y los festivales musicales propician 

desplazamientos turísticos. Este turismo musical ha sido cada vez más demandado 

durante la última década, lo que ha llevado al crecimiento en asistencia a este tipos de 

eventos y la aparición de más festivales en el afán de aprovechar el tirón de esta demanda 

y posicionar los territorios con una oferta singular y atractiva para un determinado tipo de 

público. El crecimiento cuantitativo de los festivales musicales ha llevado el turismo 

musical a las masas constituyéndose estos eventos como una de las más características 

formas de consumo cultural de la sociedad actual. 

 

Recopilamos en este apartado, como podemos ver en la tabla 19, varias de las 

definiciones recogidas por González Ferrer (2006) en su trabajo Conceptuación del 

Producto Turístico: Dar sentido al concepto para su gestión.  

 

Tabla 19: Revisión conceptual de producto turístico 
 

 

 

 

 

Autor 
 

Definición 

Gilber,  

(1990) 

«...amalgama de diferentes bienes y servicios ofrecidos como experiencia de actividad al 

turista... » 

 

Perelló, 

(1991) 

«Conjunto de componentes tangibles e intangibles que incluyen recursos turísticos, 

equipamientos e infraestructuras, servicios, actitudes recreativas, e imágenes y valores 

simbólicos que ofrecen determinados beneficios capaces de atraer a grupos determinados de 

consumidores, para que satisfagan las motivaciones y expectativas relacionadas con su 

tiempo de ocio». 

Consejo 

Federal 

de Turismo 

(1992) 

«…integración de los recursos naturales y/o culturales con los respectivos servicios, en una 

unidad que justifique un desplazamiento turístico…» 

Bordas, 

(1994) 

«…un sistema capaz de hacer viajar a la gente para actividades de ocio que le satisfagan 

determinadas necesidades». 

 

Middlenton, 

(1994) 

 

«…el producto turístico tiene su principal insumo en el atractivo, en torno del cual giran una 

serie de elementos que permiten que se desarrolle la actividad turística en un espacio 

determinado. En un sentido más amplio el producto turístico es el conjunto de atractivos, 

equipamientos, servicios, infraestructuras y organizaciones que satisfacen una necesidad o 

deseo de los consumidores turísticos. Dicho producto es ofrecido en el mercado turístico y 

consumido en el lugar de prestación del servicio lo cual supone un desplazamiento del 

consumidor desde un lugar de origen a uno de destino y su posterior retorno al sitio de 

partida». 
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Valls,  

(1996) 

 

«…el producto turístico se presenta como un conglomerado, una amalgama, una 

constelación de elementos tangibles e intangibles en particular. Entre los elementos 

tangibles se hallan los bienes, los recursos, las infraestructuras y los equipamientos; entre 

los intangibles, se encuentran los servicios, la gestión, la imagen de marca y el precio». 

 

 

Furió,  

(2000) 

 

«…una característica del producto turístico es que no es estrictamente elaborado por un 

único sector de actividad, sino por diferentes sectores productivos, y que no existe una 

actividad que realice, de modo completo, el ensamblaje final del producto turístico. Aunque 

muchos agentes, especialmente los touroperadores, ofrezcan productos finales bajo la forma 

de paquetes turísticos, es el propio consumidor turístico quien, en última instancia, elabora 

su propio producto sobre la base de los ingredientes que le ofrecen los agentes productores 

turísticos». 

Zárate y 

Hugo, 

(2003) 

«…son aquellos recursos turísticos que cuentan con infraestructura y servicios que permiten 

el desarrollo de actividades turísticas». 

 

López 

Sobejano,  

(2004) 

 

«…el producto turístico engloba varios subproductos, una marca con una completa cartera 

de productos. Esos subproductos representan el verdadero valor añadido del 

producto…compuesto de una serie de recursos que lo hacen atractivos (playas, clima 

agradable…) y una serie de servicios y equipamientos que permiten al turista disfrutar de 

los recursos…dotados de infraestructuras adecuadas para que sus atractivos puedan ser 

disfrutados» 

 

 

 

Fuente: González Ferrer, (2006:43) a partir de los autores citados. 

 

 

En el capítulo IV de esta tesis se presenta un resumen de la evolución musical y los 

principales festivales musicales desde la década de los cincuenta hasta la actualidad. En 

este apartado damos respuesta a si esa evolución ha derivado en la actualidad al uso de 

estos eventos como productos turísticos, las diferencias en las motivaciones que movían a 

los asistentes a acudir a un festival y las motivaciones actuales y la visión que se tiene en 

este sentido desde el punto de vista de los diferentes agentes que participan en estos 

eventos, tanto organización, administraciones públicas, público asistente, organizaciones 

y empresarios, expertos en el sector y prensa. 

 

De manera indudable se coincide en la visión de estos eventos en la actualidad como un 

producto turístico. 

 

“antes supongo que se organizaban los festivales y la gente iba o no iba, decidía ir o no ir. 

Ahora ya se venden las cosas, se organiza el festival y al mismo tiempo se vende el festival, 

no la actuación en sí, sino que se vende el paquete de la actuación más el hotel, más otras 

cosas, ¿no? Y en ese aspecto sí que tiene más un enfoque digamos, ya de venta del 

producto todo en su conjunto.” AIV-F, 147 
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“Ahora simplemente es un producto turístico. Tú estás ofreciendo un producto para que la 

gente lo consuma.” AIV-I, 176 

 

“turístico y económico, eso es lo que queda ahora, ¿no? Aunque algún festival queda 

también de cierta reivindicación y cierta...” AIV-H, 170 

 

Aun coincidiendo en el posicionamiento de los festivales culturales como un valor 

turístico para la Comunidad Valenciana, no se ve una unión entre los mismos como parte 

de la oferta cultural y turística del mismo territorio.  

 

“si nuestro destino tiene que ser un referente turístico de festivales, no queramos vender... 

porque al final, lo que pase en Benicasim, lo que pase en Burriana, lo que pase en 

Benidorm, es todo un territorio. No creo que se tuviera que trabajar como entes separados, 

o sea, ¿queremos que nuestra comunidad sea un referente en festivales turísticos en 

verano?, tenemos que ir de la mano.” AVI-B, 261 

 

“En el caso de la Comunidad Valenciana, es una de las que el gasto en cultura representa 

un mayor porcentaje sobre el presupuesto total, y conociendo la política cultural y cuál es 

el panorama, y que está pasando. ¿Dónde se invierte este gasto cultural? Entonces claro, la 

única explicación es los grandes equipamientos que se han llevado a cabo, los grandes 

eventos que han dado una... que han buscado más que... crear un tejido cultural en el 

territorio, han buscado ser más una fachada.” AVI-F, 279 

 

Se reconoce una evolución de estos eventos hacia un producto comercial y turístico que 

no tanto era así en décadas pasadas. 

 

“Sí. Las crónicas de Woodstock hablan de que el ambiente era fraternal y político, ahora en 

Benicassim es más bien turístico y relacionado con la distinción cultural. Dicho esto, 

posiblemente el Rototom sea el festival que mejor integra música y política en el que he 

estado.” AII-D, 37 

 

Si bien es cierto que en la última década ha habido un cambio muy notable en cuanto a 

estos eventos, la evolución de los mismos hacia el cambio ha ido teniendo lugar a lo largo 

de toda su historia. 
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“Y respondiendo concretamente a las expectativas que tenían los festivales en los 60, 70, 

es que ya habían cambiado en los 80. ¿Sabes lo que te digo? O sea, los festivales cambiaron 

en los 80 y han cambiado durante los 90, el problema es que aquí no somos conscientes de 

este cambio, de esta evolución, porque nos agarramos a este punto de la industria del 

espectáculo más tarde. La primera edición del festival de Benicasim es del 95, pero los 

festivales ya en los 80 o en los 90, ya no tenían ese punto que pudiera tener por ejemplo 

Woodstock. No lo tenían y ni el que quizás tuviera Glastombury en las primera ediciones 

a principios de los 70.” AIII-A, 53 

 

Se da un valor más cultural, artístico e incluso reivindicativo a los festivales musicales de 

épocas pasadas. 

 

“Y ahí, sí que creo que los festivales de los años sesenta, sí que eran aspectos más 

culturales, ¿vale? Por la coyuntura social de aquella época, etcétera, etcétera, pero ahora 

son productos puramente comerciales.” AVI-B, 260 

 

“yo entiendo que la gente que hace 20, 25, o 18 años, apostó por este tipo de cosas, que 

buscaba algo más de lo que creo que la gente que estamos ahora mismo metidos en este 

sector.” GD-1, 303 

 

“Las fiestas de la década de 1970, especialmente en pop, son eventos íntimamente ligados a 

un nuevo mundo con las tradiciones, pero sin ninguna preocupación económica o turística 

(ver El caso ejemplar de Woodstock). Los festivales de 1980 se basan predominantemente 

en los objetivos artísticos y culturales, con miras al desarrollo territorial. Estas son las 

mismas personas que, en la década de 1990, comenzaron a justificar sus acciones en 

términos de desarrollo turístico, atractivo, etc. Los nuevos, creados en la década de los 

2000, se basan tanto en la cultura como en un sector económico como motor del desarrollo 

territorial y el turismo. Así que estos son algunos de los mismos festivales que nacidos en 

una perspectiva privada, se convierten en objetos culturales, económicos y turísticos.” 

AVI-D, 269 

 

“Y hace 20 años los festivales, yo creo que nacían también un poco por inquietud. Y 

porque, al que monto Rototom, le gustaba esa música y se juntaba con gente que le 

gustaba esa música.” GD-1, 345 
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De manera generalizada se coincide en el carácter claramente comercial de los festivales 

de música en la actualidad. Si bien es cierto que son eventos con una característica 

cultural, se alude más bien a productos exclusivamente comerciales donde el atractivo 

cultural y musical es tratado como algo secundario. 

 

“Antes de periodista he sido oyente sencillamente. Entonces, me gusta más ir a los 

festivales por el cartel por el atractivo que puedan tener determinados conciertos que por 

el follón en sí. Porque, de hecho en los festivales hoy en día, es un sitio donde no se puede 

disfrutar muy bien de los conciertos, porque hay demasiadas distracciones que hacen que 

la música no sea lo realmente importante, o lo único importante.” AVI-A, 244 

 

“… han derivado en parques temáticos de muisca, donde además van circulando grupos 

bastante similares de un festival a otro. Los carteles cada vez son más parecidos entre si y 

de un año a otro también, y en fin es... Pero de todas formas, a nivel turístico pienso que 

sigue siendo interesante para esas poblaciones. ”AVI-A, 244 

 

“Uno es un business puro y duro, como es el Fib. Ha ido pasando de manos, se ha 

especulado con él. Son, digamos tiburones financieros que gestionan un festival como 

producto, como podría ser cualquier otra cosa, y bueno se gestiona desde Londres, de 

Madrid, desde fuera. Vienen un buen día, montan un festival, hacen mucho ruido… Con 

todos los respetos ¿eh? yo soy asiduo del festival y me gusta y soy cliente digamos, desde 

el minuto cero. Pero, hacen un producto muy bien hecho, muy bien elaborado. Ha ido 

creciendo, no obstante ¿eh? el Fib no es una cosa que... ha empezado de cero, con una 

filosofía, una idea y un espíritu y ha ido evolucionando.” AV-D, 203 

 

“Indudablemente, todo festival de esta magnitud depende económicamente del número de 

asistentes que "logre captar", por lo que se venden como producto turístico, lo que no 

quita que puedan tener también pretensiones reivindicativas.” AII-E, 39 

 

“Sí, pero lógicamente sí que es un producto turístico, claro. Hoy en día, de hecho hay 

empresas dedicadas a vender los paquetes de los festivales, todo incluido y tal. Sí, por 

supuesto que es un producto turístico.” AIV-C, 125 

 

“Sí, es un paquete turístico total, de hecho ya se venden en tiendas, en agencias de viajes.” 

GD-1, 375 
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De manera general salvo excepciones, como es el caso del Rototom, son vistos además de 

como productos comerciales, como eventos mercantilizados y condicionados por las 

marcas. 

 

“tendrán un componente cultural, pero son claramente productos que nacen del 

marketing, y solo hay que ver como son las únicas actividades culturales que siguen a día 

de hoy existiendo y viviendo gracias al apoyo de grandes marcas.” AIII-D, 70 

 

“están totalmente fagotizados por las marcas y por... en fin, por la economía de mercado en 

la que estamos  todos metidos vaya, que no nos salvamos nadie ¿no? Pero, definitivamente, 

los festivales como el Arenal y el Fib y bueno... Valencia y el Low Cost, todos los que 

conocemos más multitudinarios, realmente son festivales, pues bastante comerciales claro, 

que tienen que... se han tenido que buscar la financiación a través de las marcas y eso 

condiciona muchas cosas y mercantiliza muchas otras cosas también.” AVI-A, 250 

 

La evolución y el cambio de este tipo de eventos como productos escontemplado algo 

evidente. Claramente se ha visto en este tipo de eventos una oferta atractiva para atraer 

turismo y en el caso de la Comunidad Valenciana funcionan de manera exitosa y 

creciente. Las causas de considerar estas citas musicales como un producto 

comercializable de éxito son varias. 

En un primer lugar la facilidad a la hora de obtener información a través de internet ha 

popularizado los festivales. 

 

“y esa globalización, la información en internet, yo creo que sí que ha hecho que realmente 

hayan ido cambiando quizás un poquito su naturaleza, y que tengan una dimensión 

turística hoy en día que no podían tener, y no tenían hace unos años. También estoy 

pensando, eso lo dirán mejor los sociólogos, porque los consumos culturales en general se 

han popularizado, ya no son consumos solo de una elite económica, social y cultural, sino 

que hoy en día, bueno, pues el acceso afortunadamente…” AVI-G, 297 

 

“en los últimos años hasta los propios organizadores se han sorprendido de la capacidad de 

atracción turística que tienen. Es que realmente, en muy poquitos años se han convertido 

en un fenómeno, sobre todo para la gente joven impresionante.” AVI-G, 296 

 

De unos años a esta parte se ha producido un aumento cuantitativo en el número de 

asistentes a este tipo de eventos, provocando a su vez un aumento de los festivales en 
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vista de la demanda creciente. A su vez se sitúa uno de los atractivos para asistir en que es 

una moda y eso genera una asistencia masiva comprendiendo de nuevo el carácter 

cultural y artístico del evento como algo secundario. 

 

“el otro día me enviaron una revista que es un catálogo a nivel de toda Europa, de todo el 

mundo, de festivales y Benicasim estaba ahí, o sea que es importante, pero es que era... son 

hojas y hojas y hojas y venga festivales. En toda Europa, ósea hay cientos de festivales, 

entonces la oferta es enorme y en España es donde más ha aumentado. Los últimos años 

ha aumentado muchísimo y claro eso también, pues se nota. A nivel que no se integran 

tanto porque han elegido a ese público, me refiero en cuanto al Fib, el Rototom se integra 

más, interactúa más con la población.” AIV-C, 124 

 

“Si vemos la evolución de los últimos 4 o 5 años para ahora, han surgido festivales, pero 

como setas, por un montón de sitios.” GD-1, 302 

 

“Yo creo que es una moda también. Que es cierto, que los últimos tres años, o cuatro años, 

alguien que no va a un festival, es como un poco raro… Hace 20 años, el que iba a los 

festivales, era el raro… Y ahora, el que no va a un festival, dice; ¡Ah!, pues, ¿no has ido al 

Low Cost? Dice; No. ¿No has ido al SOS nunca? ¿Nunca has ido a un festival? Eres un 

raro. Está un poco de moda.” GD-1, 311 

 

“Y yo pienso que los festivales es una moda y es “postureo”. O sea, vamos a los festivales, 

porque todo el mundo va a los festivales, y nos vamos a  lucir el palmito y a pegarnos la 

fiesta.” GD-1, 314 

 

“Al final explotará. Ahora mismo hay millones de festivales. Irá cayendo por su propio 

peso… Son todos iguales, porque son todos comerciales.” GD-1, 321 

 

“todo lo que se mueve en torno a la música y a los eventos y a los festivales… Dentro de 

20 años igual los festivales han desaparecido. ¿Por qué? Pues vete tú a saber, es una gran 

moda… Quedarán, quedarán cuatro.” GD-1, 373 

 

El hecho de que sea una moda, resalta la idea de que tendrán una asistencia masiva 

independientemente de la importancia que se le dé al carácter musical y artístico, 

viéndose una vez más como algo secundario en el evento. 
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“Lo que sí que es cierto, es que desde luego, lo que la gente está comprando es el concepto 

de festival. A veces, nos comemos mucho la cabeza los que montamos algo con el tema del 

cartel. Con este disyóquey, con este grupo, y tal. Y a mí me da la sensación, que en muchas 

ocasiones, no voy a decir que dé igual que pongas a Manolo Escobar que a Lori Meyers.” 

GD-1, 312 

 

“Una prueba de ello puede ser el nuevo efecto que hay ahora. Todos los festivales venden 

la entrada reducida sin tener cartel, y encima venden entradas, porque la gente no le 

importa absolutamente nada los grupos que vayan.” GD-1, 312 

 

“O sea, desde el fenómeno moda, que invita a la gente a ir a un evento, como dice Lalo. Y, 

disfrutar de un evento, al margen del cartel que hay, como desde el punto de vista de la 

organización ¿no? Que, apuesta por una rentabilidad en pro de la originalidad ¿no?” GD-1, 

313 

 

“Yo creo que hay un efecto borrego también, ¿no? Que la gente va en masa, con lo que 

hemos comentado antes de que el cartel ha perdido importancia. Ha perdido mucha 

relevancia en cuanto al público que acude a los festivales, y un ejemplo muy claro lo 

tenemos en todo el movimiento, porque es casi una cultura, ¿no? Del EDM, del moderneo, 

del postureo, de tal, en el que se repiten de forma asidua.” GD-1, 331 

 

“Va a triunfar, de hecho es la moda ahora.” GD-2, 409 

 

Los festivales se han popularizado y abierto a una masa de gente que antes no acudía a 

este tipo de eventos. Ha cambiado el target de gente que acude a este tipo de eventos 

hacia un público con tendencias musicales más mainstream. 

 

“se ha cambiado el target de la gente. El público objetivo de los festivales desde, digamos 

de los 90 a día de hoy. Si vamos a una radio, escuchamos los programas de radio del año 

98, vemos el género mainstream que había entonces y de ese género no había 

absolutamente ningún festival... Sin embargo, ahora vamos a escuchar los 40 principales y 

vamos a oír que los grupos que están sonando ahí, son los de los festivales de ahora. Tal 

vez el público de los 90 era más exclusivo, y no era pequeño, era grande, porque hay 

festivales bastante grandes de la época, que de hecho, aún continúan.” GD-1, 310 
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Se coincide en la idea de que se han convertido en eventos más sociales que musicales, 

donde aunque el motivo principal de celebración es la música en directo, este adquiere 

menos relevancia  frente a vivir la experiencia. La explotación de experiencias efímeras 

representa una oportunidad única e irrepetible. 

 

“Eran mejores consumidores, su motivo principal era el festival, era escuchar música, no la 

experiencia de estar con los amigos y beber que es la que hay ahora. Que, es la que 

fomenta que haya botellón, simplemente, porque lo de la música es lo de menos. Es 

secundario, o tercero, o cuarto en preferencia. Y, lo primero es estar con los amigos y 

botellón, que le da igual aquí, que allá, que en cualquier ciudad.” GD-1, 311 

 

“Es un poco el evento social, ¿no? De ir con los amigos…” GD-1, 325 

 

“Hay gente que va a ver al artista, pero en el caso de los festivales hay mucha gente que va 

a comprar el paquete. Lo que compra es una experiencia.” GD-1, 326 

 

“yo creo que compran básicamente la experiencia, de verdad. Porque, además, si tú te das 

cuenta, si coges los festivales… y con que vayas a dos festivales, me refiero un poco al 

circuito, ¿vale? Con que vayas a dos festivales, ya has visto a todos los grupos.” GD-1, 327 

 

“Yo estoy de acuerdo y me parece súper paradójico…Porque es un festival de música. La 

música es cultura…Y que estemos hablando de que lo último que hay es cultura… Que no 

tienen interés. Un porcentaje muy grande, porque se ha homogeneizado todo y se ha 

convertido en una fiesta, en un evento...” GD-1, 367 

 

“Hoy en día, yo pienso que los festivales es la fiesta, lo que... Volvemos al principio del 

todo, es la fiesta, el botellón y el postureo.” GD-1, 365 

 

“todos vamos por grupo, que te importa menos la música, y que al final se ha convertido 

en algo muy social… yo creo que el Rototom sí, por ejemplo. Yo creo que es un festival 

que yo creo que sí que ofrece muchas más cosas que... y es muy muy segmentado, creo que 

sí que… sí que...” GD-1, 365 

 

Tanto es así, que los festivales se han homogeneizado, tienden a estilos musicales más 

comerciales para llegar a una mayor cantidad de gente e incluso son muy similares en 

cuanto a carteles que tienden a repetirse de un festival a otro. 
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“hace años eran un poco más exclusivos y para una minoría de gente ¿no? Las propuestas 

no eran tan repetitivas como hoy en día” GD1, 300 

 

“¿Hay festivales que marcan cosas distintas? Sí, pero, ¿dónde está la gran mayoría? Pues la 

gran mayoría se ubica aquí, y al final tú tienes que ir a trabajar con eso. Pero, que la 

percepción del mundo de la música no es lo mismo.” GD-1, 372 

 

“Pero cuando ves un poco las tendencias y las propuestas que hay, y lo repetitivas que 

pueden llegar a ser en muchos casos…O sea, eso sí que no aporta tanta cultura”. GD-1, 

369 

 

“Cógete los temas de las bandas españolas y ponlas… Echa encima de la mesa todos los 

éxitos y dime para alguien que sea neófito, que no sepa quién es cada uno. Dile: Oye… y 

dice; ¡Ah! Prácticamente, puede decir, no, si es la misma banda. Porque el perfil de la 

música que está sonando ahora mismo, del indie…” GD-1, 369 

 

“Tú escuchas a los grupos de los festivales en el Corte Inglés cuando vas a comprar… Eso 

hace 20 años no pasaba. Hace 20 años no escuchabas a un grupo que tocara en un festival. 

No lo escuchabas ni en el Corte Inglés, ni en los 40 Principales.” GD-1, 322 

 

Dentro de esta tendencia se coincide con la idea de que los festivales son cada vez más 

repetitivos y parecidos entre sí convocando a los mismos grupos y vendiendo una 

experiencia muy parecida. 

 

“Si es que los carteles son prácticamente iguales. Yo creo que la gente ahora compra por 

no ser el raro. Os lo he dicho antes, hace 20 años el que iba a un festival era un raro. 

Decías; ¿este?, ¿a un festival?, ¿eso qué es?” GD-1, 328 

 

“La gente... tampoco tiene... Un gran porcentaje no tiene una cultura musical, ni tiene esas 

ansias por descubrir música nueva. La gente, ahora se deja llevar, y ve los festivales... 

Incluso se relativiza un poco lo que es la música por una cultura, ¿no? De alguna forma…” 

GD-1, 332 
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“De lo que montes, hay público. Pero, ¿dónde está la gran masa de público ahora?, ¿dónde 

está realmente el calavero de gente? (…) 

Carlos A: Pero, es que para mí el indie… Para mí, es un poco sinónimo de comercial, o 

sea… 

José María: Yo, para mí el indie hoy en día, el indie es simplemente una moda.” GD-1, 333 

 

“¿Por qué creéis que se da esta repetición de artistas en el circuito de festivales? 

Chus: Porque es lo que vende. 

Lalo: Porque apuestan a seguro. La gente apuesta a seguro. 

Antonio: Comercial, marketing. Marketing puro, por encima a calidad musical.” GD-1, 

330 

 

Arenal Sound, Low Festival y FIB, entran dentro de los estilos musicales 

mayoritariamente exhibidos en festivales y por tanto los que más repeticiones de grupos y 

artistas contienen en sus carteles.  Las siguientes imágenes muestran los carteles 

compredidos entre el año 2010 y 2015 de estos tres de los festivales que se clasifican 

dentro de los estilos musicales, indie, pop y electrónica. 
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Arenal Sound 2010-2015 
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Imagen tomada en: Consulta los ganadores del abono GRATIS para el Arenal Sound en Burriana. (s.f.) 

(En línea). En: http://www.levante-emv.com/especiales/concursos/articulos/conciertos/consulta-ganadores-

abono-gratis-arenal-sound-burriana-12_4397.html 

  
74

 Imagen tomada en: Arenal Sound 2011: cartel definitivo, con Love of Lesbian, Hurts, Zombie Kids y 

más. (25 de mayo de 2011) (En línea). En:  http://bandalismo.net/spip.php?article1170 

 

Imagen 4. Cartel 2010 Arenal 

Sound 

Imagen 5. Cartel 2011 Arenal 

Sound 

http://bandalismo.net/spip.php?article1170
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 Imagen tomada en: El Arenal Sound anuncia su cartel por días. Cartel por días del Arenal Sound (10 

mayo, 2012) (en línea). En: http://www.elenanorabioso.com/2012/05/cartel-por-dias-del-arenal-sound/ 

 
76

 Imagen tomada en: Últimos días para comprar tu entrada para el Arenal Sound 2013. (s.f.) (En línea). En: 

http://iamheremagazine.com/ultimos-dias-para-comprar-tu-entrada-para-el-arenal-sound-2013/ 

 

Imagen 6. Cartel 2012 Arenal 

Sound 

Imagen 7. Cartel 2013 Arenal 

Sound 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

394 

 

 
77

  

 

 
78

 

 

                                                 
77

 Imagen tomada en: Die Antwoord, cabezas de cartel del Arenal Sound 2014.  (s.f.) (En línea). En: 

http://musikorner.com/2014/02/12/die-antwoord-cabezas-de-cartel-del-arenal-sound-2014/ 

 
78

 Imagen tomada en: García, A.  (28 Febrero 2015).  Nuevas confirmaciones para el cartel del Arenal 

Sound 2015. (En línea). En:  http://musiczine.es/noticias/6765-nuevas-confirmaciones-para-el-cartel-del-

arenal-sound-2015 

 

Imagen 8. Cartel 2014 Arenal 

Sound 

Imagen 9. Cartel 2015 Arenal 

Sound 

http://musiczine.es/noticias/6765-nuevas-confirmaciones-para-el-cartel-del-arenal-sound-2015
http://musiczine.es/noticias/6765-nuevas-confirmaciones-para-el-cartel-del-arenal-sound-2015
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Low Festival 2010-2015 
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 Imagen tomada en: LOW COST FESTIVAL: MÚSICA EN VIVO, CARTEL DE CALIDAD, PRECIO 

ASEQUIBLE  (20 julio 2010) (en línea). En: http://www.fashionalistas.com/low-cost-festival-musica-en-

vivo-cartel-de-calidad-precio-asequible#sthash.0OOibNcm.dpuf 

 
80

 Imagen tomada en: Publicados los horarios del Low Cost 2011. (s.f.) (en línea). En: 

http://www.mysofa.es/2011/07/publicados-los-horarios-del-low-cost-festival-2011 

Imagen 11. Cartel 2011 Low 

Festival 

Imagen 10. Cartel 2010 Low 

Festival 
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 Imagen tomada en: Low Cost 2012 – Horarios (12 julio 2012) (en línea). En: 

http://www.dodmagazine.es/low-cost-2012-horarios/ 

 
82

Imagen tomada en: Festival Cost. (s.f.) (en linea). En: Low http://lareputada.com/tag/festival-low-cost/ 

Imagen 13. Cartel 2013 Low 

Festival 

Imagen 12. Cartel 2012 Low 

Festival 
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83 Imagen tomada en: La pulsera inteligente de Low Festival 25,26, 27 de julio Benidorm (Valencia) (12 de 

junio de 2014) (en línea). En: http://www.beevoz.com/2014/06/12/la-pulsera-inteligente-de-low-festival-

252627-de-julio-benidorm-valencia/ 

 
84

 Imagen toda en: http://lowfestival.es/cartel/cartel-2015/ 

Imagen 15. Cartel 2015 Low 

Festival 

Imagen 14. Cartel 2014 Low 

Festival 
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Festival Internacional de Benicasim 2010-2015 
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Imagen tomada en: El FIB de Mr. Power nota la crisis pero tira de cartel. (13 mayo 2010) (En línea). En: 

http://www.nomepierdoniuna.net/el-fib-de-mr-power-nota-la-crisis-pero-tira-de-cartel/ 

  
86

 Imagen tomada en: FIB 2011 …y cartel del FIB 2011 cerrado. (16 junio 2011) (En línea). En: 

http://www.alababarada.com/y-cartel-del-fib-2011-cerrado 

 

Imagen 17. Cartel 2011 FIB 

Imagen 16. Cartel 2010 FIB 

http://www.alababarada.com/y-cartel-del-fib-2011-cerrado
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 Imagen tomada en: El FIB 2012 presenta el cartel por días. Benicàssim cifra en 21 millones el impacto 

del Festival Internacional de Benicàssim con Bob Dylan como principal reclamo. (19 abril 2012) (En línea). 

En: http://www.lasprovincias.es/20120419/mas-actualidad/cultura/presenta-cartel-dias-201204191456.html 

 
88

 Imagen tomada en: Pese a todo, hay. FIB 2013 (8 junio 2013) (En línea). En: 

http://www.nomepierdoniuna.net/pese-a-todo-hay-fib-2013/cartel-del-fib-2013/ 

 

Imagen 19. Cartel 2013 FIB 

Imagen 18. Cartel 2012 FIB 

http://www.lasprovincias.es/20120419/mas-actualidad/cultura/presenta-cartel-dias-201204191456.html
Pese%20a%20todo,%20hay.%20FIB%202013
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 Imagen tomada en: Moyano, V. (20 mayo 2014) FIB: The Libertines cabezas de cartel y anunciado el 

cartel por días. (En línea). En: http://www.festinfo.es/fib-libertines/ 

 
90

 Imagen tomada en: Román, J.  (14 mayo 2015). Nueva ronda de confirmaciones del FIB 2015. (En línea). 

En: http://nosgustalamusica.com/nueva-ronda-de-confirmaciones-del-fib-2015-3/ 

 

Imagen 21. Cartel 2015 FIB 

Imagen 20. Cartel 2014 FIB 
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Benicasim 

 

Benicasim cuenta con dos de los principales festivales en cuanto a asistencia y longevidad 

y es una localidad pionera en el manejo de estos eventos como herramienta de atracción 

de turismo. 

 

Comenzando por el Fib, el primer festival con el que empezaron a trabajar, se habla de 

una evolución desde los inicios del festival, en 1995, hasta nuestros días. Un cambio en 

cuanto a los asistentes al festival, cada vez más jóvenes y mayoritariamente británicos, 

con un poder adquisitivo menor y cambios en cuanto a la organización del festival que 

empezó siendo contemplado como un evento de estilos musicales menos comerciales en 

España, que acercaba tendencias musicales vanguardistas en Europa.  

 

“Lo ha ido perdiendo, lo ha ido perdiendo, pero a nivel social, lo que pueda representar a 

nivel turístico, económico, yo lo veo totalmente positivo.” AVI-A, 251 

 

“Pues hubo unos años que en el festival había codazos para ver cualquier concierto a las 

cuatro de la tarde, y eso forma parte ya de la historia. Ahora, hasta después de cenar no 

hay mucho público en el Fib, porque el 70% del público es británico, están a lo que están, y 

hasta que no llegan los cabezas de cartel, que son los que les mueven del botellón de la 

tienda de campaña, pues no se ve ambiente. No se ve un ambiente proactivo, de ir a 

conocer bandas que no conoces, de… en fin... más centrado en el aspecto musical que en el 

festivo. Yo cuando iba con 18 años al festival, no iba a misa, obviamente, pero ibas con 

actitud de... hablo… te estoy hablando en primera persona, pero era la actitud general que 

tenía el público en la primera década del festival. Ibas a ver muchos grupos a ciegas, que te 

sorprendían, que luego te terminabas comprando el disco y eso ampliaba tú… no sé, tu 

background ¿no? Tú bagaje musical totalmente, y eso con los años el Fib…” AVI-A, 251 

 

“cuando tenía esa oferta un poco más de exclusividad, pues los establecimientos de 

hostelería, que es lo que te he comentado, sí que notaban esa afluencia y que tenían una 

capacidad económica y un poder adquisitivo más alto. Entonces, eso se notaba mucho y esa 

persona, pues iba a un museo, cogía un taxi, iba a comer, luego iba… pues a tomar una 

copa por la noche, sin embargo al bajar la capa... Lo que te digo, si tienes ya esa estrategia, 

cambias la estrategia, te vas a buscar un público más joven, tienen una capacidad muy 

limitada.” AIV-C, 123 
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Coinciden también en que además de la evolución natural del festival, el cambio de 

gerencia del festival ha derivado en una alteración para el evento que ha supuesto verlo 

desde un punto de vista meramente comercial. 

 

“el Fib, vamos para nada tiene esa parte reivindicativa, para nada. De hecho, lo que podía 

tener reivindicativo de antes, en cuanto hubo el cambio, esto tampoco está bonito decirlo, 

pero bueno, en cuanto hubo el cambio de dirección, de dueño, de gerente, también cambio 

el escenario verde.” AIII-C, 31 

 

“es un producto turístico… La caída de uno de estos festivales, pues no se la quieren 

permitir ningún político, porque independientemente del impacto económico que pudiera 

tener,… nos hemos dedicado simplemente a darles de comer a unas empresas, que ya 

comen por si solas, o sea…” AV-B, 197 

  

“el Fib se ha convertido en un business, en un negocio en sí mismo. El cariñito hacia 

Benicasim se ha perdido, que al principio sí que estaba, el Rototom no es tanto así. 

Rototom, ya te digo que se involucra a nivel social, en el tejido social, en su ideario, figura, 

el aportar a la comunidad donde tiene lugar y enriquecerla, pues, en fin, tiene otra forma 

de ser y los otros no, los otros vienen en los días antes, montan y se van.” AV-D, 211 

 

El caso del Rototom es el que más se aleja de la concepción del festival como producto 

comercial, si bien es el festival con más asistencia de España (situado el en primer lugar 

de TOP 10), la filosofía del mismo dista bastante de los demás eventos objetos de este 

estudio. Los entrevistados coinciden en situarlo como un festival involucrado en el tejido 

social que actúa no solo durante los días que tiene lugar la cita, sino durante todo el año. 

Apoya movimientos sociales, realiza foros de debate y charlas de personalidades de 

interés social aun cuando no tengan relación con el mundo de la música. El festival 

además carece de patrocinadores, lo cual en un evento de su magnitud es prácticamente 

imposible de ver. 

 

“el Rototom, en muchos aspectos mantiene… mantiene bastante esa esencia, porque hasta 

hace un año lo organizaba una asociación sin ánimo de lucro, no hay marcas, no tienen 

patrocinios. Eso, lo han mantenido no tiene ningún tipo de patrocinio, el festival, los 

precios de todos los servicios que se ofrecen en el festival son muy razonables, tanto las 

bebidas, como la comida, como cualquier cosa que te puedas imaginar dentro del recinto 

tiene precios muy populares, y digamos que… y toda la parte del foro social, todas las 
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charlas que se dan en el foro social son... han estado muy vinculadas al 15M, a 

movimientos sociales… en fin, es un festival que está,... sí que mantiene un poco más esa 

esencia lo que pasa es que, claro, cuando un festival empieza a traer a cifras de público que 

van más allá de los 20.000 asistentes, pues claro, esa esencia es muy complicada 

mantenerla en pureza, digamos ¿no? Pero vaya, el Rototom es un festival que sí que 

trabaja... o sea, que sí que se cree eso, y que sí que lo pone en la práctica en muchas cosas. 

Que hace… por ejemplo, todos los productos que se venden en el festival, se intenta que 

sigan la política de kilómetro cero, que sean productos de la zona, que no hayan tenido que 

transportarse de largas distancias. En fin, tiene muchos detalles que lo diferencian 

totalmente de festivales como el Fib y el Arenal.” AVI-A, 249 

 

“el agua para nosotros no puede ser un motivo de lucro, tiene que ser un derecho. Así que, 

todos los bares que venden agua dentro del recinto, no pueden venderla a más de un euro 

la botella.” AIII-B, 61 

 

 “el Rototom sería un ejemplo de un festival que sigue manteniendo ese afán reivindicativo 

y de crear conciencia y todo eso, con el hacer dinero (…) por ejemplo o se promueve 

muchísimo el reciclaje, se intenta mucho el kilómetro 0, utilizar productos de cerca. 

Rototom intenta todo... el agua es de aquí al lado, de un pueblo de aquí, todo se intenta que 

sea sostenible. Tiene por ejemplo… ahora no recuerdo, pero intentan crear sistemas 

ecológicos.” AIII-C, 32 

 

De los cuatro festivales, Rototom es el único cuyo estilo musical se aleja más de las 

tendencias musicales más mainstream. El estilo principal del festival es Reggae mientras 

los otros tres se basan principalmente en pop, indie y electrónica. 

 

“Sí, yo creo que la tendencia es... en el sentido de que cuando tú llamas a un artista, por 

ejemplo en el mundo pop muy conocido, esto produce entradas y tickets. Y cuando tú 

llamas a algo muy cultural, eso no produce tickets, no produce entradas, pero sí que 

produce gastos. Así que la gente, los promotores siempre están atentos a gastar menos y a 

recaudar mucho. Y nosotros no, porque este festival ha salido como un encuentro de gente 

que sueña un mundo mejor, y alrededor de esto hemos montado el festival. Al revés de lo 

que pasa normalmente en otros festivales ¿no?” AIII-B, 60 

 

“Elegir los artistas, que nosotros intentamos elegir los artistas más interesantes, no los 

más queridos. No los artistas que comportan más entradas. Hasta la política de los precios, 

del precio político”. AIII-B, 61 
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Los casos de los festivales Arenal Sound de Burriana y Low Festival de Benidorm 

comenzaron su andadura durante lo que se podría llamar el boom turístico de los 

festivales. Comenzando en los años 2010 y 2008 respectivamente entran a formar parte de 

un circuito de festivales que ya son valorados como importantes herramientas de 

atracción turística. 

 

Benidorm 

 

En el caso de Benidorm, ciudad dedicada al turismo y con gran experiencia en el sector, 

el festival es visto como una de las ofertas que propone el destino para diversificar su 

oferta. 

 

“para mí es un producto. Cualquier producto que se trae aquí que atrae gente, es turístico.” 

AV-H, 240 

 

“es un producto que nosotros lanzamos para atraer gente y para ganar dinero, es decir, 

aquí no hay ningún tipo de reivindicación, eso ya se acabó. Y bueno, ningún tipo de ser 

altruistas en el tema, aquí es meramente dinero.” AV-F, 222 

 

Burriana 

 

Arenal Sound Festival nace en el año 2010 con el mismo propósito, uniéndose a una 

oferta “turismo de festivales” que ya empieza a estar consolidado en la Comunidad 

Valenciana. El presidente de la Diputación de Castellón, en 2014, Javier Moliner 

destacaba: “el valor que tiene para el turismo provincial la consolidación de un festival 

que se ha posicionado como uno de los más multitudinarios de nuestro país y que cuenta 

con unos antecedentes de en torno a 20 millones de euros de impacto económico y la 

generación de cerca de un millar de puestos de trabajo directos. El respaldo de la 

Diputación a esta iniciativa se consolida conforme su trayectoria, con esta quinta edición, 

constata tremendo efecto positivo que tiene en la generación de valor de marca turística 

nacional e internacional para la provincia de Castellón”
91

. 

                                                 

91
 Prensa Diputacion de Castellon. (30 de julio de 2014) Moliner destaca la consolidación del Arenal Sound 

como generador de valor de marca turística internacional de la provincia. En: 

file:///C:/Documents%20and%20Settings/Laura.CASA-999F14B33C/Escritorio/Prensa%20Diputacion
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“Sobre todo porque cada vez más, el fenómeno turismo de festivales o el fenómeno de 

gente que se mueve por los festivales es mayor… sobre todo nos está ayudando a 

posicionar la marca Comunidad Valenciana a lo largo del todo el territorio nacional.” AIV-

D, 133 

 

“Arenal Sound, al celebrarse en la playa, es visto por muchos jóvenes como unas 

vacaciones en la playa.” AIII-C, 64 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                                  
http://www.dipcas.es/es/moliner-destaca-la-consolidacion-del-arenal-sound-como-generador-de-valor-de-

marca-turistica-internacional-de-la-provincia/ 
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5.3.7 ¿Qué motivaciones llevaban en décadas anteriores a asistir a un 

festival y que motivaciones llevan ahora? 

 

En cuanto a las motivaciones que llevaban y llevan a día de hoy a asistir a un festival se 

detectan muchas diferencias entre los dos grupos de debate. El grupo de debate 1 

(formado por organizadores y asistentes a festivales desde hace más de una década), 

sitúan el cartel del festival como la primera motivación que les llevaba a acudir a un 

festival. 

 

“¿Qué motivaciones os llevaban hace diez años a ir a un festival? 

Carlos S: Los grupos, los grupos. 

Chus: Es que si no... Claro. 

¿Única y exclusivamente? 

Antonio: Sí, bueno, yo un poco todo, realmente. Pero, principalmente… 

Carlos S: Sí, hombre claro, es una experiencia, en conjunto. 

Antonio: Es una experiencia en conjunto y sí que por el grupo la gente con la que...” GD-

1, 324 

 

“¿La primera motivación, digamos, seria...? 

Carlos S: El cartel. 

Antonio: El cartel.  

Carlos A: El cartel.” GD-1, 324 

 

Dando respuesta a qué motivaciones hay en la actualidad a la hora de ir a un festival, 

coinciden en posicionar el cartel como algo secundario, dando más importancia a la 

experiencia, la fiesta y conocer gente. 

 

“¿Cuáles son las motivaciones que creéis que mueven ahora a la gente joven a asistir a un festival?  

Lalo: Yo, lo tengo... 

Carlos S: La experiencia. 

Chus: La experiencia. 

Carlos S: La experiencia de estar con los amigos. 

Antonio: Conocer gente, la fiesta, más que música... 

Chus: Beber.” GD-1, 326 

 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

407 

 

“¿Por qué cada vez la gente está más interesada en ir tanto a festivales? 

Celia: Por el ambiente.  

Andrea: Por la moda. 

Irene: Sí, la moda, sí. 

Celia: Sí, toralmente.” GD-2, 411 

 

El grupo de debate 2 (formado por gente joven entre 19 y 20 años, que asisten a festivales 

en la actualidad), sitúan el ambiente como su primera motivación. Posicionan el hecho de 

acudir a los conciertos que ofrece el festival como algo secundario, valoran más la vida 

que hacen en el camping, la gente que conocen y el ambiente. 

 

“Yo creo que sobre todo también la gente, el... Porque yo… lo que he dicho, que la música 

en verdad… que vamos a uno o dos conciertos al día y sobre todo hacemos vida en el 

camping y con la gente que conocías y tal.” GD-2, 392 

 

“Sí, o sea lo veo algo... hay que ir al concierto, porque ya que pagas… pagas tu entrada 

para el concierto, hay que ir y disfrutar eso también, de la experiencia, pero que me daría 

igual oír un tipo de música que otro, porque yo… para la música… no tengo... me gusta 

todo.” GD-2, 392 

 

“Alicia: O sea, la convivencia entre tus amigas, la experiencias nuevas. 

Celia: Claro, nos unió un montón. 

Alicia: Estar 24 horas juntas “pa aquí pa allá” de conciertos, al parking. Conoces un 

montón de gente. 

Irene: Sí, y nos hicimos muy amigos de los de al lado.” GD-2, 404 

 

“Después de haber ido valoro más la experiencia y todo antes que los conciertos. Que 

también me lo he pasado muy bien, pero a lo mejor íbamos a uno o dos conciertos al día, el 

resto del día me lo pasaba genial y estábamos en el camping, o en la playa, o...” GD-2, 389 

 

“Fuimos las cuatro, y era porque era todo el día ahí, en el parking, bebiendo, charrando 

con la gente, que si jugando a la comba...“ GD-2, 393 

 

“¿Nunca habéis ido a un festival por ir a ver a un grupo en concreto? 

   Solo por el grupo no”. GD-2, 394 
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Ambos grupos coinciden en señalar los grupos que tocan en el festival como algo 

secundario dentro de las motivaciones que mueven en la actualidad a asistir a uno de 

estos eventos. 

 

“Hay gente que a lo mejor ha perdido la esencia de lo que era un festival.” GD-1, 302 

 

“Yo por ejemplo… ellas querían ir al de Benidorm, al Low Cost y a mí no me gusta ningún 

grupo, pero yo dije; bueno, si vais todas yo voy. A ver, yo me lo voy a pasar bien 

igualmente.” GD-2, 408 

 

“Yo también, pero mucha gente no. Mucha gente luego dice; ¡Coño!, me he perdido a Iván 

Ferreiro, me he perdido a no sé quién, tal, y he entrado a las dos de la mañana. Y se 

pierden a todos los que hay antes, aunque les encanten…Porque su motivación no son los 

grupos.” GD-1, 317 

 

“Entonces, va muchísima gente, pero muchísimo gente que le da igual la música, ¿sabes? 

Que va ahí a posturear.” GD-2, 390 

 

“Que a lo mejor somos el 5 o 6% de todo el festival, que sí que te gusta ver al grupo ese 

que toca a las 5, porque es un grupo que tal o viene un grupo de…” GD-1, 366 

 

“Y que cuando acaba el festival, le dicen: oye, que grupos tocan. ¡Ay!, ¿qué grupos? ¡Ay!, 

pues no se quien tocaba.” GD-1, 366 

 

“Claro, además eso se ve a la legua vamos, la gente que está... por ejemplo en el Arenal 

nosotras teníamos los que estaban al lado, los que eran de Salamanca estaban todo el santo 

día en el camping, o sea no fueron a ningún concierto. Estaban siempre ahí y dice; es que a 

nosotros nos gusta el camping, nos gusta estar aquí y no sé qué y no sé cuántos.” GD-2, 

412 

 

El ambiente, la fiesta y vivir la experiencia adquieren más importancia que la música en 

el evento. 

 

“El buen rollo que había, la gente... todo el mundo… pues, de colegeo, se pegaban unas 

fiestas impresionantes, de casa, en el camping, los conciertos... No sé, el ambiente me gustó 

mucho.” GD-2, 388 
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“¿Te habían contado que era una experiencia que tenías que vivir? 

Sí, sí, sí, todo el mundo dice lo mismo.” GD-2, 389 

 

“No sé, qué hay muy buen rollo. Yo creo que es lo típico, lo que te suelen decir, que hay 

muy buen rollo, que la gente… Yo qué sé, que muy bien, que se lo pasaron súper bien. Y 

luego, yo creo que al final lo que escuches o  que no escuches del festival, o sea, de 

música... Yo por lo menos, la persona que me lo dijo me lo dijo más por el buen rollo, por 

lo bien que se lo pasó. Que fue también un poco de locura, que fue.... ¿Sabes?” GD-2, 400 

 

Al grupo de debate 2 se le ofrece una serie de posibles motivaciones para que las ordene 

según su prioridad a la hora de acudir a un festival: 

 

 Precio 

 Cercanía del festival al lugar de residencia 

 Fiesta y diversión 

 Cartel 

 Fama del festival 

 

“primero la fiesta y la diversión, después los grupos que tocan, después si está cercano, 

después el precio, y después la fama del festival.” GD-2, 395 

 

“Pues yo creo que el primero son los grupos que tocan, creo que es lo que más me llama la 

atención. Después la fiesta y diversión, después el precio, luego la cercanía, y luego la 

fama. Lo que hemos dicho antes, la fama… vamos, no la considero importante, pero 

inconscientemente me llega… me llega su información.” GD-2, 399 

 

“Yo pondría también primero fiesta y diversión. Eh... luego grupos que tocan, luego 

precio, está más cercano, y luego fama del festival. Por lo mismo, primero la fiesta y la 

diversión. Que me llame el ambiente, que me guste, que yo sepa que me lo voy a pasar bien 

o que sea de mi rollo. Luego la música, pues eso también influye en que y te lo pases bien o 

no, porque depende de la música va ir cierta… O sea, va a ir gente de una manera u otra.” 

GD-2, 401 

 

“yo creo que la fiesta y la diversión, los grupos, que este más cercano, el precio, y la fama.” 

GD-2, 407 
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Aunque colocan la fama del festival en las últimas posiciones de manera general, luego 

llegan a la conclusión de que aunque de manera indirecta si están influenciadas por ella. 

 

“Irene: Sí, pero realmente no nos fijamos en la fama, pero para… Yo creo que son unos de 

los más famosos. 

Alicia: Ya, pero porque lo conoces. No te fijas en la fama pero… y te llega a ti la 

información. 

Celia: Claro. 

Irene: Sí, pero ya que te mueve la gente. ¡Ay, pues yo he ido! Yo me he enterado. Pues, yo 

no sé qué. Pues, yo no sé cuánto. Y al final… 

Al final te influencia, ¿no? 

Irene: Sí, yo creo que indirectamente no lo pensamos, pero te pica, te pica”. GD-2, 393 

 

A su vez aseguran no haberse desplazado lejos para asistir a ningún festival. 

 

“no nos hemos desplazado muy lejos, la verdad… Castellón, Albacete..." GD-2, 386 

 

De manera general la música en la actualidad es una motivación secundaria para asistir a 

un festival, primando la fiesta, el ambiente y vivir la experiencia. Sin embargo los 

organizadores coinciden con la idea de que un mayor coste de las entradas de un festival 

genera una mayor asistencia cuya motivación principal es la música, mientras que un 

coste bajo genera una asistencia masiva con las principales motivaciones antes citadas. 

 

“…nosotros cuando trabajamos en el ámbito de investigación, vimos... Por ejemplo, 

cuando tú marcas un coste de festival muy bajo, la gente no va por la música, la gente va 

porque con 60 euros se pasa cuatro días de acampada en la playa.” AVIB6, 255 

 

“Cuando nosotros subimos el coste de una entrada a 180, 190, 200 euros, sí que vamos 

motivados por un interés musical... es masa, o sea, al final necesitamos masa y la masa la 

generamos con costes bajos, durante una temporalidad.” AVIB7, 255 

 

Corroboran esta afirmación los grupos de debate asegurando que la gente más joven que 

acude en la actualidad de manera masiva a este tipo de eventos no pagaría “demasiado” 

por una entrada. 
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“Antonio: Estoy en otro perfil. Pero, sí que hay gente de 18, 19, 20, ventipocos, que a 

partir de 60, 70 euros, no pagaría por un abono. 

Carlos A: Claro, es un filtro. 

Antonio: A lo mejor, los que se pegan la fiesta dicen; Por 60 voy, por 50 voy, pero a lo 

mejor me pones 80 euros… 

Carlos A: Y hay esta todo el circuito montado.” GD-1, 335 

 

Además no piensan pagar más caro algo que anteriormente les resultó más económico. 

 

“Celia: Pero no sé, por ejemplo el Arenal este año era súper caro, y dije: ¡vamos! ni loca. 

¿Qué precio tenía el Arenal? 

Celia: O sea, a ver salieron las entradas y a los diez minutos... salieron las entradas a 30 

euros y a los diez minutos estaban ya a 80 euros, en el camping más lejano. Entonces…” 

GD-2, 395 

 

“No, es que ya lo he vivido pagando 30 euros. Prefiero ir a otro.” GD-2, 395 

 

Sin embargo por acudir al festival Rototom sí pagarían un precio más alto. 

 

“O sea, ahí sí que estáis dispuestas a pagar un poquito más, ¿no? 

Celia: Sí. 

Irene: Yo creo que ahí sí. 

Celia: A ese sí.” GD-2, 397 
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CONCLUSIONES 

 

La hipótesis general que se plantea en este trabajo de investigación es que la realización 

de festivales musicales genera unos impactos económicos, turísticos y sociales 

demostrables para las ciudades de destino.  

 

De manera específica, en el capítulo Metodología se proponen las siguientes hipótesis: 

 

 H1- La realización de estos festivales aportan beneficios económicos y puestos de 

trabajo favoreciendo el desarrollo socioeconómico de las regiones donde se realizan. 

 H2- Durante la realización de los mismos se produce un incremento turístico. 

 H3- La realización de un festival musical facilita la construcción de una marca de 

identidad para la localidad donde tiene lugar.  

 H4- Los festivales de música favorecen el proceso de construcción e interiorización 

de una imagen turística. 

 H5- Los festivales musicales en la actualidad actúan como un producto turístico 

dejando en un segundo el valor cultural que tenían en décadas anteriores. 

 H6-  Los festivales musicales conllevan repercusiones sociales como generación de 

identidad cultural, cohesión e interacción social. 

 H7- Las motivaciones que llevan en la actualidad a asistir a un festival musical 

atienden en menor medida a inquietudes culturales que en décadas anteriores. 

 

 

H1-La realización de estos festivales aporta beneficios económicos y puestos de trabajo 

favoreciendo el desarrollo socioeconómico de las regiones donde se realizan. 

 

Los Festivales Musicales dinamizan la economía, generan empleo y crean riqueza en las 

localidades donde tienen lugar y además de fomentar la acción social y la creatividad. 

Estos eventos generan un fuerte impacto económico en un corto periodo de tiempo. 

 

Los festivales musicales se siguen desarrollando con crecimiento y consolidación en 

España. La música en vivo en España durante el año 2014 supuso una facturación neta 
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anual de más de 173 millones de euros, con un aumento del 9,76% con respecto al año 

2013.  

 

De los 450 festivales que se celebraron en España durante el 2013, los cuatro que han 

sido analizados en esta tesis forman parte de la lista top 10, ocupando en la lista del 

2014 un primer puesto el festival Arenal Sound con un total de 250.000 espectadores 

durante 6 días de realización, un segundo puesto para el Rototom Sunsplash, con 

250.000 espectadores durante 8 días, un sexto puesto para el Fib, con 120.000 

espectadores en 3 días y en octavo lugar el Low Festival con 75.000 espectadores 

durante 3 días. 

 

Las administraciones públicas valoran el impacto económico de estos cuatro festivales 

en 70.000.000 euros, calculados según el dinero extraido de los cajeros automaticos y 

niveles de ocupación. Esta cifra se reparte de la con 29 millones de euros Arenal Sound, 

18 millones Rototom, 14 millones Fib y 9 millones Low Festival. 

 

Según cifras de 2014, los tres festivales musicales que se celebran en la provincia de 

Castellón, Fib, Arenal Sound y el Rototom, crearon un total de 7.400 empleos, de los 

cuales fueron empleos directos 650 Rototom, 500 Fib y 650 Arenal Sound. Por su lado 

Low festival creó 390 puestos de trabajo directos, estimando otros 700 indirectos 

 

Por otro lado, este tipo de eventos permiten la concentración de la demanda y tienen un 

coste menor que la temporada regular de otras instituciones culturales, favoreciendo su 

rentabilidad económica. 

 

Los principales impactos económicos de manera mayoritaria tienen lugar en el sector 

hostelería, supermercados y repercusión mediática. 

 

Los beneficios obtenidos en las localidades con la realización de este tipo de eventos ha 

dado lugar a un excesivo crecimiento de los mismos y una mayor competencia entre 

festivales para atraer el mayor número de asistentes que, sumado a la crisis económica y 

una menor capacidad de gasto de la gente joven, ha provocado que cada vez sea más 

asequible la entrada y una menor capacidad de gasto por parte de los asistentes. Se ha 

incrementado el efecto botellón en las zonas de acampada y alrededores de los recintos de 
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los festivales, lo cual supone un menor beneficio económico para las localidades. Esto ha 

provocado llegar a las expectativas económicas con una asistencia cada vez más masiva y 

con costes más asequibles. 

 

Otro efecto de esta bajada de precios es la necesidad que tiene este tipo de macro eventos 

de tener una asistencia masiva para no perder las colaboraciones y patrocinios que no 

tendrían sin una asistencia masiva. 

 

El coste cada vez menor que supone ir a muchos de estos festivales provoca que se 

valoren más culturalmente los que más precio tienen y que se valoren poco los que menor 

coste tienen.   

 

 

H2- Durante la realización de los mismos se produce un incremento turístico. 

 

El turismo de festivales, representa un complemento perfecto al turismo de Sol y Playa de 

la Comunidad Valenciana, que con un clima excepcional para el desarrollo de este tipo de 

actividades, se convierte en un destino idóneo para la realización y el éxito de estos 

eventos.  

 

La asistencia a un festival de música representa una experiencia única e irrepetible que 

posiciona turísticamente las localidades donde tienen lugar este tipo de eventos. De esta 

manera los festivales musicales se configuran como un gran atractivo turístico  que  atrae 

a grandes cantidades de visitantes durante un periodo corto de tiempo con el deseo de 

vivir “esa experiencia”. 

 

Los festivales se consolidan como una marca propia y como un tipo de turismo enfocado 

hacia un segmento de la demanda de gente joven. Las estrategias de posicionamiento de 

los destinos van encaminadas hacia la orientación al producto y los festivales suponen un 

producto ideal para captar a ese público joven, que cada vez más ve la asistencia a un 

festival como un  modelo ideal de vacaciones. 
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Los festivales musicales generan impactos turísticos en las localidades donde se tienen 

lugar. Durante la realización de los mismos se produce un incremento de la demanda 

turística y un aumento en la repetición de la visita. Representan una estrategia de 

promoción para la localidad en sí mismos además de conceder un posicionamiento 

identitario a la localidad. Con estos eventos las localidades pretenden consolidar una 

identidad territorial que diferencie su destino de otros y lo haga deseable para los 

visitantes. Los festivales de música resultan un valor añadido para las promociones 

turísticas asociando su imagen de marca a la localidad. 

 

Además de suponer un aumento de la actividad turística de las localidades durante la 

duración del evento, los festivales musicales generan una imagen que reflejan al exterior 

y que generan un valor de marca a medio y a largo plazo de los propios eventos y de las 

localidades que los acogen. 

 

La repercusión turística de estos festivales se ha ido incrementándo en la última década y 

ha provocado un aumento de estos eventos en busca de una dinamización de la economía, 

repercusión mediática e imagen del destino al exterior. 

 

Benicasim marcó un antes y un después en su actividad turística con la organización del 

Festival Internacional de Benicasim desde el año 1995, lo que la convierte  en un ejemplo 

en el desarrollo de grandes eventos dentro del panorama nacional e internacional. 

 

Turísticamente, el festival supuso un gran cambio para una localidad acostumbrada a un 

turismo familiar. Desde que empezara el festival hace dos décadas hasta hoy en día, se 

coincide en que el público que asiste al festival es cada vez más joven, lo que ha 

repercutido en un menor gasto por parte de los asistentes. Además, el festival y su 

formato fue pionero en España, abriendo camino a los que vendrían después. 

 

Rototom ha sabido posicionarse como un referente europeo de la música reggae, 

colocando a Benicasim como capital del movimiento por unos días. La larga duración del 

festival facilita que los asistentes al mismo realicen actividades turísticas en la localidad. 
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En cuanto al público asistente al festival Rototom, mayoritariamente es extranjero, siendo 

el festival que reúne entre sus asistentes más nacionalidades diferentes. El festival, con su 

gran porcentaje de público extranjero y su larga duración hace que muchos asistentes de 

diversas procedencias conozcan la localidad, impulsando una imagen turística del 

territorio que de otra manera no hubieran conocido. 

 

En Burriana, Arenal Sound ha supuesto un gran aumento para el turismo. Una pequeña  

localidad como Burriana que con unos 34.000 habitantes recoge 60.000 asistentes diarios 

durante la celebración del festival.  

 

Es un festival que ha logrado batir records, situándose como uno de los más populares, 

competitivos y multitudinarios mega eventos que se realizan en España. En cuatro 

ediciones ha crecido rápidamente de los 10.000 asistentes del 2010 a los 60.000 de 2013. 

El público nacional representa un 90% de los asistentes, principalmente de la Comuninad 

Valenciana, Madrid y Barcelona, mientras que del 10% del público extranjero, un 5% 

procede de Inglaterra.  

 

La oferta de música en vivo durante varios días, playa, sol, diversión y precios bajos, se 

convierten en una fórmula del todo exitosa que atrae de forma masiva un turismo que de 

otra manera no hubiera acudido a esta localidad. La gran asistencia al festival y su rápido 

crecimiento se debe principalmente a su bajo coste. El festival busca la asistencia de un 

público mayoritariamente español y veinteañero que busca disfrutar de unas vacaciones 

baratas, atraídos por la música y la playa.  

 

En  Benidorm, con  tan amplia trayectoria turística, el festival se ve como un evento 

importante en cuanto a ocupación y consumo, relevante dentro de la diversificación de 

oferta que tiene la ciudad, pero nada clave ni prioritario para la actividad turística de la 

misma. 

 

Adquiere importancia en cuanto que es un producto de tendencia dirigido a un público 

predominantemente joven, un segmento turístico que ha ido perdiéndose en la localidad. 
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El evento es una adaptación y renovación de la oferta turística de la ciudad para adaptarse 

a las nuevas exigencias de la demanda, consiguiendo así mantener su posicionamiento 

como destino turístico líder dentro del mercado nacional e internacional. Su impacto tanto 

en alojamientos como en hostelería en general no es tan relevante para el territorio por 

tratarse de una localidad tan turísticamente posicionada. 

 

Precisamente, por la alta ocupación que ya tiene Benidorm en las fechas que se celebra el 

festival, la repercusión económica que tiene éste se reparte en las localidades que rodean 

Benidorm.  

 

La duración de la estancia en Benidorm de los asistentes se sitúa entre 3 y 8 días y su 

procedencia es mayoritariamente nacional, un 91% frente a un 9% de asistencia 

extranjera. La mayoría de los visitantes proceden de Madrid y la provincia de Alicante.  

 

 

H3- La realización de un festival musical facilita la construcción de una marca de 

identidad para la localidad donde tiene lugar.  

 

Los festivales de música conforman un escenario cuya principal motivación es atraer 

personas al evento. De esta forma se consigue alcanzar un valor de marca y la 

consolidación en el imaginario colectivo de los asistentes para posteriores ediciones. Con 

los festivales musicales el destino es conocido por personas que hasta ese momento no lo 

habían visitado, así como la oportunidad de fidelizarlos. 

 

Los mercados turísticos son competitivos y un objetivo para los destinos es posicionar el 

producto. Los festivales musicales generan marca y son elementos importantes en una 

estrategia turística enfocada a un sector de público joven.  

 

Es una realidad que en la mayoría de los casos, los festivales imprimen un sello de 

identidad al destino que se asocia a música, diversión, fiesta y turismo joven. De esta 

forma, posicionando la marca del festival se busca la asociación con el territorio y se 

consigue que al pensar en el territorio se piense en el festival. Se puede decir que 

localidades como Benicasim o Burriana eran municipios relativamente conocidos antes de 
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la existencia de los festivales y con estos eventos, han conseguido ser conocidos incluso 

internacionalmente, sobre todo en un sector de publico joven.  

 

Generan marca y llevan el nombre del territorio más allá y a otros nichos de mercado, 

donde el turismo convencional de la localidad no lo podría llevar. 

 

Lo que parece evidente a estas alturas es que los festivales suponen el tránsito hacia una 

visión moderna del territorio. Efectivamente, hay que subrayar positivamente el hecho de 

que se está vendiendo un producto que oferta tendencias a la vanguardia y que busca 

ofrecer valores añadidos al espacio para una mayor y mejor explotación desde el punto de 

vista turístico.  

 

FIB ha posicionado la localidad de Benicasim en el mapa internacional como lugar de 

referencia en el circuito de festivales. Benicasim defiende el turismo de festivales como 

uno de los reclamos prioritarios con los que cuenta la provincia para su promoción 

turística. De esta forma, la imagen que tenía la localidad con anterioridad se convierte a 

través de las experiencias que surgen a traves de la interacción de los visitantes con el 

evento, creando una imagen en el imaginario de los turistas. Por consiguiente, el festival 

se postula como una estrategia definidora de la imagen del destino turístico.  

 

En cuanto a la construcción de una marca identitaria para el territorio, el caso del Festival 

de Benicasim parece el más claro, es el festival más conocido por el público extranjero 

atrayendo un 70% de visitantes proveniente de fuera de las fronteras españolas. 

 

La fama del FIB y el largo recorrido de Benicasim como localidad de acogida de tan 

encumbrado festival, incentivó a los organizadores del Rototom a llevar su creciente 

festival a las mismas instalaciones donde tenía lugar el FIB. 

 

De indudable interés es así mismo que el evento facilite la construcción de una marca 

identitaria para el territorio. En este caso Benicasim ya estaba muy marcado por la marca 

FIB, y el Rototom ha servido para afianzar esa marca “Benicasim Ciudad de Festivales” 
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De esta forma, la organización de dos grandes festivales internacionales en Benicasim, 

postulan a la localidad como especializada en turismo de festivales, representando la 

organización de los eventos una gran oportunidad para posicionarse alrededor de un 

mensaje, a través del cual, potenciar el territorio con una marca que transmita 

determinados valores. 

 

En el caso de Burriana la marca identitaria que genera el festival para el territorio es 

incuestionable. La localidad se ha dado a conocer y se ha posicionado en el mapa gracias 

al evento, considerándolo una pieza clave de la actividad turística de Burriana. 

Benidorm es todo un referente en el mundo del turismo, siendo la ciudad en sí misma 

una marca reconocible a nivel nacional e internacional. De esta forma, el festival y la 

marca que pueda generar para la ciudad no es comparable a la marca Benidorm. 

Comparando la repercusión de los festivales, se coincide en que el Festival Internacional 

de la Canción de Benidorm, iniciado en el año 1959, tuvo una mayor transcendencia para 

el turismo y crear una marca para Benidorm, aunque su formato a día de hoy no tendría 

cabida. 

El evento y la marca que genera el Low Festival, sí que se sitúan en cambio como una 

manera de atraer a un determinado sector del mercado, en este caso el turismo más joven. 

 

 

H4- Los festivales de música favorecen el proceso de construcción e interiorización de 

una imagen turística. 

 

Es evidente que los festivales han creado una marca en las localidades implicadas. Las 

han posicionado en un lugar de referencia en la realización de este tipo de eventos pero se 

duda que exista una imagen turística más allá del turismo de festivales. 

 

No se aprecia en los asistentes una fidelidad con el destino más allá del festival. Se trata 

de un turismo puntual y de un determinado sector de la población. Crean una imagen 

turística del lugar pero normalmente no provocan una repetición de la visita si no es para 

volver a asistir al festival. También el crecimiento en los últimos años de este tipo de 
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eventos crea la duda de si realmente crean una imagen como lo podían hacer sus 

predecesores. 

 

En el caso de Benicasim, una imagen turística que pudiera ser muy dependiente de los 

festivales, festival y territorio se han mimetizado de tal manera que se asocia 

automáticamente la localidad con el turismo de festivales. 

 

La interiorización de una imagen turística para Benicasim gracias al FIB es clara a la hora 

de que ha dado a conocer el territorio de una manera que no hubiera sido posible sin el 

festival, no es tanto así el retorno que esto suponga en visitantes fuera de las épocas de 

festivales. De la misma forma, Rototom ha dado a conocer la localidad a un público 

mayoritariamente extranjero y es diferenciado en cuanto a que es considerado un festival 

que sigue una filosofía de implicarse en el tejido social. 

 

Benicasim puede calificarse como destino turístico a nivel internacional, contando con los 

recursos y servicios suficientes en calidad y cantidad para poder estructurar una oferta 

turística competitiva, diferenciada y con personalidad propia gracias, en gran parte, a la 

celebración de estos dos eventos de fama internacional que han posicionado a la localidad 

en el mercado turístico dentro y fuera de las fronteras nacionales. 

 

De este contexto, se deduce la idea de que el mensaje que trasmite Benicasim con la 

organización de estos macro eventos transmite música, cultura, ocio juvenil y espacios 

alternativos haciendo más atractivo el destino para determinados sectores de población, 

tanto a nivel nacional como internacional. Por otro lado no se resalta la idea de que se 

genere otro tipo de turismo fuera de la temporada de festivales. 

 

En cuanto a la imagen turística que genera el Arenal Sound en Burriana, hay un mayor 

interés por el turismo en la localidad y se ha producido un incremento muy notable en la 

aparición en los medios de comunicación, antes prácticamente inexistente, y la publicidad 

que esto supone para la localidad. 

Esta imagen turística no se ve que genere turismo más allá del existente con anterioridad 

al festival fuera de la temporada del festival, días antes y días después de su celebración 

aunque si se aspira a conseguirlo con la ayuda del fetsival. 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

424 

 

En cuanto al caso de Benidorm, la imagen turística que impulsa el evento ayuda a la 

atracción de un turismo joven. Impulsa una imagen diferente a la que generalmente se 

tenía de ciudad, más vista como sede de turismo familiar y de la tercera edad. 

 

Si bien se coincide en que el festival impulsa esta imagen joven de la ciudad y hace que 

este sector del mercado conozca Benidorm y se deshagan de ideas estereotipadas, no se 

ve como un elemento de gran importancia dentro de la gran oferta turística de la ciudad, 

tanto por la corta duración del evento y por el carácter cerrado del evento. 

 

 

H5- Los festivales musicales en la actualidad actúan como un producto turístico 

dejando en un segundo el valor cultural que tenían en décadas anteriores. 

 

El turismo musical ha sido cada vez más demandado en la última década. Esta situación 

ha llevado al crecimiento de festivales con el afán de aprovechar el tirón de esta demanda 

y, paralelamente, posicionar los territorios con una oferta singular y a que propicien cada 

vez más desplazamientos turísticos. El crecimiento cuantitativo de los festivales 

musicales ha llevado el turismo musical a las masas, constituyéndose estos eventos como 

una de las más características formas de consumo cultural de la sociedad actual. 

 

De manera indudable se coincide en la visión de estos festivales en la actualidad como un 

producto turístico. Se reconoce una evolución de estas citas musicales hacia un producto 

comercial y turístico que no tanto era así en décadas pasadas. Si bien es cierto que son 

eventos con una característica cultural, se alude más bien a productos exclusivamente 

comerciales, donde el atractivo cultural y musical es tratado como algo secundario. 

 

De manera general, salvo excepciones como es el caso del Rototom, son vistos además de 

como productos comerciales, como eventos mercantilizados y condicionados por las 

marcas. 

 

Las causas de ver estas citas musicales como un producto comercializable de éxito son 

varias: la facilidad a la hora de obtener información a través de internet ha popularizado 

los festivales; aumento cuantitativo en asistencia y a su vez aumento del número de 

festivales exitosos; los festivales son moda y eso genera una asistencia masiva 
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comprendiendo de nuevo el carácter cultural y artístico del evento como algo secundario; 

la explotación de experiencias efímeras  representa una oportunidad única e irrepetible. 

Los festivales se han popularizado y abierto a una masa de gente que antes no acudía a 

este tipo de citas. Ha cambiado el target de gente que acude a este tipo de eventos hacia 

un público con tendencias musicales más mainstream. Se han convertido en encuentros 

más sociales que musicales, donde aunque el motivo principal de celebración es la música 

en directo, este adquiere menos relevancia frente a vivir la experiencia.  

 

Los festivales se han homogeneizado. Para captar una mayor asistencia tienden a 

estilos musicales más comerciales y los carteles tienden a repetirse de un festival a 

otro. 

 

FIB, uno de los festivales pioneros en España, comenzó siendo un evento de estilos 

musicales poco comerciales en España, que acercaba tendencias musicales vanguardistas 

en Europa. Los asistentes al festival, cada vez más jóvenes y mayoritariamente británicos, 

con un poder adquisitivo menor y el cambio de gerencia ha derivado en una alteración 

para el evento que ha supuesto verlo desde un punto de vista meramente comercial. 

 

El caso del Rototom es el que más se aleja de la concepción del festival como producto 

comercial, si bien es el festival con más asistencia de España, (situado el en primer lugar 

de TOP 10), la filosofía del mismo dista bastante de los demás festivales objetos de este 

estudio. Se sitúa como un evento involucrado en el tejido social que actúa no solo durante 

los días que tiene lugar el festival sino durante todo el año. Apoya movimientos sociales, 

realiza foros de debate y charlas de personalidades de interés social aun cuando no tengan 

relación con el mundo de la música. El festival además carece de patrocinadores, lo cual 

en un evento de su magnitud es prácticamente imposible de ver. 

 

Arenal Sound de Burriana y Low Festival comenzaron durante el boom de crecimiento de 

festivales, en 2010 y 2008 respectivamente entran a formar parte de un circuito de 

festivales que ya son valorados como importantes herramientas de atracción turística. 

 

En el caso de Benidorm, ciudad dedicada al turismo y con gran experiencia en el sector, 

el festival es visto como una de las ofertas que propone el destino para diversificar su 

oferta. 
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Arenal Sound Festival se une en 2010 al “turismo de festivales” que ya empieza a estar 

consolidado en la Comunidad Valenciana. Se ha posicionado como uno de los más 

multitudinarios y es visto por muchos jóvenes como unas vacaciones en la playa.  

 

 

H6- Los festivales musicales conllevan repercusiones sociales como generación de 

identidad cultural, cohesión e interacción social. 

 

¿Qué repercusiones sociales conllevan para el territorio? 

 

Las repercusiones sociales más notables que generan los festivales musicales son:  

 Desarrollo turístico: las nuevas prácticas turísticas combinan distintas variables 

en las que se alternan ocio, placer y conocimiento y suponen un necesario 

cambio de los modelos turísticos tradicionales, diversificando y 

complementándolo con actividades complementarias.  

 

 La masificación de visitantes que supone un  macro festival de música favorece el 

desarrollo turístico del territorio donde tienen lugar. En el caso de una ciudad ya 

masificada por el turismo como Benidorm supone un valor añadido a una oferta 

ya consolidada. 

 

 Empleabilidad: los empleos que generan los festivales, aunque suponen en su 

gran mayoría empleos de corta duración, y no debemos olvidar que conllevan 

una mejora de los recursos económicos de la población. 

 

 Identidad territorial: favorecen la identidad territorial y el sentimiento de 

pertenencia. El hecho de contar con un gran evento al que acuden artistas de fama 

internacional provoca, en muchos casos, un sentimiento de orgullo por parte de los 

residentes. Además, la labor que hacen estos eventos en cuanto a la fama que 

proporcionan a los territorios y su difusión en medios de comunicación fortalece 

la consideración que se tiene de estos lugares. 
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 Intercambio cultural: la organización de este tipo de macro eventos favorece el 

intercambio cultural. Acercan otras culturas y generan un espacio de 

convivencia entre personas de distintas nacionalidades. El caso más 

intercultural de los cuatro sería el festival Rototom, por la gran variedad de 

países que asisten. Esta circunstancia, en el caso de Benidorm ya se vivía antes 

de la llegada del festival por la gran afluencia de turistas, buen número de ellos 

extranjeros, que acuden cada año a la ciudad. En el caso de localidades más 

pequeñas y menos acostumbradas a un turismo masivo como Burriana y 

Benicasim este hecho es más reseñable y ayuda a abrir la mentalidad de los 

residentes. 

 

 Adaptación y apertura de mentes: este acercamiento y convivencia con otras 

culturas conlleva adaptabilidad por parte de la población y los negocios, una 

localidad más cosmopolita y apertura a un mayor cosmopolitismo por parte de 

los residentes. 

 

 Cohesión social: en algunos casos, y de manera destacada en el caso del 

festival Rototom, se observa un sentimiento comunitario y de cohesión social 

donde el festival, además de música y diversión, promueve otro tipo de valores 

sociales. 

 

 Regeneración urbana: con la llegada de los festivales y la masa de visitantes 

que a ellos asisten, sobre todo para localidades donde no se está acostumbrado 

a recibir tal cantidad de visitantes, se hace necesario la implementación de 

nuevos planes de renegación urbana que faciliten la convivencia entre 

residentes y visitantes. 

 

 Por otro lado, hay que tener en consideración que las repercusiones sociales 

negativas más comunes son quejas vecinales, descenso del turismo residencial y 

masificación de visitantes en un corto espacio de tiempo. Aunque existentes, estas 

repercusiones negativas para el territorio son mínimas comparadas con las 

repercusiones positivas.  
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¿Añade la organización del festival un Valor cultural para la ciudad? 

Los festivales, nacidos como un producto cultural adquieren nuevas dimensiones, 

formando parte de las estrategias de desarrollo local y urbano, y aportando nuevas 

necesidades recreativas y de cultura global, modificando la imagen turística del destino. 

Su corta duración supone una experiencia efímera que representa una oportunidad única 

que no se va a repetir, estimulando con ello la asistencia. 

 

Una de las frases más repetidas en las entrevistas como respuesta a esta cuestión es “la 

música es cultura”, dando por hecho que si el eje principal del evento es la música, 

indudablemente, aporta un valor cultural,  aunque por otro lado no se ve encajado dentro 

del turismo cultural. 

 

El recurso cultural actúa como catalizador en los procesos de desarrollo, otorgando un 

valor agregado al producto. Los festivales se posicionan como puertas de entrada de 

tendencias musicales. 

 

Hay opiniones opuestas en cuanto a si realmente añaden un valor cultural, aunque de 

manera mayoritaria se está de acuerdo en que en mayor o menor medida lo aportan. En 

contraposición, están los que lo ven como un producto puramente comercial en el que el 

valor cultural que aportan es lo último que se tiene en cuenta.  

No debemos olvidar, por otra parte, que los incrementos en educación, tiempo libre y 

niveles de renta de las últimas décadas han derivado en un mayor consumo cultural y 

turístico. De esta manera, los festivales representan un producto turístico idóneo para 

cubrir estas necesidades. Así, estos eventos permiten la concentración de la demanda, 

favoreciendo su propia rentabilidad económica y evitando el desfase y anquilosamiento 

artístico que pueden tener lugar en las instituciones culturales fijas o estables de las 

localidades. La concentración temporal y espacial que mantienen este tipo de eventos, 

permite una mayor especialización, pudiendo presentar un mayor riesgo e innovación en 

sus programaciones. 

Rototom se situaría en primer lugar, en cuanto a añadir un valor cultural para el territorio, 

por diversas causas. En primer lugar, se diferencia de los demás festivales por tener un 

carácter notablemente singular y por la gran cantidad de actividades complementarias a 
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los conciertos que contiene. De manera general se ve Rototom como una excepción que 

trata muchos temas de compromiso social, está sensibilizado con el cuidado del medio 

ambiente, proyectos para ONGs, política e intercambio cultural.  

En al caso de los otros tres festivales, Arenal Sound, FIB y Low Festival,  entran dentro 

del género indie, pop y electrónica principalmente. Para ser más precisos, son estilos 

musicales que aunque en un principio fueron considerados alternativos, en la actualidad 

mueven masas, englobándose dentro de la cultura mainstream.  

 

La percepción del festival Arenal Sound es la de un encuentro lúdico que aporta valor en 

cuanto a posicionamiento turístico. 

 

FIB marcó una época en sus primeros años exponiendo las nuevas tendencias de música 

indie que llegaban de otros países. Si bien en la actualidad forma parte de un circuito de 

festivales cuyo género musical es el más comercial y mayoritario, en sus inicios suponía 

una de las escasas opciones de asistir a un evento de estas características en España. 

 

En el caso de Benidorm, Low Festival es considerado como una de las principales 

manifestaciones culturales de la ciudad, aunque su principal atractivo es el valor turístico 

que supone para posicionarse en los nichos de mercado de gente joven. 

 

¿Cuál es la Percepción social acerca de estos festivales? 

La percepción general por parte de la sociedad, de manera mayoritaria es positiva, porque 

se valoran más los beneficios que reportan que las molestias. Se repite la premisa de que 

son eventos a los que acude un tipo de público que “no generan problemas”. Si bien en un 

principio las poblaciones veían los festivales con cierto temor hacia el tipo de gente que 

pudieran atraer y los problemas que pudieran ocasionar, una vez pasadas las primeras 

ediciones se coincide en que la tipología del público asistente no ocasiona más problemas 

que cualquier otro tipo de turista. 

 

En el caso de Benicasim, al acoger a unos de los festivales pioneros, se habla de una 

imagen peyorativa al principio, principalmente por desconocimiento de las repercusiones 

que pudiera sufrir la población y por la masificación poco controlada en un primer 
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momento. Sin embargo, con el tiempo, la población se fue acostumbrando y empezó a 

valorar más las partes positivas que tenía el evento, en cuanto a generación de marca y el 

impacto económico que suponía para la localidad. Una vez comenzada la andadura dentro 

del turismo de festivales y conociendo sus beneficios, Rototom ha calado de manera 

positiva en la población siendo incluso mejor visto socialmente. 

 

La ciudad de Benidorm, acostumbrada ya a un turismo masivo, ha aceptado de buen 

grado el festival, resaltando los visitantes que acuden al Low Festival como un público 

joven, educado y poco problemático.  

 

De igual manera, Benidorm valora también los efectos en la economía situándolo con un 

evento beneficioso para la ciudad y por lo tanto bien visto. 

 

En la localidad de Burriana, se coincide en un similar proceso de adaptación al que 

pudo tener Benicasim en su momento. En un primer momento sensación de caos y 

descontrol ante una avalancha de visitantes concentrado en un corto espacio de tiempo 

y un paso posterior de adaptación y normalización del evento al comprobar el perfil de 

gente de acude y los escasos problemas que conlleva para ser un evento de tan alta 

asistencia. 

 

También hay una buena percepción por parte de la población hacia el festival por el 

hecho de que el evento ha servido para que los propios residentes del municipio vean la 

capacidad turística del mismo. 

 

En cuanto a la pequeña parte de la población que tenga una percepción negativa de estos 

festivales, se debe en su mayoría a molestias que les perjudican directamente, como sería 

el caso de vecinos muy cercanos al recinto del festival o los que se muestran en 

desacuerdo con las aportaciones económicas a los festivales. Aun así, los entrevistados 

coinciden en recalcar que se trata de un pequeño sector de la población  
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¿Favorecen la interacción social? 

Los festivales facilitan las interacciones sociales. El hecho de hacer coincidir un elevado 

número de personas en un corto periodo de tiempo, facilita interacciones a varios niveles: 

interacción visitantes-residentes; interacción entre visitantes; integración de la 

organización en la comunidad. También adquieren importancia en cuanto a las 

interacciones que generan vía redes sociales. 

FIB y Rototom son considerados como elementos integrados en la comunidad. Ambos 

son festivales consagrados con una larga trayectoria y representan una oportunidad a la 

hora de interactuar, no solo a nivel residente-visitante o visitantes entre sí, sino a niveles 

de relaciones entre periodistas, grupos musicales formados a raíz de los festivales o 

relaciones que han podido derivar en negocios.  

 

A pesar de ser considerados ambos como eventos integrados en la localidad, Rototom es 

percibido como mucho más involucrado, a pesar de llevar menos tiempo en Benicasim. 

Clasifican el perfil del de público del FIB, como más dado a relacionarse entre ellos 

dentro del recinto del festival 

 

A nivel organización, resaltan el hecho de que la sede de Rototom, a diferencia de otros 

festivales, está dentro de Benicasim y se implica en otros eventos de la localidad aparte 

del festival. 

 

Rototom se coloca de nuevo en primer lugar en cuanto a favorecer la interacción social. 

Existe el convencimiento de que se trata de un festival donde se fomentan ciertos valores 

entre los cuales están la convivencia y el intercambio entre culturas. Además, hay un 

fomento los encuentros sociales con talleres y actividades e intentan acercar al público 

con los artistas. 

 

En el caso de Burriana, se habla de una interacción favorable desde un primer momento 

entre residentes y visitantes y aluden a que el perfil de los asistentes ha favorecido esta 

interacción. Si bien el perfil de visitantes ha sido bien visto y bien acogido desde un 

primer momento, también el comportamiento de los residentes ha beneficiado esta buena 

interacción. 

 



Impactos turístico-económicos y socioculturales de los festivales musicales en la Comunidad Valenciana 

 

432 

 

En la ciudad de Benidorm se incluye al festival como uno más de los elementos de 

interacción social, dentro de la gran cantidad de circunstancias sociales que se viven en la 

localidad, gracias a su gran capacidad turística. Si bien el festival sí se ve como un evento 

festivo que favorece la interacción social dentro del propio recinto entre los asistentes, no 

se aprecia de la misma manera que favorezca la interacción de con los residentes. 

 

 

H7- Las motivaciones que llevan en la actualidad a asistir a un festival musical 

atienden en menor medida a inquietudes culturales que en décadas anteriores. 

 

Con anterioridad al boom festivalero, durante la década de los noventa y principios del 

2000, el cartel del festival era la primera motivación que llevaba a acudir a un festival, 

seguido de la experiencia. 

 

En la actualidad coinciden en posicionar el cartel como algo secundario, dando más 

importancia a la experiencia, la fiesta y conocer gente. Se valora en primer lugar el 

ambiente, la vida que hacen en el camping y la gente que conocen por encima de los 

conciertos. 

 

Las motivaciones de asistencia en la actualidad, por parte de la gente más joven, coloca la 

Fiesta y diversión por delante del Cartel, seguido de Precio, Cercanía del festival al lugar 

de residencia y Fama del festival. Aunque colocan la fama del festival en las últimas 

posiciones asumen estar influenciados por ella. A su vez aseguran no haberse desplazado 

lejos para asistir a ningún festival. 

 

Un mayor coste de las entradas de un festival genera una mayor asistencia cuya 

motivación principal es la musical, mientras que un coste bajo genera una asistencia 

masiva con las principales motivaciones antes citadas. 

 

Corroboran esta afirmación los grupos de debate, asegurando que la gente más joven que 

acude en la actualidad, de manera masiva, a este tipo de eventos no pagaría “demasiado” 

por una entrada. Además no piensan pagar más caro algo que anteriormente les resultó 

más económico. 
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