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Presentacion

Mismo perro distinto collar
Veroénica Azcarate. Directora ejecutiva creativa de Adman

Marketing y publicidad en la era digital

Andrés de Espana Serrano. Consultor senior de Negocios en Internet

y Marketing Online de 3dids.com

Mariah Hernandez Responsable de Comunicacion y Marketing Online 3dids.com

Buscate un trabajo, no una oficina (Asi trabajamos en la Agencia La Leche)
Fabian Blanco. Director creativo de la Agencia La Leche

Supercalifragilisticoespialidoso o como orquestar 32 letras con éxito
Paqui Anton. Directora de Marketing. Representante del Grupo Anton.
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Diego Casanova ‘éd licante

Presidente de Asociacion 361°

Me gustaria agradecer a todos los que pudieron asistir a la jornada en directo y a todos aquellos

que sientan la inquietud, curiosidad y las ganas de aprender a través de este documento.

Desde la Asociacion 361° queremos complementar la formacion académica de los universitarios

con material practico extraido del conocimiento adquirido en el desarrollo de nuestra profesion.

El conocimiento es el motor que provoca la evolucion y el desarrollo de la sociedad, ya que una
sociedad mas sabia es mas justa y equilibrada. Y en este punto cobra importancia la
comunicacion como transmision del conocimiento a la sociedad en general y a las siguientes
generaciones. No debemos olvidar que el futuro se asienta sobre nosotros asi como nosotros lo
hemos hecho sobre el pasado para llegar mas arriba. Y esa es la razon por la que os estais
formando en esta preciosa profesidn, para ensefaros a comunicar, a transmitir no solo
conocimiento sino emociones y sensaciones, llegar al cerebro y al corazon de las personas,

motivar un cambio en sus vidas que las haga mejores.
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Diego Casanova ‘éd licante

Presidente de Asociacion 361°

Nosotros somos un eslabon de esta infinita cadena y vosotros seréis el siguiente, tenéis la

obligacion de ser mejores que nosotros y preparar al siguiente para que os supere.

Espero que lo disfrutéis con el contenido de este documento.
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Juan Luis Nicolau ‘éc”ico Nnte

Decano de la Facultad de Econdmicas y Empresariales

Para la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la Universidad de Alicante es un
auténtico lujo colaborar y cooperar con la Asociacion de Empresas de Publicidad de la Provincia
de Alicante 361°.

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas es una de nuestras titulaciones estrella, y todo lo
que represente un fortalecimiento de nuestro vinculo con el tejido empresarial relacionado con el

sector, ira en pro de nuestro alumnado.

Si bien nuestra colaboracion con el Premio Jovenes Creativos en los Premios ALCE ya se ha
asentado, estas primeras jornadas son un paso mas en la sinergia que esperamos crear
conjuntamente. Es mas, deseamos -y esa es nuestra voluntad- que los ya estrechos lazos se

desarrollen incluso mas, y fructifiguen en nuevas propuestas y futuras actividades.

o
6] / Universitat d’Alacant / Universitat d’Alacant
==X Universidad de Alicante "==> Universidad de Alicante

Asociacion de Empresas Departament de Comunicacié | Psicologia Social Facultat de Giéncies Econémiques | Empresarials 6
I de Publcidad de la Provincia Departamento de Comunicacion y Psicologla Social Factltad de Clencias Economicas y Empresariales
de Alicante



Juan Luis Nicolau ‘éc”ico Nnte

Decano de la Facultad de Econdmicas y Empresariales

Igualmente, quiero felicitar al director del Departamento de Comunicacién y Psicologia Social, el
profesor Enric Mira, y a la vicedecana de Publicidad y Relaciones Publicas, la profesora Natalia
Papi, por su implicacion en la mejora constante de la titulacion, en general, y en el apoyo en la

realizacidn de estas jornadas, en particular.

En cuanto a las jornadas en si, hay que destacar tanto a los ponentes de excepcion que
intervendran como las tematicas abordadas. Ciertamente, tan solo hay que leer los titulos para,
con un acercamiento con mente abierta, observar que las ideas vertidas en las mismas deben

llevar, directa e indirectamente, a abrir nuevas perspectivas y, por tanto, a generar nuevas ideas.
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Enric Mira ‘éC”iCO nte

Director del Dto. de Comunicacion y Psicologia Social

Las ocasiones en las que los profesionales de la publicidad son invitados a participar en diferentes
eventos o actos en nuestra universidad ya no son un hecho aislado. Unas veces por iniciativa
institucional, ya sea de la facultad, el departamento o algun vicerrectorado, pero también, cada
vez con mas frecuencia, por iniciativa de los propios profesores que queremos propiciar en
nuestras asignaturas el contacto con la realidad profesional como ingrediente esencial en la
formacion universitaria. Personalmente pienso que, por numerosos que sean estos actos, quizas
nunca seran suficientes y, en todo caso, siempre habra que considerarlos como oportunidades
unicas de aprendizaje. Oportunidades que os animamos a exprimir al maximo en vistas a vuestro

futuro laboral en el competitivo mundo de la publicidad.

Como director del Departamento de Comunicacion y Psicologia Social debo destacar el hecho de

que en este departamento contamos con un buen numero de profesionales publicitarios en activo

que, en calidad de profesores asociados, aportan al Grado en Publicidad y Relaciones Publicas el

bagaje de su experiencia y conocimientos adquiridos tras afios de ejercicio en la profesion.
Universitat d’Alacant /. Universitat d’Alacant
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Enric Mira ‘éC”iCO nte

Director del Dto. de Comunicacion y Psicologia Social

Si me permitis hacer un poco de historia, diré que las relaciones entre la Universidad de Alicante y
el mundo de los profesionales de la publicidad tomaron carta de naturaleza en el afo 2008,
cuando se firmo el convenio de colaboracion entre nuestra Universidad y 361° Asociacion de
Empresas de Publicidad de la Provincia de Alicante. Luis Zaragoza que en aquel momento
presidia la asociacién y yo mismo como Vicedecano de Publicidad y RR.PP. promovimos la firma
de dicho convenio. Un convenio que ha sido el marco normativo que ha amparado durante todos
estos anos las excelentes relaciones entre ambas instituciones. Los sucesivos presidentes de
361°, el ya mencionado Luis Zaragoza, después Pepe Anton, Leles Lopez y ahora Diego
Casanova han sido firmes y convencidos valedores de este convenio. Del mismo modo que lo han
sido los representantes de nuestra universidad, el entonces Decano de la Facultad de CC.
Econdmicas y Empresariales, Juan Llopis, y el actual Juan Luis Nicolau. Un espiritu colaborativo
que 361° quiso reconocer publicamente con la concesion del “Alce de Honor 2013” a la
Universidad de Alicante, un galardén que recogio el Rector Manuel Palomar en la gala de entrega

de los Premios Alce de dicho afo y por el que esta universidad estara siempre agradecida.
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Enric Mira ‘éC”iCO nte

Director del Dto. de Comunicacion y Psicologia Social

Uno de los motivos centrales de la firma del convenio en aquel 2008 fue dar forma al papel de la
Universidad de Alicante en la organizacion de la categoria de Jévenes Creativos dentro de los
Premios Alce, los premios para profesionales de la publicidad organizados por 361° desde el aio
2001. Este premio dirigido a la participacion de nuestros estudiantes ha sido, sin duda, el buque

insignia de la colaboracion entre la Universidad de Alicante y la Asociacion 361°.

Alumnos y profesores siempre se han implicado con entusiasmo en la convocatoria anual de los
Jovenes Creativos. El prestigio creciente del premio, la visibilidad mediatica del mismo, su
repercusion en la sociedad alicantina, la concesién del premio en la misma gala de los Alce, alli
entre los profesionales de verdad... han conformado motivos mas que suficientes para participar
en él. Incluso, como han demostrado muchos de nuestros alumnos ganadores, el premio de
Jovenes Creativos puede ser la puerta para un brillante futuro profesional... me vienen a la mente
un jovencito Noél Lang, socio fundador de la agencia Getting Better, un timido Hugo Gomez,
reconocido profesional y autor del blog “La Criatura Creativa”, o un inquieto Jean-Michel Fuentes

ahora director de comunicacion on-line para Espafia de Deco-Smart del grupo Leroy Merlin.
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Enric Mira ‘éC”iCO nte

Director del Dto. de Comunicacion y Psicologia Social

En el afno 2010 tuvo lugar en este mismo Salén Actos un acto muy similar que entonces
anunciamos como “1? Jornada de Publicidad y Creatividad”, una jornada destinada a incentivar la
participacion de los alumnos en el Premio de Jovenes Creativos y para ello se conté con la
presencia de dos histéricos de la publicidad en Alicante, Ernesto Ortiz de Zarate y Pedro
Picatoste, ademas de los alumnos que habian sido premiados en la ultima edicion. Fue un acto

delicioso y muy divertido.

Lo de hoy promete ser tan interesante y tan divertido como entonces. Incluso mas pues
sinceramente creo que el hecho de contar entre nosotros con Veronica Azcarate, Paqui Anton,
Andrés de Espafna y Fabian Blanco es una oportunidad unica de aprender de la mano de
verdaderos maestros de la publicidad. Os animo a que la aprovechéis y os sintais ya, aunque solo

sea por una horas, parte de la profesion publicitaria.

Muchas gracias
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Natalia Papi Gdlvez ‘éd licante

Vicedecana del Grado en Publicidad y Relaciones Piblicas

Adlicante es un proyecto que aproxima la experiencia de las agencias, del sector profesional, a
los/as estudiantes de la Universidad de Alicante. Se trata de un lugar de encuentro en el que las
agencias nos explican cémo trabajan dirigido, en especial, al alumnado de Publicidad y
Relaciones Publicas. Las conferencias refuerzan, asi, otras actividades formativas contempladas

en el Grado, entre las que destacan las practicas externas en empresas e instituciones publicas.

Adlicante nace por iniciativa de la Asociacion 361° que representa a las empresas de publicidad de
la provincia de Alicante, las de nuestro entorno mas cercano. Son expertos, profesionales,
empresarios, emprendedores, que deben lidiar con los avatares economicos y las particularidades

de su propio mercado, futuro escenario de nuestros estudiantes.

En este ejercicio, las agencias, construyen dia a dia la profesién del publicitario y del relaciones
publicas, para la que nosotros, los docentes del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas,

preparamos a nuestros/as estudiantes.
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Natalia Papi Gdlvez ‘éd licante

Vicedecana del Grado en Publicidad y Relaciones Piblicas

De hecho, los planes de estudios de los Grados se disefaron teniendo en cuenta las
competencias que debian ser adquiridas por el alumnado y que responden a perfiles
profesionales. Todas las asignaturas incluyen conocimientos practicos y, muchas de ellas, trabajan
con programas informaticos profesionales y fuentes de datos propias de Publicidad y Relaciones

Publicas.

Igualmente, los/as graduados/as deben tener un conocimiento global e interdisciplinar, mas alla
del exclusivamente técnico e incluso aplicado. Se les exige trabajo en equipo, capacidad para
tomar decisiones, capacidad critica, analitica e interpretativa... Se desarrollan capacidades que
contribuyen a comprender profundamente la materia que les ocupa, a tener una visidn completa
de todos los elementos que entran en juego y, también, a poder adaptarse e incluso adelantarse a
las demandas de la sociedad a través de la innovacion y de la estrategia. En definitiva, deben

poder aportar un valor afiadido como universitarios.
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Natalia Papi Gdlvez ‘éd licante

Vicedecana del Grado en Publicidad y Relaciones Piblicas

Hace algunos meses el proceso de implantacion del Grado fue culminado con la primera
promocion de graduados/as, aunque la gestacion de los nuevos planes de estudio comenzé anos
antes. A finales del afnio 2006 ya se apreciaba una intensificacion de la actividad con motivo de la
anunciada reforma universitaria. En aquel momento, en las | y Il Jornadas de Publicidad, con
intervenciones de profesionales y docentes, destacamos la necesidad de que la Universidad y el
sector profesional encontraran momentos y espacios para el dialogo, respaldada por los principios
de la Convergencia Europea. En Publicidad y Relaciones Publicas, el ejercicio profesional y la
ensefanza son consustanciales y complementarios pues compartimos intereses y, por supuesto,

vocacion, en un contexto en transformacion.

De hecho, y a modo de ejemplo, desde que se pusieron en marcha los Grados, el escenario
mediatico ha sufrido cambios significativos. La crisis y la consolidaciéon de los medios digitales
durante todos estos afios han acelerado los procesos de innovacion propios del sector. Los
desafios de la comunicacién digital para las agencias son oportunidades de empleo y de

especializacion para nuestros estudiantes.
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Natalia Papi Gdlvez ‘éd licante

Vicedecana del Grado en Publicidad y Relaciones Piblicas

Adlicante forma parte de esta estrecha y fructifera relacion que se ha ido forjando entre la
Asociacion 361° y la Universidad de Alicante. Enric Mira, anterior Vicedecano de Publicidad y
Relaciones Publicas y actual director del departamento de Comunicacion y Psicologia Social,
expone con sobresaliente claridad la construccion de este espacio comun, que hoy también

celebramos y reforzamos.

Es un lujo poder escuchar a nuestras agencias. Una oportunidad unica para aprender y para
dialogar. Deseamos que esta iniciativa pueda consolidarse en beneficio de la formacion de

nuestros estudiantes, futuros publicitarios y relaciones publicas.

Muchas gracias.
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.Ad icante

"Mismo perro distinto collar”

Verdnica Azcarate | directora ejecutiva creativa de Adman.
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ADMCIN\,

tratamientos de comunicacion

“"Mismo perro distinto collar”

« LA PROFESION
ELFIN

« EL BRIEFING

« QUE ES MEJOR

« LOS ETERNOS
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tratamientos de comunicacion

ADMam_ Qo

« LA PROFESION

*EL FIN

Estamos hablando de una PROFESION.

* EL BRIEFING

- QUE ES MEJOR La de PUBLICITARIO.

+ LOS ETERNOS
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ADMCIA«,

tratamientos de comunicacion

LA PROFESION

El fue un gran publicitario.

/= Universidad de Alicante
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ADMM

tratamientos de comunicacion

LA PROFESION
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ADMM

tratamientos de comunicacion

Q.-

LA PROFESION

Ellos son grandes publicitarios.

—

Geoffrey Hantson y Katrien Bottez
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tratamientos de comunicacion

ADMan. g icante

LA PROFESION
La T
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https://www.youtube.com/watch?v=316AzLYfAzw

ADMCIN\, ‘éd licante

LA PROFESION

Les separan 50 anos y trillones y trillones de bits y nuevas
tecnologias.

Pero hay cosas de la profesion que nunca cambian.

36] Universitat d’Alacant Universitat d’Alacant
==X Universidad de Alicante ==X Universidad de Alicante
Asociacion de Empresas Departament de Comunicacié | Psicologia Social Facultat de Ciéncies Econémiques | Empresarials 2 1
X Departamento de Comunicacién y Psicologia Social Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales



ADMCUM\,

tratamientos de comunicacion

« LA PROFESION

* EL FIN

* EL BRIEFING

« QUE ES MEJOR

* LOS ETERNOS

EL FIN
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ADMM

tratamientos de comunicacion

MISMO FIN

Informar,

captar interesados,

fidelizar,

generar un vinculo permanente con el consumidor
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tratamientos de comunicacion

ee.... El fin €S

VENDER
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MISMO FIN

N°5

CHANEL

PARIS

PARFUM

THE NEW
FRAGRANCE & BEAUTE
DESTINATION
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MISMO FIN

Golf Rabbit.
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MISMO FIN

iIPhone 6

iIPhone 6 Plus
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‘Adlicomte
»

MISMO FIN

Los publicitarios somos VENDEDORES,

ENTONCES Y AHORA

o
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‘Adﬂicomte
»

MISMO FIN

2° CUAL ES EL TARGET?

Sigue siendo el mismo:

El consumidor.
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3° QUE TECNICAS SE UTILIZAN?

Siguen siendo las mismas, entonces y ahora.
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MISMO FIN
PUBLICIDAD VS MARKETING DIRECTO?

Publicidad: Orientada a difundir el conocimiento de una marca.
Marketing Directo: Busca obtener resultados medibles.

Publicidad: Busca cambios de actitud. Induce a la pasividad para
adentrarse en la mente del consumidor. Es sembrar.

Marketing Directo: Busca el fruto de esos cambios de actitud. Busca
la actividad, la cosecha.

La creatividad en publicidad: crea notoriedad, impacto memorable.
La creatividad en marketing directo: Crea relacion continuada en el
tiempo.
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MISMO FIN
PUBLICIDAD VS MARKETING DIRECTO?

Publicidad: Elabora mensajes indiferenciados.
Marketing Directo: Los personaliza.

Publicidad: Emplea un altavoz en plena calle.

Marketing Directo: Vende al oido de cada viandante.
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MISMO FIN

PUBLICIDAD VS MARKETING DIRECTO?

Nada puede sustituir a la publicidad a la hora de dar a conocer
inmediatamente un producto.

Nada puede sustituir a la creatividad en Marketing Directo cuando
se trata de identificar a los consumidores y atenderles en base a
sus caracteristicas personales.
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o LA PROFESION

 ELFIN

* EL BRIEFING

o QUE ES MEJOR

* L0S ETERNOS

EL BRIEFING

3ol

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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EL BRIEFING

Entonces y ahora, para vender un producto o un servicio,
necesitas un briefing.

Y, qué es un BRIEFING?
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EL BRIEFING

8ii]

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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EL BRIEFING

Qué piezas se piden en un briefing?

o
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EL BRIEFING

Antes el cliente pedia:

Una pagina de prensa, con cupon.

Un envio de marketing directo a una base de datos determinada.

Un spot.
Una cuna de radio

Una valla.
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ADMM ‘éd licante

EL BRIEFING

Ahora el cliente pide:

Una pagina de prensa :> Banners, adwords, facebookads,...
Un envio de marketing directo :‘> Un e-mailing

Un folleto de producto :> Un microsite.
Un spot => Videos para el canal de Youtube.

Cunas, vallas,...
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EL BRIEFING

YouT) "

Recommended for You

Mi nombre es Portero
de Nike Football Spain

nike Q Subir

Nike Football

de Nike Football
Activo hace Hace 3 dias *» 951 videos

Never stop playing. Live the game with the new Nike Football App.
CANAL Suscribirse  2.007.526

Nike Football: The Last Game ft. Ronaldo, Neymar Jr., Rooney,
Zlatan, Iniesta & more

de Nike Football

Hace 8 meses « 76.838.555 visualizaciones

‘The Last Game' is a story about risky football versus safe football. The scientist and
the clones want to prove that riskless football ...

HD CC

Superfly es aceleracion méxima.

Mesut Ozil es Superfly. Nike
Football Spain.

Marca la diferencia - Ribery Ronal
de Nike Football Spain Fendén
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EL BRIEFING
YoulB™ =

CICIC

CURSO PRACTICO DE COGINADE ==

Cursos ccc canal

Cursos CCC
de Cursos CCC =2
Activo hace Hace 1 semana * 146 videos

CCC es el primer Centro de Estudios de Espaia lider en formacién a distancia.
iEsperemos que os gusten nuestros videos!

CANAL Suscribirse 7.316

¢Como estudiar? Pautas para el estudio - Cursos CCC

de Cursos CCC 2

Hace 3 meses « 2.858 visualizaciones

Jaione Garijo, profesora del Centro de Estudios CCC, nos da unas 10 pautas para el
estudio eficiente. jToma nota!

HD

Curso practico de Cocina de CCC
de Cursos CCC =
Hace 7 meses * 5.144 visualizaciones

Aprende todo sobre el mundo de la cocina con Ignacio Muguruza y conviértete en un
autentico cocinero profesional. Inférmate ...

10:20 IRsl%
(o]
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EL BRIEFING

“Call to action”

ANTES AHORA

$ -

a una tienda fisica a la tienda online.

(en el caso de productos)
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EL BRIEFING

REDES SOCIALES:

También ellas estan en los briefings.
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EL BRIEFING

A GUL 4

DEL NORTE

P 7 o - X
y o S “ ’ ~
LRAGeryreee

o
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EL BRIEFING

12del 12del1

1

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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EL BRIEFING

DEL NORTE

%

o &5 /7"’ };sf/
B e A S

www.nedios21.blogspot.com
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EL BRIEFING

A GUL 4

DEL NORTE

i 7z & 4 7’ /'/’::’,, /'/—‘/I'/‘ ~
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BLOGUERS
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Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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EL BRIEFING

Youllll™ =- isasaweis 2014 Q Subir

Productos de 10 recomendados y favoritos de farmacia

de isasaweis

Hace 7 meses « 54.973 visualizaciones

WEB: http://www.isasaweis.com Twitter: http://www.twitter.com/isasaweis Facebook:
http://www.facebook.com/isasaweis ...

HD

’ Productos

o 1

Remedio para suavizar contorno de ojos, y eliminar bolsas y ojeras
.4 de isasaweis

Hace 7 meses « 121.550 visualizaciones

WERB: http://www.isasaweis.com Facebook: http://www.facebook.com/isasaweis
Twitter: http://www.twitter.com/isasaweis ...

HD

Como hacer para colocar y organizar pafiuelos

‘| de isasaweis

Hace 9 meses * 59.117 visualizaciones

WEB: http://www.isasaweis.com Twitter: http://www.twitter.com/isasaweis Facebook:
http://www.facebook.com/isasaweis ...

HD

Tratamiento para mejorar poros abiertos, dilatados u obstruidos y
eliminar puntos negros

de isasaweis
Hace 9 meses * 56.743 visualizaciones
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EL BRIEFING

Internet ya es un medio masivo y en él hay miles de formas de
llegar a nuestros consumidores y venderles:

Portales, Sites, microsites.

Banners, adwords, facebookads,..

Emailings, redes sociales ....

Todos se mencionan en los briefings como medios para los que
realizar piezas.

Todos buscan lo mismo: notoriedad, interaccion y clics...
vender.
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EL BRIEFING

Pero,...
¢ QUE ha cambiado
en los ultimos anos?

o
6] / Universitat d’Alacant / Universitat d’Alacant
==X Universidad de Alicante ==X Universidad de Alicante
soclacion de Empresas Departament de Comunicacié | Psicologia Social acultat noies Econémiques | Empresarials 5 0
| 2 Z\‘,“gc;dad de la Provincia Departamento de Comunicacién y Psicologia Social Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales



tratamientos de comunicacion

ADMam_ Qo

EL BRIEFING

Muy pocas cosas.

Son todos DISTINTOS COLLARES para el MISMO PERRO.
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EL BRIEFING

P
V]
O MEDIOS IMPRESOS MEDIOS DIGITALES
SALES 4 o
FOLDERS, i SITES,
FLYERS LANDING PAGES
P
ENVIOS
PERIODICOS
Y REVISTAS A NEWSLETTERS,
LOS EMAILINGS Y
CLIENTES BLOGS
(o]
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EL BRIEFING

Lo que cambia es

EL MEDIO (gracias a la tecnologia)

El target sigue siendo el mismo: el consumidor.

El objetivo sigue siendo el mismo: vender.
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EL BRIEFING

Es el mismo perro con distinto collar.

o
6] / Universitat d’Alacant / Universitat d’Alacant
==X Universidad de Alicante ==X Universidad de Alicante

cién de Empresas Departament de Comunicacid | Psicologia Social Facultat de Ciéncies Econdmiques | Empresarials
fe |a Provincia Departamento de Comunicacién y Psicologia Social Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

54



ADMM Ad Can
tratamientos de comunicacion '

EL BRIEFING

Porque
LA BASE DE LA PROFESION ES
LA MISMA

entonces y ahora
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EL BRIEFING

Y,
. QUE ES MEJOR,
Lo collares de entonces o los de
ahora?
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o LA PROFESION

* ELFIN

* EL BRIEFING

o QUE ES MEJOR

* L0S ETERNOS

QUE ES MEJOR

3ol

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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QUE ES MEJOR

DEPENDE...

3ol

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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QUE ES MEJOR

Anuncios con cupon Vs Banners

Ambos son marketing directo
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QUE ES MEJOR EN LA VIDA

L0 IMPORTANTE
NO E§ QuIEN ERES

MofN QulEN
& CONVIERTES

David Moreno. Tutor de C(C

Cursos a distancia de preparacién al Titulo Oficial de FP.

* Auxiliar de Enfermeria = 'l:n. en Cocina y Gastronomia
oL "
. |nm|mu Electricista * Tco. Sup. en D\HWN Y Nutricion
* Esteticista profesional * Tco. Sup. en
* Tticoen Pluqueria « Gestin Comercial y Mmmg
oToo
oo enFarmaciy Parafamacia oo Supeiron Acjamentos Trstcos
u o o ik
« Graduado Eso « Energia Solar

« Acceso a Universidad Mayores 25 afios  + Profesor Educacion Vial

« Acceso a Universidad Mayores 45 afios  + Decoracidn Profesional

« Acceso a Ciclos Formativos

« ElInglés con Mil Palabras Express « Modista Profesora

* Auxiliar Jardin de Infancia * Auxiliar Clinica Veterinaria
* Auxiliar de Geriatria

Desde hace mds de 30 afios

SHMESSL ANUNCIO CON
[C[C]C] CUPON

902 20 2122

WWWw.cursosccc.com 201 0

ALTA ’
CONVERSION

Deseo recibir informacion del curso;

Nombre: Apelidos:

Teléfono: Email

Piso: =

Domiciic Portal/ Blogue: Esc

<. Poblacion: Provincia Sexo: [ Hombre [ Mujer
Para més informacion, envia este cupon a CCC: Apdo. 17222 - 28080 Madrid R-1058

T informaron g s dco e o s cisrdpsain o o de e s de COC, et paal Cor e CoocinietoS.A.condireccincnC Oree - 8030 de M, donde e pods g e o n coslqice.
momcors o e FM“‘I-Mmkh-—!ﬁhma-;_‘k—'ﬁh«l.rm“kmyen-) i e G
s manifeses 1o o s diccin s i, pz e 30 0.
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Qu s .IO BANNER 2014

Subvencioén
Especial Aniversario

para nuevos alumnos

BAJA , Miles de interesados.
CONVERSION Pero no son de calidad.
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QUE ES MEJOR

ENVIOS FiSICOS
Vs
EMAILINGS Y NEWSLETTERS
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QUE ES MEJOR
ENVIO FiSICO 2010
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ESPANA|  FRANQUEO
am PAGADO

@ Contrato: 20000009

PUBLICORREO

Contiene una buena razon )
para replantearte tu vida
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QUE ES MEJOR

ENVIO FiSICO 2010

(=]
ELIGE TU PROPIO CAMINO !
Estimado muestn,
g quatl, g g #orma de sar. Por 650, una recomendadion:
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QUE ES MEJOR e

Este verano,
2012 CAMBIA LAS SIESTAS bt
POR UNA PROFESION DISPONIBLES

CONSIGUE UN TITULO DE F.P.
y trabaja en lo que mas te gusta.

® Auxiliar de Enfermeria

e Tco. en Educacion Infantil

® Mecanica del Automovil

® Acceso a la Universidad para mayores de 25 afos

Sin desplazamientos y sin horarios.

iY ahora, tu curso financiado
sin intereses hasta en 2 afos!

‘ MAS INFORMACION ’

&3 NTRO DE ESTUDIOS

BAJA CONVERSION, PERO
ECONONICO
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QUE ES MEJOR
CUAL ES MAS EFECTIVO?

Vs CATALOG®
":IKEA 2015

TSR RS
- e

Y RENTABLE?
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QUE ES MEJOR

Ahora, hay mas saturacion de
mensajes, sobre todo on line.
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QUE ES MEJOR

Por que los anunciantes pueden
dejarse ver
invirtiendo menos.

3 6] Universitat d’Alacant Universitat d’Alacant

"==> Universidad de Alicante = Universidad de Alicante
Asociacion de Empresas Departament de Comunicacié | Psicologia Social Facultat de Ciéncies Econémigues | Empresarials 6 8
de Publicidad de la Provincia Departamento de Comunicacién y Psicologia Social Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

de Alicante



tratamientos de comunicacion

ADMan_ ‘éd

QUE ES MEJOR

Por eso ahora, en esta fiesta, hay
mas competencia.
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QUE ES MEJOR

Y mucho de poca calidad.
Tu target se distrae,
se va de un lado a otro.
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QUE ES MEJOR

Ahora bien, la tecnologia te
permite hacer piezas
maravillosas.
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UE ES MEJOR ALQUILER DE FURGONETAS PARA AMIGOS
Con 10% Dto en el reverso de la enraa.

THE CHALLENGE: Europcar has a great bargain: the minibus special. The problem: Nobody knows about it. And
hardly anybody thinks of a rental car when it comes to a weekend trip. So how do you make a trip by minibus more
attractive for young adventurous consumers?

THE IDEA: We go to a place where young people like to meet: to the movies — and we show them something
they have never seen before on the screen. Themselves. A hidden camera films the audience. The image

is directly integrated into our commercial. Thus we create a completely new cinema experience with

the spectators acting in the starring role. On the back of each cinema ticket there is a 10% discount voucher
for the minibus special

THE RESULT: Shortly after the promotion ran, demand for the minibus special rose by up to 45% in the target cities.

- tdn

Universitat d’Alacant Universitat d’Alacant
==X Universidad de Alicante = Universidad de Alicante
A Departament de Comunicacié | Psicologia Social Facultat de Ciéncies Econémigues | Empresarials 7 2
e Departamento de Comunicacién y Psicologia Social Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

de Pubiici
de Alicante



tratamientos de comunicacion

ADMas_ éd |\/icq nte

QUE ES MEJOR
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QUE ES MEJOR
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o LA PROFESION

* ELFIN

* EL BRIEFING

o QUE ES MEJOR

* LOS ETERNOS

LOS ETERNOS
TRIUNFADORES

3ol

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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LOS ETERNOS

. QUE FUNCIONA,
ahora y siempre?
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LOS ETERNOS
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ADMam. Q.-

EL POSICIONAMIENTO

1° Un buen POSICIONAMIENTO
de marca.
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EL POSICIONAMIENTO

Universitat d’Alacant
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Departament de Col
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EL POSICIONAMIENTO 3
Soy el mejor cazando ’ \I"‘r(

.

Soy el mejor tirando de un trineo

Soy el mejor guardian

Soy el mejor rescatador ﬂf’)
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EL POSICIONAMIENTO

JUGUEMOS...
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Q.-

EL POSICIONAMIENTO

Soy el ve

hiculo mas seguro.
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EL POSICIONAMIENTO

ANTES

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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EL POSICIONAMIENTO
AHORA
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EL POSICIONAMIENTO

Soy la chispa de la vida.

1

Asociacion de Empresas
de Publicidad de la Provincia
de Alicante
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EL POSICIONAMIENTO ANTES
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EL POSICIONAMIENTO
AHORA

destapa la felicidad @74
open happiness
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EL POSICIONAMIENTO

Soy el desodorante con el que
ligaras.
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EL POSICIONAMIENTO
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EL POSICIONAMIENTO

Incluso el Human Branding
se apoya en el posicionamiento.
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ADMam. Q.-

EL POSICIONAMIENTO

Soy un cantante con rizos.
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EL POSICIONAMIENTO
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EL POSICIONAMIENTO

Soy un modisto con gafas,
coleta, cuellos de camisa muy
altos y guantes.
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EL POSICIONAMIENTO

3 6] Universitat d’Alacant
== Universidad de Alicante
Asociacion de Empresas Departament de Comunicacié | Psicologia Social

de Publicidad de la Provincia Departamento de Comunicacién y Psicologia Social
de Alicante

Universitat d’Alacant
==X Universidad de Alicante

Facultat de Giéncies Econsmiques | Empresarials
Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

e

Sewron el

R

—

94



ADMCIA«,

tratamientos de comunicacion

LOS ETERNOS

o
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LA ESTRATEGIA

2° Construye una ESTRATEGIA
diferenciadora apoyada en ese
POSICIONAMIENTO.
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LA ESTRATEGIA

Soy el vehiculo mas seguro y
ademas te lo demuestro de la
manera mas notoria.
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LA ESTRATEGIA
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LA ESTRATEGIA

A qué ser querido quieres que regalemos un Volvo y
__Dorg 7‘ _
! i 2
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LA ESTRATEGIA

Soy la alegria de la vida y te lo
demuestro cada dia.
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LA ESTRATEGIA

\'\)‘o COC‘Q\
SO S
I EL é’Q 0& ico
c
A 19y20 %
{ oeisTmEman DE OCTUBRE A Feric®

VAMOS A HABLAR DE
LO MAS IMPORTANTE:

LA FELICIDAD

MADRID, TEATRO QUINTDO

Durante el | Congreso de la Felicidad en Espana podremos escuchar
a un grupo de los mejores expertos del mundo que nos ayudardn
a aprender un poco mas de aquello que mueve nuestras vidas.

O TE PIERDAS ESTE GRAN EVENTO

MAS QUE PONENTES MAESTROS DE LA FELICIDAD ==

Y TU ;QUE HACES PARA SER FELIZ? +
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LA ESTRATEGIA

INVESTIGACION MIDE TU FELICIDAD

VIDEOS PILDORAS DE FELICIDAD OBSERVATORIO DE LA FELICIDAD

DIVULGACION

iConsulta los estudios
sobre la Felicidad!

EXPLORA

o
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LA ESTRATEGIA

Ejemplo de estrategia de AdMan
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EL UNICO INSECTICIDA MAS APETITOSO QUE EL PROPIO CULTIVO

(o]
3 6] / Universitat d’Alacant Universitat d’Alacant

/
==X Universidad de Alicante ==X Universidad de Alicante
Asociacion de Empresas Departament de Comunicacié | Psicologia Social Facultat de Ciéncies Econémiques | Empresarials 1 04
Ige P\‘;bh()dad de la Provincia Departamento de Comunicacion y Psicologfa Social Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
le Alicante



ADMas_ ‘édliconte

tratamientos de comunicacion UA.19/02/2015

LA ESTRATEGIA
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R EL UNICO INSECTICIDA MAS APETITOSO QUE EL PROPIO CULTIVO
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LA ESTRATEGIA C MMIVORGS

Politago: horticalas, Todala planta:
fresa, seruclack,

se alcanza en verano. patata, altalfa, yhojas

mis vorsz en Politago: hortcolas, Toda la planta:
Rosquilla negra ‘otofio, a partir de fresa, remolacha,
aprodenis: septiombre patata, lfl,

Protioro climas Polifago: Cuello y raiz de las.
Gusano gris froscos,siondo mis. principalmonto pléntulas, tubéreulos
o cortador  bulbos,incluso
Lepidéptors; "

Lepispar ‘primavera y otofio también horticolas hojasy frutos

Iponer una foto de
Noctua pronuba
Todala planta

Todo tipo de raices
jévenes, tubérculos
y bulbos

Ninfa y adulto
nocturnos.

Saltamontes Nintay adulto Activo durantela i fiiice
/ Langost: diurnos primaveray el verano. Hojasy tallos
onépters

S am

eliminarla"n"yla's"

cefl activol
- Otiomincoo ey adii dusane primavera
Coledptero: * gorgojo nos verano
S

v Misxima actividad en Polifagos Coroslesy ey o,
“wf primavera y verano otos culivo Propase coiaies

‘Rfmicides fam

poner una "o poneruna
Pretales-horteclas..
coma
F— Nita y @) s Frotales, horticolas, “ornamentaies, frutos,
nocturnos : omamentales brotes y tallos jovernd
¥ flores

.Son un orden de insectos de suelo que destrozan cosechas, a o ser que enciientren en su caming
RIMI, el inico insecticida mas apetitoso que cualquier cultivo.

Al orden de los Rimivoros pertenscen las especies rosquilla verde, rosquilla negra, gusano
gris, alacrén cebollero, hormiga y saltamontes, entre otras muchas orugas e insectos de suelo.

+Para acabar con ellos basta porer RIMI sobre el terreno de cultivo.

EL ONICO INSECTICIOA MAS APETITOSO QUE CUALQUIER CULTIVO
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LA ESTRATEGIA

: MAS APETITOSO QUE EL PROPID CULTVD
L NGO INSECTICIDA MAS APETTTOSO QUE EL PAOPID CLLTVD
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LA ESTRATEGIA Ejemplo 2 de estrategia de AdMan

Un producto sano te ayuda a verte
bien y sentirte mejor.

- —

leuab‘

Tu asesor
en nutricion,
deporte y
bienestar
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https://www.youtube.com/watch?v=KXOiLbAxnnQ
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LA ESTRATEGIA

Ejemplo 3 de estrategia de AdMan

El primer eclipse de webs de la
historia
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LA ESTRATEGIA

HOY, DiA MUNDIAL DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL, GRANDES MARCAS
DE MUCHOS SECTORES NOS UNIMOS,
PARA CONTARTE ALGO QUE NO SIEMPRE
ESTA A SIMPLE VISTA...

Entra, queremos que nos conozcas »

-
T
iwoyal)

Lhsaren |
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LA ESTRATEGIA

Conoces muchas marcas
que estan presentes en tu vida, pero,...

¢ Sabes de verdad qué hay
detras de esos productos
y esos servicios con marca?

¢Qué es Andema? ¢Qué es La OEPM? Marcas tu Futuro Marcas Asociadas ¢Sabias qué...? Compartiren: f (%
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LOS ETERNOS

Universitat d’Alacant
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RECURSOS EFICACES

3° Utiliza RECURSOS DE
COMUNICACION
demostradamente EFICACES.
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RECURSOS EFICACES

Un buen titular

The Rolls-Royce Silver Closd - $13,995

“At 60 miles an hour the loudest noise in this
new Rolls-Royce comes from the electric clock”

What makes Rolls-Royce the best car in the world? “There is veally no magic about it—
it is mevely patient attention to detail,” says an eminent Rolls-Royce engineer.

1. “At 60 miles an hour the loudest noise  years. With a new network of dealers and 12 There are three separate systems of power
comes from the electric clock” reports the  panisdepots from Coast to Coast, service is  brakes, two hydraulic and one mechanical
Technical Editor of s soton. Three muf- 10 problem. Damage to one system will not affect the
[ sound frequenci ly. 7. The Rolls-Royce radiator has never others. The RollsRoyceis a very sofe car—and

lively car. It cruises serenely at

2. Every Rolls-Royce engine is run for seven  changed, except that when Sir Henry Royee abo a very |
hours at full throttle before installation, and  died in 1933 the monogram RR was changed cightyfive Top speed is in excess of 100m.p.h

cach car s testdriven for hundreds of miles  from red o black 13. The Bentley is made by Rolls-Royce. Ex
over varying road surfaces. 8. The coachwork is given five coats of primer  cept for the radiators, they are identical mo
3. The Rolls-Royce is designed as an owner- paint, and hand rubbed between each coar,  tor ars, manufactured by the same engineers
driven car. It s eighteen inches shorter than  before mine coats of fnishing paint go on. in the same works. People who feel diffident
the largest domestic cars. B yimging a witch:on'the!stecting cale, Sbout SAviog ARONE Rojes can buyaBendey.
4. The car has power stecring, power brakes  umn, you can adjust the shockabsorbers to  FRICE The Rolls-Royce illustrated in this ad:
and automatic gearshift. It is very casy to  suit ad conditions. vertisement—F..b. principal ports of entry—
drive and to park. No chauffeur required. 10. A picnic table, vencered in French wal- ™ $13,095.

5. The finished car spends a week in the final — nut, slides out from under the dash. Two 1F you would like the rewarding experience
tcstshop, being finetuned. Here it is sub-  more swing out behind the front sears. of driving a Rolls-Royce or Bentl
jocted 10 98 separate ordesls. For example, the 11, You can get such optional extras as an  clephone to one of the dealers listed on
engineers use a stethoscope to listen for axle:  Espresso coffecmaking machine, a dictating the oppasite page.

whine. machine, a bed, hot and cold water for wash- Rolls-Royce Inc., 10 Rockefeller Plaza, New
6. The RollsRoyce is guaranteed for three ing, an clectric razor o a telephone. York 20, N. Y,, Clrcle 5-1144.

write or

March 1959
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RECURSOS EFICACES

Demostracion.

Elpozo: finas lonchas 0% grasa.

Made in AdMan.
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https://www.youtube.com/watch?v=NsZldDYvDk4
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RECURSOS EFICACES Metaforas visuales

n CARTEL Y TOTEM.

LLEND

LLENO DE VIDA

GOIMAR’

CULTIVOS MUY VIVOS

N
b & ‘PHYSIO
3 ‘I- L F | ASTINGTRY

Gogmar es un efectivo fisioactivador vegetal, basado en una mezcla de

nutrientes equilibrados y enriquecido con la crema GA142.
Aplicado en tus cultivos, Gogmar ayuda 3 las plantas 3 crecer, a reproducirse
ya dar, de manera natural, lo mejor de si mismas.
Z
Aragro

\
)

~)
SIS ‘brivsio GOEMAR

3 ACTIVATOR™
% | TECHNOLOGY

CULTIVOS MUY VIVOS
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RECURSOS EFICACES
Animales

) BOSCH

It's faster than you think: the PSR 14,4 LI-2 cordless screwdriver. Invented for life
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Comparacion

BEFORE
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RECURSOS EFICACES
Exageracion

Sharper than you think. The WMF Grand Gourmet knife with Damasteel blade. Mf
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https://www.youtube.com/watch?v=jJaRaHUbRSk

LA ESTRATEGIA

En cualquier medio, antes y ahora,
el objetivo ha sido y es vender.

Utilizamos los recursos disponibles en esa
época.
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LA ESTRATEGIA

Los factores del éxito son:

* Un buen posicionamiento

* Una buena estrategia basada en ese
posicionamiento.

* Una técnica creativa de reconocido exito.
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LA ESTRATEGIA

Y, por supuesto,
divertirte trabajando.
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“"Marketing y publicidad en la era digital”

Andrés de Espadia Serrano | - Consulfor senior de Negocios en Internef y
Marketing Online de 3dids.com

Mariah Herndndez | Responsable de Comunicacion y
Marketing Online de 3dids.com
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@andres3dids

Andrés de Espana

Fundador - CEO - Gerente
3dids.com
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Perfil especializado del publicitario Online

130




¢Para qué sirven las Cookies?

4. UUELUE A TU WEB

1VISITA LA WEB

2 LE INSERTAMOS
UNA COORIE

3 NAVEGA Y EﬁCUEﬂTRH
BANNER DE TU MARCA

131



¢ Qué es el Neuromarketing?

MALDiTo RiNGToNE DE (AMPANITA, (ADA \EZ QUE ME LLAMAN,
TERMiNo EMPAPADo.
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Neuromarketing Offline

6Compra
impulsiva o meditada?

00
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https://www.youtube.com/watch?v=Tpboe-XwbZ8
https://www.youtube.com/watch?v=JOlCUtxQW0Y

Del Neuromarketing Offline al Online




Neuromarketing Online

6Qué estudia el
Neuromarketing Online?
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Neuromarketing Online

1

w\ aNou o ‘

%

rates from €33 pp
zer 8.11(1-‘90‘h

-

ol Pulitzer E
Bocelona - Ci

Hot selected tes
W L o1 8 ™ 2%
[ Wial.

! ﬂ'otel Py

Pulitzer B
| Pu
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Neuromarketing por sexos




Rapidez

No basta. con ser rapido...

...también hay que parecerlo.
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Rapidez

gadea Cesta O

TODOS - BOTAS - SALONES - PLANOS - jULTIMAS UNIDADES! CONOCE GADEA - COLECCIONES - AREAPROFESIONAL

FILTRARPOR.. TALLAS » COLORES » COLECCIONES »

everell marino 87.20€
Otono Invierno

everell gris 87.20€ everell negro 87.20€
Olono Invierno 0% e 1006
-£ZU%, antes 1

- - Olono Invierno
-20%, antes 109€

-20%, antes 109€

amberes negro 103.20€ oslo camel 84£ oslo royal 84£
Olono Invierno 2‘0 ’m; 1’29; Olono Invierno - :; Otoiio Invierno O4T

-20%, antes 10 -20%, antes 105€
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Vendemos por los 0jos




Aporta el lado creativo a la venta de un producto

ol




Llevado al mundo real...

wr P oo

D
Kalise Cono de Dulce de Leche Soul

Caj a 4 U D 1 Me gusta Sé el primero de tus amigos al que
le gusta esto.

va 3,89 £ YT - [T + | Comprar

PRODUCTOS SIMILARES:

P Nestlé conode r Nestlé cono de
Ve T Chocolate Biscuit Gold = Chocolate Absolu Gold

- T J Caja 4 UDS 280 gr ? j Caja4UDS 280 gr
XIS Comorar JERIRINOR Corprar |

DESCRIPCION DE PRODUCTO

Soul alma dulce de leche. Propiedades Nutricionales

Las i i , COIT! a100g
de este producto

Ingredientes Valor Energético(kl) 13380 kj

. . . Valor Energético (kcal) 320.0 kcal
leche desnatada en polvo rehidratada; azucar; grasa vegetal de coco, palma y girasol en 2 1=

" : i e i , 17.0
proporcion variable; harina de trigo; jarabe de glucosa; mantequilla; lactosuero en polvo; azicar 5™ 9




Llevado al mundo real...

. 9 B2 JOIN OUR MAILING LIST  HELP MY

ABOUT FLAVORS WHERE TO BUY SCOOP SHOPS ORDER ONLINE GIFT CONCIERGE PEEK INTO OUR KITCHEN COOKBOOKS BLOG

DARK CHOCOLATE PINT

DARK CHOCOLATE PINT
$12.00

ary: | 1 v ADD TO CART

Mouth-filling and palate-gripping with a pleasingly dry finish.

The most amount of bittersweet chocolate and Direct- and

Fair-Trade-Certified cocoa and the least amount of anything
> else. Like the inside of a super-rich chocolate truffle.

This recipe is a result of a career-long quest to pack as much chocolate into an ice cream as possible—without taking away the creaminess. If's

bittersweet, super-rich, and incredibly dense, and the texture is slightly chewy. People often say it fastes like the inside of a chocolate truffle

143
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Llevado al mundo real...

DRESS LA RED DRESS OLYMPIA WINE DRESS FLORIDA TERRACOTA
34,50 € 34,90 € 34,90 €
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Llevado al mundo real...

(a)
Shopping Tote ' I'm looking for...

$a0 Qg ALPOLSH

NEW ARRIVALS SHOP PRINTS DRESSES TOPS & BOTTOMS ACCESSORIES & BAGS GIRLS

€ PREVIOUS NEXT =2

NEW ARRIVALS / FOR WOMEN / LUXLETIC™ WEEKENDER JACKET

LUXLETIC™
WEEKENDER JACKET

$138
W Y Y P WP Read all 3 Reviews

COLOR: Pop Pink

IO

SIZE:

XS S M L XL

QTY:

ADD TO TOTE

pick up in store

@ ADD TO WISH LIST

% \“\‘N‘m

FEB 12-16 | RECEIVE AN EXCLUSIVE

NAIL POLISH SET

WITH ANY PURCHASE OVER $250
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Mariah Hernandez

Responsable
Comunicacion y Marketing
gdids.com
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Nuestros valores

Comunicacion
interna

Formacion
3dids Academies

Responsabilidad —
\ TN
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Qué hacemos?

¢




¢ Qué puedes aportar a una empresa?

Nuevq vision
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""Buscate un trabajo, no una oficina (Asi trabajumos en la
Agencia La Leche)”

Fabian Blanco | Director creativo de la Agencia La Leche
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Magia, huevos y transparencias.

Existen 4 tipos de agencias

1- Las que quieren tener magia
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https://www.youtube.com/watch?v=rexnhBXqcc0

Magia, huevos y transparencias.

Existen 4 tipos de agencias

2-Las que tienen huevos
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https://www.youtube.com/watch?v=WTR3ARFAbEk

Magia, huevos y transparencias.

Existen 4 tipos de agencias
3- Las transparentes

4- Las inteligentes que entendieron
todo
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https://www.youtube.com/watch?v=pgNWW23AaqI

Ser La Leche.

(Asi trabajamos en la Agencia La Leche)

La Leche es una agencia que funciona en Argentina y en Espaina desde hace 10
anos (antes Senor X) y basa su filosofia laboral en los siguientes conceptos:

- Talento Diverso

- Presentaciones relacionadas con la tematica de la accion.

- Sin horarios entre nosotros. Horarios estrictos en cumplir con los clientes.

- Las reuniones entre nosotros son en sitios gastronémicos

- Mejor hecho que dicho

- Gente con la que nos gustaria trabajar en lugar de gente que quiera trabajar con
nosotros.

- La Leche es una agencia de paso, si no quieres irte a los tres afnos hicimos todo
mal.
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Caso Chivas Regal.

Distribuimos contenedores por los lugares con mas glamour de la ciudad con la
estética de Chivas Regal para que la gente pruebe el producto.

En un momento, llegaba un vehiculo con seis personas y en el contenedor eran
recibidos sin saberlo de antemano por un actor famoso, o por un deportista
famoso o un chef famoso.

De la mano del barman internacional Seba Garcia, que preparaba tragos
originales que contenian Chivas Regal, disfrutaban de un evento en compania de
la estrella en cuestion.

Los que habian participado en redes sociales por Cine, veian junto al actor una
pelicula de estreno. Los que habian participado por Deportes veian la final de la
NBA junto a un basquetbolista consagrado y los que habian participado por Chef
tenian una cena preparada por el cocinero estrella
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El Politico Mud
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El Politico Mudo

Un politico quiso que llevemos su imagen y que lo presentemos de una forma
nueva para las proximas elecciones.

Pese a ser nuevo y a no salir de familia politica, el creia que era conocido por lo
cual discutia todas las propuestas de la agencia.

Le dijimos que si era conocido y el creia que estaba haciendo las cosas bien se
animara a venir a una manifestaciéon con nosotros.

Lo que hicimos fue llevarlo a un discurso de otro politico que lleva mucha gente
Comprobd tres cosas:

1. Que a el no lo conocia nadie

2. Sinti6 la adrenalina en la multitud en vez de estar en un estrado.

3. Comprobd que todos dicen o mismo y luego no hacen nada.

Actualmente estamos grabando spots donde aparece en silencio y el slogan es
“Primero hacemos, luego hablamos”.
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Sospechosos de un asesinato - Muerte en Buenos
Aires

Teniamos que posicionar una pelicula cuya tematica era bastante segmentada.
Un asesinato real que quedo sin resolver en los afios 80 en Buenos Aires y el
concepto propuesto de integrar la historia a la insegura y violenta vida actual de
Argentina.

Estrategia

Atacar antes del estreno en los cines donde se pusieran los spots integrando al
publico como sospechosos del asesinato para implicarlos en la pelicula.
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Sospechosos de un asesinato - Muerte en Buenos
Aires

Buenos Aires, mayo del 2014.
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https://www.youtube.com/watch?v=Mspy0UlGaaI

‘ Adlicante
»
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Q.-

Lo que estamos preparando con Pablo de la UA
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Lolhe

La orgia higiénica
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SUPERCALIFRAGILISTICOESPIALIDOSO
o c¢omo orquestar 32 letruas con éxito

Paqui Antén | Directora de Marketing. Representando a Grupo Antén Comunicacion.
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https://www.youtube.com/watch?v=2JRCMnouR-4

Extravagante.
Raro.
Armonioso.
Supo convencer.

Lo dificil se hace facil.
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Q.-

Conseqguir los retos.
Llegar a publicos.
Trabajo en equipo.
Diferenciacion.

La importancia del

“‘como” decirlo.
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Q.-

Conseqguir los retos.
Llegar a publicos.
Trabajo en equipo.
Diferenciacion.

La importancia del

“‘como” decirlo.
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La ventaja
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OBJETIVO

Estilo de vida, gustos, motivaciones, actitudes, comportamiento, hdbitos...

Valores racionales y emocionales.




OBJETIVOS

> (- ('llll Claros, compresibles,
alcanzables, desafiantes,
multiples y realistas.
Temporalmente definidos.
Cuantificables.
Coherentes con los

objetivos de empresa.
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Un Director de Orquesta
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s Para que
utilizaremos la
publicidad?

., Con quien nos
estamos
comunicando?

¢, Qué deberiamos
decir y por que?







> UICpO
MULTIDISCIPLINAR




Se adapta

' ' Que aporta
W
- ’

Capacidad







La UbllCld
d mue







| Hay que invertir esta
afirmacion.




pUBMEDAD




HAY QUE




Define el proposito

de tu marcay
hazlo estrategico.




Red Bull
Y

TE Dix ALAS
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Aprovecha la informacion a fu
alcance, sin perder el objetivo.




L.as marcas
deben
entretener:
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https://www.youtube.com/watch?v=FHtvDA0W34I

Utiliza la tecnologia que
de verdad necesitas.




Un brindis por las




La que entretiene

Nos aporta valor

/Y forma parte de
- nuestra vida




Q.

CAMPANA VILEDA San Valentin- 2015

http://www.marketingnews.es/gran-consumo/noticia/
1088471028005/vileda-crea-pelicula-aires-filme.1.html

BEST FUNNY COMMERCIALS - 2015
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http://www.marketingnews.es/gran-consumo/noticia/1088471028005/vileda-crea-pelicula-aires-filme.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=d7DGD22IW_M

Ros .
g @0 4 B
‘ N | O
~0 LY \E:,‘ > - |
PHRHDDRH P — (-
e SN
gl A S

EXPOSICION MAS DE 100 ANDS DE PUBLICIDAD EN ELCHE
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https://www.youtube.com/watch?v=rBSjdvwNMSc
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