Recursos y estrategias discursivas en textos sobre la visibilidad de las mujeres y el lenguaje igualitario

-

en el columnismo linguistico y en las redes sociales.
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A pesar de los cambios historicos en la mujer para la
obtencion de derechos fundamentales, todavia sigue
habiendo actitudes discriminatorias hacia ellas. Entre
esas discriminaciones estan aquellos discursos que se
difunden tanto en Internet como en la prensa, que de
forma intencionada o no intencionada, constituyen una
forma de discriminacion contra las mujeres. La presente
investigacion tiene como objetivo analizar los recursos
linguisticos utilizados en los discursos que se forman para
emitir los juicios de valor hacia la figura de la mujer, y
comprobar si esos recursos utilizados en dichos discursos
refuerzan la igualdad entre mujeres y hombres en el
tratamiento que reciben en los periédicos y en las redes
sociales o fomentan la discriminacion.

S VISIBILIDAD

J DescRna oK

Estudiar las distintas formas de discriminacion verbal hacia
las mujeres tanto en el ambito periodistico como en las
redes sociales.

Elaborar un corpus formado por articulos de opinidon
de peridodicos espanoles, columnas sobre la lengua,
publicaciones de Facebook y tuits e hilos de Twitter.

Analizar los recursos discursivos que utilizan los autores
de los articulos periodisticos o los usuarios de las redes
sociales en relacion con la visibilizacion, invisibilizacion,
respaldo o rechazo al discurso igualitario en relacion con
las mujeres.

Comparar las estrategias discursivas utilizadas en juicios
de valor hacia la mujer.

OBJETIVOS I

METODOLOGIA I

1) Delimitacion de la recopilacion de materiales

El material periodistico esta conformado por articulos de opinion y
columnas sobre la lengua publicados a desde 2004 (Aprobacion de la
Ley Integral contra la Violencia de Género hasta 2021).

El material de las redes sociales esta conformado por tweets, hilos y
= — comentarios de las plataformas Twitter y Facebook, publicados a partir
del ano 2020.

2) Uso del corpus de referencia Corpes XXI, Lengua y Prensa

RESULTADOS | 3) Filtracion de busqueda

Se ha recopilado un total de 3987 materiales, de los cuales 1069 -Twitter: tuiteras feministas, hashtags, tweets de otros usuarios.
pertenecen a Twitter (tweets, comentarios, hilos); 2253 pertenecen a

Facebook (publicaciones y comentarios); 538 son articulos de opinidn y -Facebook: paginas de activismo feminista, humor, periddicos espanoles,
127 son Columnas sobre la lengua publicados en periddicos nacionales, entretenimiento, estilo de vida, de politica o sobre la mujer

regionales o locales.

4) Uso de las herramientas Sketch Engine y Antconc: comparacion.

1. Clasificacion
' _— |

c) Articulos de opiniéon y colﬁmnas sobre la lengua

b) Facebook:

- Publicaciones/comentarios
- Lenguaje inclusivo/visibilidad de la mujer
- Paginas oficiales/paginas o grupos no oficiales
- Paginas oficiales mas recopiladas
- Numero de publicaciones’ dedicados a
un tema y frecuencia de tratamiento

a) Twitter:
- numero de tweets originales, hilos y respuestas;
- humero de tweets de hashtags;
- lenguaje inclusivo vs visibilidad de la mujer
- perfil verificado/otros usuarios
- critica/apoyo
- tematica
- numero de tweets de activistas feministas

2. Analisis cuantitativo y cualitativo

Analisis cualitativo:

| enguaje inclusivo/visibilidad de la mujer
Periodicos que proporcionan mas tratamiento

Periodicos que proporcionan menos tratamiento

- Enque anoabundan mas articulos con estas dos cuestiones
(2004-2021)

- Quiéen escribe mas sobre estos temas (hombres o mujeres)

- Valoracion positiva/negativa

- Contextualizacion de los articulos

- Columnistas sobre la lengua que mas han escrito sobre
estas cuestiones

- Autor/a que mas articulos dedica a ambas cuestiones

SKETCH - Funcion Concordancia (Sketch Engine y Antconc)
ENGINE - Seleccion de materiales del corpus creado y su analisis critico y discursivo
- Indicadores: evidencialidad, preguntas retoricas, ironia y humor, metaforas...

CONCLUSIONES I

- ¢La prensa esta visibilizando correctamente a la mujer?
- ¢Cuales son los recursos discursivos que mas se utilizan tanto en la prensa como en las redes sociales?
- ¢Estos recursos visibilizan o invisibilizan?
- ¢Coinciden las opiniones de los columnistas con las de los usuarios de Twitter y Facebook?
- ¢Cual es la postura de los columnistas sobre |la lengua frente al lenguaje inclusivo?

- ¢Se proponen alternativas para incluir a las mujeres en el lenguaje?
- ¢Quée factores influyen en las opiniones?
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