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Dpto. Comunicación y Psicología Social
Universidad de Alicante

RESUMEN (ABSTRACT)
La red de docentes se formó para estudiar la viabilidad de la creación de un Laboratorio de Comunicación 

Publicitaria de la Universidad de Alicante orientado a la realización de proyectos concretos para el alumnado 
del Grado en Publicidad y Relaciones Públicas. Se centra en los concursos y festivales publicitarios para fijar los 
primeros objetivos del Laboratorio y elaborar un plan de trabajo. Por tanto, profundiza en la dimensión formativa 
de los concursos y festivales dirigidos a jóvenes. En concreto, pretende averiguar el conocimiento y el grado de 
interés del alumnado sobre la realización de otras actividades complementarias al plan de estudios, evaluar las 
actividades programadas, clasificar y calendarizar los diferentes festivales que se celebran en España con categoría 
para universitarios y detectar las competencias más relacionadas con el Grado. Para ello, consulta las diferentes 
webs y aplica el método de la encuesta, con un cuestionario online autoadministrado, en todos los cursos del Grado 
en Publicidad y Relaciones Públicas. Este estudio ofrece información relevante sobre la percepción y experiencia 
formativa del estudiantado. Los diferentes concursos y festivales analizados pueden suponer una herramienta muy 
adecuada para el profesorado a la hora de complementar las prácticas en gran parte de las materias.

Palabras clave: Publicidad, Educación Superior, Festivales, Innovación, Universidad-Empresa.
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1. INTRODUCCIÓN
La red 4857 se inserta en la modalidad B del Programa de Redes-I3CE de investigación en docencia 

universitaria del Instituto de Ciencias de la Educación de la Universidad de Alicante (convocatoria 2019-
20) relativa a las “redes para la mejora de la calidad docente en asignaturas o cursos específicos a partir 
de investigaciones educativas o experiencias educativas innovadoras”. Profundiza en la dimensión 
formativa de los concursos y festivales y los aborda como experiencia educativa (e.g. López, Lugo, & 
Toranzos, 2014; Brewer, & Tierney, 2012; Serdyukow, 2017; Unesco, 2016), con el propósito último de 
estudiar la viabilidad de un “Laboratorio de Comunicación Publicitaria”. Este tema es planteado dada su 
pertinencia, por la orientación a competencias del plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones 
Públicas (Universidad de Alicante, s.f.) y por los perfiles profesionales relacionados con la Publicidad 
(e.g. Convenio colectivo del sector de empresas de publicidad, 10 de febrero de 2016).

Además, cada vez son más los concursos y festivales los que incluyen categorías para jóvenes 
talentos. Los festivales publicitarios son eventos habituales en el sector, en los que se somete a consideración 
de un Jurado el trabajo presentado por una agencia. Los galardones proporcionan reconocimiento y 
confieren prestigio (e.g. Festival Iberoamericano de la Comunicación Publicitaria, s. f.; Eficacia2020, s. 
f.; Festival La Lluna, s. f.; Asociacion361, s.f.). Las categorías para los jóvenes ofrecen oportunidades 
para dar a conocer al alumnado de la Universidad de Alicante, por lo que el estudio pretende conocer la 
contribución de tales eventos a la formación de las y los estudiantes, como punto de partida para estudiar 
la viabilidad de la creación de un laboratorio de Comunicación Publicitaria de la Universidad de Alicante.

2. OBJETIVOS 
1.- Explorar el grado de interés por parte de los estudiantes sobre la realización de otras actividades 
complementarias al plan de estudios, con especial atención en los propósitos de la creación de un 
laboratorio que actúe para la presentación de propuestas al sector profesional.
2.- Evaluar las actividades programadas para el curso 2019/2020 en términos de asistencia, 
participación y valoración de los festivales por parte de los estudiantes. 
3.- Explorar, clasificar y calendarizar los diferentes festivales que se celebran en España atendiendo 
a la categoría dirigida a las/os estudiantes, al lugar y fecha de celebración y a la tarifa exigida para 
participar en el concurso. 
4.- Listar las competencias relacionadas con estas actividades y observar la relación con las 
diferentes materias del plan de estudios.
5.- Valorar la elaboración y presentación de una propuesta de creación de un Laboratorio en 
Comunicación Publicitaria que incorpore la asistencia/participación a Festivales como experiencias 
innovadoras educativas de forma fundamentada y con un enfoque aplicado.

3. MÉTODO 
3.1. Breve descripción del contexto y de los participantes.

Para dar respuesta a los objetivos, se observó la opinión, asistencia y participación de los 
estudiantes del Grado en Publicidad y Relaciones Públicas en los diferentes eventos. El estado de alarma 
obligó a anular muchas de las actividades previstas en el curso 2019/2020. En cualquier caso, un grupo 
de estudiantes pudo asistir a La Lluna, certamen celebrado en noviembre. Aunque no pudo concluirse, 
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también empezaron a trabajar en el Programa Eficacia Universidades. El Tour del Club de Creativos 
(c de c) y el Portfolio Creativo se llevaron a cabo online. Además, en cursos anteriores, estudiantes de 
tercero y cuarto también participaron en algunos de ellos, por lo que se consideró justificado no centrar la 
observación, dadas las circunstancias, únicamente en las actividades del curso pretendido.  
3.2. Instrumentos utilizados.

Se aplicó una encuesta, autoadministrada online, dirigida al alumnado del Grado. También se creó 
un registro de concursos y festivales a partir de la información que proporcionan en sus páginas webs, 
previo diseño de la ficha de recogida de información. Una parte de esta información fue contrastada con 
las competencias y objetivos del plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Públicas.
3.3. Procedimiento. 

Tras el diseño de la encuesta y la elaboración del instrumento de medición, se realizó el trabajo 
de campo utilizando la plataforma “cuestionarios” de Uacloud y se codificaron y grabaron los datos para 
su análisis. La recogida de información de las webs implicó la selección de las unidades de análisis, 
elaboración de la ficha, aplicación y registro. El trabajo de campo terminó en mayo. 

 
4. RESULTADOS 

Los resultados del trabajo de la red quedan reflejados en las siguientes evidencias: 
1. Presentación de una comunicación a las XVIII Jornades de Xarxes d’Investigació en Docència 

Universitària-XARXES 2020. Comunicación defendida sobre “Los festivales publicitarios 
como experiencia educativa de innovación”.

2. Presentación del capítulo de libro a la publicación en la Editorial Octaedro con resultados 
de la investigación bajo el título: “Eventos profesionales para jóvenes talentos. Experiencias 
educativas innovadoras en los estudios de Publicidad”. Este capítulo de libro ha sido aceptado 
para su publicación, tras su la revisión por dos evaluadores. 

3. Presentación de otros textos relacionados con la red al Congreso CUICIID- 2020 que parten 
del estudio realizado, aunque lo complementan con otras aportaciones: “Innovation lab en 
Comunicación Publicitaria. Fórmulas de innovación Universidad-Empresa”. La comunicación 
ha sido aceptada. 

Los resultados de la investigación quedan recogidos en las anteriores publicaciones. Ofrecen 
información relevante que responde a los objetivos de la investigación propuesta. 

5. CONCLUSIONES 
Los diferentes concursos y festivales analizados pueden suponer  una herramienta muy adecuada 

para el profesorado a la hora de complementar las prácticas en gran parte de las materias.
A la luz de los resultados se cree justificado el estudio para la creación de un Laboratorio en 

Comunicación Publicitaria de la Universidad de Alicante orientado a festivales y otros eventos en tanto 
experiencias educativas innovadoras.

Finalmente, queremos agradecer la participación del estudiantado tanto en los eventos que han 
podido celebrarse como en el estudio, en las condiciones devenidas. 
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6. TAREAS DESARROLLADAS  EN LA RED 
Se enumerará cada uno de los componentes y se detallarán las tareas que ha desarrollado en la red. 

PARTICIPANTE DE LA RED TAREAS QUE DESARROLLA
Natalia Papí Gálvez Propone el proyecto para el Grado en Publicidad y Relaciones 

Públicas. Elabora los objetivos y el método. Participa en la 
delimitación conceptual, identificación de ámbitos clave 
para la fundamentación teórica, búsquedas bibliográficas, 
elaboración del cuestionario, trabajo de campo, análisis de 
los datos, presentación de los resultados. También participa 
en su discusión, en la presentación de la misma a las Jornadas 
RedesI3CE y elaboración de este informe. Coordinadora de 
la Red.

Jesús Orbea Mira Participa en la delimitación conceptual, identificación de 
ámbitos clave para la fundamentación teórica, búsquedas 
bibliográficas y redacción del marco teórico. También 
contribuye a la construcción y revisión del cuestionario y 
al trabajo de campo. Revisa las diferentes contribuciones 
realizadas. Miembro de la red.

Pablo Vizcaíno Alcantud Participa en la delimitación conceptual, búsquedas 
bibliográficas y en la redacción de la metodología. También 
contribuye a la construcción y revisión del cuestionario y al 
trabajo de campo de las webs de los festivales. Especialmente 
revisa las diferentes contribuciones realizadas. Miembro de 
la red.

Sonia López Berna Participa en la búsqueda bibliográfica para la elaboración 
del cuestionario y lo revisa. Profundiza en el contenido de 
algunas webs. Miembro de la red.

Jesús López Ramón Participa en la delimitación conceptual para la redacción de 
la propuesta. Miembro de la red.

Jaume Ros Selva Participa en la delimitación conceptual para la redacción de 
la propuesta. Miembro de la red.

7. REFERENCIA BIBLIOGRÁFICA DE LA PUBLICACIÓN CIENTÍFICA DE MIEMBROS DE 
LA RED PUBLICADA O EN PRENSA QUE COMPLEMENTA ESTA MEMORIA
Papí-Gálvez, Natalia, Orbea-Mira, Jesús y Vicaíno Alcantud, Pablo (2020). “Eventos profesionales para 

jóvenes talentos. Experiencias educativas innovadoras en los estudios de Publicidad” en Editorial 
Octaedro.
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