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RESUMEN

La presente investigacion pretende determinar si el uso de la deixis -recurso de
manipulacion enunciativa que hace los textos mas dialogantes- por parte de los oradores
influye directamente en la popularidad de los mismos. Para ello, se ha acotado el campo
de estudio al evento TEDxMadrid (2017) y se ha analizado cuantitativamente la densidad
deictica de tres charlas: la mas visitada, una con una cantidad intermedia de

visualizaciones y la menos visitada.

Los resultados obtenidos indicaron que un mayor uso de la deixis va ligado a un
aumento notable en la popularidad. Ademas, se observo un patron deictico capaz de captar

la atencion del publico, ordenar los argumentos e incitarles a pasar a la accion.

En definitiva, se concluye que la deixis adquiere un papel relevante en los discursos
orales y que puede considerarse una herramienta eficaz para lograr una mayor

recomendacion por parte de los oyentes.
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ABSTRACT

The present investigation aims to determine if the use of deixis —an instrument of
enunciative manipulation that makes the texts more dialogatives- on the part of the
speakers influences their popularity. For this, the field of study has been limited to the
TEDxMadrid event (2017). The deictic density has been quantitatively analysed from
three conferences: the most visited, one with an intermediate number of views and the

least visited.

The results showed that a greater use of deixis is linked to a remarkable increase in
popularity. In addition, a deictic pattern was observed, and it was able to capture the

attention of the public, to order arguments and to encourage to take action.

Definitely, it is concluded that deixis acquires a relevant role in oral discourse, and it

can be considered as an effective tool to achieve greater recommendations by the listeners.
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1. INTRODUCCION

A lo largo de la historia, el ser humano se ha diferenciado del resto de especies por la
capacidad de hablar. El lenguaje le ha permitido evolucionar, lanzar mensajes, transmitir
conocimiento... Pero todo esto no habria tenido cabida si nunca hubiera poseido la
habilidad de entenderse con sus semejantes, de interaccionar con ellos... de entablar

conversacion.

Todo cuanto se sabe no proviene exclusivamente de la experiencia, sino de las
vivencias transmitidas por los demas. Esta sabiduria se ha extendido popularmente desde
tiempos inmemoriales a través de la oratoria. Gobernantes, profetas y educadores son solo
algunas de las figuras que han hecho uso de la palabra para atraer al gran publico, las
cuales han llegado al presente en forma de politicos, cargos docentes de relevancia,

coachings y personajes publicos de diversa indole.

Pero la historia no solo esta llena de triunfadores, sino también de personas que, pese
a intentarlo en las mismas condiciones, finalmente fracasaron. La diferencia entre ambas

situaciones es lo que ha motivado la presente investigacion.

Evidentemente, son muchos los factores a tener en cuenta en un discurso oral y pueden
resumirse en verbal, paraverbal y no verbal. No obstante, muchos de los esfuerzos
enfocados en investigaciones relativas a la gestualidad han obviado la forma en que se
estructura lingiiisticamente el discurso®. Por ello, en el presente estudio se persigue
descubrir la importancia de la fase preparatoria o redaccion de los discursos y conocer
cual es la caracteristica comun que poseen las palabras pronunciadas para ser glorificadas
popularmente. En concreto, la préctica se centra en el estudio de la deixis, un fendmeno
lingiiistico que, usado convenientemente, convierte los discursos en didlogos cercanos y

humanos.

La pregunta principal que se plante6 fue: ;existe una relacion directa entre el uso de

deicticos por parte del orador y su popularidad?

! Pese a que pueda parecer un contratiempo, el hecho de que cada investigacion se centre en un aspecto y
descarte aquellos que no guarden relacion con sus hipoétesis es tanto un derecho como un deber, ya que este

sistema es el que ha permitido el avance de la ciencia.



Para encontrar respuesta, se tom6 una muestra de TED Talks —organizacion sin animo
de lucro que busca expandir ideas por todo el mundo-, ya que es reconocido por mostrar
conferencias que llegan a ser aclamadas a nivel global. La muestra consistio en tres
charlas: la mas visitada, la que menos visualizaciones muestra y una con un nimero medio

de visitas, entendiendo que la popularidad en este caso se mide en visualizaciones.

Tras revisar los antecedentes, se procedid a un estudio cuantitativo que pretendia
conocer cuales son los usos mas comunes de la deixis en la oratoria, cuales son los
patrones deicticos mas utilizados y, en definitiva, como debe utilizarse en la practica la

deixis para obtener una respuesta favorable de los receptores.

Finalmente, los resultados revelaron que, en efecto, existe una relacion directamente
proporcional entre un el uso de deicticos y la popularidad obtenida. Pero no solo eso, sino
que ademas pudo determinarse un patron de uso de la deixis con el fin de ordenar el

discurso oral, captar la atencion del publico y, por supuesto, moverlo a la accion.

En definitiva, la presente investigacién ha dictaminado que la deixis conforma una
herramienta que contribuye al éxito final de un discurso, por lo que los redactores y
oradores han de concebirla como un ingrediente muy poderoso de la pocion que deberan
preparar de antemano para ser lanzada a los asistentes del piiblico en la hora H —los cuales,

por supuesto, quedaran hechizados-.



2. ANTECEDENTES

2.1. Deixis

Como ya se ha adelantado, la deixis ha sido el fenémeno lingiiistico estrella de la
presente investigacion. Pero, ;qué tiene de especial? ;Qué caracteristica le otorga el poder

necesario para embrujar al publico?

Para comprender en profundidad de qué trata la deixis, lo primero que ha de hacerse
es concretar un significante preciso que despeje todo tipo de dudas sobre su naturaleza.
Para ello, se concretaron algunas de las definiciones mas interesantes y utiles, las cuales

se han convertido en auténticos cimientos para este estudio.

2.1.1. Definicion y caracteristicas principales

Encontramos una primera definicidon en el Diccionario de la lengua espaiiola, que

incluye la siguiente acepcion:
deixis
Del gr. d€i&ig deixis.

1. f. Ling. Sefialamiento a una persona, un lugar o un tiempo, o0 a una expresion
lingiiistica mediante ciertos elementos gramaticales. Expresan deixis el

adverbio ayer, el verbo venir y el posesivo tus en “Tus amigos vinieron ayer” 2.

(Real Academia Espatiola, 2014)
Segun Bosque, Demonte & Real Academia Espafiola (1999):

La deixis es un tipo de vinculo referencial entre ciertas unidades o expresiones
lingtiisticas y aquello que representan en el mundo o en el univesrso del discurso,

por medio del cual se identifican ‘individuos’ en relacion con las variables basicas

2 La Real Academia Espafiola (RAE) incluye una segunda acepcion referida a la deixis ostensiva, la cual se
realiza mediante un gesto, acompafiando o no a un deictico. De este significado se hablaen el 2.2.1.1. Deixis

ostensiva.



de todo acto comunicativo: el hablante, el interlocutor (o los interlocutores) y el

momento y el lugar en el que se emite un enunciado. (p.932)

Podria decirse que la deixis consigue que dos individuos puedan comunicarse y
entenderse refiriéndose a un contexto comun entre ambos. Esto tiene mucho que ver con

la forma en que entendemos los didlogos, cuestion que sera tratada mas adelante.

Esta definicion va muy acorde a la que hace Otaola Olano (2006, p.127), que asegura
que la deixis es un reflejo lingiiistico del contexto en el que es pronunciado el discurso, o
bien otro distinto que marca donde transcurre la narracion. De hecho, es la encargada de
reflejar dicha situacion a partir de unas coordenadas espacio-temporales que marcan el

centro deictico, que suele ser yo, aqui, ahora, asi.

Por su parte, Lyons (2015, p.574) especifica que su mision primordial es identificar
personas, lugares, objetos, etc. respecto a este centro deictico, lo cual contribuye a que el
receptor pueda comprender aquello de lo que se estd hablando y la relacion que mantienen

entre ellos.

Para especificar qué referencia exactamente la deixis, hay que tener en cuenta la

distincioén de entidades que hacen Bosque et al. (1999, p.932):

— Las de primer orden:

Individuos, animales u objetos.

— Las de segundo orden:

Situaciones, hechos y acontecimientos, ademas de al estado en el que pueden

encontrarse ciertas unidades en un determinado momento.

— Las de tercer orden:

Objetos intensionales, como pueden ser proposiciones.

En suma, se entiende como deixis a toda referencialidad realizada dentro del discurso
pronunciado por un ponente ante uno o mas receptores, la cual ayuda a marcar un centro
deictico (yo, aqui, ahora, asi) y a sehalar a individuos, coordenadas espacio-temporales,

conceptos, etc.
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No obstante, no puede entenderse la deixis sin los deicticos. La Real Academia
Espafiola (RAE, 2014) tnicamente indica que se trata de un “elemento gramatical que

realiza una deixis”, es decir, que hace una referencia.
Asimismo, Ulloa Casafia (2016) los define como:

(...) aquellos elementos que remiten al contexto (lingiiistico o extralingiiistico)
que rodea el acto de la enunciacion. Sefialan y situan, en el espacio y en el tiempo,
personas, objetos y acciones, tomando como punto de referencia el eje de
coordenadas centrado en el yo, aqui, ahora del hablante, por lo que se convierten
en unidades lingiiisticas que relacionan el enunciado con la situacion en que es

emitido. (p.130)

Sin embargo, es Pallarés-i-Maiques (2016) quien incluye una acepcion que afina mas
a la hora de determinar a qué tipo de elementos de la lengua se refieren los autores

anteriores:

(...) son elementos de la lengua (...), cuya significacion es ocasional y varia en
funcién del referente de cada enunciado concreto. (...) El sistema deictico se
ocupa de anclar el texto en esas circunstancias de comunicacion, las identifica.
Sefiala incluso las personas, emisor/receptor que comparten la situacion y la

informacion. (p.134-135)

De este modo, determina que son elementos sin significado propio que necesitan de
un emisor, un receptor y un contexto que los cargue de sentido y los conviertan en parte

verbal significativa.

También marca dos caracteristicas fundamentales de los deicticos: la economia -o
rentabilidad- y la versatilidad. La primera se debe a que unas pocas unidades lingiiisticas
son capaces de representar toda una infinidad de entidades, y la segunda a que no tienen
fijados los términos de referencia, sino que varian en funcion de cudles sean las

coordenadas de origen y el centro deictico establecido.

Con esto, no solo queda claro que estas unidades no poseen un significado fijo sino
que, ademas, este varia en funcion del emisor, el receptor y la realidad a la que se hace
referencia. Tanto es asi que incluso el sistema deictico se presenta de modo distinto en

cada una de las lenguas —e incluso dialectos- existentes en el mundo, pese a que se haya
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encontrado algunas similitudes en elementos e idiomas muy especificos, como puede ser
en el caso concreto de los pronombres personales en los discursos politicos (Ivanova,
2016, p.334). Estas diferencias son debidas al propio sistema comunicativo Yy,
especialmente, a los entes a los que se suele hacer referencia con mayor asiduidad en cada

region.

No obstante, el atributo mas relevante —y que afecta de modo directo a la presente
investigacion- es el hecho de que estas formas lingiiisticas no solo son de interés desde la
teoria gramatical, sino que también lo son “desde la Optica de su comportamiento
discursivo, pues adquieren plenitud referencial dentro del contexto pragmatico en que son
utilizadas” (Ulloa Casafia, 2016, p.139). Dicho de otro modo: los deicticos son capaces

de proporcionar la condicion dialdgica a los textos.

También hay que destacar que la condicion dialogica es aquella que posee un caracter
bidireccional, el cual se podria decir que estd centrado en la conversacion presencial®.
Siguiendo con esta idea, y segun los planteamientos de Pallarés-i-Maiques (2016, p.31),
la deixis es uno de “los rasgos que caracterizan la conversacion cara a cara”. Haciendo
uso de esta peculiaridad de la deixis, puede contribuirse a la conversion de un texto en
algo cotidiano, cercano y, sobre todo, humano. De no utilizar la deixis, probablemente, la

sociedad se asemejaria mas a robots que a personas.

En definitiva, se puede decir que los deicticos son unidades minimas del lenguaje con
un significado incompleto, el cual varia en funcion del contexto en el cual son utilizadas.
Ademas, su funcion es tanto referenciar desde el centro deictico (yo, aqui, ahora, asi)

como asemejar el lenguaje al propio de una conversacion.

Por ultimo, hay que destacar que este fendmeno lingiiistico “interviene tanto en la
produccion como en la interpretacion de los textos o discursos” (Otaola Olano, 2006,
p.127), por lo que es susceptible de ser preparado a priori y analizado a posteriori. Esto
va a ser tremendamente util para la presente investigacion, ya que ofrece la posibilidad
de convertirlo en una herramienta apta para ser utilizada en la fase preparatoria del

discurso.

3 Actualmente también existen otros tipos de situaciones dialdgicas, como pueden ser las conversaciones

mediante una interfaz (a través del movil, por ejemplo).
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2.1.2. Formas comunes

En la lengua espafiola se localizan deicticos en numerosas categorias gramaticales. No
obstante, lo que determina que lo sean no es el término en si, sino la funcidn referencial
que se le otorga. En la Tabla 1 se indican las formas mas comunes en las que suelen darse,
mas no siempre van a tener un uso deictico en sentido estricto ni van a ser las unicas

formas posibles.

Tabla 1
Formas en que pueden darse los deicticos

- Pronombres demostrativos - Adverbios nominales transitivos e

- Pronombres personales intransitivos.

- Adverbios demostrativos o - Verbos deicticos.

pronominales Frases nominales, frases

o Temporales preposicionales (locativas o no) y

o Locafivos otras expresiones deicticas

o De manera

Elaboracion propia a partir de Ulloa Casaiia (2016).

Quiza, los verbos deicticos sean los que mas dudas puedan generar en cuanto a su
propia concepcion. Son, en definitiva, verbos que por su propio significado —o por el
significado que se le otorgue en un determinado contexto- hacen una referencia

equivalente al uso de otros deicticos.

Los verbos deicticos suelen presentar habitualmente el sema de orientacion. Para

entenderlos mejor, Ulloa Casaiia (2016, p.131) diferencia dos tipos:

— De movimiento.
Aluden al desplazamiento de un individuo u objeto respecto al resto de entidades
inmoviles, las cuales conforman el marco de referencia. Conceptualizan tanto la
trayectoria como los puntos del lugar de referencia (origen, trayecto y meta).
Por ejemplo: “ir, venir, traer, llevar, volver, entrar, salir, llegar, regresar, bajar,

subir’”.
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— De espacio.
“Focalizan el espacio de localizacion™.

Por ejemplo: “estar, situar”.

No obstante, los verbos deicticos no solo apuntan a un lugar o trayectoria espacial: en
el castellano también se hace alusion a movimientos “en sentido figurado™ o “atributivos”.
Expresiones tales como “llegar a oidos de alguien” o “salirse de sus casillas” no

muestran un desplazamiento fisico, sino conceptual.

Igualmente, una misma expresion puede contener ambos tipos de desplazamientos —
fisico y conceptual- dependiendo del contexto en el que sea insertada. Por ejemplo:
“Pedro se encuentra en Berlin” muestra un movimiento espacial, mientras que “Pedro se

encuentra en apuros” (p.132) manifiesta un sentido figurado.

2.1.3. Taxonomia de la deixis

A dia de hoy, no se ha expuesto un consenso pleno entre todos los autores respecto a
cudl es la tipologia de deicticos definitiva. No obstante, el presente estudio se ha optado
por escoger la clasificacion presentada por Pallares-i-Maiques (2016) al tratarse de la mas

completa, sintética y actual del momento.
Resumidamente, la taxonomia consta de ocho tipos y/o usos de la deixis:
1. Deixis personal.

Senala el papel de cada uno de los interlocutores (tanto el emisor como el receptor)
y de terceros personajes que aparezcan en la narracion. Su importancia reside en

el individuo al que se estd referenciando.
2. Deixis de cortesia.

Muestra cual es la relacion que existe entre los interlocutores atendiendo a las
variables poder, jerarquia, respeto, proximidad, familiaridad... En otras palabras,
es un indicio del tipo de relacion personal que guarda el emisor con el individuo

al que hace referencia.

14



Deixis temporal.

Indica el tiempo de la enunciacion respecto al punto temporal del origen deictico,

que suele ser el ahora.
Deixis de lugar.

Organiza y estructura el espacio en el que tiene lugar el intercambio comunicativo
y ayuda al receptor a localizar mentalmente donde esta situado cada uno de los

elementos que forman parte de la narracion —o, al menos, los mas significativos-.
Deixis de manera.

Expresa una forma de hacer. Expone cémo se estd llevando a cabo una
determinada accion presente en la situacion de comunicacion o de qué forma se

realiz6 o realizara una que forme parte del discurso.
Deixis de grado.

Se considera que hay deixis de grado cuando se apunta a una cantidad presente en
el acto de habla. Pueden ser tanto niimeros como graduaciones tales como

minimo-mdximo, por ejemplo.
Deixis textual.

Resefia al discurso que esta siendo pronunciado o leido. Se trata de una referencia
metalingliistica que se refiere al discurso presente. Entre sus funciones, destaca su

cometido de reforzar la cohesion del texto.
Deixis de interfaz.

La interfaz actia de intérprete entre dos entidades que presentan cddigos
comunicativos diferentes entre si y que, sin su ayuda, no podrian llegar a
comunicarse. Estd muy presente en el uso de la tecnologia, pues se requiere un

intermediario que ayude a la comprension mutua entre individuo y tecnologia.

Un buen ejemplo —y haciendo un paralelismo- seria el mando a distancia de la

television, con el que se consigue que el individuo sepa qué debe hacer si quiere
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ver un determinado canal y que el monitor comprenda qué es exactamente lo que

el espectador le est4 ordenando.

Asi pues, la deixis de interfaz se da cuando los deicticos y las expresiones deicticas
apuntan a la interfaz, es decir, a un elemento tecnologico. Esta referencia hace
posible que contintie la comunicacion entre dicho elemento tecnologico y el
interlocutor, ya que gracias a ella el receptor puede comprender, interactuar y

continuar con el discurso. De otro modo, la comunicacion no podria avanzar.

En el presente estudio, ademas, se considera deixis de interfaz cuando, al sefialar
un elemento presente en una situacion compartida —como puede ser una pantalla
o elemento tecnoldgico- se logra una mejor comunicacion entre los interlocutores

presenciales.

Procede sefialar que un mismo elemento puede apuntar a diferentes tipos de deicticos
al mismo tiempo. Esto se da frecuentemente, por ejemplo, entre la deixis personal y
temporal. Un buen ejemplo de ello son las diferentes formas verbales. Si alguien dice

“Bailé” estd indicando la persona (1% pers. [P]) y el tiempo (Pasado).

2.1.3.1. Esquema taxondmico

A continuacion, y para facilitar los analisis deicticos teniendo en cuenta la tipologia
anteriormente mencionada, se detallan cada uno de los tipos de deixis y las formas mas

comunes en que suelen darse.

Eso si: hay que recordar que no son las Unicas condiciones, sino que dependera
enteramente de la propia oracion en la que estén insertos y de la situacion especifica de

comunicacion.

16



Tabla 2

Esquema taxonomico de la deixis

Deixis personal

Yo (emisor) T (destinatario)

Pronombre personal (2° pers.)

Pronombre personal (12 pers. ,
p ( p ) Tu, vosotros

Yo, me, a mi
Pronombres posesivos y

Otras personas gramaticales -
adjetivos personales

referidas a ‘yo’
Y Tuyo, vuestro

Pronombres posesivos o Forma verbal (2 pers.)

adjetivos personales
Apelativos y vocativos
Nuestros P y
. Expresiones de tratamiento
Forma verbal (1? pers.) P
*Puede haber deixis de cortesia
Sintagmas nominales

o ' Interjecciones y expresiones
Un/a servidor/a...
de saludo

EVEla

Persona/s, personaje/s y

personificacion/es

[mportante

El impersonal no es tratado

como deictico

Deixis de cortesia

Cortesia negativa, formal o de respeto

Conjugacion verbal en la persona

correspondiente

Pronombre personal de cortesia (2 pers.)
Usted/es
Sustantivos y titulos

Serior/a, marqués/a...

Adjetivos y términos honorificos

Don/fa, ilustrisimo/a...

Cortesia positiva o informal

Conjugacion verbal en la persona

correspondiente

Pronombre personal (2° pers.)

Tu, vosotros/as

Sustantivos y titulos

Tio/a, tronco/a, marqués/a...

Deixis temporal

Locuciones adverbiales o
Morfemas verbales de ] o
. sintagmas preposicionales
tiempo

, Variaciones Iéxicas (sobre
Adverbios o
todo de adjetivos)

Expresiones temporales con
“hacer”

Hace 2 horas
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Deixis de lugar

Pronombres y adjetivos Adverbios y perifrasis
. . Categorias variables al
demostrativos adverbiales &
mostrar un objeto y ordenar
Determinantes demostrativos Verbos de movimiento . .
el espacio a partir de un
Este, ese, aquel Ir, venir, llevar, traer ...
punto central que es el Ego
Adjetivos con valor locativo Locuciones prepositivas (o)
Sustantivos, adjetivos y sus Presentativos con funcién Yo — Este — Cerca de mi
. . e T — Ese — Cerca de ti
sintagmas eccéica
o ] . El— Aquel — Cerca de él
Nativo, extranjero ... Helo aqui

Deixis de manera

Adverbio ‘A4si’ y sintagmas con demostrativos del tipo ‘De este modo’

Hazlo asti, sigue asi, sigue

Adverbios de tiempo que indiquen como se esta haciendo algo en concreto

Aqui o aqui, asi o asi, ;jahora o ahora?

Deixis de grado

Mucho, demasiado, mds, menos, Para cortar una cantidad que
Tanto, tan, tanta/s, tantos parar, no (terminar una cantidad esta presente
que estd presente) Para, no

Deixis textual

Lugar Tiempo

Pronombres demostrativos referidos al ) .
Expresiones temporales referidas al discurso
discurso
Como ya hemos comentado ...
A eso me referia

Deixis de interfaz

Verbos
Haz clic

Sustantivos

Sintagmas nominales
Adverbios de lugar

, Frases verbales
Aqui

... con carga semantica referida a la navegacion y la tecnologia

Elaboracion propia a partir de Pallarés-i-Maiques (2016).

*Este esquema muestra algunas de las formas en las que suelen darse los deicticos. Su uso debe limitarse a

lo referencial, sin asumir que se trata de una categorizacion definitiva ni completa.
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2.1.3.2. Deixis ostensiva

Las personas no solo aludimos a objetos, individuos, lugares, conceptos abstractos...
con la expresion lingiiistica. El lenguaje no verbal es una herramienta que complementa

nuestras palabras y dotan de significado a muchos silencios.

La deixis ostensiva es, precisamente, la encargada de hacer estas referencias con gestos
sin recurrir necesariamente al uso de lo verbal. De hecho, tal y como indica Otaola Olano
(2006, p.128), una de las primeras definiciones de la deixis tenia que ver con la relacion
existente entre el plano lingiiistico y lo que escapa de ¢l cuando, por ejemplo, se sefiala

un objeto con el dedo—es decir, con elementos extralingiiisticos-.

Sin embargo, y a diferencia de la tipologia deictica mencionada anteriormente, la
deixis ostensiva “no es suficiente ni necesaria en todos los casos” y “el grado de conexion
entre deicticos y gestos es variable” (Pallareés-i-Maiques, 2016, p.137). Dicho con otras
palabras: no existe a dia de hoy ninguna clasificacion consolidada ni ningin consenso
acerca de los gestos y su significado mas alla de una suerte de interpretacion de

habilidades sociales®.

Por este mismo motivo —y por el hecho de que no pertenece a la parte lingiiistica de la
elocutio-, la deixis ostensiva no se tendrd en cuenta en el anélisis del presente estudio.
Pese a ello, se ha considerado relevante el mencionarla de cara al énfasis que representa
en los deicticos que se analizardn, a los resultados finales y, por supuesto, a futuras

investigaciones relacionadas.

2.2. El discurso

Tras los epigrafes anteriores, queda claro que los deicticos completan su significado
segun el contexto en el cudl son utilizados. Hay tantas situaciones como escenarios
posibles a la hora de entablar una conversacion o lanzar un mensaje, pero este estudio se

centrard exclusivamente en el discurso y, en concreto, en las charlas y conferencias.

4 Estas interpretaciones se dan habitualmente en el plano de lo laboral o de las relaciones sentimentales,
pero se trata mas de un modo de entender la propia personalidad de la otra persona que de las referencias

que se realizan con los gestos.
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Asi pues, | qué entendemos por discurso?

El discurso cuenta con una larga lista de acepciones en la RAE (2014), por lo que se

han seleccionado y extraido aquellas que resultan mas relevantes para el estudio.
discurso

Del lat. discursus.

4. m. Serie de palabras y frases empleadas para manifestar lo que se piensa o

se siente. Perder, recobrar el hilo del discurso.

5. m. Razonamiento o exposicion de cierta amplitud sobre algiin tema, que se

lee o pronuncia en publico.

10. m. Ling. Lenguaje en accion, especialmente articulado en unidades

textuales. La lingiiistica del discurso.

11. m. T. lit. Escrito o tratado, generalmente de no mucha extension, en que se

discurre sobre una materia determinada.

El conjunto de los significados apunta a que el discurso consiste en un texto de una

tematica concreta que es escrito previamente y pronunciado en publico. Ademas, la

designacion n° 4 resulta interesante por incluir el componente de la primera persona®.

Pero esto no es todo lo que puede ofrecer el discurso. Benveniste (1986-1989, p.88)
asegura que se trata de un enunciado interactivo —pronunciado por un sujeto- que
posee poder de accion sobre el receptor. Dicho de otro modo: el emisor no solo tiene
la intencién de influir en el receptor, sino que mediante el discurso puede lograrlo.

Con esto, queda claro el potencial persuasivo y —sobre todo- dialégico que presenta el

discurso.

% TED Talks presenta un alto indice que charlas que versan sobre experiencias personales de los ponentes.
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Por lo tanto, para este estudio se define el discurso como una enunciacion escrita y/o
pronunciada por un emisor que busca influir en un receptor o grupo de receptores acerca

de una tematica concreta.

Charlas y conferencias

Por otro lado, y ya que el estudio versa sobre las Charlas TED, es imprescindible
hablar de la charla. Continuando con el Diccionario de la lengua espariola, se define
como una “disertacion ante un publico, sin solemnidad ni excesivas preocupaciones
formales” (RAE, 2014). Asi, la diferencia con el discurso y principal particularidad de la
charla radica en que esta se compone de un caracter mas informal, e incluso se podria

decir que con potencial dialogante, en el que impera el # a tu.
La charla, por lo tanto, es un discurso oral més informal con gran potencial dialogico.

Pero puede que en espaiol el término mas adecuado para las ponencias de TED no sea

charla, sino conferencia.
conferencia
Del lat. conferentia.

1. f. Exposicion oral ante un publico sobre un determinado tema de caracter

didactico o doctrinal.

2. f. Reunion de representantes de una agrupacion determinada, para tratar

asuntos importantes de su competencia.
(Real Academia Espafiola, 2014)

Este término es mas utilizado popularmente en los articulos cientificos, y es que es
mas propio de este ambito. Un buen ejemplo de ello es Robles Garrote (2014), quien
define la conferencia como una “exposicion argumentada de un tema especializado del
ambito académico o cientifico ante un auditorio con la finalidad de informar sobre alguna

cuestion” (p.120).
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A pesar de que la conferencia apunte a un tono mas formal que el de una charla, lo
cierto es que TED® se caracteriza por indagar en temaéticas relevantes y trasladar la
informacion de un modo muy cercano. La combinacion de ambas expresiones —charla y

conferencia- es lo que hace memorables las exhibiciones de esta organizacion.

La conferencia, en consecuencia, es un discurso oral mas formal sobre temas de
importancia que transmite el conocimiento de un modo cercano, aunque no tanto como

en una charla.

El estilo del discurso

En este punto puede comenzar a hablarse del estilo, el cual ya especificaba
Aristoteles en Retérica (1999)" en las dimensiones retdricas que debe contener todo

discurso:

1. Inventio.
Seleccion de los contenidos de la comunicacion.
2. Dispositio.
Estructuracion de los elementos de la inventio (ideas y argumentos).
3. Elocutio.
Organizacion de la dispositio para ser expresado verbalmente, de modo que se
otorgue un estilo a la enunciacion.
4. Memoria.
Memorizacion del discurso.
5. Actio.

Pronunciacion o exposicion. Interviene el lenguaje verbal, paraverbal y no verbal.

Es en la elocutio donde se configura la forma en la que serd expuesto el tema durante
el discurso lingiiistico y donde se tiene la oportunidad de hacer uso de todas las
herramientas disponibles para captar la atencion del publico y construir una exposicion

mas interesante.

® La informacion sobre TED se ampliar4 en el punto 2.4. Ted Talks.

" Traduccién de Quintin Racionero.
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Evidentemente, las dos fases finales (memoria y actio) conllevan una serie de factores
adicionales que no tienen que ver con la lingliistica en sentido estricto. En palabras de
Ridao (2017), y parafraseando a Aristdteles: “en un discurso oral intervienen también (...)

la comunicacion paraverbal y la comunicacion no verbal” (p.179).

No obstante, esto puede complicar sobremanera la investigacion. Por ello, los
esfuerzos del presente estudio van a ser focalizados en la tercera dimension de la retérica,
cuando el ponente —o, en su defecto, el redactor- estd preparado para proceder al proceso

de memorizacioén y de pronunciacion del discurso.

2.2.1. Entre el discurso escrito y el oral

Podria decirse que el discurso es un hibrido que puede representarse como una moneda
de doble cara: una de ellas muestra un escrito que debe prepararse a conciencia y la otra
una exposicion ante el piblico que implica el uso de lo verbal, lo paraverbal y lo no verbal.
Pero su particularidad no es que cada uno de estos perfiles se encuentren en el lado

opuesto, sino que formen parte de la misma pieza.

Por un lado, se puede analizar la oralidad, enfocada inequivocamente en la “funcién
social o «fatica»” (Pallares-i-Maiques, 2016, p.83). El discurso hablado muestra
espontaneidad, frescura y emocion. Ademas, “los muchos matices de la entonacion, "(...)
los contrastes en el volumen, el tiempo, el ritmo, la pausa y otros tonos de voz” (idem,

p.84) son algo que escapa de lo que pueda anotarse en un trozo de papel.

Por el contrario, y considerando la escritura, cabe destacar que se centra
principalmente en “el registro de hechos, la comunicacion de ideas y las tareas de
memoria y aprendizaje”, ya que es mas facil “de almacenar y examinar” (idem, p.83) y
de rectificar —algo impensable en la pura oralidad-. Queda claro, por lo tanto, que es una
forma de expresion mas alejada de lo irreflexivo que cuenta con “una mayor precision”

(Ridao, 2017, p.179).

Cuando se utiliza el medio escrito, es posible revisar (...) y realizar correcciones,
sin embargo, cuando el procesamiento del discurso se da en linea con la
verbalizacion, como es el caso del discurso oral de la distancia comunicativa, se

presentan problemas en el nivel de la estructura, como puede ser la falta de
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concordancia o la omision de preposiciones en los complementos circunstanciales,
o bien se opta por la elecciéon de formas con menor densidad informativa como
pueden ser los demostrativos neutros, que permiten la continuidad tematica y la

referencialidad endoférica, pero de manera genérica.
(Pérez Alvarez, 2015, p.159-160)

En definitiva, si las charlas -y los discursos orales en general- cuentan una ventaja
diferencial es que disfrutan de los beneficios tanto del discurso escrito como del oral, los

cuales se complementan entre si para otorgar un resultado magistral.

2.2.2. La manipulacion discursiva

La manipulacioén discursiva, lejos del enfoque negativo que pueda suscitar en un

primer momento®, es lo que permite afiadir el codiciado estilo a los textos.

En palabras de Ballenato Prieto (como se cité en Ridao, 2017, p.179), “es importante
el qué se transmite, pero no menos importante resulta el como se hace”. Por su parte,
Ducrot (2001, p.45) va mas alld e incluso asegura que el estilo —y, en concreto, el
adecuado uso semantico de la enunciacion- es capaz de influir en el receptor, no solo por

lo que el ponente esta diciendo, sino también por lo que el receptor presupone que dice.

Se entiende como irrefutable, pues, el hecho de que la forma en que se expone un
enunciado puede generar un efecto positivo o negativo en el oyente y cuidarlo va a ser la
clave para que el ponente obtenga un mayor indice de éxito —y, evidentemente, una mayor

conexion y comunicacion bidireccional con los oyentes-.

Para profundizar en la manipulacion discursiva, hay que recordar uno de los elementos
clave de las teorias de la comunicacién de masas, el cual se ha manifestado desde los
origenes de dicha materia. En concreto, nos referimos a la presuncion inicial de que en
toda comunicacidn existen un emisor activo y un receptor pasivo, aunque mas adelante

esta concepcion se transformo y se asumid que el receptor no estaba destinado a ser pasivo

8 Comunmente, la manipulacion es relacionada con el abuso de poder. No obstante, en este caso estd

unicamente enlazado con el aspecto estético del discurso.
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eternamente, llegando a convertirse en un actor activo® (Bernardez Rodal, 1994, p.185-

192).

No obstante, y pese a su evolucion, esta presuncion ayuda a visualizar el auditorio en
el que puede tener lugar una conferencia: todos los espectadores esperan sentados a que
‘el verdadero protagonista’ —el ponente- les presente aquello tan importante que desea

transmitir.
De esta situacion pueden extraerse dos deducciones:

— La primera, que el discurso “consiste (...) en mostrar algo al enunciatario, mas
exactamente en hacer ver o creer algo” (Dorronzoro, 2013, p.52), por lo que se
asume por parte del orador la intencion de exponer un tema, relatar una
experiencia personal o, en definitiva, comunicar lo que se desee para que el otro
lo conozca, sea consciente de ello y lo admita.

— La segunda, que el hecho de que el publico se encuentre receptivo provoca que el
ponente adopte una posicion favorable en cuanto a introducir una manipulacion

del discurso y que esta ‘pase desapercibida’.

La RAE (2014) define manipular como el hecho de “intervenir con medios hébiles vy,
a veces, arteros, en la politica, en el mercado, en la informacion, etc., con distorsion de la
verdad o la justicia, y al servicio de intereses particulares”. Otros autores como Van Dijk
(2006)*° afiaden que la manipulacion se da normalmente en el discurso y, por lo general,

suele implicar un abuso de poder por parte de los grupos dominantes.

Suprimiendo el aire fatalista de estas afirmaciones, queda claro que la manipulacion
discursiva otorga poder a los oradores para transformar la enunciacion y convertirla en

un discurso que atraiga al publico y lo posicione a su favor.

Ademas, y considerando la situacion de didlogo expuesta anteriormente, hay que tener

en cuenta que “puede generar la ilusion de compartir un espacio, un tiempo... una

% Esta concepcion puede verse muy claramente en Internet, donde los internautas eligen qué quieren ver en

lugar de esperar sentados a que el emisor les lance el contenido que deben ver.

10 La fuente utilizada cuenta con una Unica versiéon web, por lo que no ha sido posible determinar con

exactitud el nimero de pagina de la cual se ha extraido dicho planteamiento.
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conversacion, una vivencia” (Pallarés-i-Maiques, 2016, p.75). El uso de la deixis

constituye un ingrediente mas para lograr que el receptor entre en situacion.

Llegados a este punto, es preciso enfatizar que se trata de una herramienta y que su
resultado final —benigno o maligno- dependera enteramente de la persona que la utilice'?.
A lo largo de la historia se han vivido ambos escenarios: desde la manipulacion de Hitler
para crear una unica raza superior y eliminar al resto, hasta las campanas de

concienciacion que persiguen fines sociales.

Por supuesto, este fendémeno ha sido estudiado por semioticos de gran relevancia que,
como bien indica Karrer (2009, p.116-117), “distinguen dos formas de la manipulacién:
el hacer-hacer (dimension pragmatica) y el hacer-creer (dimensidon cognoscitiva)”. Es
decir, con la tnica herramienta de la oratoria, un individuo puede mover a la acciéon a todo
un colectivo de personas. Y, es mas: puede hacerles creer en aquello que se esta diciendo,
apelando generalmente a lo emotivo para que estimular el sentimiento buscado segun sus
objetivos. El orador, por lo tanto, no debe olvidar que sus palabras pueden llegar a ser el
estimulo que muchas personas necesitan para levantarse, abandonar su condicion pasiva

y pasar a la accion.

Para concluir el epigrafe, se ha considerado significativo incluir la siguiente cita de

Ridao (2017):

Existe un convencimiento generalizado de que la palabra articulada representa el
mas perfecto vehiculo de nuestro pensamiento (Berlanga & Garcia, 2014). Mas
aun, sostiene Cattani (2010) que cuando las palabras cautivan al auditorio son
calificadas como «magicas», ya se entienda como una metafora poética o como
un argumento retorico; por ello, la comunicacion ha de ser interpretada también
como un cautivador medio de transmision del conocimiento, habida cuenta de que

«las palabras seducen, engafian, espolean, hechizan» (p.178).

En definitiva, se entiende como manipulacién discursiva a la herramienta con la que

cuentan los ponentes para modificar el estilo de su discurso y adaptarlo, teniendo en

11 Lo mismo ocurre con Internet. Es una de las herramientas més poderosas que existen, la cual se puede

utilizar para aprender y divulgar conocimiento (benigno) o para acosar y espiar a una expareja (maligno).
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cuenta los factores que mas interesen e impliquen a los receptores, con el fin de influir en

ellos —o, dicho de otro modo, de embrujarlos-.

El poder dialégico de la deixis en el discurso: Hacer creer

Ya se ha mencionado que la deixis posee un ‘poder especial’ para embrujar al publico
haciendo los textos mas dialogantes, pero hay que descubrir en qué puede ayudar a los

ponentes a la hora de adquirir una mayor popularidad.
Primeramente, hay que entender que el discurso es, en si, un didlogo. Citando a Bajtin:

La orientacion dialdgica es, por supuesto, un fendmeno caracteristico de todo
discurso. Es el ambito natural de todo discurso vivo. El discurso encuentra el
discurso del otro en todos los caminos, en todas las orientaciones que llevan a su

objeto, y no puede dejar de entrar en interaccion viva e intensa con é€l.
(Alvarez, 2010, p.88)

El discurso guarda la mecanica de toda interaccion bilateral: un individuo tiene algo
que contar y otro lo quiere escuchar. Es decir, debe contener “una relacion pragmatica,
que constituye la relacion entre el locutor y el interlocutor, y como sefiala Benveniste, y

en el primero la intencion de influenciar al otro de alguna manera” (Matos Moquete,

p.65).

Segtin Otaola (2006, p.211), los mondlogos y charlas no son una excepcion. De hecho,
entiende el mondlogo igual que un didlogo, pero teniendo en cuenta que el emisor no
requiere necesariamente que el destinatario esté presente, sino que también puede hablar
consigo mismo o con un receptor imaginario. Incluso en el caso de que no se obtenga
feedback alguno por parte del receptor, el hecho de que sea concebido con el objetivo de

ser pronunciado ante un publico que puede imaginar ya es considerado un didlogo interno.

Esto es, precisamente, lo que recalca Benveniste (1986-1989, p.88): cualquier texto
puede ser considerado como un didlogo siempre y cuando el emisor tenga la misma
intenciéon que cuando se debe conversar con otro individuo, a pesar de que dicha

conversacion nunca se dé o se lleve a cabo con uno mismo.
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Continuando con Benveniste (idem, p.120):

El discurso es parte de la vida social [...] hablar o escribir no es otra cosa que
construir piezas textuales orientadas a unos fines y que se dan en interdependencia
con el contexto [...] La lengua [...] ofrece a quienes la usan [...] una serie de
opciones [...] de entre las cuales hay que elegir [...] de acuerdo con unos
parametros contextuales que incluyen la situacion —los propodsitos de quien la

realiza y las caracteristicas de los destinatarios entre otros-. (p.120)
Por su parte, Otaola (2006) asegura que el discurso es:

[...] la asociacidon de un texto o enunciado (oral o escrito) y su contexto en el acto
de comunicacion. En otras palabras, todo uso lingiiistico contextualizado,
independientemente de que sea un enunciado o un conjunto de enunciados, que
constituye una unidad comunicativa intencional con un sentido derivado de la

situacion de comunicacion y que buscaremos en el andlisis del discurso”. (p.121)

Resumiendo, Pallarés-i-Maiques (2016) plantea que aquello que debe considerarse en

todo discurso es:

1. La lengua, para construir enunciados precisos para el publico al que vaya
dirigido.

2. El target o publico objetivo, para establecer una conversacioén que le haga sentir
comodo y receptivo.

3. El contexto, para especificar correctamente a qué y como se debe apuntar.

Teniendo esto en cuenta, es indudable que en la elaboracion del discurso y dotacion de
‘forma’ de la elocutio debe utilizarse todo aquel recurso de manipulacidon enunciativa que
otorgue mayor dialogicidad al discurso y apele al contexto; y la deixis consigue ambos
objetivos con una unica unidad lingliistica —o en una pequefia agrupacion de ellas-. Por
ejemplo, “la recuperacion tematica con formas como a eso me refiero, que se introducen
no unicamente con una finalidad semantico-estructural, sino también con una finalidad

interaccional en el proceso de comunicacion” (Pérez Alvarez, 2015, p.164).

Esta es la verdadera importancia de la deixis: hechizar al publico haciéndole creer que
el discurso es una conversacion mas humana y economizar el discurso verbal sin perder

informacion por el camino.
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2.3. Popularidad

Segun la RAE (2014), la popularidad es la “aceptacion y aplauso que alguien tiene del
pueblo”. Este concepto lleva estudidandose desde la Edad Antigua, ya que la tentacion de
cautivar al pueblo y lograr reconocimiento casi nacio con la especie humana. En concreto,
una de las armas mas potentes que griegos y romanos pudieron emplear para alcanzar sus
fines fue la oratoria, de la cual se han encontrado miles de documentos que estudiaban el

buen dominio de la comunicacién (Ridao, 2017).

Ahora bien (...): la técnica que ensefia a hablar bien es la retorica, y la oratoria es
el arte de ponerlas en practica (...) La retorica es la teoria, la oratoria la aplicacion
de la teoria retorica en un discurso concreto. Por eso, la retorica y la oratoria no

pueden separarse (...)

(Duenas Sanz, Fernandez y Vela Valldecabres, 2010, como se citd en Ridao,

2017, p.179)

Pero la oratoria no se queda ahi, sino que a dia de hoy es considerada por muchos
profesionales una herramienta clave, aunque no todo el mundo sepa que estd haciendo
uso de ella. El tener labia se considera popularmente como un indicio de que la persona
en cuestion es capaz de influir en los receptores para ponerlos de su lado y, por lo tanto,

adquirir una mayor popularidad.

Este arte también se ha tenido muy en cuenta en la esfera politica, pues es uno de los
aspectos clave para la consecucion de votos. Y, efectivamente, se ha dado con el modo de
mejorar la popularidad. Aunque no sea un método perfecto ni definitivo, se ha
determinado que es necesario marcar los factores esenciales que afectan de manera

significativa al publico receptor del discurso. En el caso de la politica...

Se supone que los gobiernos quieren ser reelegidos y que conocen el efecto que
una mejora de determinados indicadores econdmicos tiene sobre su propia
popularidad. A partir de estas hipdtesis, los gobiernos pueden manipular los
instrumentos de politica econdmica que tienen a su disposicion (...) a fin de
mejorar sus posibilidades electorales en aquellas situaciones en que padecen un

déficit de popularidad.

(Bosch, Diaz y Riba, 1999, p.173)
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Estos indicadores no son decisivos, sino que las variables se renuevan dependiendo de
la cuestion en si. Aunque en el caso politico los componentes enumerados por Bosch et
al. (1999) sean la “econdémica”, “politica” y “estructura del modelo” (p.177), puede
extrapolarse a cualquier otro ambito y sustituirlas por aquellas que afectan directamente

al publico.
En el caso de las TED Talks, la popularidad puede estar constituida por:

— la seleccion de una tematica popular y

— la expresion propia del discurso —el como se dice que tanto se esta recalcando-.

Curiosamente, y tornando a la politica, se ha demostrado que la deixis personal y de

cortesia es especialmente eficaz en el lenguaje institucional.

;i(l))ii?)nibres personales observados en la victoria de M. Bachelet en 2013
Pronombre personal Frecuencia (N=veces en el corpus)
Yo 5
Ustedes 11
Ello / ellos / ellas 3
Nosotros / nuestro(a)s 12

Extraido de Ivanova (2016, p.338). La traduccion es nuestra.

Como puede observarse en la Tabla 3, se da en el uso de la primera persona del plural
porque “tiene el potencial de codificar membresias de grupo e identificaciones”*?, lo que
hace que el publico sienta que forma parte del partido en si. “Quien se caracteriza por
utilizar el inclusivo nosotros, pone a la gente, el gobierno y a si mismo en el mismo

barco”!? (Fairclough & Fairclough, como se cité en Ivanova, 2016, p.334).

12 Texto original: /...] have the potential to encode group memberships and identifications. La traduccion

€S nuestra.

18 Texto original: Who is characterized to use inclusive we, putting the people, the government, and herself

in the same boat. La traduccion es nuestra.
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La segunda persona del singular de cortesia —ustedes- también es muy recurrido,
aunque en este caso puede deberse mas al hecho de hacer creer que el pueblo tiene la

ultima palabra.

Con todo, la deixis personal es utilizada por algo més que por una mera referencia al
publico: “Los politicos usan cambios pronominales para lidiar con las criticas personales,
evitar elecciones incomodas y minimizar su papel personal, evitando la apariencia de
inmodestia” (Bull and Fetzer, como se citd6 en Ivanova, 2016, p.335). Con esto, se
demuestra que el uso de deicticos no tiene una finalidad exclusivamente integradora, sino

que tratan, incluso, de cambiar la percepcion que se tiene sobre el candidato en si.

Este principio ya se utiliza también en muchos discursos, anuncios publicitarios,
programas televisivos, clases de coaching... como una auténtica pocion mdgica capaz de
hacer creer que se forma parte de un circulo y hacer sentir que la imagen del individuo,
marca, etc. es realmente la que muestra -cuando la realidad indica que estd, cuanto menos,

estudiada-.

Al igual que el voto final en las urnas marca el porcentaje de aceptacion del candidato
electoral, la visualizacion se convierte en la unidad basica de medicion de la popularidad

en las charlas —y, en general, de los contenidos publicados en Internet-.

Antes de finalizar este punto, también se ha de reflexionar sobre coémo se obtienen esas
visitas. La realidad es facilmente imaginable: puede que aumenten por las busquedas de
personas que indagan sobre la tematica en concreto, pero el crecimiento principal se debe
a las recomendaciones que quienes lo han visto hacen a su circulo cercano. Esta sera la

verdadera base de la popularidad, que se reflejara en el nimero de visitas.
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2.4. TED Talks

Por ultimo, y para acabar de acotar el tema, es imprescindible conocer qué es TED
Talks y qué es lo que lo hace interesante. Su identidad y finalidad se plasma en su pagina

web oficial del siguiente modo (TED Conferences, 2018) *:

TED es una organizaciéon sin fines de lucro dedicada a difundir ideas,
generalmente en forma de charlas breves y poderosas (18 minutos o menos). TED
comenzd en 1984 como una conferencia en la que convergieron tecnologia,
entretenimiento y disefio, y hoy cubre casi todos los temas -desde la ciencia hasta
las empresas y los problemas globales- en més de 100 idiomas. Mientras tanto, los
eventos TEDx ejecutados de forma independiente ayudan a compartir ideas en

comunidades de todo el mundo.

(..)

TED es una comunidad global que recibe personas de todas las disciplinas y
culturas que buscan una comprension mds profunda del mundo. Creemos
apasionadamente en el poder de las ideas para cambiar las actitudes, las vidas vy,
en ultima instancia, el mundo. En TED.com, estamos construyendo un centro de

intercambio de conocimiento gratuito de los pensadores mas inspirados del

14 Texto original: “TED is a nonprofit devoted to spreading ideas, usually in the form of short, powerful
talks (18 minutes or less). TED began in 1984 as a conference where Technology, Entertainment and Design
converged, and today covers almost all topics — from science to business to global issues — in more than
100 languages. Meanwhile, independently run TEDx events help share ideas in communities around the

world.

(...)

TED is a global community, welcoming people from every discipline and culture who seek a deeper
understanding of the world. We believe passionately in the power of ideas to change attitudes, lives and,
ultimately, the world. On TED.com, we're building a clearinghouse of free knowledge from the world's
most inspired thinkers — and a community of curious souls to engage with ideas and each other, both online

and at TED and TEDx events around the world, all year long.

In fact, everything we do [...] is driven by this goal: How can we best spread great ideas?
TED is owned by a nonprofit, nonpartisan foundation. Our agenda is to make great ideas accessible and

spark conversation”.

La traduccion es nuestra.
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mundo, y una comunidad de almas curiosas para interactuar con ideas entre si,
tanto en linea como en eventos TED y TEDx en todo el mundo, durante todo el

ano.

De hecho, todo lo que hacemos (...) se basa en este objetivo: ;Como podemos

difundir mejor las grandes ideas?

TED es propiedad de una fundacion sin fines de lucro y sin afiliacion
partidaria. Nuestra agenda es hacer que las grandes ideas sean accesibles y generar

conversacion.

En definitiva, puede que esta carta de presentacion muestre muchos de los aspectos
formales de TED Talks, pero lo cierto es que, a dia de hoy, se ha convertido en uno de los
mayores altavoces del mundo para comunicar una idea global: las personas pueden
cambiar la sociedad y convertirla en algo mejor, y los oradores que se posicionan frente
al microfono son solo algunas de las que ya han pasado a la accidon para alcanzar esta

meta.

Por supuesto, la forma en la que comunican no es casual, sino que estd muy medida de
antemano para lograr el objetivo de cautivar al mayor nimero de espectadores. Si bien es
cierto que lo paraverbal y lo no verbal esta a la orden del dia, sus palabras son clave para

transmitir la filosofia que difunden y adquieren una labor fundamental en este embrujo.

Por esta razon, se ha considerado que TED Talks es una de las conferencias clave para

el mundo y, por supuesto, para este estudio.
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3. OBJETIVOS

Los objetivos de la presente investigacion se dividen en principales y secundarios.
Principales

El objetivo primordial es comprobar si existe una relacion directa entre el uso de

deicticos por parte del orador y la popularidad de su charla.
Secundarios
Como objetivos secundarios se han marcado los siguientes:

— Descubrir cual es el tipo de deictico mas utilizado en las charlas analizadas.

— Registrar patrones deicticos comunes en los discursos y cada una de sus fases.

— Identificar cuédl es el punto del discurso que suele contener una mayor
condensacion deictica.

— Determinar una aproximacion de la cantidad media de deicticos por minuto que

debe contener un discurso para resultar atrayente.

4. HIPOTESIS

Dados los antecedentes anteriores y los objetivos marcados, se ha determinado una
unica hipotesis de partida: ‘Existe una relacion visible y efectiva entre el uso de deicticos

y la popularidad de los oradores’.

4.1. Preguntas de investigacion

Son muchos los interrogantes que se derivan de la fusion entre deixis y discurso. Para
alcanzar los objetivos, es ineludible plantear preguntas que no solo ayuden a confirmar o
refutar la hipotesis, sino también a extraer informacion que, quiza, en un primer momento

ni siquiera se habia planteado.

La primera y mas evidente cuestion es: ;existe una relacion directa entre el uso de

deicticos por parte del orador y su popularidad?
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Tal y como se ha mostrado en Antecedentes, la deixis aporta hAumanidad al discurso,
lo convierte en didlogo. Podria decirse, incluso, que hace que el discurso sea percibido
como mas natural y espontdneo, pero evidentemente se trata de una modificacion
intencionada del como se expone lingiiisticamente una determinada idea. Esta
modificacidon, indudablemente, conlleva un esfuerzo mayor que buscar los contenidos y
ordenarlos 16gicamente. Por lo tanto, de aqui deriva una segunda cuestion: ;es relevante

tener en cuenta los deicticos en la preparacion del discurso?

Centrandonos en esto, y calzandonos los zapatos de redactor, es facil vislumbrar la
incertidumbre con la que se topan a la hora de adivinar el tipo de deixis que realmente
cautivaria al publico. Recordando su taxonomia, surge otra incognita: ;qué tipo de

deictico es el mas utilizado en oratoria?

Pero la cosa no queda en saber qué tipo de deixis utilizar, sino cuando hacerlo. Para
ello, se pretende tanto registrar un patron deictico comin en el discurso y en cada una
de sus fases como identificar el punto del discurso con mayor condensacion deictica,

para embrujar al publico justo en el momento clave.

Por ultimo, y para no entrar en cuestiones relacionadas con la extension del discurso,
se busca responder a la tltima pregunta: ;qué cantidad media de deicticos por palabra

debe contener un discurso para resultar atrayente, segin lo observado?

5. METODOLOGIA

Para la elaboracion de la siguiente memoria, se establecio que el objeto de estudio de
la misma seria las charlas de TED Talks en espafiol. Asimismo, se determin6 que tales

charlas formarian el universo de estudio.

Para asegurar una mayor homogeneidad y reducir la probabilidad de error, se optd por
escoger un evento celebrado en Espafia que contuviera charlas en castellano. En concreto,
el TEDxMadrid celebrado el 2 de septiembre de 2017 por su alto numero de charlas y su

repercusion.

En la Tabla 4 puede observarse el titulo, el ponente, la duracion y las visualizaciones

de cada una de las conferencias presentadas.
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Tabla 4
Charlas TED en el evento TEDxMadrid del 2 de septiembre de 2017

Charla Ponente Duracion Visualizaciones
Revelando estereotipos que no nos Yolanda
17:53 71.685
representan Dominguez
Soy impura, soy danzaora Rocio Molina 18:07 30.396
Previniendo el envejecimiento
o Paloma Navas 15:52 25.301
imaginario
Coémo escapar de la nifia prodigio Sabina Urraca 16:04 4.796
Como ser un gran artista Héctor Mancha 15:30 4.722
Las calles completas hacen mejores
) Ifiaki Romero 14:10 4.087
ciudades
Nadie hablara de nosotras si no estamos
o Patricia Horrillo 17:19 2.837
en Wikipedia
Un viaje a la profundidad oculta de la
. Carlos Puch 15:33 2.567
tierra
Todos somos mutantes Lluis Montoliu 17:48 2.157
Hacia la singularidad tecnologica de la _
. Javier Cabo 14:27 1.946
medicina
Forgetting is a part of memory Richard Morris 15:47 1.368
La historia de como reinventé un .
. o Carmen Hijosa 14:10 1.058
material y la fruta que cambié mi vida
Reducir el ruido del universo para _
o Borja Sorazu 15:42 982
escuchar el espacio-tiempo
Posibilidades econémicas de nuestros John Maynard
) 17:43 227
nietos Keynes

Charlas TED en el evento TEDxMadrid del 2 de septiembre de 2017 (TEDx Talks, 2017). Elaboracién

propia.
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Como puede observarse, cada charla versa sobre una cuestion diferente. No obstante,
se ha dado mayor importancia a la pertenencia al evento que a la categoria tematica, ya
que todas y cada una de ellas se han dado en el mismo espacio-tiempo y, por lo tanto, se

encuentran en las mismas condiciones.

Para acotar un poco mas el terreno, se decidio seleccionar tres monodlogos que

cumplieran con las estas caracteristicas:

— El primero: Que posea el mayor namero de visitas.

— El segundo: Que posea un niimero intermedio de visualizaciones.

— El tercero: Que sea el menos visitado.

— En la medida de lo posible, que cuenten con duracidon y caracteristicas

similares.
De este modo, se selecciond la siguiente muestra:

— Charla 1: Revelando estereotipos que no nos representan (Yolanda

Dominguez).

— Charla 2: Nadie hablard de nosotras si no estamos en Wikipedia (Patricia

Horrillo).

— Charla 3: Posibilidades econdémicas de nuestros nietos (John Maynard

Keynes).

Seguidamente, se procedid a la transcripcion de los tres minutos clave de cada charla:
el inicial, el intermedio y el final (véase en Anexo I). La finalidad era tanto sintetizar el
analisis a lo sustancial como determinar cudl de los tres momentos de la narracion

presenta una mayor carga deictica.

Posteriormente, los minutos transcritos se sometieron a un analisis cuantitativo en el
que se tuvo en cuenta tanto la densidad deictica como el uso de los distintos tipos
taxonomicos de deixis. Con esto, se estudiaron los resultados, se extrajo informacion de
relevancia y se procedid a responder cada una de las preguntas formuladas en las hipotesis

iniciales.

37
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Finalmente, y para responder a las preguntas de investigacion planteadas, se extrajeron
los resultados numéricos contemplados en el siguiente epigrafe y en el Anexo II, se

compararon entre las diferentes muestras y se extrajeron las conclusiones pertinentes.

6. METODO

El método utilizado para el presente estudio es el analisis adaptado de lexicometria de

Pallarés-i-Maiques (2016).
El procedimiento consiste en crear una tabla donde figuren los siguientes apartados:

— Elemento: Palabra, categoria léxica o grupo de ellas que contienen carga
deictica (o, en su defecto, que juegan un papel relevante).

— Deixis personal: Yo, tu, él, ella...

— Deixis de cortesia: Usted, t...

— Deixis temporal: Ayer, ahora, manana...

— Deixis de lugar: Aqui, alli, este, aquel...

— Deixis de manera: Asi, de este modo...

— Deixis de grado: Mayor, menor, superior, inferior ...

— Deixis textual: Eso, este discurso...

— Deixis de interfaz: Las redes sociales, Wikipedia...

— Notas: Anotaciones que ayudan a la comprension del anélisis en caso de duda.

Una vez preparada, se divide cada uno de los fragmentos extraidos de las conferencias
en enunciados, con el fin de cuantificar y clasificar las marcas interactivas localizadas.

Por supuesto, en los casos mas confusos o relevantes se adjunta una nota aclaratoria.

Finalmente, se contabilizan las cargas deicticas y se insertan en una nueva tabla-

resumen, la cual podra ser adaptada segun las necesidades del estudio.
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7. RESULTADOS

Una vez finalizado el analisis (Anexo II), se procede a exponer los datos y resultados
obtenidos de las diferentes conferencias. En el préoximo epigrafe (Discusion), se
interpretardn y contrastaran con los antecedentes con el fin de dar respuesta a las

preguntas planteadas.

7.1. ;En qué charla hay mas densidad deictica?

El nimero de marcas interactivas de la Charla 1 fue 190, el de la Charla 2 alcanzé el

pico mas alto en 212 y en la Charla 3 se observo el pico mas bajo con 163.

Llama la atencién que, tal y como puede visualizarse en el Grafico 1, la Charla 2 sea
la que cuente con un numero mayor de cargas deicticas, siendo menos popular que la
primera. No obstante, este aumento se debe a que el discurso de la Charla 2 se pronuncio
de modo mas agil que el de la Charla 1 —es decir: durante el mismo tiempo, la ponente
de la Charla 2 empled un nimero mayor de palabras por minuto que la ponente de la

Charla 1-.
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Gradfico 1. Numero de marcas interactivas en las charlas analizadas
Si se recurre a la media de deicticos por palabra en cada una de las conferencias, puede
observarse que, efectivamente, va reduciéndose respecto a la anterior (Grafico 2). Con
esto, se confirma que, una cantidad mayor de deicticos por palabra adquiere una mayor

es la repercusion final.
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Grdfico 2. Media de marcas interactivas por palabra en las charlas analizadas

7.2. ;En qué momento de la charla se intensifica el uso de la deixis?

Como puede observarse en el Grafico 3, el minuto inicial condensa la mayor carga
deictica en todas las conferencias analizadas. Las Charlas 1 y 2, ademas, presentan un
patrén similar en la que el minuto central es el que contiene una menor carga deictica y,

al final, aumenta de nuevo de forma enérgica, aunque sin alcanzar el pico inicial.

En la Charla 3, por el contrario, presenta un descenso en el uso de marcas interactivas,

presentando una curva totalmente descendente.
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Gradfico 3. Marcas deicticas por palabra en los minutos iniciales, centrales y finales de las charlas analizadas
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7.3. Uso de los diferentes tipos de deixis

Tal y como se aprecia en el Grafico 4, los tipos de deixis mas utilizados en las tres
conferencias analizadas son -con diferencia- el personal y el temporal,

independientemente del nlimero de visualizaciones obtenido.

El resto de tipos son empleados con menor asiduidad. Unicamente puede destacarse el
pico de la Charla 1 en la deixis de lugar, ya que es el mas pronunciado en comparacioén

con las otras charlas.
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Grdfico 4. Tipos de deixis presentes en cada una de las charlas analizadas

7.3.1. Uso de la deixis personal

Deixis personal: Charla 1

En el Grafico 5 puede observarse que la primera persona tiene un papel fundamental

en la primera charla analizada, la cual alcanza su pico més alto en el minuto final.
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Grdfico 5. Uso de la deixis personal en la Charla 1
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La tercera persona también posee gran relevancia a lo largo de toda la conferencia. De

hecho, supera el nimero de apariciones de la primera persona en los dos primeros tercios

de la exposicion.

La segunda persona, sin embargo, se manifiesta escasamente, apreciandose

unicamente en el minuto central.

Tabla 5
Uso del singular y del plural en
la deixis personal de la Charla 1

[S] [P]

I“pers. 1 8

Min. inicial 2%pers. 1 1
3%pers. 4 10

I“pers. 1 1

Min. central 2%pers. 1 5
3%pers. 0 8

1%pers. 1 20

Min. final 2%pers. 1 0
3%pers. 1 11

Total 11 64

Deixis personal: Charla 2

Por otro lado, el uso del singular es casi imperceptible,
ya que solo presenta 11 cargas frente a las 64 de plural

(Tabla 5).

Como puede apreciarse, la diferencia entre singular y
plural es muy importante en esta conferencia por el hecho
de referirse a colectivos en lugar de a individuos aislados.
De hecho, la divergencia entre ambos es mas acusada que

en las otras dos charlas analizadas.

En el Grafico 6 puede comprobarse que la primera persona es de uso prioritario durante

todo el discurso.

La tercera persona también se utiliza notoriamente en los minutos inicial y final.

La segunda persona queda relegada de nuevo y apenas cuenta con cargas deicticas que

la respalden.
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Tabla 6

Uso del singular y del plural en
la deixis personal de la Charla 2
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Grdfico 6. Uso de la deixis personal en la Charla 2

Ademas, en la Charla 2 se apuesta de nuevo por las

personas en plural, pero no de forma tan notoria y acusada

como en la Charla I (Tabla 6).

Eso si, hay que recalcar que el comienzo del discurso

estd centrado en el individualismo (singulares) pero en el

final imperan los colectivos (plurales).

[S] [P]
1“pers. 22
Min. inicial 2%pers. 3 2
3%pers. 11 5
I“pers. 2 14
Min. central 2%pers. 0 2
3%pers. 0
Ipers. 1 16
Min. final 2%ers. 1 2
3%pers. 1 13
Total 41 358
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Deixis personal: Charla 3

En el Gréfico 7 se puede observar un uso de la deixis personal muy dispar y distinto

de las dos charlas anteriores.

En los minutos inicial y central, practicamente lo unico que se utiliza es la primera
persona y cae su uso en el minuto final. El resto de personas apenas tienen presencia, pero

en el minuto final la tercera persona se incrementa de forma considerable.
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Grdfico 7. Uso de la deixis personal en la Charla 3

Tabla 7
Uso del singular y del plural en
la deixis personal de la Charla 3

[SI [P]

I“pers. T 8
Min. inicial 2%pers. 0 5 En este caso, la diferencia entre el uso del singular y del
3“pers. 0 2| plural es muy pequefa en comparacion con los demas

1pers. 2 17 (Tabla 7).

Min. central 2pers. 0 0

3'pers. 3 0 En el minuto inicial y el central prima el plural, pero al
Min. final ;Z: (3) 1 final del discurso acaba individualizandose.
3%pers. 15 0
Total 30 34
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7.3.2. Uso de la deixis de cortesia

La deixis de cortesia no es una herramienta muy utilizada en las conferencias
estudiadas ya que, como se acaba de ver, destaca principalmente el uso de la primera y
tercera persona. Sin embargo, aunque su uso es minusculo, debe analizarse para extraer

conclusiones.

Como se aprecia en el Grafico 8, todas las charlas analizadas presentan tuteo en mayor
o menor medida. El dato mas relevante es que las Charlas 1 y 2 presentan la misma
densidad deictica de cortesia, pero distribuida de forma desigual: la segunda tutea durante

toda la exposicion, mientras que la primera hace uso de un tono respetuoso al comienzo.

O P N W bk~ OO N 00 ©

Charla 1 Charla 2 Charla 3

Respeto = Tuteo

Gridfico 8. Uso de la deixis de cortesia en las charlas analizadas
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7.3.3. Uso de la deixis temporal

Deixis temporal: Charla 1

En el Grafico 9 puede apreciarse que, en la primera conferencia, el uso del presente

esta presente en toda la exposicion y exhibe una recta ascendente a lo largo de la misma.

El futuro, aunque en menor medida, también guarda cierta relacion con la curva
creciente del presente, aunque en este caso se mantiene estable en los dos primeros tercios

del discurso y aumenta al final.

El pasado, por el contrario, aparece timidamente al comienzo de la ponencia y

desciende hasta extinguirse en el minuto final.

s N
O N B OO 0 O

Min. inicial Min. central Min. final

O N B O

M Pasado Presente M Futuro

Gridfico 9. Uso de la deixis temporal en la Charla 1

Deixis temporal: Charla 2

La deixis temporal en la Charla 2 se comporta de modo similar a la anterior: una linea
ascendente en el uso del presente y del futuro, y una descendiente del pasado (Grafico

10).

Eso si, en este caso se da mas importancia al pasado que en la Charla 1.
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Grdfico 10. Uso de la deixis temporal en la Charla 2

Deixis temporal: Charla 3

La Charla 3, en contraposicion, es completamente opuesta de las dos anteriores
(Grafico 11). No solo va en aumento la curva de pasado segiin avanza la narracion, sino

que el uso de presente y futuro es muy dispar (aumenta y disminuye sin seguir una linea

Min. inicial Min. central Min. final

recta).

18
16
14
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1

o

oON & O

M Pasado Presente M Futuro

Grafico 11. Uso de la deixis temporal en la Charla 3
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7.3.4. Uso de la deixis de lugar

Por ultimo, y respecto a la deixis de lugar, puede apreciarse que la densidad deictica

referida la cercania y la lejania es muy homogénea en la Charla 1 (Gréfico 12).

En la Charla 2 puede apreciarse un uso mas dispar, ganando la lejania sobre la

cercania.
En la Charla 3 Gnicamente se aprecia cercania. El uso de la lejania es nulo.

10

2 . .
0
Charla 1 Charla 2 Charla 3

M Cercania Lejania

Grafico 12. Uso de la deixis de lugar en las charlas analizadas
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8. DISCUSION

Tal y como se conjeturaba al inicio de la investigacion, el uso de la deixis si ayuda a
obtener un numero significativo de visualizaciones -y, por lo tanto, una mayor

popularidad-.

Pero el estudio no quedo ahi, sino que se han podido extraer una cantidad de
observaciones que pueden contribuir tanto a la fijacion de una teoria mas solida sobre el
uso de la deixis en la oratoria como a su puesta en practica empleando un patrén de uso

incipiente.

A continuacion, se expone la interpretacion y discusion de los puntos més relevantes

que han podido extraerse de la investigacion.

8.1. Deixis y popularidad

Actualmente, se sabe que al hablar en publico es necesario conectar con los oyentes
mostrando un caricter cercano y amistoso, pero este estudio ha demostrado que su

importancia va —incluso- mas alla.

Sin duda, parte de la magia de la deixis consiste en lograrlo gracias a su poder
dialogico. En los analisis pudo comprobarse que en todo momento se apelaba a personas
o colectivos, lugares, momentos... aunque quiza los espectadores no fueran totalmente
conscientes de ello. Esto puede ser el origen de un aumento en el nivel de atencién vy, es
mas, puede que ayudara a que estuvieran mas predispuestos a escuchar aquello que el

ponente tenia que contar.

Con esto, el uso de la deixis personal y temporal se convierte en obligatorio para
orientar en todo momento al oyente, dejando el resto de tipos un poco mas relegados a la

tematica y al tono del discurso.

8.2. Patron mas efectivo

Se ha detectado un patrén de uso deictico muy marcado en la primera conferencia que,

poco a poco, se difuminaba en el resto de charlas analizadas. Se ha considerado un
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esquema significativo, no solo por la relacion que guarda con la popularidad, sino también

con la propia ordenacion del discurso.

Primer minuto: Atrapar

La deixis no solo puede estar presente, sino que parece aconsejable para captar la

atencion del publico.

La apelacion a los espectadores es fundamental. Segun los resultados, lo mas
eficaz es comenzar con una experiencia personal (De pequeiia, mi padre me
denominaba “abogada de pleitos pobres” o “defensora de causas perdidas’) o
argumento que provoque un ordenamiento en dos grandes grupos: aquel al que
pertenece tanto el ponente como el publico (endogrupo: Estamos sufriendo un
ataque de pesimismo economico), y el del resto de la sociedad o grupo rival
(exogrupo: ;jQué creéis que habrad ocurrido con el reparto de la narracion de la
historia entre hombres y mujeres?). Hablar en conjunto y no como seres

individuales aumenta el sentimiento de pertenencia.

Para lograrlo, no es indispensable utilizar la deixis personal de segunda persona
pero, en caso de utilizarla, parece recomendable comenzar con un toque de

respeto.

Evidentemente, la tercera persona no queda exenta en el inicio, sino que aparece

para contar aquellos hechos que no dependen del primer grupo.

Por supuesto, se deberia presentar el tema y contextualizar. Para ello, lo mejor
parece ser mostrar acontecimientos del pasado (reciente o lejano) y conectarlos

con el momento presente.

— Minuto central: Informar

La mitad del discurso puede centrarse en reafirmar a los oyentes su relacion con
el colectivo opuesto y hacer hincapié en como les afectan las acciones que realizan

las personas integrantes del exogrupo.

Para ello, se ha de recalcar el tema que se estd narrando y los hechos que tienen

lugar en el presente, aunque enlazados con algunos acontecimientos del pasado.
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— Ultimo minuto: Embrujar

Un buen final es aquel que provoca al publico para alzarse del asiento y pasar a la
accion, y para ello parece efectivo el dejar a un lado la informacion (que ya debe

haberse expuesto) y dar paso a la motivacion.

Uno de los aspectos principales es hacer un uso correcto de la deixis temporal. Es
aconsejable hablar tanto del momento presente como del futuro, para mostrar qué

puede conseguirse y como puede lograrse.

Evidentemente, este punto también deberia contener un gran ntimero de deicticos
personales enfocados en la primera y tercera persona para reafirmar los dos

colectivos y animar a lugar por lograr ese deseado futuro.

8.3. Curiosidades deicticas

Subjetividad

Mientras se realizaba el andlisis de densidad deictica, se observo que era un sistema
donde no todo estaba estipulado y donde la subjetividad siempre estaba presente, ya que
cualquier planteamiento podia ser aceptado si contaba con una argumentacioén adecuada.
Esto no solo aumenta el rango de error, sino que lo generaliza, haciendo muy dificil llegar

a un consenso.

No obstante, durante todo el proceso se ha procurado ser fiel a las definiciones

marcadas para obtener unos resultados lo mas fidedignos posible.

Se espera que este estudio contribuya a la evolucion del método para transformarlo en

un analisis mas objetivo.

Deixis personal

Se ha observado que lo que se escucha en primera instancia no es siempre lo que viene
a significar. Un buen ejemplo de ello se localiza en la Charla 2, cuando la ponente
comienza agrupando a todas las mujeres presentes de la sala e implicandose a si misma
ante una problematica (uso de la 1* persona) para, de cara al final, acabar lanzando un

mensaje de desapego respecto al publico y de &nimo a que sean otras mujeres las que
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pongan en practica las acciones que se estan indicando (uso de la 3* persona). Es decir, el
discurso comienza siendo muy integrador, pero la ponente acaba quedandose a un lado y
animando a los espectadores a que sean las encargadas de realizar aquello que “cambiara

el futuro”.

Puede que esta observacion no pueda realizarse justo en el momento en que es
escuchada por primera vez una conferencia, pero lo cierto es que —una vez “digerida” por
el subconsciente- puede ser la causa de que la popularidad no sea la deseada, ya que el
percibir una orden provoca que la confianza disminuya y, por lo tanto, que la narracion

pierda fuerza de atraccion.

Con esto, se reafirma el hecho de que el ponente debe implicarse durante todo el

discurso para lograr una reaccion efectiva en el publico.

Por otro lado, cabe destacar que el uso excesivo de la tercera persona del singular al
final del discurso puede provocar pérdida de interés y, sobre todo, de motivacion para
pasar a la accion. Esto ocurre, en concreto, en el minuto final de la Charla 3 (ver Anexo
I), donde es probable que se produjera una decepcion en muchos oyentes, especialmente
al escuchar que todo el desarrollo de la charla “se le ocurrio a un economista britanico
que se llamaba John Maynard Keynes” y que, a partir de ahi, lo unico que se hace es

ensalzar las ideas de dicho personaje (“é/ decia™ ... “sus teorias”™ ... “es famoso” ...).

Si, al igual que ocurria en las Charlas 1 y 2, se hubiese finalizado con unas palabras
magicas de aliento que dieran poder a los espectadores, seguramente el resultado hubiera
sido distinto. Asi pues, parece recomendable que los usos de las diferentes personas se

agrupen de forma ordenada y similar a las curvas utilizadas la Charla 1 (ver Resultados).

Deixis de cortesia

El tuteo parece efectivo y, sobre todo, generalizado. No obstante, se ha considerado

que utilizar un apice de respeto hace que la audiencia se sienta mas integrada.

Una posible causa psicoldgica puede ser el ya conocido efecto Pigmalion -es decir,
psicologicamente, una persona responde a otra que no conoce del mismo modo en que es
tratada-. En este caso, se asume que los espectadores también trataran con respeto a la

ponente escuchandola con atencion.
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A pesar de tratarse de una disciplina diferente, se ha estimado relevante el apunte, pues

puede determinar el modo de aplicar la deixis de cortesia.

Deixis temporal

Si bien se ha marcado un patrén en el punto anterior, es importante recalcar que el uso
del pasado durante demasiado tiempo (como ocurre en la Charla 2) puede provocar que
se perciba como un hecho alejado de la actualidad y, al no resultar tan cercano al

espectador, no logra implicarlo completamente.

Deixis de lugar

El uso de cercania y lejania no ha aportado grandes descubrimientos, al menos
relevantes para este estudio. Si bien es cierto que es interesante tener en cuenta que sirven
para ordenar qué es lo que poseemos y debe afectarnos, y lo que esté tan lejos de nosotros
que no puede alcanzarnos. Aplicandolo correctamente con el futuro, puede convertirse en
una herramienta muy util. Esto puede verse muy claramente, por ejemplo, en el tltimo

minuto de la Charla 1 (creemos imdgenes que nos hagan libres).

Deixis textual

La deixis textual ha sido una de las mas complejas de analizar. Decidir si una palabra
o sufijo funciona claramente como deictico discursivo o si es entendido como un
pronombre -lo cual estaba separado por una linea muy delgada- ha sido posible gracias a

numerosos replanteamientos.

Por supuesto, el hecho de diferenciar la deixis textual de las andforas y las cataforas
(definidas en el Anexo II) ha logrado avanzar el anélisis y descartar aquellas suposiciones
que se referian a cosas que habian sido mencionadas antes o después y que no aludian

necesariamente al discurso en si.
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Deixis de interfaz

La deixis de interfaz ha resultado ser una de las més interesantes del estudio pese a su

escasa aparicion.

En un primer momento, se pensé que se daba deixis de interfaz cuando el ponente
hablaba sobre una imagen proyectada, ya que era necesario el uso de uno proyector. No
obstante, no era completamente necesario el hacer uso de la tecnologia, ya que no se

interactuaba con ella ni se provocaba un cambio por parte del publico.

El mejor ejemplo de esto se encuentra en la primera imagen proyectada de la Charla

1. El espectador no necesita interactuar con el proyector, ya que la ponente explica qué es

lo que se ve (/Se parece a esto? Porque este es el dibujo que les enviamos en 1972 en la
sonda espacial Pioneer 10). En este caso, se trataba mas de deixis de lugar que de interfaz
ya que lo que hacia era apuntar al lugar donde se encontraba el dibujo, y el hecho de que

fuera una proyeccion no resultaba tan relevante.

No obstante, también se dieron casos de deixis de interfaz en las imagenes proyectadas
al final del primer minuto de la Charla 1 y en la referencia a las redes sociales en la

Charla 2.

En el primer caso, el ponente debia ayudarse del proyector para dotar al discurso de
significado, ya que necesitaba que el publico visualizara esas imagenes para que aquello

que decia tuviera sentido.

En el segundo caso, los oyentes debian haber utilizado las redes sociales para

comprender plenamente el significado de aquello que se estaba diciendo.

En definitiva, se ha llegado a la conclusion de que la deixis de interfaz puede —y, de
hecho, lo hace- convivir con la deixis espacial. Se asume, pues, que cuando la referencia
a un elemento proyectado equivale a la que se haria si ese mismo elemento fuera expuesto
sobre un trozo de papel, no es deixis de interfaz sino de lugar, ya que el proyector se

convierte en una mera superficie.

Si es deixis de interfaz cuando no se describe en el discurso qué es lo que se ve en la
pantalla, ya que hace necesario hacer uso del proyector para comprender la narracion,

interactuar con ella y continuar con la comunicacion.
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9. CONCLUSIONES

A modo de resumen final, las conclusiones a las que se ha llegado con este estudio son

las siguientes:

Existe una relacion entre la densidad deictica empleada en el discurso y la
popularidad obtenida —medida en visualizaciones-, por lo que los esfuerzos a la

hora de preparar el discurso teniendo en cuenta los deicticos no son en vano.

Se ha observado un patrén de uso deictico (especificado en el epigrafe anterior)

que sirve para captar la atencion, ordenar los argumentos e incitar a la accion.

Los minutos inicial y final del discurso contienen una mayor carga deictica
que el minuto central. Esto ocurre porque en ambos se debe apelar al publico,

mientras que en la mitad se han de enfatizar los argumentos.
Los tipos de deixis mas utilizados son el personal y el temporal.

Dentro de la deixis personal, es preferible separar a los individuos en dos
colectivos (endogrupo y exogrupo) y que el ponente se implique en el primero de
principio a final. Esto se logra haciendo uso de la primera persona del plural
(Creemos imagenes) y de la tercera persona del singular o del plural (E/

conocimiento ha sido patrimonio de los hombres).

Atendiendo a la deixis temporal, es recomendable hacer uso del presente
durante toda la charla para que el publico sienta que es un tema cercano, mientras
que el pasado queda relegado al minuto inicial y central, y el futuro a los dos

ultimos tercios del discurso.

La densidad deictica mas apropiada para que un discurso sea considerado
popular es relativa aunque, en las conferencias analizadas, se ha observado que la

charla con mas visualizaciones presenta 0,51 deicticos por palabra.

Con todo, se espera que estos avances resulten de utilidad de cara a investigaciones
futuras en torno a la deixis y, sobre todo, de cara a aquellas personas que deseen ponerlo

en practica.
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9.1. Futuras lineas de investigacion

Tras realizar esta investigacion, se ha llegado a la conclusion de que todavia existen
muchas incognitas en torno a la deixis y su importancia en el discurso, ya sea oral o
escrito. Por ello, y con el fin de contribuir al esclarecimiento de esta porcion del

conocimiento, se proponen las siguientes lineas de investigacion.
1. Capacidad deictica de los verbos ser y estar.

Durante el analisis se ha cuestionado repetidamente si los verbos ser y estar podian
ser entendidos como deixis, ya que se tratan de verbos muleta que —al igual que los

deicticos- completan su significado con el contexto en el cual son utilizados.

Muchos de ellos han sido considerados anaforas al hacer referencia a algo
anteriormente dicho. No obstante, la insistencia de este hecho lo convierte en un buen
candidato para un posible estudio, del cual puede extraerse una leccion importantisima

sobre dos de los verbos mas utilizados de la lengua castellana.
2. Los conectores y su capacidad para apelar al publico.

Como ya se menciond en el Anexo II, los conectores no han sido tenidos en cuenta en
el andlisis, pues se ha dado por hecho que su funcion principal era dar continuidad y
fluidez al discurso. Sin embargo, también se ha percibido que apelan tanto al discurso
como a los espectadores para mantenerlos atentos durante toda la exposicion. Un futuro
estudio sobre como afecta un mayor uso de conectores a la atencion y la comprension del

publico puede resultar esclarecedor.
3. El discurso feminista: diferencias entre ponentes masculinos y femeninos.

Las dos primeras charlas analizadas versaban sobre feminismo, pero la forma de
utilizar la deixis personal distaba entre ambas. La Charla I se considera mas integradora,
mientras que la Charla 2 se parece mas a los discursos que son pronunciados por hombres
—los cuales, por lo general, suelen distanciarse al no pertenecer al colectivo femenino-.
Analizar las diferencias puede contribuir a construir discursos que, realmente, sean

integradores de ambos sexos.
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4. Uso de la deixis de lugar y la deixis temporal de futuro.

Se ha observado que la lejania suele representar aquello que se quiere conseguir, y la
cercania lo que ya se tiene. Seria conveniente realizar un estudio en el que se investigase
si un uso consciente de ambos tipos de deixis puede aumentar las probabilidades de lograr

una mayor motivacion en el publico.
5. Anaforas y cataforas: ;pueden considerarse deixis?

Las anaforas y cataforas han suscitado numerosas dudas sobre si podrian ser aceptadas
como deixis. Aunque en esta investigacion se ha rechazado como deixis, esta duda puede
ser el germen de un estudio que finalmente dictamine si es adecuado o no el considerarlo

como tal.
6. Efectividad de las construcciones pasivas en el discurso.

En la Charla 3 se han dado numerosos casos en los que la voz pasiva se ha convertido
en la protagonista, dejando a un lado la deixis personal. La cuestiéon que surge de este
hecho es: ;sustituir la voz activa por pasiva influye en la curva de atencion del publico?

(Es mas eficaz hablar siempre utilizando un tono activo?
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ANEXO I. Transcripcion de charlas

Charla 1. Revelando estereotipos que no nos representan
Minuto inicial (del 0:15 al 1:15).

Hemos engafiado a los extraterrestres. No era nuestra intencidn, pero les hemos

enviado un mensaje completamente equivocado sobre quiénes somos.

Piensen por un momento: ;como transmitirian a esos seres inteligentes de otras
galaxias qué es la humanidad? ;Se parece a esto? Porque este es el dibujo que les
enviamos en 1972 en la sonda espacial Pioneer 10. Se espera que llegue a su destino
dentro de millones de afios. Mientras tanto, si algun alienigena se la encuentra, podra
deducir que en nuestro planeta hay dos tipos de seres: unos que hacen cosas y otros que

no hacen nada.

Mi pregunta es: ;Por qué decidimos enviar este dibujo y no este otro, por ejemplo? ;O

este otro? /O, incluso, este otro?
Minuto central (del 8:40 al 9:40)

(Qué consecuencias pueden tener los estereotipos en nuestra vida diaria? Tienen
muchisimas y afectan a muchos niveles. La consecuencia mas directa de los estereotipos
es que invisibilizan todo aquello que no representan, y por lo tanto lo estigmatizan, lo

convierten en una anomalia.

No sé cuantas de las mujeres que estdis aqui sois madres, pero ;qué opinais de esas
imagenes que circulan por las redes de mujeres que acaban de dar a luz con el vientre
plano? ;Os imagindis que las tnicas representaciones que hubiese de mujeres que acaban
de dar a luz fuesen esas? ;Qué pasaria a aquellas mujeres con estrias o un poco de
barriguita? Serian miradas con asco. “jUy, qué bulto se te ha quedado ahi!”. Lo mismo
ocurre con los pelos de las piernas, los pelos de las axilas, las arrugas, las canas... estdn

mal vistas porque en los medios no se ven.
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Minuto final (del 16:43 al 17:43)

“Consciente: Sentir, pensar y actuar con conocimiento”. Todas aquellas empresas que
solo busquen vender un producto o generar audiencia, se quedaran solas y obsoletas, fuera

de nuestra carpeta de proyectos a los que queremos apoyar.

La comunicacion debe servir para acercarnos y entendernos, no para aislarnos ni
levantar muros entre las personas. Creemos imagenes que hagan que cuando nos miremos
al espejo nos sintamos felices con nuestro propio cuerpo, sea como sea. Creemos
imagenes que provoquen nuestro deseo de hablar y de conocer a las personas que son
diferentes. Creemos imagenes que estimulen nuestra imaginacién con nuevas
perspectivas. Creemos imagenes que nos hagan libres, pero no como seres individuales,

como humanidad.

Muchas gracias.

Charla 2. Nadie hablara de nosotras si no estamos en Wikipedia.
Minuto inicial (del 0:15 al 1:15)

De pequeia, mi padre me denominaba “abogada de pleitos pobres” o “defensora de
causas perdidas”. Esto lo hacia porque yo me rebelaba cuando veia alguna clase de
injusticia y veia que nadie hacia nada. Entonces mi padre me decia: “Patricilla, no te
preocupes porque el tiempo pone a cada uno en su lugar”. Yo me calmaba
momentaneamente, porque me imaginaba una especie de poder superior que de alguna
forma lo que hacia es acabar con esa injusticia, un poco rollo pelicula de los afios 80, con

esos malos tan malos y esos buenos tan buenos que, al final, siempre ganaban.

Tiempo después, repasando un examen de la Revolucion Francesa con mi madre, de
ella aprendi otra frase que me acab6 quitando la venda de los ojos. Me dijo: “Hija, la
historia la escriben los vencedores”. Yo miraba mi libro de sociedad, que a lo mejor a

algunos os suena, y veia aquellas informaciones (...)
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Minuto central (del 8:43 al 9:43)

Vemos por lo tanto que, a lo largo de las diferentes épocas de la historia, el
conocimiento ha sido patrimonio de los hombres. Pero, ;qué pasa con la Wikipedia? Una
herramienta que nace en un siglo nuevo, que es una herramienta colaborativa... ;qué
creéis que habra ocurrido con el reparto de la narracion de la historia entre hombres y

mujeres?

Los 2000 eran para mi generacion el futuro y, en ese futuro, aparte de imaginarnos que
habria coches voladores, por supuesto, creiamos que habria igualdad plena entre hombres
y mujeres. Y es verdad que se han conseguido muchas cosas, pero también seguimos
sabiendo que hay brechas salariales y techos de cristal. Algo que, a lo mejor, si vemos
una herramienta nueva como la Wikipedia, pensamos: en este caso, ya que es una
herramienta nueva, no deberian pasar estas cosas que pasaban antes, ;no? Bueno, pues
siento decepcionaros, porque del total de editores que estamos en Wikipedia, menos del

16% somos mujeres.
Minuto final (del 16:07 al 17:07)

Aquello que no se documenta corre el riesgo de perderse, y con eso, perdemos todos

como humanidad.

Estamos en un momento trascendental en el que las aportaciones de cada una de
nosotras, por pequefias que sean, van a marcar el futuro de la historia. Tenemos en
nuestras manos la posibilidad de crear una narracion de la historia que sea colaborativa,
en la que se representen diversos puntos de vista y que todas las voces sean visibilizadas,

escuchadas.

Para eso, necesitamos aumentar el nimero de editoras, que haya mas biografias de
mujeres, que los articulos que estén se les aplique la perspectiva de género. Necesitamos
que los medios de comunicacion hablen de las mujeres y de sus aportaciones a la historia.
Necesitamos también establecer todo tipo de relaciones con instituciones. Es decir, nos
necesitamos. Porque, aunque ahora os pueda parecer una idea profundamente radical,

nadie hablara de nosotras si no estamos en Wikipedia.

QGracias.
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Charla 3. Posibilidades economicas de nuestros nietos.
Minuto inicial (del 0:24 al 1:24)

Os voy a pedir un favor antes de empezar. Es: jhabéis traido las comisuras de los
labios? ;Si? ;Bien? Pues os voy a pedir que las curvéis asi. Asi, en este rictus, porque voy

a hablar de economia. ;Vale?

Voy a hablar de economia y estamos sufriendo un ataque de pesimismo econdmico. Se
nos ha dicho que el enorme progreso econémico que vivimos en el siglo pasado, se acabo;
que el aumento del nivel de vida que hemos experimentado va a empezar a ralentizarse
sobre todo en nuestro pais, y que la proxima década, una caida de la prosperidad es mucho

mas probable que su aumento.

Bien, pues yo quiero deciros que este diagnostico me parece tremendamente
equivocado. Estamos sufriendo, pero no de una enfermedad crénica, estamos sufriendo
el dolor que acompana a los cambios rapidos. El dolor de ajustarnos de un periodo

econdmico a otro.
Minuto central (del 8:30 al 9:30)

Porque si en vez de mirar para adelante, miramos para atras, veremos que el problema
de las necesidades econdmicas ha sido el primero y mas acuciante de los problemas de la
raza humana desde su inicio. Y no solo de la raza humana, sino del reino biologico en su
conjunto. Desde las formas mas primitivas, la lucha por la vida ha sido siempre ese

problema.

(Qué pasaria si lo solucionaramos? Que la humanidad perderia su objetivo tradicional,
que es ese, porque hemos sido hechos asi. Hemos sido disefiados evolutivamente para
enfrentarnos a ese problema: al problema de las necesidades econdmicas. Si lo
resolviéramos, seria estupendo. Sin embargo, yo no puedo sino mirar con temor ese
momento, porque requerird de nosotros que desechemos un montéon de habitos y un

monton de costumbres que nos han sido inculcadas desde tiempo inmemorial.
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Minuto final (del 16:25 al 17:25)

Se le ocurrié a un economista britanico que se llama John Maynard Keynes y es parte
de una conferencia que pronuncié aqui, en esta ciudad, en Madrid, en la residencia de

estudiantes en 1930.

John Maynard Keynes vivio para ver la Segunda Guerra Mundial, ¢l que decia que
para que sucedieran estos cambios era primordial que no hubiera un aumento enorme de
la poblacidn ni guerras importantes, vivid para ver la Guerra Mundial; pero no vivio para
ver cOmo se recuperaban sus teorias a principios de este siglo, cuando empez6 a aparecer

de nuevo el fantasma de la crisis global.

El, bueno, nos saluda desde el escenario de la historia. Y él es famoso por decir: “Si
los hechos cambian, yo cambio mi pensamiento sobre ellos”. Y, sin embargo, acabais de
escuchar un discurso que demuestra que las ideas que una vez fueron interesantes, pueden

seguir siendo interesantes.

Muchas gracias.
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ANEXO II. Analisis de marcas interactivas de las charlas seleccionadas

En el presente anexo se exponen las tablas elaboradas para realizar el anélisis de cargas
deicticas en los minutos inicial, central y final de las charlas seleccionadas. No obstante,
y con la finalidad de que sea interpretado correctamente, se han afiadido dos secciones
adicionales: una de definiciones breves y anotaciones generales, y otra de notas

explicativas y aclaraciones —las cuales estan marcadas en la ultima columna-.

1. Definiciones breves y aclaraciones

Para simplificar la comprension del analisis, se han desarrollado las siguientes

definiciones breves.

Deixis: Sefialamiento a un sujeto, objeto, lugar, espacio, concepto, etc. mediante el uso

de deicticos.

Deictico: Palabra con significativa incompleta. Adquiere un sentido u otro en funcion

del contexto.

Centro deictico: Punto espacio-temporal considerado como origen (yo, aqui, ahora)

que dota de significado a los deicticos utilizados.
Deixis personal: Referencia a un individuo.

Deixis de cortesia: Referencia a la relacion que se mantiene con un individuo. Se da

cuando hay deixis personal de 2° persona.
Deixis temporal: Referencia a una coordenada temporal (presente, pasado o futuro).

Deixis de lugar: Referencia a una coordenada espacial (cercania, distancia media,

lejania).
Deixis de manera: Referencia a una forma de hacer. Equivale a asi.
Deixis de grado: Referencia a una cantidad presente o graduacion.

Deixis textual: Referencia al propio discurso o a algo mencionado en €l.
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Deixis de interfaz: Referencia a una interfaz sin la que no se podria proseguir con la

comprension del discurso y la interaccion de los interlocutores.

Ademas, y a pesar de que no poseen contenido deictico, también se ha decidido incluir
otras figuras muy recurrentes con el fin de aclarar que algo que podia ser considerado

como una carga deictica, en realidad no lo era. En concreto, son:

Anafora: Repeticion de una o varias palabras mencionadas anteriormente, o bien

referirse a ellas con pronombres indicativos.

Catafora: Repeticion de una o varias palabras que seran mencionadas con

posterioridad, o bien referirse a ellas con pronombres indicativos.

Por otro lado, cabe destacar que no se han tenido en cuenta los conectores en el
presente analisis. Si bien pueden entenderse como una referencia al propio discurso
(deixis textual), lo cierto es que su funcion principal es otorgar continuidad y fluidez para

atrapar al publico, no para apelar a lo que se esta diciendo.

Finalmente, aclarar que en el analisis de la deixis temporal se ha dado un pequefio paso
analizando si se trata de pasado/presente/futuro simple, continuo o breve. No obstante, no
se considera especialmente relevante para este estudio, por lo que a la hora de analizar

numéricamente serd considerado unicamente como presente/pasado/futuro.
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1. Analisis de la Charla 1

Tabla 8

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 1 (minuto inicial)

Elemento

Hemos engafado a los extraterrestres

Hemos engariado

No era nuestra intencién,
era

nuestra

pero les hemos enviado un mensaje completamente equivo

les

hemos enviado

quiénes

Somos

Piensen por un momento
Piensen

por un momento

¢Como transmitirian a esos seres inteligentes de otras galaxias qué es la humanidad?

transmitirian

a esos seres inteligentes
€505

de otras galaxias

es

la humanidad

¢Se parece a esto?
Se parece

Se

12 pers. [P]

12 pers. [P]
32 pers. [P]
12 pers. [P]
12 pers. [P]
12 pers. [P]
28 pers. [S]

28 pers. [P]
32 pers. [P]

32 pers. [P]
32 pers. [P]

32 pers. [P]

respeto

respeto

pasado ‘
pasado
cado sobre quiénes somos
pasado
presente

presente
presente

futuro
lejania

lejania
presente

presente
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‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. Interfaz ‘

Notas

an

dpl

dtl

dpl

di1
dp2
dp2

dp2 y dix1
dp7 y dix1




esto

‘ cercania

Porgue este es el dibujo que les enviamos en 1972 en la sonda espacial Pioneer 10

este

es

les
enviamos

Se espera que llegue a su destino dentro de millones de afi

Se espera

llegue

a su destino

dentro de millones de afios
Mientras tanto, si algun alien
Mientras tanto

algun alienigena

se

la

encuentra

podréa deducir que en nuestro
podra deducir

en nuestro planeta

nuestro

hay

unos que hacen cosas y otros
unos

gue hacen cosas

hacen

otros

gue no hacen

hacen

32 pers. [P]
12 pers. [P]

igena se la encuentra,

32 pers. [S]
32 pers. [S]

32 pers. [S]
planeta hay dos tipos de seres
32 pers. [S]

12 pers. [P]

gue no hacen nada
32 pers. [P]

32 pers. [P]
32 pers. [P]

32 pers. [P]

presente

pasado

0s

presente
futuro

futuro

presente (cont.)

futuro

futuro

presente

presente

presente

cercania

lejania

cercania
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dpl

dp7

di1
dt2

dpl
dply dp9

an

dpl

glydpl
di1

dp3
dil

dp3
dil




Mi pregunta es
Mi
€s

12 pers. [S]

presente

¢Por queé decidimos enviar este dibujo y no este otro, por ejemplo?

decidimos enviar

este

este otro

¢ O este otro?

este otro

¢0, incluso, este otro?
este otro

12 pers. [P]

pasado

cercania
cercania

cercania

cercania

01
dil
dil
dil

dil
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Tabla 9

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 1 (minuto central)

Elemento

‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D. Manera | D. Grado

¢ Qué consecuencias pueden tener los estereotipos en nuestra vida diaria?

pueden tener
en nuestra vida diaria
nuestra

12 pers. [P]

Tienen muchisimas y afectan a muchos niveles

Tienen
afectan

La consecuencia mas directa de los estere

es
invisibilizan
aquello
representan

y por lo tanto lo estigmatizan,

lo
estigmatizan

lo convierten en una anomalia

lo
convierten

No sé cuantas de las mujeres que estais aqui sois madres

sé
cuantas
estais
aqui
s0is

futuro
presente (cont.)

presente
presente
otipos es que invisibilizan todo

presente
32 pers. [P] presente
32 pers. [P] presente
32 pers. [P] presente
32 pers. [P] presente
12 pers. [S] presente
28 pers. [P] tutea presente
28 pers. [P] tutea presente

aquello que no representan,

lejania

cercania

D. Textual

pero ¢qué opinais de esas imagenes que circulan por las redes de mujeres que acaban de dar a luz con el vientre plano?
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D. Interfaz

Notas

gl

dpl

dpl

an
dpl

an
dpl

dg3




opinais

esas

circulan

por las redes de mujeres
acaban de dar a luz

22 pers. [P]

32 pers. [P]

tutea presente

presente

pasado (cont.)

lejania

¢Os imagindis que las Unicas representaciones que hubiese de mujeres que acaban de dar a luz fuesen esas?

Os

imaginais

hubiese

acaban de dar a luz
fuesen

esas

¢Qué pasaria a aquellas mujeres con estri.

pasaria

aquellas

Serian miradas con asco
Serian

22 pers. [P]
22 pers. [P]

32 pers. [P]

’ 32 pers. [P] ’

"iUy, qué bulto se te ha quedado ahi!"

se
te

ha quedado
ahi

Lo mismo ocurre con los pelos de las piernas, los pelos de las axilas, las

Lo mismo

ocurre

Estan mal vistas porque en
Estan

Se

ven

28 pers. [S]

32 pers. [P]

los medios no se ven

tutea
tutea presente
futuro
pasado (cont.)
futuro

as o un poco de barriguita?
futuro

futuro

tutea
pasado (cont.)

presente

presente

presente

lejania

lejania
arrugas, las canas...

di2
gl

gl

di2

an

dtx1

dtx1
dp8y an
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Tabla 10

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 1 (minuto final)

Elemento ‘ D. Personal ‘D. Cortesia‘ D. Temporal ‘D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual

Consciente: Sentir, pensar \
sentir
pensar
actuar

Todas aquellas empresas que solo busquen vender un producto o generar audiencia,

Todas aquellas empresas
aquellas

busquen

vender

generar

se quedaran solas y obsolet
se quedaran

se

fuera de nuestra carpeta de
fuera

nuestra

queremos apoyar

La comunicacion debe serv
debe servir

acercarnos

entendernos

actuar con conocimiento

32 pers. [P]

32 pers. [P]

as,

32 pers. [P]
32 pers. [P]

12 pers. [P]
12 pers. [P]

12 pers. [P]
12 pers. [P]

no para aislarnos ni levantar muros entre las personas

aislarnos
levantar

12 pers. [P]
12 pers. [P]

entre las personas

32 pers. [P]

presente
presente
presente

presente (cont.)
presente (cont.)
presente (cont.)

futuro

proyectos a los que queremos apoyar

presente (cont.)

ir para acercarnos y entendernos,

presente
presente
presente

presente
presente

lejania

lejania
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D. Interfaz

Notas

dpl

dpl

dpl
dplydp9

gl

gl

dp2




Creemos imégenes que hagan que cuando nos miremos al espejo nos sintamos felices con nuestro propio cuerpo

Creemos 12 pers. [P] presente (cont.)

hagan 32 pers. [P] futuro dpl
cuando nos miremos futuro dt2
nos miremos 12 pers. [P]

miremos 12 pers. [P] futuro

nos 12 pers. [P]

sintamos 12 pers. [P] futuro

nuestro 12 pers. [P]

propio 12 pers. [P]

sea como sea

sea presente

COomo sea * dmil
sea presente

Creemos iméagenes que provoquen nuestro deseo de hablar y conocer a las personas que son diferentes

Creemos 12 pers. [P] presente (cont.)

provoquen 3% pers. [P] futuro dpl
nuestro 12 pers. [P]

hablar futuro

conocer futuro

las personas 32 pers. [P]

diferentes * dmlydm3
son 3% pers. [P] presente

Creemos iméagenes que estimulen nuestra imaginacién con nuevas perspectivas

Creemos 12 pers. [P] presente (cont.)

estimulen 3% pers. [P] futuro dpl
nuestra 12 pers. [P] _ ~ ~ _

€on nuevas perspectivas * dm3

Creemos imagenes que nos hagan libres
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Creemos 12 pers. [P] presente (cont.)

nos 12 pers. [P]

hagan 32 pers. [P] futuro dpl
pero no como seres individuales, como humanidad. Muchas gracias

como seres individuales 13, 22y 32 pers. [S] dpl0
como humanidad 12 pers. [P] dp4
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2. Analisis de la Charla 2

Tabla 11

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 2 (minuto inicial)

Elemento

‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado | D. Textual
De pequefia, mi padre me denominaba "abogada de pleitos pobres" o "defensora de causas perdidas”

De pequeria

mi 12 pers. [S]
me 12 pers. [S]
denominaba 3% pers. [9]
Esto

lo

hacia 3% pers. [S]
yo 12 pers. [S]
me rebelaba 1% pers. [S]
me 12 pers. [S]
cuando veia

vefa 1% pers. [S]
vefa 1% pers. [S]
nadie 3% pers. [P]
hacia 3% pers. [P]
Entonces mi padre me decia

Entonces

mi 12 pers. [S]
me 12 pers. [S]
decia 32 pers. [S]

pasado

pasado

pasado
pasado
pasado (breve)
pasado
pasado

pasado

pasado (breve)

pasado

"Patricilla, no te preocupes porque el tiempo pone a cada uno en su lugar"

Esto lo hacia porque yo me rebelaba cuando veia alguna clase de injusticia y veia que nadie hacia nada
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D. Interfaz

Notas

dgl

dix1
an

dp5




te 28 pers. [S] tutea
preocupes 22 pers. [S] tutea
pone 32 pers. [S]

a cada uno 32 pers. [S]

su 32 pers. [S]

Yo me calmaba momentaneamente,

Yo 12 pers. [S]

me 12 pers. [S]

calmaba 12 pers. [S]
momentaneamente

porque me imaginaba una especie de poder

me
imaginaba
poder superior
hacia

es

acabar

esa

12 pers. [S]
12 pers. [S]
32 pers. [S]
32 pers. [S]

un poco rollo pelicula de los afios 80, con esos malos tan

rollo pelicula de los afios 80
esos malos tan malos

€s0s

esos buenos tan buenos
€s0s

al final, siempre ganaban
al final

siempre

ganaban

32 pers. [P]

presente
presente (cont.)

pasado
pasado (breve)

pasado

pasado
pasado
pasado
lejania

malos y esos buenos tan bue

lejania
lejania
pasado
pasado
pasado

Tiempo después, repasando un examen de la Revolucion Francesa con mi madre,
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superior que de alguna forma lo que hacia es acabar con esa injusticia

nos que,

*

dpl

dplydgl
dpl

dm2
dg2

dg2

dt4




Tiempo después
repasando
mi

de ella aprendi otra frase que me acab6 quitando la venda de los ojos

ella

aprendi

me

acabé quitando

Me dijo: "Hija, la historia la escriben los vencedores"

Me

dijo

Hija

escriben

los vencedores

Yo miraba mi libro de sociedad,

Yo
miraba
mi

gue a lo mejor a algunos os suena,

algunos
0s
suena

y vela aquellas informaciones (...)

veia
aquellas

pasado
12 pers. [P] pasado
12 pers. [S]
32 pers. [S]
12 pers. [S] pasado
12 pers. [S]
32 pers. [S] pasado
12 pers. [S]
32 pers. [S] pasado
28 pers. [S] tutea
32 pers. [P] presente
32 pers. [P]
12 pers. [S]
12 pers. [S] pasado
12 pers. [S]
28 pers. [P] tutea
28 pers. [P] tutea

presente
12 pers. [S] pasado

lejania

dt4

dpl

dpl1

dp5
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Tabla 12

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 2 (minuto central)

Elemento

‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. Interfaz

Vemos por lo tanto que, a lo largo de las diferentes épocas de la historia,

Vemos

a lo largo de las diferentes épocas de
la historia

el conocimiento ha sido patrimonio de los ho

ha sido
los hombres

12 pers. [P]

32 pers. [P]

Pero, ¢qué pasa con la Wikipedia?

pasa
Wikipedia

Una herramienta que nace en un siglo nuevo, que es una herramienta colaborativa...

nace
un siglo nuevo
es

¢queé creeis que habré ocurrido con el reparto de la narracion de la historia entre hombres y mujeres?

creéis

habra ocurrido
hombres
mujeres

Los 2000 eran para mi generacion el futuro

eran
mi generacion
mi

el futuro

y, en ese futuro, aparte de imaginarnos que habria coches voladores, por supuesto,

en ese futuro

28 pers. [P]
32 pers. [P]

12 pers. [P]

12 pers. [P]
12 pers. [S]

mbres

tutea

presente

pasado (cont.)

pasado (cont.)

presente

pasado (cont.)
presente
presente

pasado

pasado

pasado

pasado
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Notas

dt2

dp5

di2

dt2

dp5

dp4

dp4

dt5

dt5




ese
imaginarnos
habria

creiamos que habria igualdad plena entre ho

crefamos
habria
hombres
mujeres

Y es verdad que se han conseguido muchas cosas,

es
se han conseguido

pero también seguimos sabiendo que hay bre

seguimos sabiendo
hay

Algo que, a lo mejor, si vemos una herramienta nueva com

Algo
vemos
Wikipedia
pensamos

en este caso, ya que es una herramienta nuev.

este
€s

no deberian pasar estas cosas que pasaban antes, ¢no?

deberian pasar
estas cosas
estas

pasaban

antes

12 pers. [P]

12 pers. [P]

32 pers. [P]

12 pers. [P]

12 pers. [P]

12 pers. [P]

12 pers. [P]

12 pers. [P]

Bueno, pues siento decepcionaros,

mbres y mujeres

pasado
futuro

pasado
futuro

presente
pasado (cont.)

chas salariales y techos de cristal

presente (cont.)
presente

o la Wikipedia, pensamos:

presente

presente

cercania
presente

presente (cont.)
cercania

pasado
pasado

80

dp5
dp4

dp4

an

di2
di2

dgl
dtx1




siento decepcionaros 12 pers. [S] presente

decepcionaros 28 pers. [P] tutea

porque del total de editores que estamos en Wikipedia,

total de editores 12 pers. [P] dp4
estamos 12 pers. [P] presente

en Wikipedia di2
menos del 16% somos mujeres

menos del 16% 12 pers. [P] dp4
S0mMos 12 pers. [P] presente dp4
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Tabla 13

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 2 (minuto final)

Elemento

Aquello que no se documenta

se documenta

corre

perderse

y con eso, perdemos todos co
con eso

perdemos

todos

Estamos en un momento trascendental en el que las aportac

estamos

en un momento transcendental
cada una de nosotras
nosotras

por pequefias que sean, van a marcar el futuro de la historia

sean
van a marcar

el futuro de la historia
Tenemos en nuestras manos |
Tenemos

en nuestras manos

nuestras

crear

sea

D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. Interfaz
Aquello que no se documenta corre el riesgo de perderse,

12 pers. [P]

mo humanidad

12 pers. [P]
12 pers. [P]

12 pers. [P]

13 23y 32 pers. [S]
12 pers. [P]

12 pers. [P]
12 pers. [P]
12 pers. [P]

en la que se representen diversos puntos de vista y que todas las voces sean visibilizadas, escuchadas

a posibilidad de crear una nar

presente
presente
futuro

presente

presente
presente

presente
futuro
futuro

presente

presente
futuro

lejania

iones de cada una de nosotras,

racion de la historia que sea colaborativa,
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se representen
todas la voces
sean visibilizadas
escuchadas

32 pers. [P]
32 pers. [P]
32 pers. [P]
32 pers. [P]

Para eso, necesitamos aumentar el nimero de editoras,

Para eso

necesitamos aumentar

editoras

12 pers. [P]
13 22y 32 pers. [P]

futuro

futuro
futuro

presente

que haya mas biografias de mujeres, que los articulos que estén se les apliq

haya
mujeres
biografias
articulos
estén

les
aplique

Necesitamos que los medios de comunicacién

Necesitamos

los medios de comunicacién

hablen
las mujeres
sus

32 pers. [P]

3% pers. [P]

12 pers. [P]
32 pers. [P]
32 pers. [P]
3% pers. [P]
3% pers. [P]

hablen de las

futuro

futuro

futuro

presente

presente (cont.)

Necesitamos también establecer todo tipo de relaciones con instituciones

Necesitamos (...) establecer
Es decir, nos necesitamos

nos
necesitamos

12 pers. [P]

12 pers. [P]
12 pers. [P]

‘ presente

presente

Porgue, aunque ahora os pueda parecer una idea profundamente radical,

ahora

‘ presente

mujeres y de sus aportaciones a la histori

ue la perspectiva de género

a
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0s

22 pers. [P]

tutea

pueda parecer presente gl
nadie hablara de nosotras si no estamos en Wikipedia. Gracias

nadie 32 pers. [P] dp5
hablara 32 pers. [P] futuro dp5
nosotras 12 pers. [P]

estamos 12 pers. [P] presente

en Wikipedia di2
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3. Analisis de la Charla 3

Tabla 14
Analisis de las marcas interactivas en la Charla 3 (minuto inicial)

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. Interfaz Notas
Os voy a pedir un favor antes de empezar
Os 28 pers. [P] tutea
voy a pedir 12 pers. [S] presente gl
antes de empezar presente
antes de empezar * dtx2
Es: ¢habéis traido las comisuras de los labios?
Es presente
habéis traido 28 pers. [P] tutea presente
¢Si? ¢Bien? Pues os voy a pedir que las curvéis asi
0S 28 pers. [P] tutea
voy a pedir 12 pers. [S] presente 01
las an
curvéis 28 pers. [P] tutea presente
asi *
Asi, en este rictus, porque voy a hablar de economia. ¢Vale?
Asi *
voy a hablar 12 pers. [S] presente (cont.) gl
Voy a hablar de economia y estamos sufriendo un ataque de pesimismo econémico
Voy a hablar 12 pers. [S] presente (cont.) gl
estamos sufriendo 12 pers. [P] presente
Se nos ha dicho que el enorme progreso econémico que vivimos en el siglo pasado, se acabo;
Se 32 pers. [P] dp5y dp9
nos 12 pers. [P]
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ha dicho

Vivimos

en el siglo pasado
acaho

32 pers. [P]
12 pers. [P]

pasado
pasado
pasado
pasado

gue el aumento del nivel de vida que hemos experimentado va a empezar a

hemos experimentado

va a empezar a ralentizarse

en nuestro pais

nuestro

y que la proxima década, una
la préxima década

es

Bien, pues yo quiero deciros ¢
yo

quiero deciros

deciros

este

me

parece

Estamos sufriendo, pero no de una enfermedad cronica,

Estamos sufriendo

12 pers. [P]

12 pers. [P]

12 pers. [S]
12 pers. [S]
22 pers. [P]

12 pers. [S]

| 12pers. [P] |

tutea

pasado (cont.)
futuro

futuro
presente

presente

presente

presente

estamos sufriendo el dolor que acompafia a los cambios rapidos

estamos sufriendo
acompafa

12 pers. [P]

El dolor de ajustarnos de un periodo econdmico a otro

ajustarnos
de un periodo econémico
otro

12 pers. [P]

presente
presente

presente
pasado
presente

ralentizars

cercania

caida de la prosperidad es mucho méas probable que su

ue este diagndstico me parece tremendamente equivocado

e sobre todo en nuestro pais,

*

aumento

dp5

dt2

dm4

di1

dt2
dp3

gl

dtx1

dt2
dt2
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Tabla 15

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 3 (minuto central)

Elemento ‘ D. Personal ‘D. Cortesia‘ D. Temporal ‘D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. Interfaz

Porque si en vez de mirar para adelante, miramos para atras,

mirar 12 pers. [P] presente
adelante futuro
miramos 12 pers. [P] presente

atras pasado
veremos que el problema de las necesidades economicas ha sido el primero...
veremos 12 pers. [P] futuro

ha sido pasado (cont.)

y mas acuciante de los problemas de la raza humana desde su inicio

la raza humana 12 pers. [P]
desde su inicio

pasado (cont.)

Y no solo de la raza humana, sino del reino biolégico en su conjunto

la raza humana ’ 12 pers. [P] ‘ ‘

Desde las formas mas primitivas, la lucha por la vida ha sido siempre ese problema

Desde las formas mas primitivas
formas mas primitivas

mas primitivas

ha sido

siempre

ese

¢ Qué pasaria si lo solucionaramos?
pasaria
lo
solucionaramos 12 pers. [P]

pasado

pasado
pasado

futuro

futuro

Que la humanidad perderia su objetivo tradicional, que es ese, porque hemos sido hechos asi
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la humanidad 12 pers. [P] dp5
perderia 12 pers. [P] futuro

su 12 pers. [P]

es presente

ese dtx1
hemos sido hechos 12 pers. ['[Dé]y 3 pers. pasado dp13
asi *

Hemos sido disefiados evolutivamente para enfrentarnos a ese problema: al problema de las necesidades econémicas

Hemos sido disefiados L pers. [E]y 3 pers. pasado dpi3
enfrentarnos 12 pers. [P] pasado (cont.)

ese dtx1lyan
Si lo resolviéramos, seria estupendo

lo an
resolviéramos 12 pers. [P] futuro

seria futuro

Sin embargo, yo no puedo sino mirar con temor ese momento,

yo 12 pers. [S]

puedo 12 pers. [S] presente

mirar presente

€se momento futuro dt2 y dtx1
porque requerirda de nosotros que desechemos un monton de habitos...

requerira futuro

nosotros 12 pers. [P]

desechemos 12 pers. [P] futuro

y un monton de costumbres que nos han sido inculcadas desde tiempo inmemorial

nos 12 pers. [P]

han sido inculcadas L pers. [E]y 3 pers. pasado dp13
desde tiempo inmemorial pasado dt2
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Tabla 16

Analisis de las marcas interactivas en la Charla 3 (minuto final)

Elemento

‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. Interfaz

Se le ocurri6 a un economista britanico que se llama John Maynard Keynes

Se le ocurrié

Se

le

se llama

se

y es parte de una conferencia
es

pronuncié

aqui

en Madrid, en la residencia de estudiantes en 1930

3% pers. [S]
3% pers. [S]

32 pers. [S]
32 pers. [S]

32 pers. [S]

gue pronunci6 aqui,

pasado

presente

presente
presente

John Maynard Keynes vivi6 para ver la Segunda Guerra Mundial,

Vvivio

ver

él que decia que para que suc
él

decia

sucedieran

estos

era

no hubiera un aumento enorme de la poblacion ni guerras importantes, viv

hubiera
Vivio
ver

32 pers. [S]

32 pers. [S]
32 pers. [S]

32 pers. [S]

pasado
pasado

edieran estos cambios era primordial que...

pasado
futuro

pasado
presente (cont.)

pasado
pasado

cercania

i6 para ver
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pero no Vvivio para ver cdmo se recuperaban sus teorias a principios de este siglo,

vivio 32 pers. [S] pasado

ver pasado

recuperaban pasado

sus 32 pers. [S]

a principios de este siglo pasado dt2
cuando empez6 a aparecer de nuevo el fantasma de la crisis global

cuando empez6 a aparecer pasado

empezé pasado

El, bueno, nos saluda desde el escenario de la historia

El 32 pers. [S]

nos 12 pers. [P]

saluda 32 pers. [S] presente

desde el escenario de la historia pasado dt3
Y él es famoso por decir:

él 3% pers. [S]

es 3% pers. [S] presente

decir pasado

"Si los hechos cambian, yo cambio mi pensamiento sobre ellos"

cambian presente

yo 12 pers. [S]

cambio 12 pers. [S] presente

mi 12 pers. [S]

ellos an
Y, sin embargo, acabais de escuchar un discurso que demuestra que las ideas que una vez fueron interesantes,

acabais de escuchar 28 pers. [P] tutea presente * dtx2
un discurso dtx4
demuestra presente

una vez pasado (breve)
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fueron ‘ ‘
pueden seguir siendo interesantes. Muchas gracias
pueden seguir siendo ‘ ‘

‘ pasado ‘

‘ presente (cont.) l

|

91



4. Resumen de marcas interactivas.

4.1. Resumen de la Charla 1.

Tabla 17

Resumen general de marcas interactivas en la Charla 1

Palabras Personal Cortesia Temporal Lugar Manera Grado Textual Interfaz Vol WEITEES [
marcas palabra
Min. inicial 120 25 2 22 10 0 0 2 7 68 0,57
Min. central 147 16 6 25 5 0 0 3 1 56 0,38
Min. final 113 32 0 29 2 3 0 0 0 66 0,58
| Total (por tipo) 380 73 8 76 17 3 0 5 8
Total de marcasen laCharlal 190
Media de marcas por palabra 0,51
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Tabla 18

Deixis personal y de cortesia en la Charla 1

[S] [P] Total

1%pers. 1 8 9 | Respeto  Tutea
Min. inicial 22pers. 1 1 2 D. Cortesia 2 0
3pers. 4 10 14
1%pers. 1 1 2
Min. central 22pers. 1 5 6 D. Cortesia 0 6
3pers. 0 8 8
1%pers. 1 20 21
Min. final 22pers. 1 0 1 D. Cortesia 0 0
pers. 1 11 12 Total 2 6
Total 11 64
Tabla 19 Tabla 20

Deixis temporal en la Charla 1

Deixis de lugar en la Charla 1

Pasado Presente Futuro

Cercania Lejania

Min. inicial 5 12 5 Min. inicial 7 3
Min. central 3 17 5 Min. central 1 4
Min. final 0 19 10 Min. final 0 2
Total 8 48 20 | Total 8 9
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4.2. Resumen de la Charla 2.

Tabla 21

Resumen general de marcas interactivas en la Charla 2

Palabras Personal Cortesia Temporal Lugar Manera Grado Textual Interfaz BEL el Il
marcas palabra
Min. inicial 153 44 5 30 4 1 4 0 89 0,58
Min. central 161 21 2 28 2 0 0 4 59 0,37
Min. final 153 30 1 27 1 0 0 3 64 0,42
| Total (por tipo) 467 95 8 85 7 1 4 7
Total de marcasen la Charla2 212
Media de marcas por palabra 0,46
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Tabla 22

Deixis personal y de cortesia en la Charla 2

[S] [P] Total

1%pers. 22 1 23 | Respeto  Tutea

Min. inicial 22pers. 3 2 5 D. Cortesia 0 S
3pers. 11 5 16
1%pers. 2 14 16

Min. central 22pers. 0 2 2 D. Cortesia 0 2
3pers. 0 3 g
1%pers. 1 16 17

Min. final 22pers. 1 2 3 D. Cortesia 0 1
pers. 1 13 14 Total 0
Total 41 58
Tabla 23 Tabla 24

Deixis temporal en la Charla 2

Deixis de lugar en la Charla 2

Pasado Presente Futuro

Cercania Lejania

Min. inicial 26 4 0 Min. inicial 0 4
Min. central 12 14 2 Min. central 2

Min. final 0 16 11 Min. final 0 1

Total 38 34 13 | Total 2 5
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4.3. Resumen de la Charla 3.

Tabla 25

Resumen general de marcas interactivas en la Charla 3

Palabras Personal Cortesia Temporal Lugar Manera Grado Textual Interfaz BEL el Il
marcas palabra
Min. inicial 146 22 5 25 1 3 0 2 0 58 0,40
Min. central 139 19 0 26 0 2 1 4 0 52 0,37
Min. final 150 20 1 29 1 0 0 2 0 53 0,35
| Total (portipo) 435 61 6 80 2 5 1 8 0
Total de marcas en la Charla3 163
Media de marcas por palabra 0,37
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Tabla 26

Deixis personal y de cortesia en la Charla 3

[S] [P] Total

1%pers. 7 8 15 | Respeto  Tutea
Min. inicial 22pers. 0 5 5 D. Cortesia 0 S
3pers. 0 2 2
1%pers. 2 17 19
Min. central 22pers. 0 O 0 D. Cortesia 0 0
3pers. 3 0 g
1%pers. 3 1 4
Min. final 22pers. 0 1 1 D. Cortesia 0 1
3pers. 15 0 15 Total 0 6
Total 30 34
Tabla 27 Tabla 28

Deixis temporal en la Charla 3

Deixis de lugar en la Charla 3

Pasado Presente Futuro

Cercania Lejania

Min. inicial 6 17 2 Min. inicial 1 0
Min. central 11 10 Min. central 0 0
Min. final 17 11 1 Min. final 1 0
Total 34 33 13 | Total 2 0
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5. Notas aclaratorias

Las notas se han dividido atendiendo al tipo de deixis o a la figura lingiiistica que requiera

una explicacion adicional.
Generales (g)

gl. La estructura VERBO + INFINITIVO constituye una locucion adverbial y debe

analizarse en conjunto.
Deixis personal (dp)
dp1. Se da una personificacion.

dp2. A pesar de que el ponente pertenece al colectivo mencionado, inserta

distancia entre ambos y se refiere a él como si fuera algo lejano.

dp3. Es el sujeto de la oracidon o una forma lingiiistica que acompaiia al mismo.
dp4. El ponente pertenece al colectivo mencionado y se incluye en él.

dp5. El ponente no pertenece al colectivo mencionado.

dp6. La misma expresion refiere a YO (12 pers. [S]) y a TU (2* pers. [S]).

dp7. El pronombre personal SE forma parte de una estructura verbal pasiva.
Ademés, es acusativo®® en lugar de dativo'®. Por lo tanto, no contiene carga

deictica por si mismo.

dp8. El pronombre personal SE admite una doble lectura. Por un lado, puede ser
considerado anafora porque se refiere a “los pelos de las piernas, los pelos de las
axilas, las arrugas, las canas...”. Por otro lado, puede considerarse deixis personal

al asumir que las mujeres se ven a si mismas.

dp9. El pronombre personal SE alude a un sujeto personal. Por lo tanto, es deixis

personal.

15 El pronombre es acusativo cuando cita al complemento directo.

16 El pronombre es dativo cuando cita al complemento indirecto.
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dp10. La expresion estd abierta a varias interpretaciones. En este caso, se puede
referir tanto a YO (1* pers. [S]), TU (2° pers. [S]) y EL/ELLA (3* pers. [S]). En

cualquier caso, hay deixis personal.

dp1l. Se trata de un apelativo, una llamada de atencion para incorporar a otro

individuo a la accion. Por lo tanto, hay deixis personal de 2? persona.

dp12. La expresion esta abierta a varias interpretaciones. En este caso, se puede

referir tanto a nosotros (1* pers. [P]), vosotros (2% pers. [P]) y ellos (3* pers. [P]).

dp13. La expresion esta abierta a varias interpretaciones, ya que se alude tanto a
NOSOTROS (1* pers. [P]) como a EL (3* pers. [P]), si entendemos que se puede

estar refiriendo a un Dios.
Deixis temporal (dt)

dtl. La expresion se refiere a AHORA (momento presente), no al momento que el

2 ¢

oyente desee escoger (“después”, “mafiana”, etc.).
dt2. No se especifica la fecha exacta.

dt3. Aunque la expresion sea mas propia para deixis de lugar, el contexto le otorga

un significado temporal.

dt4. Se observa una posterioridad a una accion que se hace en el pasado. No
obstante, no se entra a valorar este tipo de matices, pues no da respuesta a los

objetivos planteados en la presente investigacion.

dtS. El ponente se refiere a un futuro que ya ha pasado, por lo que cambia la

temporalidad.
Deixis de lugar (dl)
dl1. No se especifica el lugar concreto.
Deixis de manera (dm)
dml1. Alude al estado actual del ponente y/o del oyente y realiza una comparacion.

dm?2. Se referencia a algo que est4 en el imaginario colectivo.

99



dm3. Alude a ASI NO.
dmd. Alude al contexto del momento presente.
Deixis de grado (dg)
dgl. Respecto a como es el ponente en el momento de la exposicion del discurso.
dg2. Se da una intensificacion.

dg3. Para que sea deixis de grado debe referirse a una cantidad presente, no a una
porcidn de esa cuantia presente, ya que no esta definido cuantos son. En caso de

",

ser, por ejemplo, “jcudntas habéis venido!”, si habria deixis de grado, pues se

refiere a la cantidad presente.

Deixis textual (dtx)
dtx1. Se hace referencia a algo que se ha comentado anteriormente.
dtx2. Se hace referencia al propio discurso.

dtx3. El demostrativo eso puede llevar a confusion. Durante la investigacion se
determin6 que los demostrativos puros contenian siempre una carga deictica. No
obstante, en este caso puede entenderse también como anéfora. Para resultar agiles
y no tropezarnos con nosotros mismos, se ha decidido que si van a ser tomados en

cuenta como deicticos.

dtx5. Hay una indeterminacion. Si el ponente hubiese dicho “este discurso”, se
i ixis textual, u ia alusié iscu u A si

hablaria de deixis textual, ya que se haria alusion al discurso que esta siendo

pronunciado. No obstante, al decir “un discurso” hace una indeterminacion y no

centra la atencion en la conferencia presente. Por lo tanto, no es deixis textual.
Deixis de interfaz (di)

dil. Los espectadores necesitan utilizar una interfaz (el proyector) para

comprender la narracion e interactuar con el discurso.

di2. Los espectadores necesitan haber utilizado una interfaz (redes

sociales/Wikipedia) para comprender la narracion e interactuar con el discurso.
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Anaforas y cataforas
An. Se da una anafora.

Cat. Se da una catafora.
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