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Nuevos caminos
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OPINION

MIQUEL POVEDA

en la publicidad

a forma de hacer publicidad esta cambiando

de manera profunda. Y el trabajo de las agen-

cias alicantinas durante 2016 es buena prueba
de ello.

Estamos familiarizados con un formato concreto de
las camparfias publicitarias: una empresa habla de las
ventajas de su producto a sus posibles consumidores
a través de los medios de comunicacién (prensa, ra-
dio, television, exterior...); pero hoy podemos ver
otros caminos en la actividad publicitaria.

Por ejemplo, nos encontramos con otro tipo de
anunciantes, como son las organizaciones sociales y
las instituciones publicas. Un caso muy significativo
en 2016 ha sido la repercusién de dos acciones pro-
piciadas por el Ayuntamiento de Elche: “Valeria ven
a Elche” y “Media vida”.

En la primera, todo comienza el 11 de abril en el pro-
grama “Ahora caigo” de Antena 3. Una concur-
sante, Valeria, es incapaz de contestar correctamente
a la pregunta: ;en qué ciudad alicantina esta el PPal-
meral mdas grande de Europa?

Al dia siguiente, por iniciativa de la agencia UTO-
PICUM, el Ayuntamiento de Elche solicita en las re-
des sociales contactar con Valeria para que venga a
conocer Elche. Asi comenzdé la campana de la ciudad
con mayor repercusion en los medios de toda su his-
toria.

Consigui6é mds de 5 millones de impresiones en
twitter en 96 horas y fue trending topic en muchas ciu-
dades del pais. El alcance en Facebook superd la ci-
fra de 2,1 millones de personas.

“Valeria ven a Elche”, ha sido premiada en diver-
sos certamenes, tanto de ambito provincial (Premio

alicantina

ALCE de redes sociales) como del ambito de la Co-
munidad Valenciana (Premio LA LLUNA ) o nacional
(Premio Agripina).

Esta campaiia es un magnifico ejemplo de dos as-
pectos caracteristicos de la publicidad actual:

1. Larealidad cotidiana es una fuente permanente
de oportunidades de comunicacion.

2. Las redes sociales propician el contacto continuo
con la sociedad.

“La campana que puede revolucionar la jornada la-
boral” (Marie Claire). “Emotiva campana pide hora-
rios que ayuden a conciliar” (Antena 3 noticias). “El
emotivo video de una nina de 10 afios que busca con-
cienciar” (ABC). “Elche impulsa una campaiia de con-
ciliacién laboral y familiar” (Informacién). “Fantds-
tica idea del Ayuntamiento de Elche” (Onda Cero).

Estos son algunos de los miultiples comentarios que
medios de todo el pais dedicaron a “Media vida”, una
accion creada por la agencia YERNO vy dirigida al
mundo empresarial.

“Comer en media hora puede ser media vida para
tus empleados y empleadas” era el mensaje que va-
rios nifios y nifias enviaron a diversos responsables
de empresas, de forma muy entrafiable: organizaron
un lunch kit que contenia un sandwich, un zumo y
una pera-temporizador, dentro de una bolsa de al-
muerzo que llevaba bordado el nombre de la empresa
y una carta escrita por ellos.

Esta campafia ha pasado a ser un referente desta-
cado para las acciones de conciliacion familiar y la-
boral. Prueba de ello son los premios obtenidos en el
Festival LA LLUNA o en los Premios AGRIPINA.

Otro ayuntamiento que ha optado por impulsar ac-
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ciones comunicativas diferentes para llegar a los des-
tinatarios ha sido el de Dénia. De la mano de la agen-
cia SAPRISTI han desarrollado acciones tan desta-
cadas como “Dénia sin cacas”, también premiada en
LA LLUNA y AGRIPINA, o “Minuto de silencio”, que
obtuvo un premio ALCE.

Otro camino destacado de la publicidad contem-
poranea es el que vemos cuando una propuesta co-
municativa acaba materializandose en un objeto
tangible.

Este es el caso de “Niceballs”.

La agencia IMAGINARTE realiza todos los afios
una accién de autopromocion (una pieza comunica-
tiva que muestra la capacidad creativa de la agencia).
Todavia se recuerda la realizada en 2006, con gran pre-
sencia en los principales informativos nacionales: para
combatir el “sindrome postvacacional”, la agencia se
trasladé el primer dia de septiembre a la playa.

Y en 2016 la idea de IMAGINARTE, Niceballs, ha
obtenido una enorme repercusion internacional.

Como reza su definicion, “Niceballs” es un “com-
plemento protésico pendulante”, un escroto de sili-
cona para que podamos seguir siendo productivos
mientras te tocas las pelotas. El video con esta di-
vertida propuesta se subié a las redes sociales el 2 de
septiembre, y a los pocos dias era comentado en las
redes de todo el mundo (s6lo en el Facebook de Vi-
ralThread obtuvo mas de 50 millones de visitas). Con
esta accidn, la agencia ha recibido mensajes en twit-
ter en mas de 30 idiomas distintos y mas de 20 pro-
puestas de comercializacion del articulo.

Las “Niceballs” serdn una realidad fisica si sale
adelante la propuesta que ahora se encuentra en la
plataforma de crowdfunding Kickstarter. Es un
ejemplo claro de uno de los territorios nuevos para
las agencias de publicidad. La imaginacién y la cre-
atividad de los publicitarios no tienen por qué li-
mitarse a propuestas comunicativas que se trans-
miten a través de los medios, sino que también pue-
den materializarse en objetos y productos que se fa-
brican y comercializan.

De igual modo, el buen hacer de las agencias ali-
cantinas se comprueba en propuestas originales y sor-
prendentes en la comunicacion comercial para em-
presas. Prueba de ello son los premios obtenidos tam-
bién en diversos festivales por otras agencias como
Getting Better, Casanova o Le Clec.

5in duda, todos estos reconocimientos son una
prueba fehaciente de que las agencias publicitarias ali-
cantinas contintan reinventdndose aportando fres-
cura creativa y soluciones profesionales en los retos
que se les presentan en su dia a dia.
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Campana "Media Vida" a favor de la
conciliacion laboral y familiar.



