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La libertad disciplinada
Renau. Reflexiones acerca del cartel *

Para conocer al ledn
hay que ir a la selva.
Aceptemos  consejo tan
Jutcioso y bajemos a la
calle, doblemos las
esquinas, descendamos
por las bocas del metro.
AL, ambientada nues-
tra senstbilidad critica
en la totalidad humana
del hecho, hallaremos la
coyuntura de interferen-
cla entre cartel-piblico
v piiblico-cartel, capta-
remos  indudablemente
el valor exacto de su
dialéctica.
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= orque cn el aire libre de la calle es donde se encuentra ese arte
nuevo v popular de que habla Cassandre en las palabras que Renau reco-
ge en el frontispicio impreso de su Funcion social del cartel publicitario. Y
clige precisamente csas palabras del “primer escendgrafo de la calle™ por
ser ¢l mismo unos de esos artistas que habian “abandonado el morzif por ¢l
slogan™, cultivando, con excelentes resultados en su dilatada vida profe-
sional, ¢se que para ¢l ¢s “el mas genuino azte de masas”(79).

Por su naturalcza de hecho publico v por formar parte de nues-
tra vida cotidiana, saliéndonos al paso a cada momento c¢n los lugares mas
estratégicos, ¢l cartel ¢s recibido “con famiharidad por las gentes” (34), de
las que no exige un esfucrzo especial para su comprension. El cartel, como
alguicn dijo v el autor recuerda, es como “un grito pegado a la pared™ que

todo ¢l mundo oye. Un grito, como ¢l eslogan. Pero un grito de llamada v
adhesion, que pretende mover a la accién. El cartel es un instrumento, un
mecdio para un fin. Esa condicién funcional es la que separa ¢l cartelismo
dcl arte; v en ella insiste Renau en distintos lugares®. La libertad del artis-
ta estd supeditada a esc cardcrer utilitario que tiene ¢l cartel. En sus pro-
pias palabras, “cl cartclista cs ¢l artista de la libertad disciplinada, de la
libertad condicionada a exigencias objetivas, es decir, exteriores a su
voluntad individual. Tiene la mision especifica —frecuentemente fuera de
su voluntad electiva- de plantear o resolver en ¢l animo de las masas pro-
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blemas de légica concreta” (60), en contraposicién con la finalidad exclu-
sivamente emocional (expresiva) del artista libre o puro.

El cartel politico v ¢l cultural comparten su condicién funcional
—como hemos visto- con el cartel comercial. Unos y otro los cultiva Renau.
Y en todos cllos podemos encontrar huellas de su pensamicnto. Y hay en
¢ste determinadas consideraciones que merecen mencién. Asi, por ejem-
plo, avanza la concepcién de la publicidad como acelerador artificial de la
demanda cuando afirma que el cartel comercial es un  “recurso para csti-
mular la capacidad de consumo de las masas” (42), tanto mds necesario
cuanto mayores son el crecimiento de la produccién v la disminucién de
la demanda. Con tales afirmaciones se acerca enormemente a lo que bas-
tantes anos después sostendria J. Baudrillard® al referirse a la funcién de la
publicidad ¢n la que €l llama /inea invertida. De ahi que el cartelista haga
uso de una especial capacidad psicotécnica v de unos procedimientos expresi-
vos eficaces que junto al concepto objetivo sobre las cosas ascguren el logro de
su finalidad dltima’. Una y otros variardn en funcién del tipo de cartel y de
su objeto; y buena muestra de cllo es la diversidad de carteles que con-
tienc su propia obra.

Cuando afirma que una pldstica publicitaria determinada puede
constituir un “lenguaje inadecuado para la condicion psicolégica de cual-
quicr otro pueblo” (44), al referirse a ciertas formas de profundo cardcter
nacional, estd incidiendo en ¢l tema de una muy posterior polémica entre
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lLmilio Feliu :

internacionalizacién y regionalizaciéon de la publicidad y en la necesidad
de que ésta sea vutipica, sobre todo en tiempos de globalizacién. Una vez
mds s¢ manifiesta Renau como un avanzado a su tiempo.

Y lo mismo s¢ puede asegurar en relacién a su afirmacion de que
la “plastica publicitaria cumple maravillosamente los fines de desmateria-
lizacion de los objetos y productos industriales, creando alrededor de ellos
cierta atmésfera de /dealizacion amable, a veces de irrealidad poética.”
(43). Ya no es lo importante ¢l valor de uso ni ¢l valor de cambio de los
objctos, sino su valor de signo. Aunque expresado en otros términos, el
ejcmplo que aduce es claro: “Y el buen ciudadano se convence de que
lava sus carnes con el mismo jabén que usaban los dioses del Olimpo y
siente engrandecida su condicién”.

Dejo aparte las consideraciones de origen ideol6gico acerca del
cartclismo comercial, en el que, estando al servicio del capitalismo, resul-
ta capital la especulacion inzeligente, y afirmaciones como la de que el artista
sirve, en la mayoria de los casos, como instrumento de una gran estafa
social. No por discrepancias profundas con su pensamiento, sino por no
ser ¢stos el lugar ni la ocasién para tratarlas. Pretendo tan sélo dejar cons-
tancia, no del valor de su obra plural, ecléctica y diversa, sino de la vigen-
cia de su pensamiento cartelistico (de “su teorfa del cartel”). Su obra v su
pensamiento son cjemplo paradigmadtico de una actividad que “por la con-
dicion dindmica de su funcién, por su sagaz sentido de lo inmediato v duc-

014 losep Renan




Ein Film von KURT UND JEANNE STERN
Musik: HANNS EISLER
Produktionslellung: Gerhard Abraham

Mil dem klassischon Wark

van JORIS IVENS und ERNEST HEMINGWAY

Unbiindiges Spanion
1962

393 xAlem




_—

o Feliu

tilidad para captar los matices mas fugaces de la vida moderna, se erige en
expresion indiscutible v genuina de una época....” (44).

Emilio Feliu

# Son Cstas algunas reflexiones motivadas en la lectura de la serie de eseritos de Renau recopilados en
Funerdn social del carrel, Valencia, Fernando Torres, 1976. S6lo pretenden poner el acento en la actualidad
de algunas de las ideas expucstas, de forma explicita en ocasiones, sugiriéndolas en otras, en 1937, Las
citas texuales de Renau -necesarias para nuestra intencidn, v atiles, espero, como guia para futuros lee-
tores de su obra- van sceguidas de la paginacién en la edicion referenciada.

11 Enel (1971). I cartel. Lenguaje, funciones, retdrica. Valencia, Fernando Torres, 1974,

2 En su "Contestacion a Ramén Gava”, publicada en el niimero 2 de Hora de Espaiia (febrero de 1937)
reproduce exactamente ¢l siguiente pirrafo de Funcdn Social del cartel publicitario: “1as circunstancias de
guerra o de revolucidn, aun en lo que significan como causas de transformacion humana del careelista v
de su misidn social, no cambian para nada su condicion funcional” (el subrayado es nuestro).

3 Jean Baudrillard (1970), La sociedad de consumo. Bareelona, Plaza v Janés.

4 Véase la "Contestacién a Ramdn Gaya™.
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