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Aplicacion del posicionamiento en buscadores SEO al ciberperiodico

Comunic@ndo

M. Iglesias-Garcia; C. Gonzalez-Diaz

Departamento de Comunicacion y Psicologia Social

Universidad de Alicante

RESUMEN (ABSTRACT)

La asignatura Comunicacion y Medios Escritos, en primero de Grado de Publicidad y Relaciones Publicas de la
Universidad de Alicante, cuenta con una metodologia innovadora, que incorpora la elaboracion de un
ciberperiddico por parte del alumnado. De esta manera, los alumnos aprenden desde un entorno real lo que es un
cibermedio, las secciones que tiene y la forma de redactar para Internet. Los alumnos participan activamente en
la elaboracion de noticias, reportajes y entrevistas relacionadas con la comunicacion, la publicidad y la
universidad, en el ciberperidodico Comunic@ndo, en el que desarrollan las competencias y capacidades recogidas
en la guia docente. Durante el curso 2015-2016 se ha iniciado una nueva linea de trabajo dentro del
ciberperiddico, introduciendo en la redaccion el posicionamiento en buscadores SEO (Search Engine
Optimization). El objetivo de este trabajo es mostrar las caracteristicas del SEO aplicadas a Comunic@ndo, asi
como la importancia de hacer participes a los alumnos de las claves basicas del posicionamiento en los
buscadores. Cabe destacar el uso de etiquetas y palabras clave a la hora de redactar las noticias y reportajes, que

permiten una mayor visibilidad en Internet.

Palabras clave: Comunicado, buscadores, posicionamiento, SEO, visibilidad.
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1. INTRODUCCION
1.1 El ciberperiodico Comunic@ndo y la importancia de la visibilidad en Internet

Internet ha cambiado la forma de acceder a las noticias, y ya es una de las
fuentes mdas habituales para consumir informacion. Por ello, la visibilidad de los
cibermedios es importante y requiere hacer un esfuerzo para que sus noticias aparezcan
en los primeros puestos de los motores de busqueda, ya que los internautas los utilizan
habitualmente para informarse.

Conscientes de la importancia de utilizar un entorno real para las practicas de la
asignatura Comunicacién y medios escritos, en el ciberperiodico Comunic@ndo
(www.comunicandoua.com), durante el curso 2015-2016 se ha introducido la aplicacién
de técnicas SEO, haciendo participes a los alumnos de las claves basicas del
posicionamiento en los buscadores. Asi, por un lado, se mejoran las competencias del
alumnado en TIC, y por otro lado, se mejora la visibilidad de sus trabajos publicados en

el ciberperiodico.

1.2 La asignatura Comunicacion y medios escritos

La asignatura Comunicacion y Medios Escritos estd encuadrada en el modulo de
Fundamentos y procesos de la comunicacion y esta considerada de formacion basica, en
el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas que se imparte en la Universidad de
Alicante. Dispone de 6 créditos ECTS y en su formulacion ha primado sobre todo el
contenido practico y la evaluacidon continuada, aprovechando para ello la realizacion de
las practicas en aulas de informatica.

La asignatura tiene como descriptor: “Estudio y capacitacion en la tecnologia, el
analisis y la expresion en formas y medios impresos y electronicos” y estudia los
procesos de seleccion, produccion y valoracion de hechos e ideas, los procesos de
composiciébn y comunicacion social, las formas de expresion, los estilos y las
estructuras internas y externas que adoptan los mensajes de actualidad y el resto de las
unidades redaccionales periodisticas, de los géneros informativos, interpretativos y de
opinidn, canalizados a través de la prensa e Internet y de otros mensajes de la
comunicacion de masas.

En las practicas destaca el objetivo de enseiar las técnicas de comunicacion
escrita: el tratamiento de las fuentes, los distintos géneros y la gestiéon de contenidos en
todos sus aspectos. A su vez, se trata de fomentar un conjunto de destrezas intelectuales

(comprension de conceptos, utilizacion y procesamiento critico de los medios de
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comunicacion y discusion de piezas periodisticas sobre temas cientificos), y afectivas
(actitudes de cooperacion en el trabajo, comunicacion del conocimiento, etc.), que son
el fundamento de la construccion de criterios propios y de un pensamiento autdbnomo.

El alumnado, desde el punto de vista cognitivo, debe conocer y usar
adecuadamente los recursos que posibiliten las nuevas tecnologias de la informacion y
la comunicacion. También debe utilizar adecuadamente las normas ortograficas y
gramaticales en el lenguaje oral escrito y comprender, razonar y sintetizar contenidos de
diversos ambitos de conocimiento, asi como expresarse correctamente de forma oral y
escrita en su lengua nativa. Asi, esta asignatura contribuye a la mejora de las
competencias del alumnado en el conocimiento del funcionamiento de los medios de
comunicacion; la capacidad de expresion escrita en referencia a las caracteristicas
propias de esos medios; introducirse en el estudio de la formalizacion del discurso
periodistico e integrarlo como un elemento esencial del proceso comunicativo y conocer
los fundamentos de la construccion del mensaje periodistico, sobre todo, en su formato

informativo esencial, que es la noticia.

1.3 El ciberperidodico Comunic@ndo

En 2010 nace Comunic@ndo, el ciberperiodico que forma parte del proyecto
académico de aproximacion real de las tecnologias de la informacion al alumnado de la
asignatura Comunicacién y medios escritos. Al mismo tiempo, se cred la “Red de
Investigacion Comunic@ndo”, dentro del Programa de Redes de Investigacion en
Docencia Universitaria. Este grupo de investigacion se cre6 para dar apoyo
metodologico y educativo a los profesores implicados (Iglesias-Garcia, Quiles y
Gonzalez-Diaz, 2015) .

Este proyecto consiste en la creacion de una redaccion encargada de elaborar un
ciberperiddico real, mas alld de la experimentacion en el aula. Hay una parte de la
redaccion que esta compuesta por todos los alumnos de la asignatura, que realizan
practicas en el ciberperiddico, escribiendo articulos, noticias y entrevistas. Estas
practicas les sirven para introducirse en el mundo del ciberperiodismo, al tiempo que
desarrollan las competencias y habilidades recogidas en la guia docente de la asignatura.
Su colaboracion es temporal, y dejan de pertenecer a la redaccion cuando acaba el
cuatrimestre.

Por otro lado, existe una redaccion estable del ciberperiddico que esta compuesta

por aquellos alumnos que aceptan voluntariamente la responsabilidad de seguir
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participando, dedicando parte de su tiempo libre, sin recibir a cambio compensacion en
forma de calificaciones, pero siendo conscientes del beneficio curricular que les da su
participacion. Este cardcter voluntario se recompensa en forma de una préctica
semiprofesional que les sita en primera linea de las nuevas tendencias desde dos
puntos de vista: el técnico, que les otorga conocimientos de gestion y edicion online; y
el periodistico, que les anima a buscar y redactar noticias para las diferentes secciones.
Ademas, en el proyecto se fomenta la colaboracién y autonomia, porque se
transforma en un modelo no dirigido. Es decir, aunque la estructura bésica est4 creada
por el equipo de profesores, los redactores eligen las secciones, aportan sus noticias y
sus reportajes con sus propios puntos de vista, construyendo entre todos un

ciberperiddico plural en todos los sentidos.

Imagen 1. Cabecera y secciones de Comunic@ndo

Comunic@ndo @ 9 (=) (o)

1.2k 890 18 28

Clberperiddico de los alumnos de Publicidad y RRPP de la Universidad de Alicante

Comunic@ndo O Inform@ndo B Ciney TV o Tecnologfay Gaming B Arte y moda J4 Misica & Entrevist@ndo ® Opin@ndo

| O Informando | | Comunicando

Pon tu con

publicaciones por correo

ibiéndote a nuestro

Fuente: www.comunicandoua.com

Para comprobar si el proyecto estaba cumpliendo sus objetivos, se realizd una
encuesta al alumnado. Los resultados de ese estudio indicaron que la aplicacion del
proyecto Comunic@ndo en las practicas de la asignatura Comunicacién y medios
escritos ha sido bien acogida por los alumnos, y ha significado un cambio positivo en el
proceso de ensefanza/aprendizaje, mejorando sus competencias medidticas (Iglesias-
Garcia y Gonzélez-Diaz, 2012). Asi, gracias a la redaccion de textos para el
ciberperiddico, los alumnos aprenden las bases de la redaccion periodistica y también
aplican las caracteristicas basicas de la comunicacion en Internet. De esta manera,
aprenden la importancia de la hipertextualidad, con los enlaces en las noticias; la
multimedialidad, con la inclusion de fotos y videos; la interactividad, con los lectores y

entre los redactores; y la actualizacion continuada de la informacion, todo ello de una
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forma préctica, aplicando los conocimientos tedricos en una plataforma
semiprofesional. También permite ver la capacidad del estudiante de situarse ante un
tema y valorarlo criticamente, de manera reflexiva, y ayuda en la comprension de la

parte tedrica de la asignatura.

1.4 ;{Qué es el SEO?

Las siglas SEO corresponden en inglés a Search Engine Optimization. Se trata
de la disciplina que estudia el proceso por el cual una pagina web obtiene y mantiene
posiciones iniciales en las paginas de resultados naturales de los buscadores, también
llamados resultados organicos o algoritmicos (Orense y Rojas, 2008). Asi, el
posicionamiento en buscadores, optimizacion de motores de busqueda o SEO es
también un proceso que consiste en mejorar la visibilidad de un sitio web de manera
organica, es decir sin pagar, para que aparezca en posiciones destacadas en los
buscadores, como Google, Bing o Yahoo.

En este sentido, Interactive Advertising Bureau (IAB, 2010: 9) define el SEO
como: "la practica de utilizar un rango de técnicas, incluidas la reescritura del codigo
html, la edicién de contenidos, la navegacion en el site, campafias de enlaces y mas
acciones, con el fin de mejorar la posicion de un website en los resultados de los
buscadores para unos términos de busqueda concretos". Estas técnicas son diversas y
cambian segiin van evolucionando los buscadores. Por un lado, estan los llamados
factores on page, que son las técnicas que implican la optimizacion de la pagina, y por
otro, los llamados factores off page, su socializacion en Internet con otras paginas, con
la finalidad de mejorar la posicion en los resultados de los buscadores para unos
términos de busqueda concretos. Los buscadores tienen en cuenta estos factores a la
hora de ofrecer los resultados de una buisqueda, en lo que se denomina la Search Engine
Results Page (SERP).

Los buscadores se rigen por algoritmos de clasificacion organica (que son
confidenciales, complejos y dinamicos) para componer sus SERP, y evolucionan para
mejorar su funcionamiento de cara al usuario, y también para evitar la manipulacion
intencionada (Morato, et al., 2013). Estos algoritmos tienen en cuenta una combinacion
de factores on page (internos), factores off page (externos) y, también, el perfil del
usuario, las intenciones de busqueda y la ratio de clicks (Thurow, 2010). Destacan entre
los factores internos las palabras clave, ya que lo primero que hace un internauta en un

buscador es introducir palabras que deben proporcionarle los resultados mas cercanos a
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sus intereses (Orense y Rojas, 2008). Sobre los factores externos, destaca el numero y
la calidad de los enlaces recibidos por la pagina, asi como las senales de usuario. Asi,
las técnicas de posicionamiento mejoran la visibilidad de las webs en los buscadores,
eliminan las barreras de rastreo y favorecen el proceso de reconocimiento de los
contenidos (Iglesias-Garcia y Codina, 2016).

El posicionamiento en buscadores es importante para los cibermedios, ya que las
webs que aparecen en la primera pagina de resultados de busqueda de Google generan
el 92 % por ciento de todo el trafico de una blsqueda, y la lista de la parte superior
recibe el 32,5 % del trafico, en comparacion con 17,6 % para la segunda posicion y
11,4% para la tercera (Chitika, 2013). Por eso es necesario tener en cuenta el SEO, ya
que tiene un impacto significativo en el trafico de los cibermedios y en que sus noticias
sean encontradas con facilidad y en consecuencia, sean mas leidas.

El objetivo de este trabajo es mostrar las caracteristicas del SEO aplicadas al
cibermedio Comunic@ndo, asi como la importancia de hacer participes a los alumnos
de las claves basicas del posicionamiento en los buscadores. Las rutinas periodisticas
han cambiado en muchos aspectos, y cabe destacar la importancia de etiquetar y usar

metadatos y palabras clave a la hora de redactar la informacion.

2. METODOLOGIA

Después de una revision bibliografica exhaustiva sobre posicionamiento web y
las distintas herramientas disponibles para implementar SEO en los cibermedios, se
decidio utilizar el plugin Yoast SEO, una completa suite de utilidades SEO para
WordPress, ya que el ciberperiddico Comunic@ndo utiliza ese sistema de edicion
(Iglesias-Garcia, Gonzélez-Diaz y Navalon, 2014).

Yoast es un sistema de optimizacion en dos pasos, que consiste en redactar una
informacion 'y el plugin realiza un chequeo, indicando cémo mejorar el
posicionamiento. Se trata del software gratuito de andlisis de optimizacion del
posicionamiento de mayor prestigio actualmente (Codina et al., 2016).

Este plugin también proporciona regularmente a Google un sitemap o mapa del
sitio (a través de Google Webmasters), lo que permite posicionar mejor la web, y crear
textos “meta” (con palabras clave, descripciones, etc.) para incluir en las etiquetas, que

aportan al internauta una descripcion de lo que encontrara en esa web.
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Yoast SEO

Descripcion | Instalacion  Capturas de pantalla Informe de cambios FAQ  Revisiones

Version: 3.2.5

WordPress out of the box is already technically quite a good platform Autor: Team Yoast

for SEQ, this was true when Joost wrote his original WordPress SEQ i
Ultima actualizacion: Hace 4

article in 2008 (and updated every few months) and it's still true cemanas

today, but that doesn't mean you can't improve it further! This plugin i »
Requiere la version de WordPress:

is written from the ground up by Joost de Valk and his team at Yoast 4.3 o superior

to improve your site's SEO on all needed aspects. While this Yoast Compatible con: 4.5.2

SEO plugin goes the extra mile to take care of all the technical
Instalaciones Activas: Mas de un

optimization, more on that below, it first and foremost helps you -
millén de

write better content. Yoast SEO forces you to choose a focus keyword
Pagina de plugins de

when you're writing your articles, and then makes sure you use that WordPress.ore »

focus keyword everywhere.

Fuente: https://yoast.com

Como todos los plugins, hay que instalarlo en el sistema de edicion de
WordPress y activarlo en el panel administrador. Una vez instalado, aparece a la
izquierda un bloque dedicado a los temas SEO con funcionalidades posibles.

La utilizacion resulta sencilla e intuitiva y permite tener una visualizacion de lo
que seria la noticia en la pagina de resultados de Google y muestra la imagen exacta de
como saldria en el buscador. El plugin hace una verificacion bésica en funcion de la
palabra clave que se utiliza. Una vez redactada la noticia, Yoast analiza el contenido y
da las instrucciones para mejorar el posicionamiento.

Para dar a conocer el uso de Yoast se organizaron varias reuniones con los
alumnos de la redaccion de Comunic@ndo, que recibieron una informacion detallada
sobre la importancia del SEO para visibilizar sus noticias, asi como formacion sobre el
funcionamiento del plugin. En estos seminarios practicos los alumnos repasaron y
actualizaron el SEO de noticias ya publicadas, comprobando los puntos fuertes y débiles
de lo que habian redactado.

Después del periodo de formacion, el alumnado ha aplicado los conocimientos
adquiridos sobre posicionamiento en la redaccion de reportajes, entrevistas y noticias de

Comunic@ndo.
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3. RESULTADOS

En primer lugar, se hizo una busqueda basica para conocer en qué puesto
aparece el ciberperiodico Comunic@ndo en la SERP (Search Engine Results Page) de
Google. Asi se comprobo que el ciberperiddico aparece en la primera posicion, siempre
y cuando el término se escriba con @, ya que, en el caso de buscar la palabra

"Comunicando", sin @, el ciberperiddico aparece en la sexta posicion.

Imagen 3. Busqueda en Google de Comunic@ndo

GO gle Comunic@ndo BE= n

Totes Imatges Videos Maps Shopping Més - Eines de cerca

Aproximadament 471.000 resultats (0,74 segons)

Comunic@ndo | Ciberperiddico de los alumnos de Publicidad y RRPP _.
comunicandoua.com/ = Tradueix aguesta pagina
Ciberperiddico de los alumnos de Publicidad y RRPP de la Universidad de Alicante.

Comunic@ndo Contacto

Archivada en: 3i deseas ponerte en contacto con
Comunic@ndoEtiquetada con ... nasotros rellena el siguiente
Sobre Nosotros Comunicacion

Sobre Nosotros. Comunic@ndo Archivada en:

surge de las practicas de la ... Comunic@ndoEtiquetada con ...
Registro Publicidad

Cuéntanos un poco mas sobre ti. El saldn de actos del Aulario 2 de la
AAQUé curso vas? ¢ Qué perfil .. Universidad de Alicante ..

Més resultats des de comunicandoua.com »

Fuente: Google.es

Los resultados de esta busqueda indican que Comunic@ndo tiene un buen
posicionamiento general, aunque se podria mejorar en cuando al término

"Comunicando".

3.1. Aplicacion de Yoast

Para iniciar el trabajo con Yoast, en primer lugar se descarg6 el plugin gratuito
en el escritorio de gestion de Comunic@ndo. Una vez implementado, se hizo la
configuracion general para todo el sitio web, con la descripcion del ciberperiddico y las
palabras claves correspondientes, teniendo en cuenta los resultados de las busquedas

realizadas anteriormente en Google.
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Imagen 4. Configuracion general SEO de Yoast

@& Comunic@ndo < 13 B 0 < Nuewo SEO
Entradas

Medios Yoast SEO: Configuracion general

Formularios No se pierda los errores de rastreo: conecta con Google Search Console aqui.

Paginas

Yoast SEO se ha actualizado a la version 2.3.5. jPulse aqui para averiguar las novedades!
Comentarios

Polls by Opinion

Ajustes guardados.
Stage

MailPoet

General Informacion de la compaiiia Google Webmaster Tools Seguridad

Genesis . .
Visita de Introduccién

A Toma el tour para aprender rapidamente acerca del uso de este plugin
Apariencia = P P plug

Plugins (@ Empezar el Tour

Fuente: www.comunicandoua.com

Una vez configuradas las opciones generales, pasamos a analizar el SEO de una
noticia en concreto, para valorar, por medio de Yoast, si contiene todas las

caracteristicas necesarias para posicionarse mejor en Google (ver imagen 5).

Imagen 5. Ejemplo de analisis SEO de Yoast

@ Comunic@ndo € 13 B 0 < Nuevo Verentrada SEO

Medios Yoast SEO

Formularios General Analisis de pagina Avanzadeo Social

Paginas

Comentarios Previsualizacion del Periqdismo digital, presente y futuro
Snippet 2 comunicandoua.com/periedismo-digital-presente-futuro/

Polls by Opinion

Stage

: Palabra clave Periodismo digital

MailPoet . )

principal: :

Uso de palabra clave principal

Su principal palabra clave se encuentra en:
* Denominacion Articulo:Yes (1)
* Titulo pagina:Yes (1)

Genesis

Apariencia ® URL de |a pagina:Yes (1)
* Contenido:Yes (1)
Plugins (1 e Meta descripcién:No
Usuarios )
Titulo SEO: 7). Periodismo digital, presente y futuro

# Herramientas

Fuente: www.comunicandoua.com

La pantalla general de la noticia indica que la denominacién del articulo es

correcta, asi como el titulo de la pagina, la URL y el contenido, pero, advierte que falta
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la metadescripcion. Este error puede ser facilmente subsanado, volviendo a editar la
noticia y afiadiendo ese dato.

En el siguiente apartado, Andlisis de pagina, Yoast hace un chequeo de las
diferentes opciones que pueden mejorar el posicionamiento, por medio de una
radiografia. Esta radiografia SEO muestra por puntos y por colores qué hace falta para

alcanzar el 100% de optimizacion de la noticia (ver imagen 6).

Imagen 6. Ejemplo de analisis de pagina con Yoast

Yoast SEO

General |Analisis de pagina| Awvanzade Social
Para actualizar el analisis de la pagina, guarde este borrador 6 actualice esta pestafia de nuevo.

® Ladensidad de palabras clave es 0.14%, es una cifra un poco baja, la palabra clave se encontro 5 veces.
@ Lasimagenes en esta pagina no tienen etiquetas alt que contengan su palabra clave/frase.

No aparecen etiquetas de subencabezado (algo como H2) en |a copia.

La palabra clave aparece en el primer parrafo del texto.

La palabra /frase clave aparece en la URL de esta pagina.

Esta pagina tiene 20 enlaces externos.

Hay 3495 palabras en el cuerpo del mensaje, es mas de 300 palabras recomendadas minimo.

El titulo de |a pagina tiene mas de 40 caracteres y menos que el limite recomendado de 70 caracteres.

El titulo de la pagina contiene la palabra clave al comienzo lo cual se considera que mejora los rankings.

En la meta descripcion especificada, considera lo siguiente: ;Como se compara con la competencia? ;Puede ser mas
atractivo?

La descripcion meta contiene la palabra clave / frase principal.
Nunca ha usado esta palabra clave antes, muy bien.

Fuente: www.comunicandoua.com

Este analisis mas detallado es muy Ttil, ya que, por ejemplo, si indica que las
imagenes no tienen etiquetas que contengan la palabra clave, se puede corregir con
facilidad. También puede indicar que la densidad de la palabra clave es baja, o que el
titulo de la pagina tiene menos caracteres que los que se recomiendan (un minimo de
40), o sefiala en rojo si no se ha utilizado la palabra clave en ninguno de los subtitulos
del articulo y son elementos que se pueden corregir.

El siguiente apartado, "Social", esta dedicado a la configuracion del plugin con
las redes sociales (Facebook, Twitter y Google Plus). En el caso de Facebook, por
ejemplo, permite cambiar el titulo de la publicacion para compartirla, asi como usar otra
descripcion, o incluso se puede eliminar la imagen usada en la noticia y elegir otra,

personalizdndola para esa red social (ver imagen 7).
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Imagen 7. Apartado "Social" de Yoast

ﬂ@ @ Comunic@ndo £ 13 4 Nuevo Verentrada SEO

Yoast SEO
Todas las entradas

General Analisis de pagina Avanzado [Social

Etiquetas Facebook Titulo:

Si no quiere utilizar el titulo de la publicacién para compartirla en Facebook, y quiere utilizar

a "
4] Medios otro titulo, escribelo aqui.

@ rormularios

| Paginas Facebook
Descripcion:
B Comentarios

Polls by Opinion Si no quiere usar la descripcion meta para compartir la entrada en Facebook pero si quiere usar
Stage otra descripcion, escribela aqui.
MailPoet
Facebook Imagen: Upload Image
© Genesis Si quiere eliminar la imagen usada en Facebook para esta publicacién, sube/elige una imagen o

afiade la URL aqui. El tamafio de imagen recomendado para Facebook es 1200 x 628px.

» Apariencia

Fuente: www.comunicandoua.com

El ultimo de los apartados de Yoast, "Avanzado", no se ha aplicado a

Comunic@ndo, ya que supone una complejidad poco adecuada al trabajo del alumnado.

4. CONCLUSIONES

La aplicacion de técnicas SEO en Comunic@ndo ha sido un paso mas en la
formacion del alumnado de Comunicacion y medios escritos, que de esta manera ha
conocido un aspecto importante de la redaccion de noticias en un ciberperiddico.

En Internet, los comunicadores deben tener en cuenta que, al igual que hay que
saber comunicarse con los lectores, también hay que facilitar que los buscadores
encuentren los contenidos que demandan los usuarios. De ahi la relevancia del uso de
Yoast, que contiene las pautas basicas de SEO, y mejora la manera de elaborar un
titular, escoger las palabras clave, etc. y que puede mejorar el posicionamiento, y, en
definitiva, hacer que las noticias sean encontradas y en consecuencia, sean mas leidas.

La respuesta del alumnado ha sido positiva, debido en gran parte a que Yoast es
una herramienta muy intuitiva y de uso sencillo. Después de la formacion inicial, se ha
hecho un seguimiento de las noticias redactadas y se ha comprobado que los indicadores
de posicionamiento del plugin han sido utilizados adecuadamente, de lo que se concluye
que el plugin Yoast es una buena herramienta gratuita, potente y muy completa, ideal
para personas no expertas en la materia. La unica dificultad encontrada es que la
redaccion de las noticias requiere mas tiempo, ya que hay que repasar y mejorar

aquellos indicadores que no son correctos desde la perspectiva de SEO.

- 964 -



Por otro lado, haciendo participes a los alumnos de las claves basicas del
posicionamiento en los buscadores, se han mejorado sus competencias en TIC, y al
mismo tiempo, se mejora la visibilidad de sus trabajos publicados en el ciberperiddico
Comunic@ndo.

Para posteriores estudios, queda pendiente comparar la visibilidad de las noticias
en los buscadores, antes y después de aplicar las técnicas de SEO y comprobar el efecto

que ¢éstas tienen a la hora de facilitar que aparezcan en los primeros puestos de la pagina

de busquedas (SERP).

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Chitica online Advertiding Network (2013). The Value of Google Result Positioning.
Online Advertising Network. Recuperado de: http://chitika.com/google-

positioning-value

Codina, L.; Iglesias-Garcia, M.; Pedraza, R. & Garcia-Carretero, L. (2016). Visibilidad

y posicionamiento web de informaciones periodisticas: el framework SEO-RCP.

Departament de Comunicacié (Audiencias activas y periodismo). Barcelona:

Universitat Pompeu Fabra. Recuperado de: http://hdl.handle.net/10230/26040
IAB e Interactiva (2010). El Libro Blanco de IAB. SEO: optimizacion de Webs para

buscadores. Madrid: Cuadernos de Comunicacion Interactiva.

Iglesias-Garcia, M. & Codina, L. (2016). Los cibermedios y la importancia estratégica
del posicionamiento en buscadores (SEO). Revista Opcion. En prensa.

Iglesias-Garcia, M. & Gonzalez-Diaz, C. (2012). Desarrollo de competencias mediaticas
en estudiantes de publicidad y relaciones publicas: El caso del ciberperiddico
Comunic@ndo. Actualidades Investigativas en Educacion, 12(2), pp. 1-19.

Iglesias-Garcia, M.; Quiles, I. & Gonzalez-Diaz, C. (2015). Implementacion del Plan de
Medios y Redes Sociales del ciberperiddico Comunic@ndo. En X1II Jornadas
de Redes de Investigacion en Docencia Universitaria: Nuevas estrategias
organizativas y metodologicas en la formacion universitaria para responder a la
necesidad de adaptacion y cambio (pp. 245-257). Alicante: Universidad de
Alicante.

Morato, J.; Sénchez-Cuadrado, S.; Moreno-Pelayo, V. & Moreiro, J.A. (2013).
Evolucioén de los factores de posicionamiento web y adaptacion de las

herramientas de optimizacidon. Revista espaiiola de documentacion cientifica,

Vol. 36, N° 3.

- 965 -



Orense, M. & Rojas, O. (2008). SEO-Como triunfar en buscadores. Madrid: ESIC.
Thurow, S. (2010). Keywords, aboutness & SEO. Search Engine Land. Recuperado de:

http://www.webcitation.org/60zsfvm35

- 966 -



	Portada
	Índice
	Introducción
	Tema 1
	Tema 2
	Tema 3
	Tema 4
	Conclusiones

