
DOCUMENTACIÓN 
INFORMATIVA

Objetivos de las asignatura / competencias (2007-08)
•Transmitir al alumnado la necesidad de documentar todas sus
informaciones y trabajos para la empresa o creativos.
•Darle a conocer las herramientas de información y las fuentes de
información más importantes en medios impresos y electrónicos en
relación con los estudios de Publicidad y RRPP.
• Estimular el sentido crítico respecto a la valoración de las fuentes y la
calidad de la información que aportan.
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Biblioteca de la Universidad de Alicante 
servicios centrales



UNICORN: catálogo bibliográfico 
de la Universidad de Alicante



Giménez Toledo, Elea (2004) Manual de Documentación 
para comunicadores. Eunsa: Pamplona



Giménez Toledo, Elea (2004) Manual de Documentación 
para comunicadores. Eunsa: Pamplona



FORMACIÓN DE USUARIOS OFRECIDA POR EL 
PUNTBIU DE LA UNIVERSIDAD DE ALICANTE



Acceso a otros catálogos 
bibliográficos



Recursos electrónicos en las 
bibliotecas



Acceso a las bases de datos de la 
Universidad de Alicante
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Bases de Datos de la Universidad de 
Alicante



Base de datos multidisciplinar: CSIC



B. D.  especializada: INFOADEX 
Publicidad y RRPP - Universidad de Alicante



B. D.  especializada: Infosys 
Publicidad y RRPP - Universidad de Alicante

• Título: Infosys
Descripción: Base de datos de audiencias televisivas. Contiene 
datos correspondientes del 2º semestre de 2001 a diciembre de 
2003.
Actualización: Sin Determinar
Desde: 2001 Hasta: 2003
URLs

• Acceso Metaframe
Localizada: 

• Metaframe 
Materia: 

• Publicidad 

javascript:AbreVentana("http://www.ua.es/es/bibliotecas/referencia/Paginasintermedias/sofres_ua.htm")�


B. D.  especializada: Tom Micro
Publicidad y RRPP - Universidad de Alicante

• Título: Tom Micro
Descripción: Base de datos con un programa que proporciona las 
herramientas necesarias para llevar a cabo la planificación de 
medios de cualquier campaña de publicidad. Ofrece datos de 
Estudio General de Medios.
Actualización: Anual
URLs

• Acceso Metaframe
Localizada: 

• Metaframe 
Materia: 

• Publicidad 

javascript:AbreIca("http://www.ua.es/es/bibliotecas/winframe/ica_ua/TomMicro.ica")�


Revistas-e. Portales suscritos 
UA

• En función del área temática de las publicaciones que
integran:

– MULTIDICIPLINARES: varias áreas temáticas o materias
de investigación. Ej: Academic Research Library (BB.DD. a
texto completo), Emerald, Ebsco Host, ScienceDirect,
Springer, Willey Interscience.

– ESPECIALIZADAS en una única área temática o en un
conjunto de materias próximas entre sí. Ej.: ACM Digital
Library (informática), ACS (química), AMS Journal
(matemáticas), HEIN on line (Derecho), PCI Full Text
(Ciencias Sociales y humanidades), JSTOR (Arte,
Humanidades y Ciencias Sociales)





Comunicación, periodismo, radiodifusión y TV –
revistas electrónicas en la UA



Obras de referencia



FUENTES DE INFORMACIÓN ESPECIALIZADA EN 
PUBLICIDAD Y COMUNICACIÓN CORPORATIVA

• Fuentes de información para la 
planificación de campañas:
– Fuentes de información sobre la difusión de 

medios
– Fuentes de información sobre la audiencia de 

medios
– Fuentes de información sobre contenidos e 

inversiones publicitarias
FUENTES DE INFORMACIÓN PARA LA 

CREATIVIDAD (bancos de imágenes)



El campus virtual



Herramientas de interacción docente – anuncios, 
debates y tutorías virtuales



Tutorías virtuales



Herramientas de evaluación -
controles



Debates



Recursos de aprendizaje: materiales, glosarios, enlaces, 
dudas frecuentes, etc…



Estadísticas de notas curso 2006-2007



Reflexiones finales
• La demanda social para modificar los modelos educativos nos

obliga, desde el escenario de la educación superior, a ser más
conscientes de la necesidad del desarrollo del pensamiento crítico
en consonancia con el avance de las nuevas tecnologías.

• La asignatura DOCUMENTACIÓN INFORMATIVA intenta cubrir
carencias que el alumnado puede presentar a nivel de
alfabetización informacional: desde aprender unas mínimas normas
de estilo a la hora de elaborar mensajes electrónicos hasta plantear
ecuaciones de búsqueda avanzada en la localización de material
específico.

• El objetivo último es aprender a reconocer nuestras propias
necesidades de información y ser conscientes de las ventajas
competitivas que a nivel de individuos, empresa o comunidad nos
puede aportar un manejo adecuado de las fuentes de información a
nuestro alcance.
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