
 
1. CALENDARIO DE DESARROLLO DEL PROGRAMA 
MARTA 
ARACELI 

 
lunes martes miércoles jueves viernes 
1 
Cuestionario  
expectativas 
 
 
 

2 
Cuestionario 
expectativas 
 

3 
 
Presentación de la 
asignatura 

4 
 
 

5 

8 
 

9 
 

10 
2 hora teoría 
 
Tema 1

 

. En torno al concepto 
de Deontología 
Publicidad/publicidad. Valores 
y conflictos de la publicidad. 
De la Comunicación comercial 
al sistema publicitario 

Tema 2

 

. En torno al 
concepto de 
Publicidad y su 
necesidad de 
regulación. Derecho a 
la información, 
derecho a la libre 
competencia, derecho 
del consumidor 

 

11 
 
 
 

12 
2 hora teoría 
 
Tema 1

 

. En torno al 
concepto de 
Deontología 
Publicidad/publicidad. 
Valores y conflictos 
de la publicidad. De 
la Comunicación 
comercial al sistema 
publicitario 

Tema 2

 

. En 
torno al 
concepto de 
Publicidad y 
su necesidad 
de 
regulación. 
Derecho a la 
información, 
derecho a la 
libre 
competencia, 
derecho del 
consumidor 

15 
2 horas prácticas 

ESCALA VALORES 
ÉTICOS 

PRÁCTICA 1 

PROFESIONALISMO 
 

ACTITUDES HACIA LA 
PUBLICIDAD 

PRÁCTICA 2 

VALOR SOCIAL 
PUBLICIDAD 
 
 

16 
2 horas prácticas 

ESCALA VALORES 
ÉTICOS 

PRÁCTICA 1 

PROFESIONALISMO 
 

ACTITUDES HACIA LA 
PUBLICIDAD 

PRÁCTICA 2 

VALOR SOCIAL 
PUBLICIDAD 
 
 

17 
 
Tema 3

 

. La regulación de las 
relaciones del sistema de 
comunicación. Códigos 
autocontrol 

18 
 
 

19 
Tema 3

 

. La 
regulación de las 
relaciones del 
sistema de 
comunicación. 
Códigos autocontrol 

  24 
2 hora teoría 
 
Tema 4

25 

. La 
deontología, el 
profesional y la 
organización, la 
conciencia y los 
conflictos 
organizacionales  

 
26 
2 hora teoría 
 
Tema 4

1 

. La 
deontología, el 
profesional y la 
organización, la 
conciencia y los 
conflictos 
organizacionales 

2 horas prácticas 
 

ANÁLISIS DAFO 
CÓDIGOS 
AUTORREGULACIÓN 

PRÁCTICA 3 

2 
2 horas prácticas 
 

ANÁLISIS DAFO 
CÓDIGOS 
AUTORREGULACIÓN 

PRÁCTICA 3 

3 
 
2 hora teoría 
 
 
Tema 5

4 

. Regulación de las 
relaciones con los medios y 

 
 
 

5 
2 hora teoría 
 
 
Tema 5. Regulación 
de las relaciones con 
los medios y con los 

FEBRERO 

MARZO 



 

PUBLICIDAD Y 
LIBERTAD DE 
EXPRESIÓN  

PRÁCTICA 4 

 

VENDER LA GUERRA 
PRÁCTICA 5 

(Códigos RR.PP.) 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

PUBLICIDAD Y 
LIBERTAD DE 
EXPRESIÓN 

PRÁCTICA 4 

 

VENDER LA GUERRA 
PRÁCTICA 5 

(Códigos RR.PP.) 
 
 

con los anunciantes 
organizacionales  

anunciantes 
 

 
 

9 
 

10 
2 hora teoría 
Tema 6.

 

 Verdad y 
persuasión en 
publicidad y RR.PP 

 
 

11 
 

12 
2 hora teoría 
Tema 6.

 

 
Verdad y 
persuasión 
en publicidad 
y RR.PP 

15 
 

DILEMAS ÉTICOS 
PRÁCTICA 6 

 
 

PUBLICIDAD  
PRÁCTICA 7 

ENGAÑOSA 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

16 
 

 DILEMAS ÉTICOS 
PRÁCTICA 6 

 
 

PUBLICIDAD 
ENGAÑOSA 

PRÁCTICA 7 

17 
 
SEMINARIO 
DERECHOS DE 
AUTOR 
 

18 
 
 
 
 

19 

22 
 

23 
 

24 
2 hora teoría 
Tema 7. Honor, 
intimidad y propia 
imagen

25 

  

 
26 
4 hora teoría 

 

Tema 7. Honor, 
intimidad y propia 
imagen 

 
Tema 8

 

. 
Comparativa, 
indirecta, encubierta.  

 
29 

PUBLICIDAD 
ENGAÑOSA  

PRÁCTICA 8 

 

Casos derecho al 
honor, intimidad y 
propia imagen 

PRÁCTICA 9 

 
 
 
 
 

30  

PUBLICIDAD  
PRÁCTICA 8 

ENGAÑOSA  
 

Casos derecho al 
PRÁCTICA 9 

honor, intimidad y propia 
imagen 
 

31 
 
SEMINARIO LEY 
PROTECCIÓN DE DATOS
  

  

 

1 
 
 
 
 

2 

5 
 
 
 

6 
 

7 
 
 

8 
 

9 

12 13 
 

14 
 

15 
 

16 

Marzo/ 
ABRIL 



19 
 

 21 

 

Tema 9. Sujetos especiales. 
Mujer y publicidad 

 

22  
 

23 

 

Tema 9. Sujetos 
especiales. Mujer y 
publicidad. 

26 

Casos publicidad 
comparativa, 
indirecta, encubierta  

PRÁCTICA 10 

 
 
 
 
 

27 

Casos publicidad 
comparativa, indirecta, 
encubierta 

PRÁCTICA 10 

 
 

28 

 

Tema 10 Sujetos especiales. 
Publicidad y niños 

 
 

29 
 
 

30  
 
Tema 10 Sujetos 
especiales. 
Publicidad y niños 
 
 

3 
 
 

4 
 

5 
Tema 8. Publicidad 
comparativa, encubierta e 
indirecta 
 
 

6 
 

7 
Tema 8. Publicidad 
comparativa, 
encubierta e 
indirecta 
 

10 
PRÁCTICA 11 
Casos publicidad 
sujetos especiales 
 

11 
PRÁCTICA 11 
Casos publicidad sujetos 
especiales  

12 
Ética en publicidad online 
 

13 
 
 

14  
Ética en publicidad 
online 

  19 
SEMINARIO REPASO 
PLANTEAMIENTO DE 
DUDAS /  REPASO DEL 
TEMARIO /  EVALUACIÓN 
DOCENTE (3+3+3) 
 
 
 

20 
 

21 
SEMINARIO 
REPASO 
PLANTEAMIENTO 
DE DUDAS /  
REPASO DEL 
TEMARIO /  
EVALUACIÓN 
DOCENTE (3+3+3) 
 

 
 

MAYO 


