INTRODUCCIÓN A LA COMUNICACIÓN SOCIAL. PROFA. MARTA MARTÍN Llaguno. PRÁCTICA 5

NOMBRE:

GRUPO:

EDITOR: 

Materiales: 

Nota de trabajo sobre los estudios del Institute for Propaganda Análisis del CUADERNILLO DE EFECTOS.

“Estudios sobre la propaganda (no comprobados): las conclusiones del Institute for Propaganda Analysis. "The Propaganda Devices" (Los instrumentos de la propaganda)”.

Procedimiento: Después de haberte leído las lecturas en casa, por favor, rellena con tu grupo el formulario siguiente tratando de encontrar tantos ejemplos reales como puedas en la comunicación colectiva de hoy día de cada una de las estratagemas de la propaganda.

	Estratagema de la propaganda
	Aplicaciones en la actualidad

	Etiquetamiento, 


	

	Generalidades brillantes (glittering generality).


	

	Transferencia o asociación por admiración, 


	

	Testimoniales,

 
	

	Lenguaje llano (o el uso del hombre corriente), 


	

	Falsedades abiertas (card stacking) 


	

	Efecto band wagon

.
	


Procedimiento.

Una vez que tengáis relleno el cuadernillo, comenzaremos el juego. La profesora dice el nombre de una estratagema de la propaganda y, en cinco minutos, cada equipo tiene que encontrar el mayor número de ejemplos en la publicidad que recuerden. Terminado el tiempo, los editores van exponiendo los ejemplos que han salido en cada grupo, y la clase en su conjunto decide dar un punto si es válido y restar un punto si no lo es. Cuando hay dudas la profesora da el veredicto final. Gana el equipo que más puntuación obtenga.

