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INFORMACION

LaiNVencion del primer
anuncio publicitariodela

= historia

El profesor de la UA Miquel Poveda desmonta
uno de los hitos de la historia de la publicidad
establecido como verdadero desde hace 150 anos

-
POR MIGUEL POVEDA SALVA (*)

M La actividad publicitaria, entendida
como difusion de mensajes persuasivos a
través de los medios de comunicacién, se
desarroll6 a finales del siglo XIX y princi-
pios del XX, al compés del crecimiento de
la produccién industrial masiva yla apari-

cién de medios como la prensa, la radio o
la television.

Pero, antes de ese momento, hay ejem-
plos de mensajes de cardcter comercial
que pueden ser considerados anteceden-
tes de la publicidad Por

Supuesto «Papiro de Hapu»
que ilustra un articulo de
Michelle Lampitelli en

W |a web Crearts.

En realidad se trata del

8 papiro médico Edwin Smith.
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mer anuncio de la historia, la
que se encuentra en los libros de historia
dela publicidad no ofrece dudas: un papi-
ro originario de Tebas, con més de 3.000
ainos de antigiiedad, depositado en el Bri-
tish M En este papiro se lee el si-

ue cc
ejemplo, enlas rulnuqde Pompeyapueden
observarse algunas muestras tempranas
deanuncios o también en las ensefas me-
dievales.

Si nos preguntamos cudl ha sido el pri-

guiente texto:

«Habiendo huido el esclavo Shem de su
patrono Hapu, el tejedor, éste invita a to-
dos los buenos ciudadanos de Tebas a en-
contrarle. Esun hitita, de cinco pies dealto,

derob lexién y ojos fos. Se
ofrece media plmde oroaquiendéinfor-
macion acerca de su paradero; a quien lo
devuelva a la tienda de Hapu, el tejedor,
donde se tejen las més bellas telas al gus-
to de cada uno, se le entregaré una pieza
entera de oro».

La frase «donde se tejen las mds bellas
telas al gusto de cada uno» es claramente
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Templo de Ramesseum en Tebas (ahora Luxor), EgIpto, supuesto origen del paplro ficticlo.

P VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

un incipiente texto comercial, en opinién
de muchos publicitarios.

Esta bella historia esté recogida en nu-
merosos libros, tanto americanos como
europeos. Incluso en Italia existe un libro
denominado Hapii. Manuale di técnica de-
lla comunicazione pubblicitaria, escrito
por Marco Vecchia y que es una publica-
ci6n de referencia en diversas universida-
des italianas. La difusion de esta historia
en el ambito publicitario es amplia. Basta
con hacer, por ejemplo, una bisqueda en
Google de los términos «papiro de Hapu»
0 «papiro de Shem» para encontrar miles
de resultados.

Sin embargo, el papiro de Hapu tiene un

encuentra en la primera obra que habla de
la historia de la publicidad: A history of ad-
vertising from the earliest times de Henry
Sampson, editada en 1874, un

MARIA ESCOLANO-POVEDA

cién inicamente puede obtenerse sise ve-
rifica conrigorla exactitud deloqueenella
se plantea. En este caso, la comprobacién
delaexi ia del papiro en el British Mu-

histérico en el que todavia no habia co-

dolaactividad publicitariatal como
hoyla conocemos. En este texto se encuen-
tra la siguiente referencia: «...para recom-

seum o en otro lugar.

Es evidente que la persistencia durante
casi un siglo y medio de una historia falsa
implica que ha fallado el espiritu critico

pensas y descripci de escl. fugiti-
vos, escritas en papiros hace mas de tres mil
anos, han sido exhumadas de las ruinas de
Tebas». Ellibrono comentala procedenci

iso en todo i igador, la idad

de cuestionar cualquier afirmacién, tal
como exige el método cientifico.

El nacimi delahistoria de Hapu en

de la informacion, lo que impide saber su
origen, pero si nos permite fijar la vigencia
dela historia del esclavo huido durante un
periodo cercano al siglo y medio.

Autores como Presbey (1929), Davis
(1940), Rochester (1949), Ferrer (1964),

pequeio probl no hay ni evi-
dencia real de su existencia. Lo demues-
tran las consultas realizadas. Chang.

Por un lado, la doctora Susanne Beck,
conservadora de cultura escrita egipciaen
eldepartamento de Egiptoy Sudén del Bri-
tish Museum, confirma que no existe un
papiro con el contenido comentado en sus
fondos y lo califica de «leyenda urbana».
La posibilidad de que el papiro estuviera
documentado en algun otro lugar se disi-
pacuando ladoctora Marina Escolano-Po-
veda, profesora de Egiptologia en la Uni-
versidad de Manchester, ratifica también
queno exlsten manuscritos en otras colec-

Modesti (1966), Del Campo (1967), Klepp-
ner (1973), Puig (1966), Trotta (2002),
-Hoon Lee (2014) o Gémez (2017),
sehanhecho ecodelahistoria enlineacon
lo planteado por Sampson (un papiro en-
contrado en Tebas, con més de 3.000 afios
y conservado en el Museo Britdnico).

Por su parte, otros autores han recurri-
do a una versién mds elaborada de la his-
toria. A los puntos ya citados, se aiade el
protagonismo del esclavo Shemy el patrén
Hapu, la descripcién de Shem, la recom-
pensadela media pieza de oro ylasupues-
ta frase publicitaria donde se tejen las mas
bellas telas al gusto de cada uno. Esel caso

i ue gan alos
persona]es de Shem y Hapu.

Resulta curioso, ademds, observar que
la profusa referencia a este papiro exclusi-
vamente se produce en el &mbito publici-
tario. No hay rastro de él en otras dreas
cientificas. El inico Hapu que aparece en
las bisquedas es un escriba real y sacerdo-
te de Horus, padre de una de las personn-
Hidesmmbaril g gip
Amenhotep. Nada que ver, por r tanto, con
el humilde tejedor preocupado por la pér-
dida de su esclavo.

La primera menci6n a esta leyenda se

deM. i (1956), Playsed Wood (1958),
Munné (1969), Sanchez Guzmén (1976),
Furones (1980), Andrés (1981), Mandell
(1984), Eguizébal (1998), Figueroa (1999),

el siglo XIX pudo estar vinculado a la ne-
cesidad de encontrar origenes prestigio-
sos aunaactividad cuyos referentes cerca-
nos eran figuras de dudosa éﬂca como los
dedores de prod )50s. La

POR RAUL RODRIGUEZ FERRANDIZ*

W Las fake newsson cosa muy antigua, nosre-
cuerdan constantemente: la Guerra de Cuba
se armoé por una tramada por William Ran-
doltheam.aquelma@nledelapmnsaen
quien se inspis | Ciudadano Kane de Or-
son Welles. Remember the Maine, to Hell with
Spain coreaban los patriotas yanquis al calor
de la supuesta (nunca demostrada) autoria
de los servicios secretos espaoles de la ex-
plosién del acorazado norteamericano. Pero
también es verdad que el nuevo desorden in-
formativo que ha traido la red es sin duda un
factor que puede explicar en parte la prolife-
racién de bulos y su circulacién acelerada.
:Podemos hacer un balance de la desin-
formacién en nuestro entomo més inmedia-
to, desde, digamos, el inicio de la pandemia?

En primer lugar, recordaremos que hubo ¥~

otras crisis sanitarias, y que bulos en tomo a
laddébolndeZ)Mynnosnfecmmmmmo—
mento: «Adol de 15afosin

el virus del Ebola en Alicanten, decia un tuit
imitando la tipografia y la maquetacién del
diario INFORMACION y suplantando las fir-
mas de Antonio Teruel y Carolina Pascual.
Seis anos después, en febrero de 2020, circu-
16 un whatsapp del falso primer caso de co-
vid-19 en San Vicente del Raspeig, con una
captura de pantalla de El Pais que habia sido
convenientemente alterada.

La suplantacién de cabeceras de medios
es una practica muy comin de los bulos, lo
cual supone un doble falseamiento: del con-
tenidonoticiosoydelafuente. La eleccién del
medio usurpado no es indiferente. A menu-
doseeligenqueldesdeelquelamﬂdaesmﬁs
informativa,
la definicién de la informacién en témﬂnos
matematicos): resulta més verosimil que sea
FOX News la que anuncie que Trump se ha
omlagiadodeoovud lQ(nmyodem‘w cuan
doerauna trola: |
quelohagnlaCNN lesultamésmibleque
sea The Washington Post el que confirma que
el virus tuvo su origen en un laborato-

consideracién de un origen mitico a una
disciplina es una practica utilizada desde
la Antigiiedad, como es el caso de la atri-
bucién que hizo Plinio el Viejo del origen
de la escultura al alfarero Butades de Si-
ci6n, en Corinto o al origen de la pintura a
ladisputa entre Zeuxis y Parrasio. Lainclu-
sién de una historia relacionada con el An-

rio de Wuhan (cosa nunca probada) que lo
hagala FOX o Breitbart News. El efecto derea-
lidad es asombroso: el hecho debe de ser tan
auténtico, tan incontrovertible, que me veo

obligadoapublicarlanoticiaaunque me due-
la, aunque frustre mi linea editorial. Ello de-

una nmvln ciadels

dadoresacemdelosmecanlsmosdelaln-

tiguo Egipto se p en un

cién. El gancho que lleva a clicar es la

donde la egiptomania recorria Europa
desde las campanas napoleénicas, algo

d

quepudosereld parap -

mezclade sorpresa e indignacién: causa des-
condertoy estupor en los lectores y suscrip-
ijo o confirmacién de

nar un abolengo adecuado a una labor, la
publicidad, que se desarrollaba al compas
dela consolidacién delarevolucién indus-
trial.

El poderoso influjo de esta historia, que
embellece el inicio de la actividad publici-
taria, explica, quizd, que haya persistido
sin cuestionarse en el tiempo y que haya

toresh ¥ regocij
sus sospechas en los que no lo son, de mane-
ra que todos lo comparten con uno u otro
tono.

Ello sucede también cuando lo suplanta-
do son partidos o dirigentes politicos. Un fal-
so comunicado de VOX precisa las «Instruc-
ciones para presentar el pin parental» (enero
de 2020). Enlacuartadeellas se dice que «Hay

Montejo (2005), Checa (2007), Cervera sido da por tantos que presentar un pin pamntnlelpadmyoun
(2008), Forabosco (2011), Bandiera (2013) lamadre. El delamad elpa-
0 Dobrow (2018). Publicitarie y seofessr | dres. Quien copiael pantallazolo comentaasi:
Una c ion clave de la i ig de la Universidad de Alicante cMesh!mowmoManyMcﬂy ,peroregresan-

ci6n realizada es que doc noesci- | pasado, alaépoc

tar. Dicho de otro modo: la ia de cesitab elp s "-'nwidoparavla)nro
ungran nimero de citas sobre un tema, in- esta abrir bancarias- El documento ori-
cluso aunque sean hechas por figuras de de la historla, poviots ginalestd de Facebookde VOX
acreditado prestigio, no hace creible una s Elche del4desepdembm de 2018), e incluye

afirmaci6n. La certeza de una argumenta-

las citadas instrucciones, aunque sin la frase




